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Resumo

Pesquisa e divulgagdo de resultados sdo atividades insepariveis,
porquanto € a divulgacio que garante a evolugdo da ciéncia. Se a
comunicagio cientifica, a principio, restringe-se 4 comunidade cientifica,
é fungio social do pesquisador em qualquer itea, compartilhat os
conhecimentos cientificos com toda a sociedade, o que requer aproximacio
maior entre jornalistas e cientistas. Para tanto, pode e deve utilizar os
sistemas de comunicag¢do informal, semiformal, formal e eletrdnico,
recotrendo a veiculos diversificados, tais como: apresentagSes orais;
relatérios; trabalhos em anais; artigos de peridédicos e matérias jornalfsticas,
adaptando a divulgagiio dos resultados de sua pesquisa a cada publico.
Ao final, o texto destaca alguns pontos para reflexdo, com énfase para a
possibilidade de os tesultados de pesquisa setem amplamente utilizados
em assessorias, consultotias, execu¢do de novos projetos etc., e para a
necessidade de as agéncias de fomento reverem sua politica no que concerne
a divulgacio de resultados. '
Palavras-chave: pesquisa cientifica-resultados, divulgagio cientifica.

Resumen

Investigacién y divulgacién de resultados son actividades
inseparables, desde que la divulgacién es quien garantiza la evolucién de
la ciencia. Si la comunicacién cientifica, en principio, se restringe 2 la
comunicacién cientifica, es funcién social del investigador, en cualquier
4tea, compartir los conocimientos cientificos con toda la sociedad, lo que
exige una aproximacién mayot entre petiodistas e investigadores. Para
tanto, puede e debe utilizar sistemas de comunicacién informal,
semiformal, formal y electrénica, recurriendo a diferentes medios como:
presentaciones orales, relatétios, trabajos en anales, articulos de revistas y
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materias petiodisticas, adaptando y divulgando el resultado de sus
investigaciones para cada publico. Finalmente, el texto destaca algunos
puntos para reflexién, con énfasis en la posibilidad de los resultados de
investigacion ser utilizados en asesorias, consultorias, ejecucién de nuevos
ptoyectos etc., y para la necesidad de las agencias de fomento rever sus
politicas en lo que se refiere a la divulgacién de los resultados.
Palabras-clave: investigacion cientifica-resultados, divulgacién cientifica.

Abstract

Research and publishing of results are inseparable activities because
it is the act of publishing that ensures science’s evolution. If the scientfic
communication first, is limited to the scientific community, it is a social
role of the researcher at any field, to share scientific knowledge with the
whole society that demands a better approach among journalists and
scientists. To accomplish that, the researcher should and must use formal,
informal, semiformal and electronic systems of communication, making
use of diverse means such as oral presentations, reports, annals, journal
and journalistic articles, adapting the publish of results to the specific
public. To conclude, the text enhances some points to ponder, giving
emphasis to the possibility of the research results to be used in supportts,
consulting, new project implcmcnfation and to the necessity of
fomentation agencies to review their policy of publishing results.
Keyword: scientific research-results, scientific divulgation.
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Palavras iniciais — por qué divulgar?
A ciéncia busca, essencialmente, desvendar e compreender a

natureza e seus fendmenos, através de métodos sistemdticos e seguros.
No entanto, face 4 dinamicidade intrinseca a4 prépria natureza, seus
resultados sio sempre _provisérios. Isto €, esses sistemas explicativos nido
tém cardter permanente. Inserem-se num processo ininterrupto de
investigacio, o que faz da ciéncia uma institui¢o social, dinimica, continua -
e cumulativa. Em tal perspectiva, sem pretenses histéricas, infetimos
que a ciéncia influencia ha séculos a humanidade, criando e alterando
convicgdes, modificando hébitos, gerando leis, provocando aconteci-
mentos, ampliando de forma permanente e progressiva as fronteiras do
conhecimento. Mais do que nunca, em meio ao fenémeno da globalizagio,
o qual pressupde, sempte, acesso as novas tecnologias de informagio e de
comunicacdo (NTIC), a ciéncia estimula e otienta a evolu¢io humana,
intetfere na identidade dos povos e das nac¢Bes, estabelece as verdades
fundamentais de cada época.

No entanto, para que isto ocorta, pesquisadores e cientistas carecem
de condi¢cdes minimas de trabalho, que incluem facilidade de acesso 2
informacdo, infra-estrutura adequada, possibilidade de comunica¢ido com
os pares em cariter permanente e, sobretudo, oportunidade para a
divulgacio ampla dos seus trabalhos. Logo, falar de divulgagio significa
discutir a comunicagio cientifica, elemento que propicia a soma dos
esforcos individuais dos membros da comunidade cientifica, através da
troca de informagdes, configurando um ciclo inesgotivel de recepgio e
. transmissdo de dados (figura 1).

A comunicacio cientifica fundamenta-se na informagio cientifica.
Esta gera o conhecimento cientifico. Este representa um acréscimo ao
entendimento universal até entio existente sobre algum fato ou fenémeno.
Isto porque, face ao seu cariter evolutivo € mutavel, a ciéncia faz da
pesquisa cientifica seu instrumento-mot e da comunicagio cientifica seu
elemento bisico. A informacio é a esséncia da comunicacio cientifica e,
por conseguinte, da comunidade cientifica. Cada pesquisador é, a0 mesmo
tempo, produtor e consumidor de informacio. Sé a comunicagio cientifica
permite somar esforgos, intercambiar experiéncias, evitar duplicagdo de
tarefas. O pesquisador, sistematicamente, permuta informagio com seus
pates. Como um computador, tecebe (inpx?), processa/apreende
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(processing) e repassa informacdes (outp#?), consolidando um ciclo continuo
de recepg¢do e transmissio de dados.

INFORMAGAQ
CIENTIFICA

Y

COMUNIDADE
CIENTIFICA
ODIdILNIID
OLN3IWIDIHNOD

COMUNICAGAC
CIENTIFICA

figura 1: representagdo simplificada do processo de comunicagio cientifica

Afirmamos, entdo, que a pesquisa cientifica e a divulgacdo de seus
resultados sfo atividades insepariveis. Divulgar resultados nio é um
complemento, mas uma das etapas essenciais do trabalho de investigacio.
Como seria possivel falar em evolu¢do da ciéncia e da humanidade, se
Einstein, Newton, Lavoisier, Darwin, e mais recentemente, a equipe do
projeto Genoma Humano tivessem guardado para si suas descobertas? Se
nas ciéncias da vida (CV) e nas engenharias, ciéncias exatas e da terra
(ECET), as conseqiiéncias de tais descobertas sio mais perceptiveis,
também nas ciéncias humanas e sociais (CHS), as pesquisas efetivadas, se
divulgadas de forma apropriada e abrangente, surtem efeitos sociais
imediatos e relevantes. A auditoria ambiental, por exemplo, com base
num trabalho de pesquisa, pode propor um plano especifico para combate
a polui¢io ambiental; a administra¢do, um plano de desenvolvimento
para as microempresas; as tecnologias de comunicéc;io, o impulso 2
exploracio espacial; a educagio, formas de combate 4 evasdo escolar; a
ciéncia politica, indices de referéncia que possibilitem perceber o
envolvimento de determinados segmentos sociais com as questées macro-
politicas nacionais, ¢ assim sucessivamente.
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Neste sentido, reiteramos que a pesquisa em comunicagio social ndo
éuma abstracio. E concretizada por pesquisadores, a quem compete assumir
a responsabilidade pela fungio eminentemente social da 4rea, devolvendo
20 cidaddo comum que o financia os novos conhecimentos entdo gerados.
Configura-se, assim, a inter-relagdo ciéncia e sociedade, fundamentalmente
dinimica e interativa, porquanto nenhuma ciéncia figura como corpus
autdbnomo. A ciéncia determina mutages sociais €, 20 mesmo tempo, recebe
da sociedade impactos que a (t€)orientam em busca de novos caminhos,
que lhe possibilitam responder novas demandas e assumir novas priotidades.
Diante do exposto, acreditamos ter respondido ao que parece basico: Por
qué divulgar resultados? De forma simplista, a resposta pode ser assim
enunciada: porque o processo de pesquisa cientifica, em qualquer irea do
conhecimento, s6 se completa quando comunicada.

Para quem divulgar resultados?
Em se tratando da questdo - Para quem divulgar? -, a partir da

concepg¢do mais restrita da comunicacio cientifica, alusiva 4 ciéncia

comunicada no seu préptio dmbito, ou seja, a ciéncia filtrada dentro de

sua prépria estrutura, asseguramos que o tetorno a sociedade,
invariavelmente, tem inicio fia prépria comunidade cientifica. O cientista
isolado da lugar ao pesquisador devidamente institucionalizado, engajado

em comunidades cientificas que dele exigem competitividade e

produtividade. Na sociedade contemporinea, tais comunidades nada tém

de abstragdo. Ao contrério, possuem aspiragGes bem definidas, em que ha
efetivo sistema de trocas. O pesquisador repassa & sua comunidade as
informagSes que detém e os conhecimentos recém-gerados. Recebe em
troca sua confitmagio como cientista. Esta se d4 em dois niveis. De inicio,

o reconhecimento dos pares, € posteriormente a confirmagio institucional,
que exige produgio intensa de publicagbes originais.

‘ O processo de comunicagio cientifica consiste na interagdo
psicolégica entre interesses individuais e grupais, mediante influéncia
reciproca e permanente. Por exemplo, é pretensdo do cientista conseguir
credibilidade e aceitagio, o que s6 é possivel. mediante aprovagio de sua
produgio cientifica pelos pares. Para tanto, é imprescindivel que

. pesquisador e pares recorram aos critérios de objetivagio e transparéncia,
favorecendo uma avaliagio sétia e irrefutivel. Objetivagdo, como busca
da objetividade para reproduzir a realidade sem disfarces via postura critica
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e racional. Objetivagdo, como reconstru¢io e como inserg¢do que o
pesquisador faz no seu objeto de estudo, via teotizagio e técnicas que o
petmitem recortar e esculpir. Transparéncia, como recurso que permite
aos pates dispor do maior nimero de informagSes sobre o andamento da
pesquisa, de forma que possam refutar ou ndo o novo conhecimento,
dentro da perspectiva de Popper (1972, 1975), para quem a ciéncia evolui
a partit de um processo de corroboragio ou refutagio de hipéteses e teorias,
ap6s andlise critetiosa pela comunidade cientifica.

O método cientifico de verossimilhanca caracteriza-se pelo processo
de ensaio e etro, o que vale dizer que a ciéncia avanga ndo como resultado
de um processo cumulativo de uma positividade de idéias, mas pela negagdo
de hipéteses e teorias, cuja rejeicio aproxima o homem da verdade, ainda
que proviséria e mutdvel, por ser histérica, e, portanto, redefinivel a qualquer
momento. De forma bem humorada e direta, Castro (2000:22) pontifica:

“A teotia conflita com os resultados? Entdo, lata de lixo para
ela. Se a obsetvacio nio nega a teoria, ela sobrevive, até que
alguém encontre uma massa suficiente de casos em que a
teoria nio concorda com a realidade. Assim, a ciéncia vai
desbastando a ciéncia boa do mito, do palpite, da supersti¢do.
O que sobre é sélido.”

Assim sendo, ndo surpreende que a divulgacio de resultados se dé
a partit da prépria comunidade cientifica. No entanto, é insensato
restringir a comunicagdo 2 mera troca de informagGes enttre cientistas. E
preciso superat a tendéncia da comunicagio tdo-somente pata e entre
cientistas. Se a comunicagio cientifica é bésica aqueles que fazem ciéncia,
a produgio da ciéncia no se da alheia ao contexto social em que se insere. -
Ao contririo. Como sistema social, a ciéncia integra elementos que vdo
desde a figura do pesquisadot/cientista/académico ao fluxo de idéias, fatos,
teotias, métodos, literatura cientifica e instrumentos que permitem a
operacionalizagio das investigagdes. Assim, deve ultrapassar as fronteiras
da comunidade de usuitios mais imediatos, sob o risco de se tornar estéril
e inatil. A ciéncia fechada em si mesma assume, na visio de Dayan,
(1985) a identidade de uma nova religido: o “cientismo”.

Portanto, em termos ideais, é atribui¢cdo de pesquisadores e
comunidades cientificas compartilhatr os conhecimentos cientificos com
toda a sociedade, o que requer aproximagio maior entre jornalistas e
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cientistas. H4 grave distanciamento entre esses profissionais, como
conseqiiéncia das formagdes distintas, dos métodos de trabalho diversos,
da natutreza peculiar de cada campo. Partindo do pressuposto de que
diferenca ndo é sinénimo de incompatibilidade, haja vista o exemplo do
bindmio homem x mulher; préton x elétron; sociedade x natureza, urge
compreender que ciéncia e jornalismo nio constituem esferas auténomas
ou antagbnicas. O cientista € identificado como produtor de conheci-
mento no sentido estrito do termo, enquanto o jornalista é o intermedidtio
e o agente que facilita o acesso das camadas sociais 2 produgio cientifica.
Mas, os jornalistas sio criticados pela comunidade cientifica por cada
conceito etrdneo emitido, enquanto os pesquisadores sdo taxados de
herméticos e confusos, incapazes de transmitir conhecimentos em
linguagem adequada ao povo. Pesquisador e jornalista: cada um tem suas
especificidades. Cada um limita-se ao seu mundo. Muitas decorréncias
negativas tém sua origem em tais distingées. Mas é preciso romper as
barreiras ‘em prol da comunidade, mediante interagio entre as duas
categorias — jornalistas devem aprimorar sua formagio cientifica e cientistas
devem acteditar nos meios de comunicacio, enfatizando, mais e mais, as
fun¢des do jotnalismo cientifico. _

Em termos concretos, trata-se da adogdo dos pesquisadores,
incluindo os comunicélogos, no sentido de que repassem ao grande
publico ou ao publico-alvo os resultados de suas investigagles, tanto em
termos de instituigSes, como de pessoas. Exemplificando, nada mais natural
que um estudo semiético da comunicagio e da cultura nas organizagdes
tenha seus tesultados divulgados dentro das organizagSes enfocadas ou,
de forma similar, a anélise acerca da tolerincia dos fotojornalistas a
alteragdo digital de fotografias jornalisticas seja acessivel aos editores
fotograficos, fotojornalistas e demais envolvidos.

Em suma, no que concerne a indagagio - Para quem divulgar? -, se
¢ imprescindivel atingir, de imediato, os préprios pares, ndo podemos
relegar a um plano inferior o extensionismo da comunicagio cientifica 2
sociedade. O maior interesse da ciéncia € a emancipagio do género humano,
seja em relagdo a natureza, seja em relacdo as suas préprias limitacdes
sociais, culturais e existenciais. Assim, a tunica forma de substituir o
‘cientismo ” € o cientificismo, compreendido como o apoio social e cultural
ao trabalho dos cientistas de uma determinada comunidade. Mas tal
apoio estd vinculado ao valor que os diferentes segmentos sociais dio as
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pesquisas executadas, 4 sua concepgio acerca da ciéncia, das suas fungdes e
utilidades, 2 garantia de retorno social dos investimentos, pois a opiniio
publica é decisiva na fixacdo das politicas governamentais em prol da
ciéncia e tecnologia (C&T).

Quais as formas de comunicacdo para divulgar resultados?
Como visto, “sem informagdo, a ciéncia ndo pode se desenvolver e

viver. Sem informagio a pesquisa seria inutil e nido.existiria o
conhecimento.” Logo, “...a informacio sé interessa se circula, e, sobretudo,
se circula livremente.” (Le Coadic, 1996, p. 27). E esta idéia de circulagéio
que se denomina comunicagio. Permite a troca de informagoes, donde se
conclui que enquanto a informacio é um produto, uma substincia, uma
matétia, a2 comunicacio é um ato, um mecanismo. E o processo de
intermediaciio que permite o intercimbio de idéias entre as pessoas.

No caso especifico da comunicag¢io cientifica, esta inclui estégios
distintos, que apresentam caracteristicas proprias, mas se inter-relacionam,
permitindo uma espécie de gradagio do informal para o formal,
pérpassando pelo semiformal até alcangar a comunica¢io eletronica. As
formas diferenciadas de comunicacio n3o sio excludentes, mas
complementam-se e interagem. Assim, emerge a divisdo tradicional:
comunica¢io formal ou estruturada ou planejada e comunica¢io informal
ou nio estruturada ou nio planejada.

A bem da verdade, tal categotizacio nio constitui unanimidade.
Em virios momentos, apresenta-se fragil, diante das perspectivas
especificas dos diferentes campos de estudo. Ademais, os meios eletrénicos
tendem a alterar consubstancialmente o processo de difusio do
conhecimento, e, portanto, a forma de atuagio e concepgio dos canais de
comunicagio. A terceira ressalva € a critica de Lievrouw (1992). Argumenta
que o formal e informal privilegiam mais a produg¢io do artefato
(documento) do que os aspectos comportamentais presentes o processo
de comunica¢io. No entanto, ao propor um novo modelo, em que o ciclo
de comunicagio compreende trés estigios subseqlientes (concepgio,
documentagio e popularizacio), termina por admitir, além da semelhanca
com o esquema tradicional, o fato de que muitas idéias cientificas nio
ultrapassam os dois estigios, salvo temas de interesse amplo para a
coletividade. Assim, a divisdo dos canais em formais e informais, acrescido
dos recursos eletrdnicos, continua sendo a mais comum no meio cientifico.
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Retomando 2 idéia central, vemos que, na fase preliminar, a divulgacio
de resultados testtinge-se 2 comunicacio cientifica informal. A transferéncia
dainformacio se da, entdo, através de contatos interpessoais e de quaisquet
recursos destituidos de formalismo, como reunibes cientificas, participagdo
em associages profissionais e colégios invisfveis. E a comunicagio direta
pessoa a pessoa. Chamada por Le Coadic (1996) de comunicagdo oral,
incorpora formas publicas de troca de informagdes, tais como conferéncias,
coléquios, seminirios e congéneres, e patticulares ou privadas - conversas,
telefonemas, cartas, fax, visitas & loco a centros de pesquisa e laboratérios.
Meadows (1999) também adota tal denominagio, com o atgumento de que
a oralidade e a conseqiiente efemeridade sdo seus tragos mais fortes, salvo as
falas registradas em videos ou fitas. Mas, a troca informal inclui tanto tecursos
orais (conversas, telefonemas etc.), como recursos escritos - cartas, fax,
mensagens eletronicas, entre outros.

Além de tais opgbes, os cientistas langam mio de outros
instrumentos para a difusdo de suas pesquisas, sobretudo no caso dos
resultados parciais, configurando a comunicagio cientifica semiformal.
Guarda, simultaneamente, caracteristicas informais na forma de
aptesentacio oral e nas discussdes que provoca, e caractetisticas formais
na divulgagio através da edigdo de publicagSes ou da difusdo de cépias.
Sdo as pré-edicdes (preprints); as versdes provisorias (prepapers); as cartas
a20s editores comunicando pesquisas em andamento (/#ers) e, com base
no conceito expresso, at€ Mesmo as comunicagoes em congressos Ou Outros
encontros cientificos, publicadas ou nio, podem ser aqui categorizadas,
confirmando 2 impossibilidade de posturas rigidas e definitivas.

A este respeito, vale a pena retomar uma questdo cada vez mais
recorrente no meio académico — a validade dos eventos cientificos. Sem
duvida, persistem como um dos recursos mais expressivos da divulgagio
ndo convencional de resultados e de intercimbio semiformal (ou informal),
servindo para atualizagdo profissional, contatos pessoais e avalia¢do de
trabalhos inéditos, o que significa reconhecer sua relevincia para a
divulgacdo dos resultados. Mesmo assim, em todas as ireas, carecem de
reestruturagio, tanto em termos de programac¢do como da adogio de
critérios mais rigidos para a selecdo dos papers. A inclusio de um nimero
excessivo de trabalhos, e, portanto, de apresentacdes, além de introduzir
uma carga excessiva de informagSes, algumas das quais, de qualidade
questiondvel, acarreta a redugdo do tempo das apresentagdes e, por
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conseguinte, impossibilita debates mais esclarecedores e ricos. E mais, a
ttiagem via resumos e ndo textos integrais, se é 4gil, pritica e menos
onerosa, é extremamente falha, pois garante aos que possuem dominio na
claboragio de resumos vantagem significativa, sem contat com os resumos
que sdo pura ficgdo: pesquisas inexistentes ou em fase inicial, e o que é
mais grave, tio-somente idealizadas, até porque pesquisadotres nio podem
ser elevados 2 falsa condigdo de deuses ou semideuses... Outro tépico que
merece a atencio ¢ o excesso de atividades paralelas. Se representam maior
chance de opgdes, determinam a fragmenta(;io' dos eventos, sendo cada
vez mais comum, o entra-e-sai dos recintos onde as reunibes estio
acontecendo, como forma de descobrir o que hd de mais intetessante
naquele momento, prejudicando os ouvintes mais atentos.

Finda a pesquisa e consolidados os seus achados, é a vez da
divulgacio via comunicagio cientifica formal. Esta se d4 através de diversos
meios de comunicagdo esctita, com destaque para livros, periédicos,
relatérios técnicos, revisGes de literatura, bibliografias de bibliografias
etc., motivo pelo qual, Le Coadic (1996) a chama de comunicagio escrita.
A comunicagfo formal é um processo que requer a transmutacio dos
resultados em conhecimentos cientificos, o que demanda um tempo
consideravel. .

Sob esta 6tica, embora ambos, sistemas formal e informal, sejam
essenciais 4 evolugdo do conhecimento e indispensaveis a divulga¢do da
produgdio cientffica, sdo utilizados em momentos distintos e obedecem 2
cronologias diferenciadas. A disseminagio através de canais informais precede
a finalizagdo do projeto de pesquisa e até mesmo o inicio de sua execugio,
pois hi propensio para se abandonar um projeto, quando os pares nio
demonstram interesse. Estudos empreendidos por autores, como Garvey,
Griffith (1979) e Garvey, Lin, Nelson (1979), e detalhados em tese de
doutoramento (Targino, 1998), comprovam que hia um longo caminho a
percorrer, em se tratando da comunicagdo formal, mesmo registrando-se
difetengas significativas entte reas e especializagdes. Evidenciam, como
Meadows (1999) o faz mais recentemente que, enquanto as CV junto com
as ECET fazem mais apresentagGes orais do que as CHS, nestas, a divulgacio
de resultados por recursos orais se estende por um petiodo mais longo.
Também concluem que, no primeiro bloco, a comunicagio formal é mais
ripida do que nas CHS, sem deixar de ser morosa.

20 Vol. XXIV, n® 1, janeiro/junho de 2001



Em outtas palavras, os estudos atestam sempre a lentiddo do sistema
formal, motivo pelo qual, os cientistas vém dando cada vez mais atengio
aos elementos informais. Mas, tanto a comunicag¢io formal como a
informal possuem vantagens e desvantagens. No caso da primeira, dentre
0s aspectos positivos, estdo a possibilidade de alcangar um publico mais
amplo; a armazenagem e recupera¢io mais seguras; o volume moderado
de informacdes redundantes; maior rigidez e controle via avaliagdo prévia,
embora possua como desvantagens principais pouco retorno para o autor
e certo nivel de desatualizagzo.

A comunicagio informal, por sua vez, reveste-se de maiot rapidez e
redunddncia. Além do mais, as informagSes sdo trocadas entre aqueles
que, reconhecidamente, mantém interesse por um tema, permitindo ao
pesquisador selecionar os itens de seu interesse e ter retorno imediato, o
que garante a dinamicidade e fluidez do processo. O sistema informal
propicia ainda maior garantia 4 autoria, numa época em que o lema pablish
or perish, a0 mesmo tempo em que serve de estimulo, acarreta nio apenas
maiot nimero de fraudes, como contribuicbes superficiais e inconsistentes.
Mas, também tem desvantagens. Apresenta problemas quanto a
armazenagem e recuperacio da informagfo, acesso e disseminacio. Por
ser flexivel e fluida, pode perder-se num curto espago de tempo, além de
dificultar o seu estudo e controle e favorecer a insetcio de novos
conhecimentos sem avaliagdo prévia. No caso especifico da comunicagio
informal verbal, falta a permanéncia da palavra esctita, pois os individuos
tém memoria limitada, razdo pela qual, nfo raramente, a transferéncia
ulterior das informagbes repassadas softe alteragdes. Além disto, o acesso,
por ser restrito e limitado, torna-se elitista e fechado. A disseminagio
torna-se exclusivista.

De qualquer forma, o dominio informal compete mais e mais com
o formal. A palavra oral pode ser supetior 4 esctita, pois um orador tem
como transmitir mais do que fatos: emogdes e sentimentos, permitindo
ao receptor avaliar o valor das idéias relatadas (Abelson, 1980). Sob
diferente 6tica, Meadows (1999) sustenta que a fala tem mais limitagSes
do que a escrita. Ela pode set produzida mais velozmente do que 2 esctita,
mas esta pode ser absorvida mais rapidamente. Ler um artigo pode prover .
mais informagbes num intervalo de tempo bem menot do que assistir a
uma palestra sobre assunto idéntico, mesmo com a utilizacio de recursos
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audiovisuais. Se o processo de leitura permite idas e vindas, os textos orais
seguem um padrio linear e demandam, assim, alto nivel de redundincia.
Além disto, ha fatores intervenientes na compreensio de uma apresentagio
oral, como 2 voz inaudivel (problema semelhante ao texto impresso com
letras pequenas) ou o sotaque forte, regional ou estrangeiro, sem falar nos
ptoblemas de dicgdo, na complexidade das pausas, e na tendéncia para o
uso de palavras técnicas e/ou rebuscadas, 4 semelhanga do sistema formal.
Como tesultado, é ainda Meadows (1999:136) quem aconselha a qualquer
palestrante: “conte para eles o que é que vocé vai contat para eles; af conte
pata eles; depois conte para eles o que foi que vocé contou para eles.”

Por outro lado, as interacdes mediadas eletronicamente tecon-
figuram a tessitura social e a identidade cultural dos povos. Rompem a
comptressio da distdncia e da escala de tempo, de tal forma que o sistema
de decisio torna-se planetirio, sem fronteiras ou limites. Dentro de
um novo modelo co-informativo, distributivo, dindmico e hipertextual,
de estrutura hotizontal e vertical, as redes eletrdnicas de comunicacio
petmitem que receptores e emissores interajam com maior agilidade.
Apontam para a perspectiva de de-massificagio da sociedade, em
contraposigio 20s meios de comunicagio de massa tradicionais, que
incentivam a massificagdo de habitos, costumes e atitudes, em petspectiva
vertical, ou seja, no modelo in-formativo, em que o emissor manipula
as probabilidadés de transmissdo de dados.

Mesmo assim, 2 maiotia dos estudiosos continua incluindo a
comunicagdo que se concretiza através de meios eletroénicos, magnéticos
ou 6ticos, no ambito da comunicagio informal (e-7ails, bate-papos, grupos
de discussio, por exemplo) ou formal (periédicos cientificos eletrénicos,
obras de referéncia eletrénicas, por exemplo). Porém, essas formas de
comunicag¢io, como decortréncia da evolugio tecnolégica, ja configuram a
comunica¢io cientifica eletrbnica, concebida como a transmissio de
informacbes cientificas através de meios eletrdnicos. Pode ser vista sob
duas perspectivas: (a) como um processo de mudangas estruturais
induzidas tecnologicamente, ou seja, como tesultante das NTIC; (b) como
um recurso para incrementar e aperfeicoar o contato entre cientistas.

Grande parte do material publicado, hoje, em papel, tem simulta-
neamente cépia disponivel em computador. Se o nimero de livros e
periédicos impressos sobe a cada ano, as fontes eletrOnicas crescem ainda
mais rapidamente, o que pode set constatado 2 olho nu. No entanto, se
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os usuirios patecem considerar os produtos e servigos de informagio
eletrdnicos mais atrativos do que os impressos (Malinconico, Warth,
1995), na petcep¢io de Harnad (1994), no caso particular dos
académicos, a maiotia deles mostra-se cética quanto a validade dos meios
eletrdnicos como recurso valioso no processo de comunicacio, utilizando,
ainda hoje, o espago cibernético muito mais para o servico de correio
eletrdnico do que para obter informagSes ou publicar seus trabalhos.
Fundamentam-se numa série de problemas ainda nfo solucionados, com
énfase para questdes autorais e de propriedade intelectual; custos; controle
bibliogrifico; armazenagem; conservagio; qualidade e consisténcia das
informagbes; processo de avaliagdo pelos pates etc.

Vemos, pois, que a comunicagdo eletrénica guarda caractetisticas
dos sistemas formal e informal, com maior inclina¢do para o informal. A
ptincipio, como os formais, atinge um publico potencialmente amplo e
mais ainda, 2 sele¢io de canal e do conteddo é de responsabilidade do
pesquisador. Sé que, tal como o informal, permite acesso a informacgses
recentes e di respostas imediatas aos autores, apesat de apresentar volume
de redundincia, as vezes significativo, e nio passar pelo crivo da
comunidade cientifica, salvo cuidados tecentes concernentes a editoracio
eletrénica de periddicos cientificos. Claro estd que sdo colocacdes de cariter
amplo, porquanto o nivel de atualizagio, por exemplo, depende
intrinsecamente do contetdo tepassado e nio do veiculo per se, da mesma
forma que o feedback tem maior agilidade nos grupos de discussdo do que
nos peridédicos eletrénicos em geral. No que se refere ao processo de
armazenagem e de recupera¢do, mesmo sem a rigidez e o controle do
terreno formal, as informacgdes eletrénicas nio tém a fragilidade das
conversas, das apresentag¢des orais, pois € possivel sua impressio, o que
garante a preservagdo da informagdo e sua utilizacdo posterior, mesmo
que sua impressio signifique duplicagdo de esforcos e custos.

Para concluir o questionamento ora discutido - Quais as formas de
comunicagdo para divulgar resultados?, salvo engano, parece-nos claro
que os recursos informais, semiformais e eletrdnicos nio substituem ou
excluem os canais convencionais. A comunicagio formal imptessa petsistira
no futuro previsivel, mas as demais formas de divulgar resultados j4 tém
seu espago garantido, como decorréncia tanto do petmanente esfor¢o dos
especialistas na busca continua de informacio atualizada, quanto da
demanda inerente  ciéncia moderna: ripida e acurada comunicagio, conforme
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enfatizado por Rubinstein (2000). Assim, é preciso que os pesquisadotes
reconhecam a importincia de todos os sistemas de comunicagio e os utilizem,
simultaneamente e ininterruptamente, objetivando, sempre, o retorno social.

Em que veiculos divulgar resultados?
A partir da premissa de que é possivel e preciso utilizar os diferentes

canais de comunicagdo cientifica, os comunicélogos podem empregar os mais
variados veiculos para divulgar os resultados de suas investigagdes.
Apresentages orais em virias ocasibes, 20 lado de relatérios, resumos, trabalhos
em anais, artigos de periédicos, matérias jornalisticas, folhetos, livtos,
dissertagdes, teses etc., todos sdo elementos de divulgacio, até porque alguns
tém circulagio restrita e/ ou se enquadram na concepgio de literatura cinzenta.

Mesmo assim, as agéncias brasileiras de financiamento, em geral,
continuam solicitando aos bolsistas apenas a apresentagdo de relatérios,
muitos dos quais s@o simplesmente arquivados e esquecidos. Acrescem,
algumas poucas vezes, a discussdo dos resultados em seminarios internos,
a exemplo do que vem sendo feito pelo Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq) em relagio ao Programa
Institucional de Bolsas de Iniciagdo Cientifica (PIBIC), quando, a cada
ano, os alunos relatam o andamento das suas pesquisas oralmente e sob a
forma de painel. Em outra instancia, a maior parte dos docentes da p6s-
gtaduagdo continua a exigir dos discentes, ao final das disciplinas, a
elaboragio de monografias. No entanto, é preciso inovar, apresentando,
pot exemplo, relatos de viagem e de pesquisa em forma de artigo ou
solicitando a0 alunado um nimero menor de trabalhos, mas delineados
como artigos de periédicos, como forma de aprofundar as informagSes
recebidas, estimular a criatividade e originalidade, garantindo, ainda, a
produgio cientifica dos cursos. Aqui, tio-somente para ndo ficar na linha
do imaginirio, acrescentamos que, ja em 1990 e 1992, em co-autotia
com parceiras de viagem, veiculamos na entdo Revista da Escola de
Biblioteconomia da UFMG (Universidade Federal de Minas Gerais),
relatérios de viagem concetnentes a cursos feitos nas cidades do México e
de Leicester (Inglaterra), financiados, respectivamente, pelo CNPq e pelo
British Council, com 2 ressalva de que essas institui¢Bes acataram, sem
problema, a vetsio em forma de artigo.

De fato, desejamos mostrat que é possivel a divulgagio de resultados
ampla e quase que irrestrita. Quase irrestrita, potque se nio ha
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inconveniente no desdobramento das dissertacdes e teses em artigos de
petiédicos e até em livros (mediante uma boa adaptagio), ou na transfor-
macio de relatérios técnicos em artigos; hi quem levante suspeitas sobte a
conveniéncia de apresentar papers constantes em anais de congressos em
outras publicagdes, mesmo quando se reconhece sua circulagdo restrita e,
as vezes, a precariedade do processo editorial. Sutge, assim, um ponto de
discussio: a possibilidade de recorrermos a mais de um veiculo de
comunicac¢do, mormente, em se tratando do sistema formal e, mais
especificamente, de artigos de periédicos. Apesar de Le Coadic (1996:35)

<

afirmar que “..no terreno formal, o pesquisador estd obrigado, por um
c6digo tacito de deontologia, 2 publicar a informagédo apenas uma vez, em
um dnico artgo”, Meadows (1999:164), também com palavras textuais,
assegura ser “..possivel reportar oralmente uma mesma pesquisa mais de
uma vez, mas ela também pode aparecer em mais de um tipo de publica¢io.”
Sdo pontos de vista divergentes. No entanto, considerando que quio mais
ampla a divulgagio, maior a chance de sensibilizar o publico, € aceitivel a
divulgacio em mais de um veiculo, mediante uma sélida e imprescindivel
exposi¢do de motivos aos editores para a autoriza¢io de praxe.’

As razdes s3o variadas. Vamos nos deter em duas, que nos parecem
mais relevantes. Em ptimeiro lugat, objetos de estudo de intetesse amplo
podem e devem ser publicados fora do Brasil, o que nio exclui sua divulgagdo
no Pafs. Entra, aqui, 2 questio do idioma. Publicar em portugués como
forma de enaltecer o Pais ou publicar em inglés como forma de
internacionalizar a produgio nio sio posi¢Ges antagbnicas, mas
complementates. Ao se dirigir exclusivamente ao publico nacional, escrever
somente em portugués e desenvolver apenas tematicas locais, o pesquisador
isola a ciéncia brasileira do cendrio universal. Por outro lado, restringir a
divulgacio dos seus achados 20s periédicos internacionais ou em lingua
inglesa, a0 mesmo. tempo em que d4 a ciéncia brasileira maior visibilidade,
cerceia de parte da populagio o diteito de conhecer o que esta sendo gerado
pelos seus cientistas, além de comprometer sua relevincia e repercussdo locais.

A este respeito, vale a pena lembrar uma realidade que “salta aos
olhos” e que Aguiar (2000), em sua dissertaciio recém-defendida, acerca
da transferéncia da informagio tecnolégica, bem sintetiza. No nosso pais,
os investimentos feitos em produgio cientifica e as descobertas entio
advindas, em geral, sio mal utilizados. O Brasil mantém uma atitude
paradoxal e constrangedora, De um lado, d4 visivel preferéncia pelas
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tecnologias importadas. De outro, enfatiza a publicagio da produgio
cientifica nacional no extetior, que a utiliza como insumo para produgio

<

de tecnologias, o que significa dizer: “...0 governo utiliza os recursos
nacionais para conferir vantagens ao exterior de duas maneiras: ao financiar
a produgio cientifica publicada no exterior e, depois, a0 comprar a
tecnologia que foi concebida internamente e desenvolvida externamente”
(Aguiar: 2000:14). Sem duvida, essas agles concorrem para a propalada
dependéncia tecnolégica, elemento que. por sua vez, contribui para a
dependéncia brasileira, em termos econdmicos e politicos.

Esta esfera de discussio também comporta as diretrizes adotadas
pelas agéncias de fomento 4 pesquisa. Ha preconceito sutil em torno das
publicacSes ditas nacionais, sobretudo, quando as classificam como
tegionais e, principalmente locais, embora os critérios para tal classificagido
nio sejam explicitos e sélidos. Instituicdes governamentais, como CAPES,
CNPq e Financiadora de Estudos e Projetos (FINEP) incentivam a
prtodugio em veiculos estrangeiros, o que constitui estimulo para vencer
a concorréncia internacional, mas também o risco de condenar ao
ostracismo as publica¢ées nacionais ou regionais. Também dentro das
universidades, até para a fixagdo da Gratificacdo de Estimulo 4 Docéncia
(GED), os periédicos ou anais internacionais ocupam lugar de destaque.
Exemplificando, na Universidade Federal da Paraiba (UFPB), enquanto
0s artigos emn revistas internacionais valem 20, os que estio em revistas
nacionais caem para 15; os trabalhos de congressos (textos integrais) descem
de 10 para cinco pontos. Na UFMG e Universidade Federal do Piaui
(UFPI), como nas demais instituigdes de ensino, salvo alguma excegio, o
mesmo acontece. Na UFMG e UFP], os artigos e trabalhos de congressos
considerados “estrangeiros” ganham 30 pontos contra 20, no caso das
edi¢bes nacionais. Para os papers em anais, a variagio ¢ minima: os
internacionais atingem 15, mas os nacionais recebem 11 e 10 pontos
respectivos, para UFMG e UFPL

Considerando a forga do inglés, idioma oficial ou semi-oficial de
mais de 60 paises e com destaque em mais de 20, o que garante sua
penetracio em todos os continentes, como a segundo lingua mais falada
do mundo, abaixo do mandarim, é possivel que as publicacdes
internacionais refiram-se, irremediavelmente, 4 veiculagio em lingua
inglesa. S3o mais de 300 milhdes de pessoas que tém o inglés como lingua
materna, enquanto mais 300 milhdes o utilizam como segunda lingua e
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mais 100 milhdes o falam fluentemente como idioma estrangeiro, o que
representa aumento de 40%, -desde os anos 50. E o inglés a principal
lingua do controle aéreo dos aeroportos, do comércio exterior, de
conferéncias intetnacionais, da medicina, da diplomacia, das competi¢Ges
esportivas internacionais, da musica pop, da C&T, da informdtica, da
Internet (As linguas, 2000) e da pds-graduagdo brasileira, com a sua
inclusdo para a sele¢io de mestrado/doutorado e a exigéncia de que
dissertages e teses tragam abstracts ao lado dos resumos. Dois tergos dos
cientistas escrevem em inglés. Trés quartos da correspondéncia mundial
estio em inglés. Se a expansio vertiginosa do inglés desperta protestos
sobre os males advindos da universalizagio lingiiistica, em termos de Brasil,
as reagdes sio imprevisiveis. A Sociedade Brasileira para o Progresso da
Ciéncia (SBPC), o 6tgio de maior representatividade do mundo cientifico
e académico, privilegia a lingua inglesa em sua revista. Recentemente,
agosto de 2000, a X Conferéncia Internacional de Editores Cientificos,
realizada no Rio de Janeiro, teve como unica lingua oficial o inglés, o
que, sem duvida, gera protestos e manifestages de nacionalismo.

Um segundo grupo de motivos que justifica a edigio de um mesmo
artigo em mais de uma revista vincula-se a diversidade de publicacdes
periédicas que sobrevivem em territério nacional. Muitos titulos surgem
nas universidades ou institutos de pesquisa, sem garantia de continuidade
e de padrio de qualidade. Verdade que visam a exercer algum tipo de
lideranga, mesmo que regional, a incentivar a produgiio local, a atrair
cooperagio, a perseguir nototiedade. Contudo, as vezes, pretendem atender
os anseios de grupos isolados, priorizando attigos dos membros do préprio
comité editorial. As vezes, resultam de disputas departamentais, quando
se busca estabelecer distingdes de qualidade via publicagio cientifica. As
vezes, surgem para acolher recomendagdes das agéncias de fomento
referentes 4 produgio cientifica: o temor de nio conseguir aprovagio nas
revistas de elite, faz com que coordenagdes de pds-graduagio criem seus
préprios veiculos. Tudo isto evidencia a existéncia de periédicos-lideres e
de titulos secundirios. Ambos fazem parte de uma mesma dindmica de
produggo. O esforgo por descentralizar e desenvolver a ciéncia em todos
as latitudes exige a repeti¢io de procedimentos similares em toda a parte
e nos mesmos moldes, embora em niveis adequados a cada realidade.
Assim, tal proliferagio ao mesmo tempo em que pode contribuir para o
descrédito da literatura cientifica, pode ser vista como parte do “ritual”
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de reificagio do veiculo de comunicagio. . Neste sentido, um pesquisador
vinculado a um curso de pés-graduagio' ndo pode deixar de prestigiar o
“sen” veiculo oficial de divulgacio, mas precisa assegurar a disseminacio
dos seus resultados em periddicos de maiot abrangéncia e credibilidade,
apoiados em autotes, como Martyn (1979} e Price (1976), para quem,
da mesma forma que a ciéncia é feita por poucos, o cerne da ciéncia esti
num nimero irrisétio de peribdicos, -haja vista que a maioria dos titulos
representa a minotia da literatura cientifica.

Finalizando o tépico - Em que veiculos divulgar resultados? —
lembramos a possibilidade de os pesquisadores disponibilizarem suas -
descobertas no meio eletrbnico, onde despontam um niimero razoavel de
editoras virtuais, 2 exemplo da Editco Cometcial Ltda ou iEditora (http:/
[wwwieditora.com.br), responsivel pela dngagio de muitos trabalhos
académicos em rede, sem que isto represente custos adicionais para os
pesquisadores. Citamos, ainda, dentre. tantas o-im:as a Papel Virtual
Editora (http://www. papelvirtual.com.bs), neste caso, mediante cobranga
a0 pesquisador, e que prioriza a edi¢go vu'tual de livros, dissertacdes e
teses gerados no meio académice. Em suma, todas as possibilidades sio
vilidas, ainda'que uma série de estudos (Batros 1999; Castro, 1997;
Meadows, 1999; Targino, 1998) confirrmem 2 Eterna supremacm -do' livro
nas CHS. Isto acontece, porque, geralmenrc suas: pcsquisas deémandam
elaboracio interpretativa dos dados mais densa do Aue 3 dos demais ramos
do conhecimento humano. Exlgem tempo bngb de’ e}aborac;ao (reﬂexao
e tedacio) e sio mais analiticas, 0 que nio comporta, sem _comprometi-

mento do contetdo, em 10 a 15 iaudas cspm;xa (;bmum nos penodicos

Como dl vulgar resultados7 y
A comunica¢io é um fenomsno i mnseco ao homem varlando

segundo as caractetisticas dos grupos nog quais ¢ entre 0s. quals sé'efetiva.
" Assim sendo, o processo de comumcar;io ptessupoe wm estoque comum
de elementos preexistentes — hnguagcm cxp.rcssoes, codlgos etc. -, essen-
cial para facilitar o fluxo informacional. Isto’ 51gmﬁca que o pesqulsador
tem de adaptar a divulgacdo dos tesultndos de sua pesqmsa a cada publico,
independente do sistema de comumcagao Exercitar 2 populanzag:ao dos
conhecimentos gerados na academia atraves,de uma nota ou matétia de
jornal requer linguagem distinta, quando o mcsmo conteudo ‘vai para um
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petiédico técnico-cientifico. Um relato oral voltado a graduacdo difere do
que se destina 2 pés-graduagio. De fato, € preciso mudar estilo, a estruturagio
das partes, as ilustracdes etc.

Para tanto, ¢ necessario que os cientistas nfio apenas recortam a
varios mecanismos de disseminacio, mas também dominem os métodos
e mecanismos de transmissio de mensagens e/ou a redagio técnico-
cientifica, sem que se tornem seu escravo. Para Abelson (1980), em
decorréncia da incapacidade de avaliar as expectativas do publico-alvo, os
pesquisadores elaboram textos!repl'etos de jargSes acessiveis s6 a
especialistas. Com freqiiéncia, € preciso ler inimeras vezes os artigos para
compreender a linha central de pensamento, e mesmo assim, hd casos em
que a leitura dos resumos é imprescindivel. N4o raro, os pontos principais
escondem-se em algum ponta do texto ou estdo reservados 3 conclusio.
Outra falha sfio os documentos prolixos, em que o autor se afasta do
argumento central para explorar questoes paralelas ou irrelevantes.

Em termos genéricos, os textos técnico-cientificos sdo avaliados
sob aspectos éticos, essenciais e formais. Os éticos estdio relacionados com
o comportamento do cientista, dentro das propaladas normas mertonianas.
E o respeito 3 autoria das fontes utilizadas. F a autenticidade e fidedignida-
de dos dados relatados. E o amor 4 ciéncia. E o desejo de compartilha-
mento. Os aspectos essenciais ou logicos sio pertinentes as leis do
raciocinio, 4 organizagdo ¢ 20 exatme dos materiais escolhidos. E a anilise
da esséncia dos textos 2 luz dos pardmetros da ciéncia, observando-se a
selecio dos métodos, proéessos e taticas usados, o rigor na aplicagdo, a
contribuicio pata a ciéncia e o nivel de aplicabilidade. Os aspectos formais
estdo atrelados ae estilo, 4 linguagem e a gstruturagio dos textos produzidos.
A uniformizagio dos estilos de redagio é impossivel. Entretanto, é
irracional valorizar o estilo obéeuro como sinal de genialidade. E insensato
desprezar o estilo c!afo e simples, como sinal de mediocridade, acalentando
a idéia de que é preciso ser delirante para ser intelectual e inteligente. A
este tespeito, em dentincia 4 imprensa, o historiador Evaldo Cabral de
Mello diz que, no Brasil, quanto menos objetivo, mais o intelectual é
considerado inteligente, como se a objetividade fosse “coisa para
comerciante”, : '

Quanto 2 linguagem, Meadows (1999) e Ziman (1984) insistem em
que € preciso escrever pensando no leitor e ndo em si mesmo — é a pratica do
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reader-oriented (centrada no leitor) em contraposicao ao author-oriented (centrada
no autor). E preciso combater a inacessibilidade dos textos técnico-cientificos,
mediante a adogdo de pardmetros minimos concernentes, por exemplo, 2
objetividade; clareza; precisdo; corregdo gramatical; simplicidade e concisdo e
20 dominio do vocabulario técnico. Retornando a estruturagdo do attigo,
com a tessalva de que a estrutura em voga data do perfodo que procede a
Segunda Guerra Mundial, o que é mais importante é seguit os ditames editotiais
das publicages, em suas diferentes modalidades, obedecendo s otientagGes
e 3s normas das editoras.

Assim, em relagdo 4 questio - Como divulgar resultados? -, estd
claro que, em qualquer circunstincia, a divulgacio de resultados exige do
pesquisador que nio perca de vista quem é o seu intetlocutor. Se as
comunicag¢des de cariter oral podem ser mais ripidas, a tedacio técnico-
cientifica demanda tempo e dedicagdo, tanto para a redagdo dos textos
em si, como para as repetidas revisdes, a checagem das fontes bibliograficas
utilizadas, a confec¢do de ilustragdes pertinentes, a redagio de resumo e
abstracts etc.

Recomendacdes e/ou pontos de discussdo
Finalizando, reforcamos a idéia de que a aprovagio da sociedade é

essencial 2o desenvolvimento da comunicagio social e a credibilidade dos
comunicélogos. Em linhas gerais, Castro (2000) discute a pouca
penetragdo da ciéncia na sociedade. Diante das questSes cientificas, a
populagdo posiciona-se, indiferente a posicio dos pesquisadores, numa
prova clara de descrenga no método cientifico. No entanto, ndo podemos
esquecet que ciéncia e comunicagio cientifica envolvem fatotes
intervenientes, que vdo desde a singularidade das grandes 4dreas, subireas,
especializagBes e tematicas até as excentricidades individuais. A
transferéncia de informagio de um grupo e de uma esfera de atividades
para outra nunca é simples, e nem obedece fielmente a regras
preestabelecidas. Duplicages, redundincias, fenémenos'que ocortrem com
sucesso sem explicacbes Obvias, dreas de pesquisas que se intensificam
mesmo sem petspectiva razoivel de aplicagio fazem parte do cotidiano
da ciéncia e do cientista.

Mas nao hi como negar a preméncia de politicas em C&T que busquem
maior aplicabilidade local para os resultados das pesquisas empreendidas. O
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dilema nacional x internacional é real e ndo deve ser minimizado. Isto exige
também compromisso dos cientistas, em geral, para incrementarem sua
produtividade, sobretudo em termos de qualidade, uma vez que nio
podemos, enquanto nagio, manter um nimero alto de pesquisadores
improdutivos ou de pesquisas sem nenhuma fun¢io social. Produgio é a
racionalidade do processo de produgio, onde quer que ocotra — industtias,
esctit6tios, universidades. As universidades sio burocriticas, na condi¢io de
formas racionais de organiza¢io do trabalho, com a observancia de que seus
profissionais, como os demais trabalhadores tém de ser produtivos — o
improdutivo € excluido e taxado de anti-social.

Ademais, o que fica evidente em tudo isto é que a divulgagio dos
resultados ndo pode abrir méio da popularizagio dos conhecimentos recém-
adquiridos, com vistas a alcangar o grande publico, a fim de que este
acate novas idéias, adote novas posturas, instale novas institui¢Ses, premie
novos cientistas, corroborando Dayan (1985); Le Coadic (1996) e
Rowland (1993), quando discutem o dever do pesquisador em tornar a
ciéncia acessivel a populagiio ou a possibilidade crescente dos nio cientistas
terem acesso aos conhecimentos gerados, com a Internet e recursos
inovadores, como a acoplagem da rede ao celular ou ao apatelho de
televisio, como Rubinstein (2000) enfatiza. Esse estigio extrapola os
contatos informais ou a produgdo de papers, para incorporar jornalistas,
editores e outros intermedidrios que se intetrpéem como mediadot/
facilitador entre pesquisador e populagio.

Diante do exposto até entdo, seguem, de forma sistematica, pontos
de discussdo que se assemelham a recomendagbes para todos nés:

> os pesquisadores/académicos necessitam incrementar a divulgagio
dos resultados das pesquisas empreendidas, a pattit da petcepgio
de que se trata de uma etapa essencial da investigacio cientifica,
figurando como condi¢io sine gua non para a evolugio da irea;

> os pesquisadores/académicos, enquanto agentes sociais, devem
investir na aproximagio entre sua produgio e a populagio, através
dos meios de comunicacio. Estes, como primeira instincia de
produgio de discursos e saberes da sociedade hodierna, podem ser

aliados do cientista, permitindo transformagdes individuais e

sociais, mediante o aprofundamento de questdes de interesse das

camadas populacionais;
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> os pesquisadores/académicos precisam recorter, sempte, 2 todas as
formas de comunica¢io — informal, semiformal, formal e eletrdnica—,
cientes de que nio sio alternativas excludentes, mas variagGes de como
divulgar resultados, até porque as idiossincrasias sociais ndo comportam
nem permitem 2a uniformizagdo de procedimentos;

» os pesquisadores/académicos carecem de tever a sistematica
otganizacional dos seus eventos técnicos e cientificos, 2 fim de que
estes retomem a sua fun¢io primordial de recurso valioso na
divulgagio de resultados das pesquisas em desenvolvimento ou
concluidas;

> os pesquisadotres/académicos necessitam tirat proveito das poten-
cialidades do espago cibernético, utilizando-o para 2 divulgacio de
suas pesquisas, quer por e-ails, quer pela disponibilizagdo de textos
via editoras virtuais, quer pela colaboragdo em periddicos cientificos
eletronicos ou em versdes eletronicas de titulos impressos, quer
pela participagio efetiva em grupos de discussao etc. ;

> os pesquisadores/académicos devem adquitit dominio dos
procedimentos de utilizagio das novas tecnologias, como forma de
usufruir todos os tecursos da rede, de forma racional, 1égica e 4gil,
aprimorando sua postura seletiva através de mecanismos
diferenciados, que incluem desde o simples hébito de leitura de
resumos/ abstracts 2 priotizagio de publicagSes especializadas

> os pesquisadores/académicos podem e devem usar veiculos
diversificados para a divulgagio dos seus achados, como prepapers,
preprints, letters, resumos ctiticos e informativos, papers em anais,
relatérios, folhetos, livros, dissertagées etc.

» as agéncias brasileiras de fomento a pesquisa devem rever sua politica

no que concerne 4 divulgagdo de resultados, tanto no sentido de
continuar prestigiando as publicagGes internacionais (mas nio em
detrimento das nacionais), como na possibilidade de, elas mesmas
valorizarem a divulgagio ampla de resultados, extrapolando a
exigéncia de relatérios formais, para, se possivel, adotarem a
cobranga de artigos de periddicos, por exemplo;

» 0s pesquisadotes/académicos precisam conhecer as variagSes alusivas
a apresentagdo de relatérios de pesquisas, a fim de que possam
adequa-los 4s caractetisticas e demandas dos distintos publicos;

» os pesquisadores/académicos devem utilizar os resultados de suas
investigacdes nio apenas para divulgagio, mas também, em
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assessotias, consultorias, execugio de novos projetos, montagem de
cursos, encaminhamento de recomendagbes as instituicdes e em
iniciativas similares, de forma a garantir a aplicabilidade social de
suas 4reas, com o agravante de que, grosso modo, as financiadoras
nio acompanham os desdobramentos das pesquisas concluidas;

»os cursos de pds-graduacio — stricto sensu € lato sensu— devem incentivar
a elaboracio de artigos técnico-cientificos, ao longo das disciplinas,
em substitui¢do as monografias convencionais, bem como a
divulgacdo dos resultados de dissertagdes e teses em diferentes
veiculos, de forma sistemitica e permanente. De forma similar,
devem priortizar a edi¢io de coletdneas anuais com os trabalhos de
melhor qualidade dos pés-graduandos;

»os pesquisadores/académicos nio podem confundir divulgacio de
resultados com a industria da pesquisa de papéis, em que a investi-
gacio cientifica substitui seu objetivo maximo — busca de respostas
para um problema determinado —, pela producio meramente
quantitativa de artigos e papers, com a intengio primordial de garantit
pontos para ascensio profissional, conceitos mais elevados para os
programas de pds-graduagio e concessio de beneficios (Parsonson,
1993). Ao contririo, devem visualizar a divulgacio de resultados
como expressio de sua funcio social como pesquisador.
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