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A partir deste nimero, o Boletim INTERCOM passa a ser INTERCOM
— Revista Brasileira de Comunicagio. Resultado das gradativas transfor-
magdes sofridas desde seu inicio em Margo de 1978, h4d muito tempo ele
ja havia perdido suas caracterisitcas de uma publicagéo voltada para os
assuntos internos da sociedade.

A fase que agora iniciamos, s6 foi possivel gracas aos esforgos e
lutas de seus antigos editores, José Marques de Melo e Carlos Eduardo
Lins da Silva, que, mesmo em fases dificeis, quando se percebia que a
INTERCOM ndo poderia continuar arcando com os crescentes custos gra-
ficos, nunca deixaram de preparar o material para publicagdo e buscar
formas de edité-lo.

Eles criaram um estilo, ndo sé no que se refere aos objetivos
visados — fazer uma publicagio que atendesse aos interesses dos s6cios
— como também na forma critica e as vezes até mesmo irreverente com
que certos assuntos eram tratados. Todos esses aspectos e também o
pluralismo e a interdisciplinaridade, que sempre caracterizaram sua linha
editorial, continuardo a nortear a Revista.

A decisdo desta mudanca foi amadurecendo ao longo do ano de 84
através de varias reunides da Diretoria e de seu Conselho Editorial, quando
se percebeu a necessidade de ampliar a circulacdo para fora do ambito
de associados bem como para outras &reas das ciéncias soclais. A intro-
dugdo de anunciantes foi uma forma de encontrar autonomia financeira,
pois a INTERCOM nio tinha mais condigdes de arcar sozinha com suas
despesas em virtude de todas as dificuldades enfrentadas. O mais impotr-
tante, entretanto, foi a necessidade de melhorar a qualidade gréfica, o
que ndo decorreu somente da expressdo do desejo da equipe responsével
pela publicagdo, mas de uma necessidade econémica, ja que a publicidade
passou a fazer parte importante da receita.

A participagio dos artistas graficos e plésticos a partir do nimero
48 significou uma importante contribuigdo para a mudanca do projeto gré-
fico, que se completa neste nimero com o trabalho de Carlos Clémen.
Comunicagdo e Arte passam a ser pensadas ndo como dominios separados
e distantes, mas como duas faces do real.

O objetivo é escolher para cada nimero um artista para produzir
capa e ilustragdes. Essa colaboragéo, completamente gratuita nos dé a
certeza que, juntamente com os outros colaboradores da Revista, pode-
remos iniciar uma nova fase onde nao haverd relagdo de hierarquia entre
o trabalho do artista plastico ou grafico e o trabalho do editor e dos
redatores.

Esse projeto, entretanto, s6 & vidvel se conseguirmos ampliar cada
vez mais a colaboracdo dos sécios e das pessoas interessadas em estudos
avancados da comunicagdo. A Revista Brasileira de Comunicacdo € antes
de mais nada um projeto coletivo, aberto as sugestoes de todos aqueles
que consideram a comunicagdo, como mais um campo de conhecimento
na 4rea das Ciéncias Sociais, mas também como uma prética que a cada
dia adquire uma complexidade maior e representa um importante papel na
democratizagdo tanto da cultura como da sociedade no seu todo. E im-
possivel hoje ndo considerar a informacédo e a comunicacdo como indis-
penséveis a qualquer projeto de mudanga econdmica, politica e social em
nosso Pais.
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