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SQUZA, Licia Soares de.
Représentation et idéologie:
les téléromans au service de
la publicité. Montréal: Les
Editions Balzac, 1994. 275 p.
(Col. L'Univers du discours).

Licia Soares de Souza, espe-
cialista em semidtica da comunica-
¢80, professora da Universidade do
Estado da Bahia, publicou no Cana-
d4, em abril de 1994, o livro
Représentation et idéologie: les
téléromans au service de la
publicité. Trata-se de uma obra in-
dispensdvel A reflexdo tedrica sobre
as modalidades de funcionamento
dos meios de comunicagio de mas-
sa, centrada, especificamente, na
andlise dos processos de produgioe
de recepgao das telenovelas brasilei-
ras, com vistas a desnudar seus com-
promissos ideolégicos, O livro, pu-
blicado pelas Editions Balzac, foi ori-
ginalmente tese de doutorado em
Semidtica, defendida na Universida-
de do Québec em Montréal, em
1989.

A pesquisa privilegia as re-
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lagdes entre o discurso da telenove-
la e o discurso publicitdrio. Nesse
sentido, a autora evidencia a fungzo
do mediador, segundo a teoria sobre
os mass media de P, Schaeeffer, ca-
racterizado como um terceiro ele-
mento que se interpde e preside o
didlogo entre autor e piblico. Liga-
do aos poderes de produgdo e de di-
fusdo, o objetivo do mediador é o de
favorecer a elaboragdo de um produ-
to que garanta umn rendimento finan-
ceiro A emissora. Por conseguinte,
neste género, o autor deve se dobrar
As restri¢Bes impostas pela produgio.

A competente anélise critica
revela o que se esconde por trés do
inofensivo objetivo de diverséo, in-
corporado por esta forma especifica
de produgio televisiva. As telenove-
las funcionam como instrumento a
servigo dos valores do sistema eco-
ndmico vigente e visam vender todo
tipo de produto {objetos ou idéias)
que reforce as formas ideol6gicas do-
minantes. Na perspectiva analitica
da autora, o discurso ficticio da tele-
novela serve de suporte para a ma-
nipulagdo das mensagens, tendo por




finalidade a imposigdo ideolégica, o
condicionamento do piblico
telespectador.

'O livro Représentation et
idéologie esté estruturado em duas
partes. Na primeita - Funcionamen-
to da rede de televisao brasileira -
Licia S. de Souza faz um breve his-
t6ricoda telenovela brasileira, ana-
Iisando as condiges sécio-politicas
que determinaram a aparigao deste
género e suas transformacdes ao lon-
go do tempo, alémde estudar o fun-
cionamento de suaestrutura de pro-
dugdoe de recepgdo. Nesta primeira
parte, podemos observar arelagio di-
reta que existe entre as modalidades
de representagio extra-ficticiano in-
terior da telenovela e as condigoes
sécio-econdmicas de produgdo. A te-
lenovela revela-se um fator de "ma-
nipulagdo da sociedade brasileira
como um todo, sem distingdo de
classes sociais, categorias de idade
ou origem regional" (Souza 1994:
31).

Nesta etapa do trabalho, a
autoradescreve o periodo embriona-
rio do género, suaevolugo, acstra-
tégia de «nacionalizar» a ficgio, a
insergio progressiva da propaganda,
sublinhando o papel determinante da
Rede Globo neste processo. Com
efeito, o surgimento da Globo em
1965, inaugura o periodo de expan-
sao das telenovelas que serd favore-
cido pela implantagio da
EMBRATEL em 1967, difundindo

para todo o Brasil, as imagens pro-
duzidas no eixo Rio-Sédo Paulo. A
estratégia de criagdo de temas naci-
onais, em detrimento dos melodra-
mas importados da Argentina e d
Cuba, insere-se neste processo d
consolidagio de uma rede nacional
de comunicagio:
A telenovela torna-se assim um
elemento de mudanca cultural
desde quando ela leva aos ou-
tros Estados, capitais e interi-
or, os hdbitos, as aspiracdes, a
linguagem e os modos de vida
de dois grandes centros urba-
nos; os canais de televisdio re-
gionais funcionam como sim-
ples reprodutores. (Souza...:37)
O novo contexto determina
modificages importantes no géne-
ro. Instaura-se uma perspectiva mais
«realista» em nivel temdtico e de
construgdo do personagem. As tele-
novelas aproximam-se do meio fisi-
coe social brasileiro, colocando em
cena todas as classes sociais, dando
énfase, inclusive, is aspiragoes das
classes menos favorecidas. Marco
desta mudanga, a telenovela Beto
Rockfeller, produzida pela TV Tupi
em 1968, investe na temética da as-
censdo social aqualquer prego. Este
tema tornar-se-4 a matriz de quase
todas as telenovelas. Um dos pontos
relevantes do livro estd em demons-
trar as implicagBes outras que esta
matriz temdtica apresenta, a exem-
plo de servir de elemento de
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interligagio entre a estrutura narra-
tiva e o discurso publicitario. Refe-
rindo-se ao topos da ascensdo social
a autora escreve:
Por um lado, ele otopos possui
uma fungdo narrativa estrutu-
ral: a determinagdo de um mo-
delo de sucesso social gerando
um conjunto de acontecimentos
espaco-temporalmente delimi-
tados que circunscrevem aagdo
dramdtica romanesca; por ou-
tro lado, ele possui umafungdo
publicitdria evidente: ele per-
mite a ficcionalizagdo dos pro-
dutos pela representagdo de
uma série de regras que devem
ser atualizadas na sociedade.
(Souza....76)

A Rede Globo se apropria da
estratégia de criagdo de uma
temética nacional e do topos da as-
censdo social que ela vai procurar
desenvolver juntamente com o sis-
tema de comercializag@o de produ-
t0s, servicos etc., dentro dos seus pro-
gramas e telenovelas. A fase comer-
cial se impde cada vez mais e 0s es-
critores tém seu trabalho «orientado»
pelos setores de comercializagio ¢ de
pesquisa publicitiria. Aos poucos, a
propaganda deixa de ocupar, exclu-
sivamente, os intervalos entre os pro-
gramas e passa a ter um espago no
interior das telenovelas.

Com Dancin’ Days, observa
LiciaS. de Souza, inaugura-se, em
1978, o periodo de insergdo do
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merchandising na telenovela brasi-
leira. Neste ano, uma agéncia publi-
citdria é criada para identificar nos
textos de ficgAo, as situagdes propi-
cias 2 introdug@o das propagandas.
Desde entao, constata a autora, as
formas de imbricagZo entre as men-
sagens comerciais ¢ as das teleno-
velas ndo cessaramn de evoluir: da
exibigdo rdpida de um produto pas-
sa-se ao desenvolvimento de todo um
programa publicitario no interior da
ficgdo; da simples imagem evolui-
se para o discurso sobre os objetos
dando margem as mais diversas es-
tratégias argumentativas. Os bens de
consumo transformam-se em simbo-
los de sucesso social. Dessaforma,
atelenovela impbe uma moda e in-
terfere no comportamento do pibli-
co.

A segunda parte do livro -
Personagem e mediagae - estudao
papel preponderante do personagem
enquanto elemento de ligagc entre
a narrativa de ficgio ¢ o discurso
publicitério. As relagdes entre o fic-
ticio e o publicitdrio se traduzem
num  projeto  orientado,
«diegeticamente referido e dinami-
zado pela temdtica social» (Sou-
za...:53). O personagem incorpora as
normas das insténcias extra-fictici-
as que estabelecem um modelo de
estilo de vida e idealizam um bem-
estar. S3o personagens signos que
exercem uma fungfo central na
estruturacio da telenovela. Funda-



mentada na teoria narrativa de J.M.
Piemme, relativa 3 transformagfo de
um personagem em Um signo repre-
sentativo de uma pessoa real no
téléfeuilleton francés, na teoria
semidtica de Charles Sanders Peirce,
que observa as transformagdes de
um signo por outro no processo de
interpretincia, na teoria da
enunciagio social de M. Bachtine e
na teoria do ideologema de Van
Schandel, Licia S. de Souzaelabora
uma caracterizagio minuciosa do
status narrativo-argumental do per-
sonagem na telenovela brasileira,
articulando com habilidade, diversas
categorias tedricas da
semiolingiifstica e da semidtica nar-
rativa.

Oestudodastelenovelas bra-
sileiras leva A construgdo de um mo-
delo de andlise do entrecuzamento de
dois géneros de mensagens que se
apdiam em significantes comuns, De
acordo com o testemunho da autora
«estabelecer critérios para avaliar a
fusiotelenovela-publicidade néo foi
tarefa fécil» (Souza...:249). Certa-
mente que ndo, especialmente quan-
do a obra possui origor cientifico de

Représentation et idéologie. O pro-
fundo conhecimento da fundamen-
tagéo tedrica da semidtica da comu-
nica¢do e da semiética textual per-
mitiu que Licia S. de Souza mane-
jasse, com extrema agudeza e coe-
réncia, as categorias que a ajudari-
am a elaborar uma descrigdo das re-
lages entre discurso publicitdrio e
afic¢do narrativa, tal qual elas apa-
recem nesse género sincrético que é
atelenovela.

Trabalho de fSlego tefrico
inusitado, o livro é também uma bri-
Thante contribuigio ao estudo da so-
ciedade brasileira contemporanea.
No aguardo de uma editora que ve-
nha em breve resgatar a divida de
publicar, em portugués, a obra de
Licia 8. de Souza, indicamos abai-
X0, para os leitores de lingua france-
sa, 0s enderegos dos distribuidores
do livro no Canadd e na Franca:
Canadd: CEDELIV, 1751, rue
Richardson, suite 7519; Montreal
(Québec) H3K 1G6 -FAX (514)939
2661.

Franga: CDU-SEDES - 88, Bd.
Saint-germain - 75005 - Paris - FAX:
(1)463357 15.
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NP satisfaz necessidades

instintivas do leitor

JACKSON DA SILVA BARBOSA
(Instituto Metodista de Ensino Superior)

ANGRIMANI, Danilo. Espre-
me que sai sangiue. Sio Pau-
lo: Summus, 1995.

O'livrode Danilo Angrimani
(Espreme que sai sangue - Um estu-
do do sensacionalismo naimprensa),
publicado pela Summus Editorial,
foi feito com o propésito de “enten-
der a circunstancia em que o sensa-
cionalismo ocorre, as necessidades
inconscientes que sdo atendidas por
esse género de jornalismo e investi-
£Ar 08 Mecanismos que interagem no
processo de atragio e comprado sen-
sacionalismo”.

Danilo comega pela defini-
¢do do termo sensacionalismo,
alertando que é cheio de imprecisGes,
mas que pode ser entendido como
uma palavra-chave que remete o lei-
tor a sittagdes em que um meio de
comunicago tenha deslizado infor-
mativamente, exagerado na parte de
coleta de dados, publicado fotogra-
fias ousadas ou trilhado por uma li-
nhaeditorial inquisitiva. Ele também
ressalta que o inicio do jornalismo
impresso sensacionalista é incerto,
de dificil precisio e que ofait divers

€ seu componente indissocidvel.

O autor ¢ enfitico ao afirmar
que o forte da imprensa sensaciona-
lista € uma linguagem editorial fir-
mada no clichg, que ndo aceita
distanciamento nem neutralidade. “E
preciso chocar o piiblico. Fazer com
que as pessoas se entreguem s emo-
¢0es e vivam com Qs personagens”,
escreve Danilo, acrescentando que “o
sensacionalismo nio admite mode-
ragio”.

Paramelhor analisar o trata-
mento dado a temas como
homossexualismo, morte, tabus,
transgressdes, violéncia, perversdes,
fetiche, sadomasoquismo e
voyeurismo, por exemplo, o autor
langa méo de vérios estudos inclu-
indo os que foram realizados por
Freud, Edgar Morin e Lévi-Strauss.
A verdade é que a imprensa sensa-
cionalista - e especificamente o jor-
nal Noticias Populares, analisado na
terceira parte do livro - espetaculariza
a morte, degenera homossexuais,
reforga tabus e d4 status a crimino-
s0s, ndo se prestando a informar e
muito menos a formar, “Presta-se
bésica e fundamentalmente a satis-
fazer as necessidades instintivas do
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piiblico, por meio de formas sédica,
caluniadora ¢ ridicularizadora das
pessoas”, complementa ¢ autor,
usando afirmagdes de Ciro
Marcondes Filho,

Ao longo da obra, em dois
momentos Danilo se detém na ques-
tdo homossexualismo X imprensa
sensacionalista. Segundo suas ava-
liages, “o tratamento que o jornal
sensacionalista d4 ao homossexual
¢ preconceifuoso, marginalizante,
ofensivo e retrgrado. O homosse-
xual aparece como um perverso de-

generado, cuja conduta fere anorma- -

lidade e colocaem risco as institui-
¢Oes”.

Se a matéria for ligada a
mulheres homossexuais, o tratamen-
to é ainda pior, pois jornais como
Noticias Populares costumam
classificd-las como seres negativos,
grosseiros, indesejados e ilegitimos.
Para o autor, “a moral sexual do jor-
nal sensacionalista é pré-século XX
e nio acompanhou a evolugdo que
ocoITeu no social, que j4 aceita, com-
preende e ndo reprime © homosse-
xual”, Por conta desta moral ulira-
passada, o tratamento que Noticias
Populares d4 a um homossexual as-
sassinado é o da inversdo, ou seja,
“aindaque tenhasido assaltado, rou-
bado, estuprado, assassinado, repou-
sa sobre ele - indiretamente - o 6nus
da culpa, porque ele é homossexual,
porque ele tem um comportamento
"desviante"”, "anormal”,

“transgressor”, “degenerado”,

De acordo com a andlise fei-
ta por Danilo, quando fala de
homossexualismo Noticias Popula-
res marca posigio e reforga precon-
ceitos, exclusdes e marginalidade, O
homossexual é sempre culpado ,
mesmo que ele tenha sido vitima de
um crime monstruoso. No impeto de
condenar um homossexual assassi-
nado, o VP “desvirtua o contexto em
que o crime foi cometido e estabele-
ce uma nova realidade, moralista e
preconceituosa’.

Mas este tratamento
macabro tem uma explicagio apa-
rente, segundo o autor de Espreme
que sai sangue: “a justificativa pos-
sivel para essa tendéncia de excluir,
marginalizar e condenar o homosse-
xual, seria de que, como veiculo di-
rigido a classes subalternas, Norici-
as Populares nao faria mais do que
reproduzir os tragos moralistas e
homofdbicos de seu piblico destina-
tario”.

E relevante destacar que o
sensacionalismo, enquanto fendme-
no, est4 ligado de maneira intima ao
homicidio, 4 morte e a outros atos
de violéncia. O sangue é o elemento
que mais representa este género
jomalistico, detentor de umna lingua-
gem especifica que remete direta-
mente ao inconsciente dos leitores.

Ressalte-se ainda que nem
sempre h4 jornalismo num veiculo
sensacionalista, onde, alias, acascata
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(reportagem inventada, ficticia) ocor-
re com muita frequéncia. Mesmo
assim, Noticias Populares é vendi-
do de manetra sensacional. “O leitor

¢ logrado, porque compra jornalis-
mo, mas recebe em troca literatura
popular, maquiadae vendida para se
passar por jornalismo”.

O ideal de um mundo sem

fronteiras

SIMONE ANTONIACI TUZZO

(Instituto Metodista de Ensino Superior)

ORTIZ, Renato.
Mundializacdo e Cultura.
Sio Paulo: Brasiliense,

1994. 234 p.

“Na virada do século perce-
bemos que os homens encontram-se
interligados, independentemente de
suas vontades. Somos todos cidadéos
mundiais, mesmo quando nfo nos
deslocamos, oque significa dizer que
o mundo chegou até nés, penetrou
nosso cotidiano.” Este frecho € parte
da introdugdo do livro
Mundializagdo e Cultura. O autor se
declara um observador do mundo,
escrevendo um livro que trata da
temética cultural no contexto da so-
ciedade global, trata de uma cultura
de consumo. O autor se situa como
o leitor, perpassado por uma vivéncia
mundializada. Marlboro, Euro
Disney, fast-food, Hollywood, cho-
colates, avides, computadores, $30 os
tragos evidentes de uma presenga

envolvente que invade nossas vidas,
nos constrange, ou nos liberta, fazen-
do parte da mobilia de nosso dia-a-
dia.

Na visfio do autor, contudo,
por mais que o mundo se torne Gni-
co, € dificil aceitar o mundo como
uma “aldeia global”. Entre os ho-
mens que se comunicam nessa al-
deia, existem fatores extemos que os
afastam de ideais comuns. A
globalizag#io ainda € um processo em
construgéo.

O proprio conceito de socie-
dade global tem um passado
revelador. Cunhado por Gurvitch em
1950, tem a ambigdo de compreen-
der os fen6menos sociais totais que
englobam e ultrapassam os grupos,
as classes sociais, e até mesmo os
Estados, contudo nio abarca o pla-
neta como um todo. Da mesma for-
ma Braudel em seu livro O Mundo
Atual: Histéria e Civilizagbes, nos
apresenta a Terra como um conjunto
de civilizagBes geograficamente dis-
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persas, onde cadaespago € marcado
por valores particulares, o mundo
$eria um mosaico, composto por ele-
mentos interligados, mas indepen-
dentesuns dos outros.

Wilbert Moore, em seu texto
de literatura sociologicaSociologia
global: o mundo como um sistema
singular, publicado em 1966 reivin-
dica uma abordagem da sociologia
abrangendo o globo terrestre. A ex-
tensdo territorial, reduzida antes as
sociedades nacionais, pode assim se
prolongar no interior de um espago
mais amplo. O mundo torna-se um
“supersistema”, englobando outros
“sistemas” menores, em tamanho e
complexidade.

A rigor, os estudos sobre o
mundo como sistema se iniciam ape-
nas em meados dos anos 70. Neste
movimento de reformulagio das
idéias Immanuel Vallerstein terd um
papel de destaque. Seu livro O mo-
derno sistema mundial , langa as
bases de uma histéria sistémica do
capitalismo. Sua critica ao Estado-
Nagfio como unidade de andlise abre
a perspectiva de se pensar o movi-
mento concreto de estruturagio do
mundo. “World-System™ torna-se
assim uma categoria analitica para
se dar contada totalidade envolvente.

Se por um lado o paradigma
do “World-System™ faz avangar o
pensamento, por outro, ele ndo dei-
xa de trazer problemas que, ignora-
dos, podem nos levar a impasses.

Nio podemos estudar as manifesta-
¢0es politicas e culturais sem consi-
derar a evolugio do capitalismo. Al-
guns autores trazem o capitalismo
como mola propulsora das transfor-
magdes modemas.

No dmbito comunicacional
temos como exemplo a visdo de
McLuhan, que ao conceber a socie-
dade como um sistema, pode esten-
der o conceito para a territorialidade
mmundial, a sociedade modema € uma
sociedade mundial no duplo sentido.
Ela vincula um mundo a um siste-

" ma, e ela integra todos os horizontes

mundiais como horizontes de um
tinico sistema comunicativo.

A pergunta que podemos fa-
zer 6 aseguinte: O mundo é realmen-
te “sistémico™? Ser4 que realmente
0 “quarto” ou “terceiro” mundo se
integram ao mercado mundial ?

Vivemos hoje uma realidade
na qual teria ocorrido uma
estandartizaco dos produtos consu-
midos em escala mundial,
homogeneizando de maneira
irrevogédvel nossas necessidades.
Isso se deve em boa medida ao
industrialismo que penetra a prépria
esfera cultural. A fabricagéo indus-
trial da cultura e a existéncia de um
mercado mundial exigemn uma pa-
dronizagdo dos produtos.

Neste sentido, para citar um
exemplo, o autor trata da cultura ali-
mentar, desde suas formas mais tra-
dicionais até o moderno fast-food,
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desenvolvido nos anos 40 nos EUA,
implicando em adaptagGes do menu
para algo rapido, padronizado, de
f4cil atendimento. Alids, no mundo
modemo, o tempo é uma fungfio da
inter-relacéo de um conjunto de ati-
vidades, entre elas: morar, vestir, fa-
zer compras, passear ¢ trabalhar.
Adaptar-se ou néio a seu ritmo passa
a ser uma questdo fundamental.
“Perder tempo” significa estar em
descompasso com a ordem das coi-
sas.

Assim, quando o
McDonald’s “migra” para outros
pafses, nao devemos compreendé-fo
como um “trago cultural” que se im-
pGe A revelia dos valores autGetones.
Ele exprime a face interna da
modernidade-mundo.

O autor observa que concei-
to de imperialismo cultural restrin-
geacompreensdo da mundializacfo.
As cépias dos padrdes americanos
para o resto do mundo nadamais sdo
que uma desterritorializagdo, cada
local vai se “esvaziando” de seus
contetdos particulares para dar vez
a0s “locais andnimos”,
“serializados”, capaz de acolher
qualquer transeunte ¢ fazé-lo sentir-
seem casa, onde quer que esteja. Po-
demos ter, no entanto, uma outra lei-
tura da mesma situagio, se conside-

rarmos ndo uma “esvaziacdo” do
mundo, mas ac contrrio, com as
transformagdes tecnoldgicas ele es-
taria “mais cheio”. A velocidade das
técnicas leva a uma unificagdo do
espago, fazendo com que lugares s
globalizem.

Por fim, do ponto de vistade
uma civilizagdo mundial, as nagGes
deixam de se constituir em espagos
hegemdnicos de coesdo social. A
mundialidade comega a superé-las.
Por isso, adivisdo entre “primeiro”
¢ “terceiro” mundo torna-se inade-
quada, Essa dicotomia nada mais €
que uma suposta centralizago. Um
pafs pertence ao “primeiro” conjun-
to quando preenche determinados
critérios, e ao “terceiro” se existem
insuficiéncias nesse preenchimento.

Porém, apesar do desenvol-
vimento espetacular das tecnologias,
néo devemos imaginar que vivemos
em um mundo sem fronteiras, como
s¢ 0 espago estivesse definitivamen-
te superado pela velocidade do tem-
po. A modemidade rompe com a
geografia tradicional, se a diferenga
entre “primeiro” ¢ “terceiro” mundo
¢ diluida, outras surgem no seu inte-
rior, agrupando ou excluindo pesso-
as. O mais importante de tudo € ter-
mos em mente o profundo significa-
do do termo “adaptago”.
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Teses

“O Projeto Folha e a

negacao do Quarto Poder”
MARIA T. FERRAZ NEGRAO DE MELLO

NOVELL], Ana Licia CR. O
Projeto Folba e a nega¢do do
Quarto Poder. Dissertagao

(Mestrado). Escola de Comu- -

nicagdes e Artes-USP, 1995.

A décadade implantagio do
Projeto Folha, balizada no periodo
1984-94, bem como seus anteceden-
tes, que remontam ao final dos anos
70, € o percurso retomado por Ana
LyciaNovelli em sua dissertagio de
mestrado, O Projeto Folha e a ne-
gagdo do Quarto Poder.

A partir de um “corpus”
constituido de documentos produzi-
dos pelo Conselho Editorial, Diregdo
da Redacdo, matérias veiculadas
pela Folha no perfodo e depoimen-
tos de jornalistas contemporéneos A
implantacfo, a autora encontra nes-
te empirico o suporte necessério para
aconstrugio do seu objeto,

Consistentes, suas andlises
resultam, certamente, de dois atnbu-
tos fundamentais: uma hipétese de

(Universidade de Brasilia)

trabalho bem formulada e um perti-
nente referencial terico que perpas-
sa.0s quatro capitulos que compdem
a dissertag#o.

Quanto ao primeiro atributo
acima aludido, vale a pena transcre-
ver um fragmento do texto original
onde a autora encaminha a hip6tese:

“... quando o jornal, no caso a

Folha de S. Paulo, exclui a so-
ciedade de seu objetivo final e
centra seu interesse exclusiva-
mente no leitor, ao invés de
prestarum servigo publico, ele
utiliza seu cardter de ‘instru-
mento piiblico’ para atender a
interesses privados de informa-
gdo...” (p.13).

Naesteira desta afirmagéoa
autora ingressa em reflexdes sobre a
ruptura do “contrato” firmado com
a sociedade como um todo, quando
um 6rgao da imprensa opta por esse
tipo de jornalismo, como o fez a Fo-
lhade S. Paulo.

No segundo atributo aqui
destacado, tal seja a escolha do
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referencial tedrico, a qualidade dos
encaminhamentos evidenciam o0s
bons resultados de nm estudo pré-
vio,um “didlogo com obras/autores™,
iniciativa fundamental para eficicia
das adogBes escolhidas.

Alids, renunciando aos tdo
comuns esquematismos que, abriga-
dos no par “estrutura-superestrutu-
ra”, paradoxalmente o esgotam, da
feita que o reduzem, Ana Liiciaen-
contra em Habermas e uma pléiade
de autores a ele solid4rios, o fio con-
dutor do seu trabalho que se centra
nanogio de Esfera Piiblica. E nesta
linha que os pressupostos conceituais
se articulam compondo o painel no
qual se inscreve o objeto.

Estruturado em quatro capi-
tulos, os dois primeiros articulam
nogdes, categorias e conceitos que
escapam ao tom de um glossdrio j4
que aparecem refraseados, comenta-
dos e sempre que necessdrio, histo-
ricamente contextualizados.

Nos capitulos seguintes (cap.
M elV), o empitico € trabalhado no
ritmo das rupturas e permanéncias
que atravessam a implanta¢do do
Projeto Folha. Neste resgate,
instrumentando-se com o equipa-
mento tedrico adotado, a autora bus-
ca os encaixes que dao sustentagio
A sua hipdtese. .

A concluséo, ao retomar as-
pectos principais das analises elabo-
radas, parece oportunizar o espago
paraum posicicnamento de Novelli
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através de criticas mais
verticalizadas.

Afinal, observa, “a Folha
pretende assimilar somente ~ lado
bom ou rentével de todas as ; - spos-
tas. Quer gozar o prestig. v ¢ a
credibilidade de um 6rgdo da gran-
de imprensa mas quer atvar enquan-
to umanews letter, ou seja, um vei-
culo de informagdo dirigido a um
determinado piiblico” (p. 187). Em
suma, a autora petcebe esta
tranferéncia de mandato para o lei-
tor como obscurecedorado papel da
imprensa enquanto Quarto Podet.

Neste aspecto, e pelo tom
quase apologético adotado & conclu-
sd0, passou-nos a impressdo de uma
crenga de algum modo eXagerada no
papel da imprensa hoje, enquanto
Quarto Poder. Ficamos refletindo se,
ao final das contas, descolado deum
momento historico noqual teve sen-
tido pleno, ndo seria o sempre invo-
cado Quarto Poder mais uma heran-
¢adas luzes que resiste ac nosso ima-
gindrio, muito embora, na rede de
poderes da sociedade atual, o senti-
do primeiro daimpressdo tenha pas-
sado por distorges e deslocamentos.

Constatando, sugerindo re-
flexdes e questionamentos entusias-
mados e, sobretudo, apoiado em ex-
celente bibliografia, trata-se de um
trabalho cujo interesse ultrapassa os
limites da universidade e bem por
isso antevemos sua breve publica-
¢a0.



“As transformacodes do
jornalismo empresarial da
década de 80 aos nossos

dias”

LUDWIG, Monica Martinez.
As transformagées do jorna-

lismo empresarial da década

de 80 aos nossos dias. Disser-
tagio (Mestrado). Escola de
Comunicacdes e Artes-USP,
1994. 149 p.

A chamada década perdida
parece que nao se perdeu tanto as-
sim na4rea do jomalismo empresa-
rial e isso pode ser plenamente ava-
liado na dissertagdo de Mbnica
Martinez Ludwig. A autora apresen-
ta um instigante retrospectiva que
relaciona a evolugdo do jornalismo
empresarial brasileiro ao longo dos
anos 80 e o salto qualitativo que esse
periodo trouxe para a realidade atu-
al.

Arelagdo jomalismo empre-
sarial-ambiente € analisada por
Ludwig sob os aspectos daevoluggio
da tecnologia eletrbnica; do conted-
do, forma e linguagem dos veiculos
empresariais; da evolugdo do

ELIZABETH SAAD CORREA
(Universidade de Séo Paulo)

posicionamento (e conseqiiente cres-
cimento de importancia) da dreade
jornalismo empresarial nas empre-
sas; e de como o jornal empresarial
passa a assumir o papel de agente
de mudangas culturais para o seu pu-
blico-alvo. Todas as transformagdes
dadécada de 80 influenciaram cada
um dos aspectos citados e possibili-
taram a configura¢do de um novo
perfil de jornalismo empresarial para
adécada de 90 e para o novo século,

A dissertagio de Ludwig
contribui de maneira significativa
para uma melhor compreensdo de
um jornalismo empresarial integra-
doaoambiente em que atua. Do pon-
to de vista de ambiente interno, a
autora apresenta uma pesquisa qua-
litativa que retrataa evolugo de con-
terido, formas € linguagens dos jor-
nais internos de empresas, € detalha
os jornais Cld Goodyear, e Via Im-
pressa, da Mendes Jinior. Do ponto
de vista de integragdo com o ambi-
ente global (interno e externo) das
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empresas temos uma avaliagio dos
Planos de Comunicagio Social da
Rhodia e da Vasp, onde o jornalis-
mo empresarial assume utn amplo
papel catalisador de opinides, pos-
turas e imagem para as empresas.
Como inovagio € entdo,
avango para o conhecimento,
Ludwig faz uma abordagem conclu-
siva sobre o que seria o jomalismo
empresarial holistico, ou seja,
sinérgico, integrado, envolvendo in-
dividuos, que trabalham num ambi-
ente empresarial, que por sua vez
atuae tem fungo num macro ambi-
ente externo, e que por sua vez in-
fluencia individuos, empresas, re-
as etc etc. Numa cadeia sem fim.
Nesse sentido sdo duas prin-

cipais propostas para o novo mundo
de mudanga de paradigmas: o
surgimento de um novo profissional
de jornalismo empresartal, com co-
nhecimentos mais amplos para o
ambiente € para o comportamento
individual; e o surgimento de novas
formas e linguagens de comunica-
¢do empresarial facilitadoras da
sinergia - a muitimidia e seus infini-
10S recursos.

Em resumo, a década de 80
preparou profissionais e conceitos de
jomalismo empresarial para que atu-
assem nessanovaera, onde a comu-
nicagdo passa a ser um vefculo es-
tratégico de miltiplas méos. A dis-
sertagdo de Monica Ludwig reflete
essa realidade.

Radios livres como

exemplo de

democratizacdo nos meios

de comunicacao

SANDRA SUELI GARCIA DE SOUSA
(Instituto Metodista de Ensino Superior)

MELLANI, Marisa. Rddios -
vres. O outro lado da Voz do
Brasil. Dissertacio
(Mestrado). Escola de Comu-
nicagdes e Artes-USP, 1995.

A presente resenha trata de
um dos assuntos mais discutidos atu-

almente na esfera da comunicagio
social: ademocratizagio dos meios
de comunicagio de massa. Para isso,
tomamos como exemplo o fenéme-
no das Rédios Livres, que desde o
inicio da radiodifuso tentam man-
ter seu espago. Situamos a discus-
sdo a partir da dissertagio de
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mestrado Rddios livres. O outro lado
da voz do Brasil, de Marisa Meliani,
defendida em abril de 1995, na Es-
cola de Comunicagbes e Artes
(ECA)da Universidade de S4o Pau-
lo (USP). Em especial, escolhemos
o capitulo 6 - “Opequenoc e omega”
-, subdividido nos itens: a ocupagio
dodial; rddios sintonizadas em Sio
Paulo, cultura do mega e democra-
ciaetecnologia.

A autora aponta ¢ ano de
1995 como um dos mais importan-
tes na histéria da comunicagfo soci-
al no Brasil, pois centenas de rddios
ndo autorizadas estdo ativamente
transmitindo em pé de igualdade
com as radios oficiais. Existem r4-
dios espalhadas portodo o paise com
os mais diferentes objetivos e proje-
tos de comunicagdo.

Segundo Meliani, sio virios
0s objetivos de quem monta uma
RédioLivre, indodesde a pritica da
desobedi€ncia civil, passando pela
divulgagio de cultura local ou reli-
gido e até mesmo objetivos mera-
mente comerciais. Na opinido da
autora, todas essas emissoras conse-
guem pdt em prética a liberdade de
expressao e de opinifio, alémde exer-
citarem os direitos a informagdo e &
comunicagio.

Especialmente falando sobre
democracia e tecnologia, Meliani cita
que “a evolugdo tecnoldgica cami-
nha em dire¢@o a oferecer chances
de democratizagio da informagio,

seja pela miniaturizagio dos equipa-
mentos, seja pelas novas tecnologias
(...) trazendo uma participagdo mais
ativa do receptor na relagdo de co-
municagio social.” Assim sendo, as
Rédios Livres funcionariam como
uma espécie de cobaias experimen-
tando o pleno exercicio da liberdade
de expressio. “Essaidéia vai denun-
ciar os espagos que ndo estdo con-
templados no esquema organizado.
E ela quem vai permitir que o direi-
to & comunicagdo social seja con-
quistado, a despeito dos avangos
tecnolégicos que, segundo a experi-
éncia humana, tanto podem ser ins-
trumento de libertagdo quanto de
opressdo”, diz a autora.

Joana Puntel (em A fgreja e
ademocratizagdo da comunicagdo.
Sfo Paulo: Paulinas, 1994. cap. V.),
falando sobre o direito de comuni-
car, cita a defini¢io que o Relatdrio
McBride deu & democratizagdo da
comunicacio:

*é o processo pelo qual:

1 o individuo torna-se
um parceiro ativo e ndo um
mero objeto da comunicagio;

2 a variedade da troca
de mensagens aumenta;

3 a extensdo e a quali-
dade da representagao social ou
da participagdo na comunicagio
sdo ampliadas” (Relatério
McBride, 166).

Assim sendo, para Puntel, a
comunicagdo € um processo social
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fundamental, onde todos os indivi-
duos e comunidades podem trocar
informagdes e opinides.

A tese de mestrado de Marisa
Meliani d4 um panorama sobre o
movimento de Rédios Livres no Bra-
sile no mundo. Como pano de fun-
do, serve-se da hist6ria de trés radi-
os livres: Reverséo, situada na zona
leste da cidade de Sdo Paulo; Novos
Rumos, do municipio de Queima-
dos, no Rio de Janeiro; e Paulicéia,
de Piracicaba, municipio do estado
de Sdo Paulo. As trés foram apreen-
didas pela Policia Federal exatamen-
te quando as comunidades estavam
tendo acesso e participavam ativa-

mente do projeto das respectivas
einissoras.

A principal importincia da
dissertagdo € dar respaldo cientifico
aum movimento que existe hd mui-
to tempo, o movimento de Rédios
Livres, que, mesmo com todas suas
contradigGes, consegue expressar
vérios pensamentos nascidos espon-
taneamente de setores da sociedade
que ndo encontram espagos nos gran-
des meios de comunicagdo. Também
merece destaque ¢ intenso trabalho
de pesquisarealizado para registrar
as vérias faces das Radios Livres,
principalmente no estado de Sdo
Paulo.

“No abismo das coisas”

PRISCILA SIQUEIRA KUPERMAN
{(Universidode Federal do Rio de Janeiro)

SARDINHA, Maura. No abis-
mo das cofsas: comunicagdo
e ética. Dissertacido
{Mestrado). Escola de Comu-
nica¢do-UFR], 1995. 117 p.

De abordagem original, No
abismo das coisas € uma anélise ma-
dura, sem rangos descritivos, de cla-
ra e saborosa expressividade.

Fala dos impasses e perple-
xidades do movimento de acesso ao
Real, que € justo quando nos damos
conta de que nunca chegaremos lde
sim, e apenas, aquilo que
consensualmente chamamos de rea-
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lidade.

Como o conhecimento dessa
realidade nao € “objetivo”, mas
construido com a participagdo do
observador, Maura nos leva a um
breve passeio pelas visoes de mun-
do compativeis, em cada época, com
o limiar de possibilidades de seu
horizonte. Mostra-nos, assim, como
os limites histdricos e/ou ontolégicos
de refletir e falar sobre o mundo
condicionam, em maior ou menor
grau, as possibilidades de comuni-
cagéo.

Tece o trabalho a partir de
trés fios bésicos, que organizariam




as diferentes maneiras de ver o mun-
do: a visdo, o sentido e a estrutura
narrativa. Com este horizonte, d4
consisténcia a polémica emergéncia
mididtica de formas arcaicas de re-
presentagio ¢ intervengdo no mun-
do, insinuando que nio ha razdo para
que se acredite num fosso
epistemol6gico intransponivel entre
o mito ¢ as visdes moderna e pds-
moderna.

Para isso nos traz a inestimé-
vel contribuigdo do novo pensamen-
to nafisica e na biologia, mostrando
que a “engrenagem depuradora do
racionalismo cientifico”
desconsidera aspectos das grandes
tradigdes da humanidade, empobre-
cendo sensivelmente a concepgio
dominante de realidade.

Odesenvolvimento dacomu-
nicagéo & apontado como fator fun-
damental para a difusdo de idéias e
comportamentos responsaveis pelas
pelas grandes mudangas que vimos
assistindo. Uma breve apresentagdo
da evolugdo dos meios de comuni-
cagdo e teorias afins nos levaacom-
preender a necessidade, hoje, deuma
abordagem transdisciplinar, se pre-
tendemos uma aproximagdo mais
satisfatdria do que se d4 a conhecer,
na medida mesma em que, na pas-
sagem da modernidade 4 chamada
pds-modernidade, a nogdo de pro-
gresso se desloca para um presente
tao efémero quanto multifacetado. O
fenSmeno da modabem se prestaao

exemplo disso, e com ele a autora
nos aponta a supervalorizagio do
transitério e o descrédito nos siste-
mas de representa¢io até entdo vi-
gentes, configurando o quadro que
conhecemos, sobretudo porque nele
chafurdamos, como uma crise de ci-
vilizagio.

Deste estilhagar de percep-
¢Ges, imagens ¢ sentimentos € que
eclode a urgéncia impositiva da re-
flexdo sobre a ética. Analisando ra-
pidamente os sistemas ocidentais, a
autora conclui pela insuficiéncia ge-

.ral para balizar nosso comportamen-

to.

Eentio? E agora, Maura? E
ahora e a vez da autora nos trazer a
grande contribui¢io do seu trabalho:
através de algumas das recentes con-
tribui¢Ses da ci€ncia, ou de posigGes
favordveis 2 estetizagao da existén-
cia, ela busca os fundamentos do
humano para sugerir os alicerces de
uma nova hierarquia de valores.

J4 desde o comego, quando
trata a teoria da complementaridade
como “uma férmula alquimica” (p.
41), e caracteriza a consciénciacomo
o continuo vir-a-ser (0 registro pos-
sivel desse movimento? - pergunta-
riamos), consciéncia esta que teriaa
“missdo” de expandir-se para
humanizar-se, isto €, fertitizar o pro-
gresso, observamos o caminho pro-
vocador e a0 mesmo tempo genero-
so, muito bem demonstrado com o
recurso a Leibnitz, que acreditava
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que, “no abismo das coisas, restam
sempre partes adormecidas a serem
despertadas para um estado mais
perfeito” (p. 66).

Destaca-se nesta viagem da
invengdo e dodesejo do sonho reali-
zado, as conclusdes de Humberto
Maturana, trazidas por Maura, de
que a emogio, no caso o amor, foi o
fator de coesdo e conservagio de um
grupo de primatas, hé cerca de trés
milhdes e meio de anos, assim pos-
sibilitando o aparecimentoda lingua-
gem, fundadora do humano. S6 de-
pois é que surge o império darazzo.

Se a frase eleita pela autora

para simbolizar o espitito do traba-
lho - “Canto meu canto possivel nes-
te possivel mundo” - expresssa que
qualquer discurso “serd sempre afic-
¢do possivel, para nds, num momen-
to dado” (p. 113), que esta reflexdo
de Maura inspire eém um mimero
cada vez maior de consciéncias a
esperancaque ela sentiu ao comegar
este percurso: a de que se compre-
enda que a salvacdo pessoal e soli-
tdria € impossivel.

A ética estética da autora é
elegantemente contagiante: assim se
faz um bom trabalko acad@mico,
sem academicismo estéril.

“A cidade das revistas”

ALDQ DE AIBUQUERQUE BARRETO
(Universidade Federal do Rio de Janeiro)

CARVALHO, Kitia de. A ci-
dade das revistas: a impren-
sa feminina no Rio de Janei-
ro, anos 20. Dissertacido
(Mestrado). Rio de Janeiro:
Escola de Comunicacgio-
UFR], 1994. 250 p.

A imprensa dedicada & mu-
Iher brasileira proporciona a constru-
¢do € acompreensdo dos anos vinte
através do olhar feminino. A maio-
ria das revistas dessa década, em
busca da democratiza¢io da infor-
magao, se direcionava aum segmen-
to social que, naquele momento,
emergia & procura de espago emuma
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sociedade construida pelo homem.

A imprensa, desde a sua ori-
gem, sofreu o controle dos
govemnantes e da Igreja, e a publica-
¢do peri6dica surgiu como um po-
deroso instrumento de indugfo de
novos padries de liberdade relativa
adifusdo da patavraescrita. O capi-
talismo impulsionou a imprensa pe-
ti6dica, até entao vitima da censura
inquisitorial. O desenvolvimento dos
meios de transportes ampliou o raio
de a¢do dos veiculos de comunica-
¢80 permitindo o acesso cada vez
maior da populagao aos jornais € re-
vistas,

Mas aimprensa escrita, mes-




mo detendo fortes interesses econd-
micos, tem também um poder
medistico. Quer usando tecnologias
maisconvincentes ounao, consegue,
através da linguagem, traduzir um
universo psico-social e econdmico
cada vez maior integrando-se aos
grupos multimidia para atingir seus
objetivos.

No admbito do sistema
comunicacional aimprensa periédi-
ca feminina se limitava a refletir os

interesses da mulher assumindo as-

preocupagbes domésticas e familia-

res ou reservando 4 figura feminina -

0 lugar de simbolo sexual, atraente
e sedutor. Excepcionalmente, amu-
lher aparecia como elemento parti-
cipante do espago social, ladoalado
com o homem. Entretanto, nadéca-
da de vinte, a discriminagio nao se
estendia somente & minoria femini-
na mas também a outros grupos
minornitarios - negros e imigrantes.
Obviamente a imprensa periédica
explicava a visdo dos grupos domi-
nantes sobre os grupos considerados
minoritérios.

Contudo, a presenga femini-
naestd longe de ser minimizada, se
considerarmos a trama do tecido so-
bre o qual a figura masculina erguia
a sua construgdo laboriosa do soci-
al, onde a familia, cada vez mais
fortalecida, se estruturava e onde a
mulher reinavainica no seio famili-
ar, espago permanente das relages
humanas.

A imprensa feminina no Rio
de Janeiro, nessa década, refletia a
sociedade carioca vista pelo viés das
classes dominantes. Representando
uma minoria nesse contexto, as re-
vistas essencialmente femininas né
$30 NUIMErosas, mas as revistas mun-
danas ampliavam o espago de parti-
cipagio das mulheres na imprensa
como autoras e fortaleciam a presen-
¢a feminina como piiblico consumi-
dor.

As revistas femininas, de di-
ferentes procedéncias, quer
dedicadas 4 familia, produzidas por
homens para as mulheres, ou ainda,
de mulheres para mulheres, todas se
voltavam para os assuntos de inte-
resse feminino em geral. Sendo oRio
de Janeiro um centro urbano de gran-
de concentragio populacional, pro-
piciava o crescimento da imprensa
periddica favorecida por novas téc-
nicas de produg@o, estimulando o
didlogo permanente entre a grande
imprensa e a imprensa feminina.

A presenga feminina, procu-
rando novos meios de comunicagio
paradefender os seus interesses, e a
modemizag3o do parque gréfico con-
tribuiram para que a imprensa femi-
nina se firmasse ampliando a fun-
¢do propagadora das revistas. Pro-
duzida pelas classes dominantes,
sugeria um perfil europeizado, onde
Paris, centro da moda e dos costu-
mes, fascinava os seus leitores cujos
conselhos eram seguidos por este
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leitor cativo.

Vale ressaltar que a necessi-
dade de alargar o universo da im-
prensa dedicada ao piblico femini-
no transgredindo os limites da im-
prensa escrita por mulheres e dirigi-
dos ao pdblico feminino, deu-se em
funcdo da necessidade de reconhe-
cer um potencial de informagfo que
certamente se perderia se nao fosse
consultado. A mesma preocupagdo
levou a examinar a imprensa, entdo
emergente, redigida por homens so-
bre amulher. Embora néo se dirigis-
sem ao piblico feminino, versavam
sobreafigura feminina.

Nesse novo universo de tan-
tas publicagdes foi sentida certa di-
ficuldade para estabelecer classifica-
¢Oes muito rigidas uma vez que as
editoras, de modo geral, percebiam
o piiblico feminino como leitore con-
sumidor habitual das revistas. Além
disso, a mulher nesta década lutava
por um novo papel social. Neste caso
as revistas de vérias tendéncias de-
dicavam espagos significativos nas
suas pdginas.

Deste modo, nas diferengas

se construiu o objeto de pesquisa que
conduziu 4s conclusdes que se se-
guem:
1 A imprensa femininano Rio
de Janeiro refletiu a sociedade des-
de quando a proliferagdo de titulos
era condizente com o ritmo da soci-
edade, que habitava a cidade, pélo
cultural do Pais;
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2 Representou um expressivo
instrumento da legitimagAo de novos
espagos para os intelectuais;

3 Apoiou o desenvolvimento
da medicina sanitarista nas campa-
nhas a favor das medidas preventi-
vas de vacinagao lideradas pelo se-
tor médico;

4 Reforgou a atividade femnim-
nano campo cultural desenvolvida
nos sales e contribuiu para o desen-
volvimento do hébito de leitura;

5 Responsavel pela educagéo
daprole, contribuiu para diminuir as
questdes relativas ao analfabetismo
no Pas;

6 Contribuiu para o desenvol-
vimento da moda no Rio de Janeiro
que se ampliava tendo em vista as
caracteristicas da cidade;

7 Introduziu importantes mu-
dangas responsdveis pela renovagio
do parque gréfico, entre €las, o uso
de ilustrages nas publicagdes em
geral;e

8 Colaborou com o apareci-
mento do noticidrio de caréter social
que, mais tarde, se transformot em
colunas sociais, entre outras formas
de informagdo voltada para a vida
social urbana.

A imprensa feminina, como
um dos veiculos transmissores de
informagdo, levava a esfera ptiblica
novos valores ¢ refletia a nova reali-
dade social, marcando as diferengas
de estilo de vida nos centros urba-
nos.
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