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RESUMO

O estudo divide-se em duas partes. A parte inicial define Jornalismo,
& estabelece-lhe as fronteiras, enquanto processo social no seio da
industria culiural, reconhecendo nessa atividade um duplo papel: o de
alimentadora dos processos de interagio social e o de agente ativo na
vida da sociedade, devido & sua capacidade de inlervengao no curso dos
acontecimentos. Na segunda parte, © autor analisa a profissao de
Jornalista nesse contexto, bem como a sua evelugéo, em especial no
Brasil, acabando por propor uma revisao na legislagao que atuaimente
regulamenta a profissao no pa’ls.

_____ ABSTRACT

T he aricle divides into two parts. The initial part defines Journalism,
and establishes it the limits, as social process into Cultural Industry,
recognizing in this activity a double role: the liver on the processes of social
interaction and the active agent i the life of the society, on account of its
capacity of interference of facts. On the second part, the author analyses
the profession of Journalist in this context, as well as its evolution,
especialy in Brazil, ending up by purposeone revision in the legislation that
nowadays regulates the profession in the country.
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O CAMPO DO JORNALISMO: FRONTEIRAS

0 Jornalismo configura-se conlcmporaneamente como uma atividade sin-
gular da inddstria eultural, assumindo a feigfo de um processo contfnuo, trans-
parente e veloz, determinado pela atualidade. Tanto assim que os estudiosos
europeus como Roger Clausse ndo hesitam chamar o Jornalismo de processo
de informaciio da atualidade. A sua especificidade estd justamente na captagfio
dos acontccimentos que ocorrem, bem como na sua transmissdo incontinenti,
imcdiala, a cidados sequiosos e curiosos por conhecer as novidades.

0 que move o Jornalismo, o que lhe d4 razdo de ser, € a necessidade so-
cial da informagdo. Os individuos querem saber o que estd acontecendo, © que
se passa ao seu redor, 0 que ocorre no mundo, pela necessidade vital de estabe-
lecer ligagiio com o meio ambiente, comn a comunidade, a sociedade, enfim, es-
1ar sintonizado com seu grupo social. Essa constante sintonizagdo com a atvali-
dade pcrmite uma oricntagfio bésica sobre as decisdes cotidianas: desde as mais
elernentares, como saber s¢ uso uma roupa de 1 porque vai fazer frio, ou se le-
vo 0 guarda chuva porque vai chovcer, até as mais complexas, como decidir sobre
a aplicagfo mais rentdvel do meu dinheiro (na bolsa de valores, no mercado do
ouro ou na caderneta de poupanga), o comportamento politico a assumir (nu-
ma elei¢flo ou num debate com parcciros do cotidiano) ou ainda a realizagfio de
previsaes profissionais (em face da redugdio das incertezas decorrentes da dis-
ponibilidade de dados sobre a conjuntura vivida).

A esséncia do jornalismo cstd portanto no processo sécio-psicolégico que
mantém uma coletividade fotima ¢ permancntemente ligada a institnigdes com-
plexas que procuram corresponder &s suas cxpectativas de atualizagho cognitiva
sobre a vida da sociedade.

As péginas dos jornais e das revistas ou as emissdcs noticjosas veiculadas
pelo réddio ¢ pela televisfo sdo simplcs materializagdes dessa necessidade social
da informacso, perdendo a sua significagfio no préprio ato do consumo. Depois
de lomar contacto eom uma noticia ou reportagem ¢ de manejar abstratamente
05 scus componentes informativos, o produto jornalistico € posto de lado pelo
leitor ou telespectador. Eventvualmente ele pode preservd-lo por um espago de’
tempo maior, arquivando um jornal ou gravando em fita magnética o telejornal,
mas sempre em funcdo da sua manipulagfo séeio-cultural. A regra dominante ¢
o refugo da informacio jornalislica imedialamente apds o consumo (no caso
dos veieulos eletrOnicos isso ¢ instantdneo), porque se trata de um processo
contfnuo. Logo a seguir, no dia posterior (jornal) ou dentro de horas (rédio,
TV), o consumidor terd & sua disposigfic novas informagGes, atualizando os
aconiceimentos em curso ou registrando novos fatos.

Desla maneira, os cidad4os permanccem vinculados 2 contemporaneida-
de e podem partieipar ou influir na vida social.

O Jornalismo cumpre, assim um duplo papel de alimentador dos proces-
sos de interago social: de um lado correspondendo & necessidade passiva que
tem todo individuo de estar sintonizado com o seu meio ambiente; de oultro,
possibilitando o desempenho de um papel ativo na vida da sociedade, a partir
das motivagdcs que lhe sdo oferccidas para a intervengdo no curso dos aconte-
cimentos. Cidadania e Jornalismo sfio inegavelmente duas faces de uma mes-
ma moeda.
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Assim coneebido o Jornalismo, torna-se indispensdvel explicitar o concei-
to com que estamos trabalhando. Ele estd resgatado no nosso livro A Opinido
no Jornalismo Brasileiro (verso atualizada da tese de livre docéncia defendida
na ECA-USP) que retoma cm grande parte as claboragdes tedricas construidas
pelo mais representativo dos cientistas do Jornalismo, o alemao Otto Groth.

“Jornalismo € o processo social que se articula a partir
das relagdes (periddica/oportuna) entre organizagdes
formais (cditoras/emissoras) ¢ eoletividades (publicos
receplores), através de eanais de difusfo (jornal/revis-
ta/radioftelevisio/cinema) que asseguram a trans-
missfo de informagGes (atuais) em fungfio de interes-
ses ¢ cxpeclativas (universos culturais ou ideoldgi-
cos)”.

Trabalhando eom esse eonceilo, eonvém destacar que ele se¢ estrutura a
partir de quatro varidveis, constituindo suas caracterfsticas intrinsecas:

« Atualidade

* Periodicidade

* Difusfo

* Universalidade

Duas sfio varidveis independentes: a atualidade ¢ a difusiio - ¢ duas so
dependentes: a periodicidade € a universalidade.

A atualidade se nutre do presente (0 que s¢ desenvolve sob a minha vis-
ta}) e do rovo (0 que chegou ao meu ¢onheeimenlto agora). Inleressa saber néo
sO o quc se passa, aqui ¢ agora, mas o que ja passou e nfo era conhecido, pois
sem diivida essa correlagfo entre contemporaneidade ¢ novidade € que toma
a atualidnde mais consistente, unindo passado € presente, permilindo entender
as ruturas e continuidade da Hisldria.

Por sua vez, a difusiio corresponde & possibilidade tecnolégica de trans-
missdo dos acontecimentos, de modo a lornd-los acessiveis A colclividade. Tra-
ta-se portanto de uma difuséo coletiva, permilindo que muitas pessoas, simul-
taneamente ou num determinado espago de lempo, sintonizem os fatos mais re-
centes. Isso se torna possivel através da imprensa, que, fabricando em séric tex-
tos eseritos ou repradugdes gréficas, viabiliza a sua eirculagfo ampla. E depois
e aperfeicoa com a radiodifusfio ou as inovagdes cletrénicas que permitem a
transmissfo A distineia, como é o caso dos satélites.

As duas outras varidveis gravitam e se robustecem em fungfio das primei-
ras. Seno, vejamos.

A periodicidade earacleriza-se inicialmente (segundo Dovifat) como um
“mecanismo de repeticdo” {o jornal aparecc a cada 24 horas, a revisla a cada
semana etc.}. Depende diretamente da atualidade e da tecnologia empregada
para a circulagfio da informacfio. Tanto assim, que o avango tecnoldgico, da im-
prensa gutembergiana aos mccanismos compuladorizados da televisdo, trans-
formou o préprio sentido da periodicidade, atribuindo-lhe (segundo a obscr-
vacdo de Groth} uma *“dimensfc de tempo™, que permite ao Jornalismo reflletir
o “ritmo da vida”, Ou seja, das apari¢Ges regularcs ¢ [ixas (imprensa ou rddio)
das emissdcs jornalisticas, atingimos a aparigio oportuna {cdigdes exiras), que
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busca atender instantaneamente aos descjos da populagfio se manter permanen-
temente atualizada sobre o quc ocorre. O Jornalismo moderno vive dos fatos ¢
os difunde concomilantemente a sua ocorréncia.

Finalmente, cabe examinar a varidvc! universalidade, que significa histo-
ricamente a abrangéncia de um cspeetro informativo t&o amplo quanto possivel,
dando ao Icitor oportunidade de saber tudo o que acontece. Mas as transfor-
magdes da sociedade conduziram a alieragdes na sua significagdo, pela de-
pendéncia que existe entre universalidade ¢ as varidveis bésicas: atualidade ¢ di-
fusdo. Na medida em que se diversificaram os canais do Jornalismo e surgiram
veiculos segmentados (uma tendéncia cada vez mais forte), evidentemente a
nogdo de universalidade passou a gravitar em torno dos interesses ¢ expectativas
do publico a que se dirigem os produtos. Assim, nos vefeulos de difusiio exten-
siva (ou de informagdo geral), a universatidade corresponde ao conjunio dos
campos de saber possiveis de screm cobertos, enquanto nes velculos de difusiio
intensiva, a universalidade circunscreve-se aos horizontes de um determinado
campo do conhecimento, cuja atualizagio nem sempre se dd em ritmo veloz, o
que justifica a sua aparigfio em maiores intervalos de tempo.

Entendendo desta maneira o Jornalismo, como um processo social que se
d4 no seio da indiistria da cultura, ¢ que se tornou possivel somente depois da
invengfio de Gutemberg, vale a pena referir as teses de alguns autores dos quais
divergimos.

Vamos tomar apenas dois pesquisadors nacionais, de grande projegdo na
histéria da pesquisa brasileira do Jornalismo, para situar methor o nosso posi-
cionamento. -

Celso Kelly, jornalista ¢ professor carioca, autor de vdrios estudos sobre
teoria do jornalismo, propde em As novas dimensdes do Jornalismo, uma con-
ceituacfio de Jornalismo que s¢ identifica, ndo como um processo social, mas
como um canal de difusiio. Jornalismo € imprensa sfo sinénimos, tanto assim
que ¢le inclui como fungdes tipicas do Jornalismo atividades peculiares aos Pu-
blicitdrios ¢ aos profissionais de Relagfes Puiblicas pela circunstincia de serem
exercidas no espago do jornal. Originou-se daf a sua proposta pedagGgica de um
Jornalista Polivalente, raiz dos atuais impasses do currfculo minimo de Comu-
nicagiio Social.

Luiz Beltr&o, jornalista pernambucano e pioneiro da nossa pesquisa uni-
versitéria do Jornalismo, no seu livro Iniciagdio i Filosofia do Jornalismo, csta-
belece uma fronteira histdrica do Jornalismo que permite confundir essa ativi-
dade com a prépria Comunicagiio Secial. O conceito de Beltréo estd alicergado
na idéia da atualidade, sem divida caracteristica determinante do Jornalismo.
Mas nfo se trata de caracleristica exclusiva. Assim sendo, ele situa o jornalismo,
como [izeram outros historiadores eméritos, anies do aparecimento da impren-
sa, e conlinua a atribuir expresséo jornalistica a processos comunicativos que se
ddo contemporaneamente fora da esfera dos rmass media. Na sua tese de douto-
ramento - Folkcomunicagiio, um estudo dos agentes e dos meios populares de
informagio de fatos e expressiio de idéias - ele formula uma teoria do Folk-
Jornalismo. As expressdes noticiosas que s encontram em manifestagdes folelo-
ricas, como a “queima do judas”, o “bumba-meu-boi” ou os “cantadores de fei-
ras” so, a seu ver, produtos tipicamente jornalisticos.

Por entender que o Jomnalismo [tui através da combinagfo indispensével
da atualidade ¢ da difus&o coletiva, divergimos do mestre Beltrao. A esse respei-
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to, estamos sintonizados com o pesquisador italiano Domenico de Gregorio -
autor do livio Metodologia del Giornalismo - para quem tais expressées noti-
ciosas ocorrentes fora da engrenagem dos mass media sfio evidéncias de uma
“pré-histéria” do Jornalismo, algumas das quais subsistem residualmente em
sociedades “pré-industriais”.

* Reiteramos assim a nossa comprcensdo do Jornalisma como atividade
industrial, que pressupde a utilizagdo de uma teenologia de reproducgfo em sé-
rie, assegurando a circulagfio de mcensagens de modo coletivo ou massivo. E,
como tal, subordina-se a um sistema de produgfo hierarquizado, estruturado
scgundo o ritmo da aparigdo das in[ormagdcs exigindo, sem divida alguma,
profissionais qualificados para o excrcicio das tarefas de captagdo, edigfo e di-
fuséo noticiosa.

A PROFISSAO DE JORNALISTA, MUTAGOES

Nos primérdios do Jornalismo, ou scja, nos primeiros jornais inglescs do
comece de século XVIIIL, ou nas publicagtes francesas dos meados do mesmo
séeulo, quando fol abolida a censura prévia nos dois pafses, a figura do Jornalis-
ta confunde-se com a do editor do jornal ou a do que escreve no jornal, Trata-
se de uma tividade em fase de configuragio ocupacional, cujos papéis nfo estfio
plenamente definidos. -

No caso da imprensa francesa essa indefinigio perdura por maior tempo,
pela natureza eminentemente opinativa do Jornalismo que af se pratica. A
edicfio de jornais ¢ revistas assume um caréter politico, de modo que os prota-
gonistas dessa agdo periddica se identificam a partir de um ideal, de um lema, de
uma campanha, e sc arliculam para defender perante a nascente opinido piblica
os seus ponltos de vista. Jornalistas sfio portanto todos os que comparccem as
pdginas dos jornais e expressam suas opinides sobre os fatos correntes.

No caso da imprensa inglesa, esse divisor de dguas se apresentou prcco-
cemente pelos limitcs que cedo se estabelecem entre a informaciio € a opinido.
Os jornais ingleses, com as restrigdes 2 liberdade de imprensa introduzidas por
mecanismos fiscais € financciros (lei do selo), rapidamente se transformam em
empreendimentos comerciais, donde surge a separagfio entrc o redator dos
acontecimentos € o escritor das idéias. Ou melhor, entre a reportagem e pdgina
editorial. O Jornalista se corporifica portanto na figura do observador cotidiano
da realidade, que capta informagGes junto aos protagonistas dos [atos € os narra
sucintamente na imprensa. Atividade préxima, mas distinta, daquela realizada
por figuras proeminentes da literatura, das artes ou da politica, que comentam
os fatos € os interpretam.

A profissfo de Jornalista ¢ assim uma decorréncia do processo de indus-
trializagdo da imprensa e da sua transformagfo em atividade dc consumo para
as grandcs massas. Quando, em meados do século XIX, as inovagles teenoldgi-
cas, como a méquina a vapor, a clicheria, as rotativas, permitiram o langamento
de jornais com grandes tiragens, em edicdes sucessivas, correspondendo ao de-
sejo de informagéo contfnua por parte dos contingentes populacionais das gran-
des cidades europ€ias ¢ norte-americanas, tornou-se inevitdvel a profissionali-
zaglo dos agentes da informagfo de atualidades.

Para manter uma estrutura industrial, em condices compaliveis eom a
rentabilidade do investimento feilo, as organizagdes jornalfsticas tiveram paula-
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tinamente que treinar pessoas para o exercicio exclusivo da atividade noticiosa,
tornando-os trabalhadores inteleetuais qualificados.

O que identifica a profissdo do Jornalismo ¢ a exclusividade, ou seja, 0
seu exercicio separado do de outras profissées. A empresa jornalfstica passa a
remunerar pessoas que trabalham exclusivamente para a produgdo de relatos
dos fatos e para a elaboragio de interpretagdes sobre os seus desdobramentos.

Esse, contudo, ndo era o padrdo dominante na atividade jornalfstica. As
organizagdes do ramo se nutriam da colaboragfio de intelectuais de vdrios mati-
zes ¢ procedéncias, que de um modo geral acorriam 2s suas colunas em busca
de notoriedade, mesmo em troca de uma remuneragso simbdlica.

No panorama brasileiro, foi comum, no fim do século passado e comego
deste, a presenga de grandes eserilores nos jornais e revistas, escrevendo ndo
apenas para completar o seu orgamento doméstico, mas sobretudo para encon-
trar possibilidades de difusdo da sua prépria produgdo literdria, abrigada em pé-
ginas espeefficas dessas publicagbes. E ndo apenas de escritores - prosadores e
poetas - mas também de polfticos ou de vocagdes pollticas. Pessoas que se va-
lizm das colaboragOes em jornais ou revistas para penetrar no mundo da polftica
¢ da economia, para se aproximar da engrenagem do Estado ou das empresas,
visando obter outros dividendos.

Esse fenOmeno ndo € tipicamente brasileiro. Trata-se de uma tendéncia
notada também nos pafses europeus, no fhicio deste século ¢ que lalvez ndo te-
nha se extinguido totalmente. No seu ensaio “A Polftica como Vocagdo”, Max
Weber formula uma “teoria da escada”, mostrando como o Jornalismo foi dtil
para a ascensfio de muitos pollfticos alemaes. Eles emergem nas colunas dos jor-
nais, adquirem notoriedade, articulam-se com os dirigentes partiddrios, facil-
mente penetram no mundo da politica profissional . ali se instalam definitiva-
mente. .
Esse artiffcio continua vigente nos dias atuais, principalmente na nossa
sociedade, onde se torna comum a ascensfo de Ifderes polfticos que se notabiti-
zaram pela sua incurs50 no Jornalismo.

Se tendéncias dessa natureza ainda se verificam, elas nfo sfo predomi-
nantes. Com o processo da industrializagfio do Jornalismo € a sua transfor-
macdo em atividade exclusiva (diferenciando-se da Publicidade e das Relagdes
Piblicas, com as quais mantinha Mtima relagio no passado), criou-s¢ uma es-
trutura de profissionnlizagfio (pioneiramente nos Estados Unidos) que permi-
tiu aos jovens vocacinados para a atividade noticiosa se especializarem no seu
metier, dominando com seguranga os seus instrumentos de trabalho e conse-
quentemente desempenhando um papel dotado de maior relevancia social

O Jornalismo deixou de ser um “bico” executado por pessoas que reali-
zavam prioritariamente outras atividades e se valiam da imprensa de modo su-
plementar. Através da profissionalizag8o, as empresas jornallsticas puderam
oferecer aos seus consumidores produtos de meihor qualidade € conseqilente-
mente tiveram chance de buscar uma maior sintonizagdo com 0s interesses €
expectativas do seu priblico. )

Os caminhos da profissionalizagio do Jornalismo cruzaram sem divida
a universidade, pois, com a sua expanséo, os proprics empresérios do ramo sen-
tiram necessidade de contar com pessoas treinadas € dotadas de formagdo su-
perior. Em outras palavras, o sistema convencional de treinamento de recursos
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humanos no batente mostrou-s¢ ineficaz € oneroso, fazendo com que o em-
presdrio reivindicasse da universidade o desenvolvimento da atividade para esse
fim.

Nos Estados Unidos, a primeira iniciativa duradoura de formago de Jor-
nalistas na Universidade partiu de um dos maiores business-men de imprensa:
Joseph Pulitzer. No infcio do século, ele propbe 2 Universidade de Havard uma
doagdo substanciosa para que aquela instituicio criasse um programa de for-
magdo de jornalistas. Ndo chegando a um acordo com o Reitor Eliott sabre a fi-
losofia do programa de ensino de Jornalismo, ele formaliza a doagfio 2 Univer-
sidade de Columbia, que cria uma Escola de Jornalismo, em nivel pds-gradua-
do, destinada a oferecer treinamento jornalfsnco a jovens egressados dos cursos
de humamdades, interessados em trabalhar na imprensa.

Mas, antes mesmo que Pulitzer conseguisse instalar a escola de jornalis-
mo que patrocinava, a Universidade de Missouri se adiantava, por iniciativa, a
Universidade de Missouri se adiantava, por iniciativa do Reitor Walter Willians,
¢ criava uma Escola de Jornalismo, em nivel de graduagio, destinada a formar
profissionais para a atividade noticiosa. Caracterfstica da escola pioneira: ela ti-
nha como espa¢o de experimentagio um jomnal didrio, criado para ser laboratd-
rio vivo € também para servir & comunidade local The Daily Missourian.

Os padrbes educacionais testados e sedimentados, tanto em Columbia
quanto em Missouri, serviram para vitalizar o processo de profissionalizagio dos
jornalistas norte-americanos. Essa inddstria em expansfo exigia recursos huma-
nos qualificados e sem duvida as escolas de Jornalismo que surgiram no pafs
procuraram atender & demanda existente. )

No Brasil, a aspira¢do pela formagio universitdria dos jornalistas nasce da
organizagio sindical dessa categoria. Durante o Primeiro Congresso Brasileiro
de Jornalistas, reunido no Rio, em 1918, surge uma recomendacgfio a nascente
ABI: criar uma escola de jornalismo para melhor adestrar os profissionais da
drea. Pela leitura de documentos da época percebe-se uma expectativa dos que
atuavam na imprensa de implementar através da formagdo sistemética, a profis-
sionalizagio, ja que o Jornalismo nédo era ainda uma atividade remunerada estd-
vel.

Trinta anos depois, entremeada por infimeras tentativas de se criar €sco-
las de jornalismo no Brasil, um empresario paulista, Cdsper Libero, lan¢a a tese
de formagdo universitdria dos jornalistas. Sua proposta nasce da experiéncia
como empresdrio € da constata¢io de que nio era possfvel fazer um jornal mo-
derno, 4gil, dindmico, sem contar com profissionais qualificados. Onde busca-
los? Na Universidade. A exemplo de Pulitzer, ele institui, em testamento, a
criagdo da primeira escola de jornalismo no pafs.

Contudo, a profissionalizago dos jornalistds brasileiros néo se dd conco-
mitantemente & criagio da Escola Casper Libero. Ela surge enfrentando re-
sisténcias, principalmente porque as empresas jornalisticas do pafs ainda funcio-
nam em bases pré-industriais e refutavam a possibilidade de contratar jornalis-
tas diplomados. Estes se impdem pelos préprios meéritos.

De qualquer maneira, o processo de profissionalizago dos jornalistas
avangava na esfera sindical, onde se esboga um esprit du corps, sedimentada pe-
los congressos nagionais e pelas reunices locais. Lutando por melhorias salariais
€ pela regulamentagio das condigBes de trabalho, os jornalistas brasileiros for-
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jam pouco a pouco a fisionomia de uma calegona profissional, de uma corpo-
racio intelectual.

Mas a profissionalizagio s6 se consofida na década de 60, quando as em-
presas comecam a se estruturar industrialmente e a organizar o trabatho nas re-
dagdes, utilizando métodos de renovagio técnica, Esse € 0 momento que marca
a introdugdo dos padrées do jornalismo norte-americano no Brasil. A Editora
Abril torna-se pioneira na profissionalizago a partir da exigéncia-de exclusivida-
de dos seus contratados. Pagando methores saldrios, impede que seus profissio-
nais possuam outros “bicos”. As demais empresas vio seguindo pouco a pouco
essa trilha e o Jornalismo passa a ser uma profissdo reconhecida.

O coroamento vem com a legislago de 1969, que determina o exercicio
da profissio como terreno exclusivamente reservado para portadores de ‘diplo-
ma superior, garantidos os direilos adquiridos. Como decorréncia da regula-
mentagdo profissional, os cursos de jornalismo s80 valorizados e comega a luta
pela melhoria das condigoes de ensino e pesquisa.

A exigéncia do diploma faz crescer o ninero de cursos superiores de j jOl‘-
nalismo. Hoje, existen aproximadamente 50 instituigbes formando ]ornallstas
no Brasil.

Essa reserva de mercado provoca reagdo das empresas do ramho, que de-
fendem o princfpio da liberdade de trabalho, segundo critérios de competéncia
profissional. Na verdade, a legislagio nem sempre foi integralmente cumprida,
verificando-se brechas que permitiram o ingresso de nfo-diplomados, Estes pas-
saram por perfodos de exercicio profissional dentro das redagdes e depois legali-
zaram a situagfio, como provisionados ou colaboradores.

O balango da regulamenta¢do profissional dos Jornalistas no Brasil, vinte
anos depois da sua vigéncia, oferece duas perspectivas:

1) O fluxo de jornalistas com formagfo superior, dotados de preparagio
técnica, bagagern humanfstica € formag4o €ética, contribuiu para modetnizar o
Jornalismo Brasileiro, tornando-o mais 4gil, completo € contemporaneo. Isso
marcou a profissdo nas décadas de 70 e 80, reduzindo sensivelmente as dis-
“torgBes anteriores, quando se notava a cooptagdo ostensiva dos jornalistas pelos
donos do poder, sobretudo nas regides menos desenvolvidas.

2) Em contrapartida, a restri¢gio de acesso profissional aos ngo-diploma-
dos pelos cursos de jornalismo vem induzindo, nos Gltimos anos a uma acomo-
dagfio nas instituigdes educacionais atuantes na drea. Como conseqiléncia, caiu
0 nivel dos jornalistas diplomados, acarretando prejufzos aos cidad&os que con-
sormem notfcias cotidianamente. Com poucas excegdes, as escolas de comuni-
cagfo que formam jornalistas estdo se esclerosando rapidamente, porque nfo
dominam a competéncia tecnolégica do novo jornalismo e também porque en-
veredaram por um academicismo inconsequente, agravado pelos vieses ideold-
gicos adquiridos no perfodo de resisténcia 2 ditadura militar e que nfo foram
abandonados nesta conjuntura de transigdo democrdtica.

Torna-se inevitdvel, portanto, a revisdo da legistagdo que regulamenta o
exerclcio profissional, de modo a evitar a perpetuacfo de previlégios que podem
conduzir 3 mediocrizagfo do nosso Jornalismo. Igualmente faz-se indispensdvel
a reestruturagdo dos programas universitérios de formagfo dos jornalistas, con-
templando as novas demandas ocupacionais (especializagio, segmenta¢io € ser-
vigo), bem como correspondendo aos anseios sociais que priorizam a previsdo
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informativa, 0 contexto histérico e a explicagio detalhada dos fatos, em detri-
mento das manipulagOes cognilivas que turvam a compreensdo dos cendrios no-
ticiados e estigmatizam os protagonistas das reportagens.
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