AOS LEITORES

A presenga brasileira na indistria cultural de mais de 120
paises constitui o fato marcante dos anos 80. Além da
miisica, cinema e literatura, foi sem ditvida a telenovela o
produto responsdvel pela abertura das portas de milhoes
de lares as paisagens, constumes e tipos humanos do co-
tidiano brasileiro. A universalidade imanente ao modo de
viver, sentir ¢ agir dos personagens ficticios das nosas te-
lenovelas cativou os telespectadores em todas as regides
do mundo. Esse fendmeno vem merecendo a aten¢éo dos
pesquisadores de comunicagao, que, nesta edicdo, relatam
resultados expressivos das suas observacoes sobre o gé-
nero televisual e seu impacto junto a populagdes caracteri-
zadas por tracos culturais distintos dos nossos. A iniciati-
va de coletar essa produgio cientifica européia e norte-
americana sobre a telenovela brasileira coube aos brasilei-
ros Luis Busato (Universidade de Grenoble - Franca) e
Sergio Caparelli (Universidade Federal do Rio Grande do
Sul).

Duas matérias abrem, com destaque, a presente
edicdo. O documento do CNPq sobre Avaliag¢do e
Perspectivas, inventariando as tendéncias da pesquisa
brasileira de comunicagdo, e o depoimento de Caio Tiilio
Costa, primeiro ombusdman da imprensa nacional, regis-
trando as impressoes iniciais dessa atividade inovadora.

Na se¢do artigos, Carlos Eduardo Lins da Silva
(ECA-USP) faz um balanco comunicacional das ltimas
eleigoes presidenciais, mosirando que a indiistria da co-
municacdo foi personagem principal nesse episédio
politico histérico. Na se¢do comentdrios, Venicio A. de
Lima (UNB) traz subsidios para o debate sobre a for-
macdo profissional dos comunicadores sociais no Brasil,
partindo das prescri¢oes do curriculo minimo estabelecido
pelo Conselho Federal de Educagdo.

Os iltimos lancamentos editoriais sdo resgatados cri-
ticamente na se¢do resenhas. O noticidrio registra os prin-
cipais acontecimentos académicos da nossa drea, no pais e
no exterior. Finalmente, 0 encarte Documentac¢ao,
elaborado pela equipe do PORT-COM, contém o re-
pertorio seletivo da produgao nacional no campo das cién-
cias de comunicagdo.
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