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Resumo

O artigo discute algumas formas especificas de hierarquizagio entre brancos(as)
e negros(as) observadas em publicidade divulgada em jornais paranaenses. A
partir de banco de dados sobre o negro em trés jornais impressos de Curitiba,
Gagzeta do Povo, O Estado do Parand e Tribuna do Parand, entre os anos de 2005
e 2007, foram realizadas uma série de anélises sobre aspectos especificos, entre
as quais andlises de amostras das pecas publicitirias dos jornais. Tais pecas foram
submetidas a técnicas de analise de contetido e de analise critica de discurso,
analisando as relagdes entre personagens brancas(os) e negras(os). Os resultados
apontam: presenca e valorizagio de certos aspectos de personagens negros; pet-
manéncia da sub-representacio destes e da “branquidade normativa”, o branco
como norma de humanidade; vinculado a essa a expressio de uma “estética
ariana”; a manutencdo de velhas e novas formas de hierarquizagio entre brancos
e negros e de estereotipia em relacio a personagens negros.
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Black and white characters in newspapers advertisements of
Parana

Abstract

This paper discusses some specific forms of hierarchy between whites and

blacks seen in advertisements published in newspapers in Parané (Brazil). We
organized a database of black and white characters in Parand newspapers pub-
lished between 2005 and 2007: Gageta do Povo, O Estado do Parand e Tribuna
do Parand, and we done a series of samples on specific aspects. Advertising of
distinct samples were subjected to content analysis techniques and critical analysis
of discourse. This article analyzes forms of hierarchy in samples taken from the
published advertisements. The results point the presence and appreciation of
certain aspects of black characters; to the permanence of the “normative White-
ness,” the white as standard of humanity, linked to the expression of an “Aryan

aesthetic”; the maintenance of old and new forms of hierarchy between whites
and black and stereotypes about black characters.
Keywords: Race relations. Racism. Advertising. Newspaper. Media.

Personajes negros y blancos en los anuncios del periédicos de
Parana

Resumen

Este articulo analiza algunas formas especificas de jerarquia entre blancos y ne-
gros se ve en los anuncios publicados en periédicos de Parana (Brasil). Hemos
organizado una base de datos de caracteres blancos y negros en los periédicos
de Parana publicados entre 2005 y 2007: Gazeta do Povo, O Estado do Parand
e Tribuna do Parand, y hemos hecho una serie de muestras sobre aspectos es-
pecificos. Los anuncios de las muestras fueron sometidas a técnicas de anélisis
de contenido y anélisis critico del discurso. Este articulo analiza las formas de
jerarquia en las muestras tomadas de los anuncios. Los resultados indican la
presencia y la apreciacién de determinados aspectos de los personajes negros, a
la permanencia de la “blancura normativa,” el blanco como estdndar de la hu-
manidad, vinculados a la expresién de una “estética aria”, el mantenimiento de
las viejas y nuevas formas de jerarqufa entre blancos y negros y los estereotipos
acerca de los personajes negros.

Palabras clave: Relaciones raciales. Racismo. Antncios. Periédicos. Medios de
comunicacién.

Introducao
este texto, apresentamos alguns resultados relativos a

analise de personagens negros e brancos nos jornais im-
pressos Gazeta do Povo, O Estado do Parand e Tribuna do
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Parand. A pergunta que orienta nossas pesquisas é: quais espagos
ocupados por personagens negros nos jornais impressos?! Para
respondé-la, utilizamos procedimentos de anélise de contetddo,
acompanhados de andlise qualitativa com instrumentos de analise
critica de discurso.

Vimos trabalhando, nos tdltimos anos, com anélise de relagoes
raciais no plano simbdlico. A proposi¢ao de nossos trabalhos é,
como a proposicio deste artigo, discutir algumas formas especificas
de hierarquizacio entre brancos(as) e negros(as) que circulam em
variados discursos mididticos brasileiros. Consideramos que as de-
sigualdades raciais sdo “estruturais e estruturantes” na sociedade
brasileira (GOMES, 2008). Voltamos o foco de nossas pesquisas
para as desigualdades raciais no plano discursivo, concebendo que:
a) os discursos sdo produtores e reprodutores de desigualdades em
diferentes eixos (de raca-etnia, género e sexualidade, idade, além
de classe social); b) as desigualdades relativas aos bens simbdlicos
se relacionam de forma complexa e assincrona com as desigual-
dades relativas aos bens materiais; c) na “sociedade moderna” os
discursos mididticos ocupam especial espago de estruturagio das
relagdes de dominagio (THOMPSON, 1995).

Em outro estudo (SILVA; ROSEMBERG, 2008), discutimos
que diversas pesquisas vém destacando estarem os negros ausentes
ou sub-representados em discursos da midia do Brasil. Realizando
revisdo de literatura sobre o discurso racial na midia brasileira
(analisando pesquisas nos campos da literatura e cinema, imprensa,
televisio, literatura infanto-juvenil e livro didético), sistematizamos
os resultados encontrados em quatro pontos: 1) a evidente sub-
-representacio do negro nas diversas midias; 2) o constante silen-
ciamento das midias sobre as desigualdades raciais, exercendo um
duplo papel: negar os processos de discriminacdo racial, buscando
ocultar a racializacdo das relagdes sociais, a0 mesmo tempo em que
propde uma homogeneidade cultural ao brasileiro; 3) o branco é
tratado como representante “natural” da espécie humana (branqui-
dade normatival); 4) a estereotipia na representacio do homem e

! Creditamos o conceito a Rosemberg (1985), que analisou essa forma de defi-
nicdo do branco como norma de humanidade no discurso da literatura infato-
-juvenil brasileira e com a formulagio nessa expressio “branquidade normativa”
a Giroux (1999) em artigo sobre branquidade nos EUA.
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da mulher negra, adulto ou crianca é recorrentemente assinalada
nas diversas midias.

A partir dessa perspectiva critica sobre as desigualdades raciais
no Brasil e sobre o papel da midia realizamos pesquisas sobre per-
sonagens negras (os) e brancas (os) em jornais didrios de grande
circulagido de Curitiba, estado do Parand (Brasil). Neste artigo
sintetizamos algumas observagdes de andlise sobre a publicidade
publicada em trés jornais paranaenses.

Trabalhamos na organizacdo de um banco de dados sobre
“O negro em jornais paranaenses”, a partir dos jornais impressos
Gazeta do Povo, O Estado do Parand e Tribuna do Parand publi-
cados entre 24 de dezembro de 2005 e 31 de marco de 2007.
O trabalho consistiu na leitura na integra dos exemplares dos
jornais, dos quais, foram separados todos os escritos de diferen-
tes formatos (reportagens, artigos, editoriais, cartas de leitores,
notas, etc.) que apresentavam personagens negros(as), descri-
tos nos textos com vocabuldrio racial, acompanhados de fotos
que permitiam a classificacdo ou personagens reconhecidos(as)
como negros(as) (por exemplo, Ministro Joaquim Barbosa). As
Unidades de Informacdo (UI) com personagens negras(os) fo-
ram coletadas, identificadas (data, dia da semana, posicdo no
caderno), classificadas em categorias pré-definidas e arquivadas.
No que se refere a publicidade, foram arquivadas todas as pecas
publicitarias que continham personagens humanas. Por um lado
as Ul arquivadas possibilitavam a analise sobre personagens
negras(os) nos referidos jornais. Por outro, o arquivamento de
todas as pecas publicitdrias com personagens humanas permite
analises comparativas entre personagens de diferentes cor-etnia
ou, mais preciso para nosso foco, a anélise comparativa entre
personagens negros(as) e brancos(as). Em projetos especificos de
Iniciag¢do Cientifica foram analisados determinados cadernos dos
jornais — infanto-juvenis, de sadde, e de variedades dominicais —
nesses casos com arquivamento dos cadernos completos (alguns
deles em periodos posteriores a marco de 2007, ou seja, além
do periodo de leitura completa e arquivamento de Unidades de
Informagio para o banco de dados), com a andlise comparativa
entre personagens negras(os) e brancas(os).
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A montagem do banco de dados envolveu equipes de estu-
dantes diversas e diferentes fontes de financiamento. Inicialmente
contamos com financiamento dos programas Afro-Atitude (UNES-
CO, Ministério da Satide e MEC) e UNIAFRO (SECAD/MEC).
Posteriormente, contamos com apoio do CNPQ) e da Fundagio
Araucéaria de Apoio ao Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
do Parana. Participaram estudantes de Ciéncias Sociais, Psicologia,
Letras, Pedagogia, Histéria, Educacio Artistica, Comunicagio
Social, Educagio Fisica, Enfermagem e Agronomia.

O projeto envolveu, ao longo do tempo, 0 acompanhamento
de publicagdes sobre o tema “relagdes raciais na midia”, com cons-
tantes atualizacdes de pesquisas bibliograficas, e 0 acompanhamen-
to de movimentacio social em torno da temdtica, especialmente
anilise de documentos de reinvindicacdes de movimentos sociais
negros e instrumentos de legislagdo. Neste artigo apresentamos
uma sintese de resultados de analises da publicidade.

|. Discutindo alguns resultados

Inicialmente, apresentamos alguns resultados relativos a
tratamento das pegas publicitdrias publicadas entre 24 de de-
zembro de 2005 e 24 de fevereiro de 2006 nos jornais Gageta do
Povo, O Estado do Parand e Tribuna do Parand. A partir do uso de
procedimentos de andlise de contetido, acompanhados de anélise
qualitativa com instrumentos de anélise critica de discurso. Fo-
ram observados 1759 personagens humanas compondo as pecas
publicitarias. Os personagens negros foram 6,8% (120) do total
(eram 24% da populagio do Parand, segundo dados da PNAD de
2004) ao passo que os personagens brancos foram 87% (1530),
ou seja, sub-representados os primeiros e sobre-representados
os tltimos. Calculamos a razdo entre personagens brancas e
negras, a que denominamos “taxa de branquidade”, que foi de
12,75, ou seja, para cada personagem negra nas pegas publici-
tarias analisadas contaram-se 12,75 personagens brancas. Esse
indice foi utilizado inicialmente por Rosemberg (1985) e o temos
incorporado em nossos estudos por sua capacidade de explicitar
as desigualdades entre brancos e negros e pelas possibilidades
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comparativas que entre indicadores e entre diferentes estudos
que possibilita.

Utilizamos as varidveis proposta por Martins (2000) para ani-
lise dos personagens negros nas pegas publicitdrias: a) personagem
agrega ou nfo valor a pega publicitaria; b) personagem ativo ou
passivo; ¢) hierarquia superior ou inferior de personagens negros
em relacio a personagens brancos; d) personagem valorizado ou
nio em relacdo ao contexto da pega publicitaria. A maior parte
dos personagens negros (84,16%) agrega valor as pecas publicita-
rias nas quais figuram. Foram 84,7% personagens negros ativos,
que tinham agdo prépria ou influiram na cena observada, para
11,7% de personagens negros passivos. Quando junto com outros
grupos de cor-etnia, a maioria (90,6%) dos personagens negros
figurou sem relacoes hierdrquicas, 8,9% foram apresentadas em
situacio superior a personagem de outra cor-etnia e somente um
personagem (0,8%) figurou em posi¢do hierdrquica inferior. Tal
cuidado em n@o apresentar o personagem negro em posi¢io inferior
a personagem de outro grupo étnico-racial pode ser interpretada
como atencio a possibilidade de critica dos movimentos negros
e de pesquisadores. Mas também pode ser interpretada como
relacionada a complexa ética das relagdes raciais vigente no Bra-
sil (NOGUEIRA, 1985), que tende a condenar expressdes mais
explicitas de racismo. Finalmente, 87,4% dos personagens negros
foram valorizados, em relagdo ao contexto das pegas publicitarias.
Tais avancos, sabemos, estdo associados a politicas governamentais
das ultimas décadas juntamente (e como consequéncia) com acdes
dos movimentos negros. Por outro lado, junto com esses resultados
observamos uma tendéncia geral de manuten¢io de outras formas
de hierarquia entre brancos e negros.

Na tabela 1 apresentamos alguns indices de atributos de
personagens brancos e negros. Selecionamos somente alguns
atributos, por exemplo, de idade somente os adultos, em fun¢do
da extensio deste artigo. As taxas de branquidade maiores que a
geral do estudo (12,75) indicam maior desigualdade na categoria
em especifico e taxas menores o contrario.
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Tabela 1: Taxas de branquidade e atributos de personagens brancos
e negros detectados em pecas publicitdrias publicadas em trés jornais
baranaenses

Cor-etnia Taxa de
Atributos Branca Negra Branquidade
N=1530 N=120

Indwiduo 1146 (75%) 91 (76%) 12,59
Feminino 811 (53%) 44 (37%) 18.43
Uso de linguagem 51 (03%) 7.ero -
Narmrador 48 (03%) 7.ero -
Atividade escolar 337 22%) 35(29%) 9,62
Relagéo familiar 200 (13%) 6 (05%) 33.33
Exercicio de ativdade 397 (26%) 54 (45%) 7,35

pro fission al

Fontes: Tabelas de cruzamentos de cor-etnia com demais variaveis.

O indice de personagens apresentados de forma individuali-
zada apresenta alta desigualdade, com taxa de branquidade pro-
xima a geral (12,59). No entanto, quando se observam as pegas
publicitarias, percebe-se que os individuos negros figuram quase
sempre acompanhados de individuos brancos. E diminuta a parcela
de pecas publicitdrias nas quais o personagem negro é personagem
inico, ao passo que personagens brancos Gnicos foram bastante
comuns no universo de anidncios analisados. Os poucos antincios
com personagens negros Gnicos eram parte de campanhas publici-
tarias de estatais. Observou-se que o personagem negro figurava,
via de regra, para compor cendrios de “diversidade étnico-racial”,
mais uma vez em publicidades de estatais.

Com relagio ao sexo das personagens, os indices gerais foram
de predominancia de personagens femininas (53,0%) em relagéo as
masculinas (40,3%). No caso das personagens negras a propor¢ao
se inverteu, foram somente 42,4% personagens negras femininas
para 55,4% de personagens negras masculinas. Nessa pesquisa, as
mulheres brancas trocaram de lugar com os homens brancos, mas
as mulheres negras foram mantidas na base.

Os resultados relativos ao uso de linguagem apontam que nas
pecas publicitdrias analisadas os personagens que fizeram uso da
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palavra ou exerceram o papel de narrador foram raros, somente
51 no primeiro caso e 48 no segundo (ambos 3% do total de per-
sonagens brancos). No entanto, chama a atencio o fato de serem
exclusivamente os personagens brancos com esse atributo. Fazer
uso da fala foi, no universo analisado, negado de forma absoluta aos
personagens negros, indicando que essa pode ser uma forma de hie-
rarquiza¢io social bastante refinada, estabelecendo os personagens
brancos com maior possibilidade de se expressarem socialmente.

Outro resultado que chamou a atengio foi a desigualdade no
que se refere as relacdes familiares. A taxa de branquidade nesse
atributo (33,33) quase triplicou em relagdo a geral (12,75), indi-
cando que a publicidade ainda nfo incorporou as criticas que ja
realizadas 2 telenovela (ARAUJO, 2000), & literatura (EVARISTO,
2006), a literatura infanto-juvenil (BAZILLI, 1999), aos livros
didaticos (SILVA, 2008). A publicidade parece desconhecer que
os negros também constituem familias, pois, quando analisamos as
relacdes familiares, nio encontramos nenhuma aluséo ao negro no
papel de casal, pai, mie, filho ou irmio. Somente seis personagens
negros com alusfo a familia, sempre relativo a familia superior
ampla (tios, avos, etc.). Na andlise dos dados referentes a relagoes
familiares observou-se que nio sé os negros sdo proscritos, mas
também os outros grupos de cor-etnia. O branco se impds como
o modelo familiar ideal e tnico.

As taxas de branquidade apontam que atividades escolares
e exercicio de atividade profissional foram pontos de menor
desigualdade (embora 9,62 e 7,35 indiquem a persisténcia de
desigualdades altas). No que se refere ao desempenho de ativi-
dade profissional, os resultados na tabela 1 sdo um pouco mais
favoraveis aos negros: a taxa de branquidade (7,35) é menor que
a média geral (12,75). Observamos algumas personagens negras
construidas como membros de classe média. Mas quando as pecas
publicitérias faziam algum tipo de associac@o ao exercicio de profis-
sdo tém-se presente predominantemente a representa¢do do negro
vinculado ao trabalho manual e sem especializacio, as profissoes
menos valorizadas (reitera os resultados de MARTINS, 2000).
A construcio simbélica estabelece o negro nos estratos sécio-
-ocupacionais mais baixos como fato “normal”. Embora algumas

Intercom — RBCC
156 Sao Paulo, v.35, n.2, p. 149-168, jul./dez. 2012



NEGRAS(OS) E BRANCAS(OS) EM PUBLICIDADES DE JORNAIS PARANAENSES

pecas coloquem os profissionais, no conjunto, em paridade, ao se
observar mais atentamente nota-se que os profissionais de “base”
ou “chio” da empresa sdo prioritariamente negros (por exemplo,
os mecAnicos de macacdo que integram algumas pecas publicitérias
sdo, via de regra, negros).

Podemos categorizar em trés grandes grupos a maioria absoluta
das publicidades que trazem personagens negros: relacionadas ao
meio artistico, particularmente musica e cinema; relacionadas ao
esporte; antdncios das empresas estatais. Na misica, em sua maio-
ria, sAo pegas relativas a bandas, onde o negro é parte de grupo ou
multiddo; no cinema trazem o negro de forma valorizada, consis-
tindo, principalmente, de personagem do cinema estadunidense;
no esporte, via de regra, apresentam atletas famosos que conso-
mem algum produto; nos antincios de estatais observa-se o negro
representante de seu grupo. Por um lado sdo nas pegas de estatais
que o negro ganha existéncia, onde personagens comuns tém as-
pectos fenotipicos valorizados ou desempenham papéis sociais nao
estereotipados. Por outro lado, a tendéncia geral é de compor um
quadro de diversidade racial, ou seja, o negro existe para compor
a diversidade mas a existéncia plena é exclusividade do branco.

Na estereotipizagdo das personagens negras, o trio samba-
-mulata-futebol ainda se destacou. Entre as unidades com perso-
nagens negras, os antncios de shows de samba/pagode e reggae
foram parte significativa. Na maior parte dos casos, propagandas
divulgando shows de varias bandas em um mesmo evento, entre
as quais figuraram diversos personagens negros. Interpretamos
que, em eventos musicais o discurso da publicidade estabelece
que a presenca de negros é “quase natural”. Constréi-se dessa
forma um discurso que determina espagos especificos de possibi-
lidade de presenga do negro. Argumentamos que essa expressio
simbélica ndo é somente reflexo das praticas sociais. O discurso
opera na constitui¢do de expectativas pelos atores sociais, nes-
se caso estabelecendo drea onde a presencga do negro é aceita
(reificando as ideias de mais emogédo, o que geraria aptidao
natural para a mtsica), a0 mesmo tempo que estabelece que
outros espagos sociais, por exemplo, economia e finangas, nio
SA0 espacos para negros.
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De forma geral, observou-se a valorizagio de aspectos fenoti-
picos de boa parte dos personagens negros analisadas, porém, foi
notéria a permanéncia de esteredtipos. A criagdo de situacoes de
estereotipia no plano simbélico, como na publicidade, se relaciona
de forma complexa com a situagio subalterna do negro na nossa
sociedade brasileira, com as desigualdades no plano estrutural.

Uma estereotipia que tornou-se comum foi a do “negro as-
sistido” (BELELIL, 2005; CORREA, 2006). Determinadas pecas
trabalharam com propostas de assistencialismo ou de Responsabi-
lidade Social e em geral, foram realizadas com personagens negros
desempenhando o papel de carentes. Tais imagens operam para
fixar o negro como carente, necessitando de ajuda e assistencia-
lismo para se manter. Na figura 1 observa-se a tinica imagem de
personagens negras em contexto familiar apresentado na publici-
dade publicada na Gazeta do Povo.

Figura 1: Exemplo de personagens negros em relacdo familiar.

Fonte: Gazeta do Povo, Caderno Parand, 29 mar. 2007, p. 8.

O uso desse tipo de imagem, com valorizagdo de aspectos
fenotipicos é muito comum em situagdes nas quais os persona-
gens negros sdo objeto de intervencgio de agio social, o que fixa
uma imagem restritiva. A imagem retrata uma mulher com duas
criangas e uma estrutura fisica ao fundo. Nota-se que a estrutura
de familia se d4 pela composicio de figura feminina que representa
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a mie (ao centro) e dois garotos que fazem alusio a filhos, todos
em frente a um posto de satde piblico da Regido de Curitiba. Um
ponto peculiar da peca é a identificagio da personagem central
por meio do texto de chamada da pega (central, em tipo maior) e
no canto inferior direito da pega publicitidria 0 nome completo da
personagem. A identificacio da personagem remete 4 intengdo da
peca publicitdria em aproximar, principalmente, a personagem com
o estabelecimento a ser inaugurado, afinal, faz parte de sua realida-
de. Os aspectos fenotipicos da mie e das criancas sdo valorizados,
em especial pela expressio de bem estar e pelos sorrisos. Por outro
lado, nfo se tem referéncia da figura do pai, que € ignorada. E um
formato de representagio nitidamente divergente do observado na
maioria absoluta de outras pecas no que se concerne a estrutura
familiar, nas quais as familias brancas, com pai, mie e filho(s). A
representagdo de uma mulher negra com seus dois filhos (um no
colo e outro a sua frente, sob sua prote¢io) pode mobilizar sentidos
de uma familia desviante (desviante ndo em relagdo a realidade,
na qual as familias “chefiadas” por mulheres sdo muito comuns,
mas em relacdo as representacdes de familia que observamos nas
publicidades e mesmo no jornais), uma possivel “méae-solteira”.

Além disso, a peca traz como marca principal o arquétipo,
segundo Beleli (2005) e Corréa (2006), do “negro assistido”, ou
seja, o “beneficiado”, aquele que agradece e reconhece o trabalho
realizado pelo aparelho estatal:

Pecas publicitirias majoritariamente veiculadas por instituigdes, em antin-
cios das empresas estatais, focando no assistencialismo destinado ao preto/
pobre que necessitam de apoio para conquistarem alguma ascensio social. A
referida categoria atribui ao personagem negro uma existéncia plena, onde
personagens comuns tém aspectos fenotipicos valorizados ou desempenham

papéis sociais nio estereotipados (CORREA, 2006, p.119).

Os resultados apontam que para as empresas publicitarias no
Parani uma familia negra ou inter-racial no ¢ a ideal para repre-
sentar uma “familia feliz”. Por outro lado, pode ocupar a posi¢do
de uma familia que recebe beneficios estatais, que necessita do
estado para acessar os direitos basicos, como a satde. Ainda mais,
a necessidade é representada como uma familia onde a figura da
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mie se faz central, sem a figura do pai, podendo ser mobilizadora
dos sentidos estigmatizantes de familia sem os elementos “tradi-
cionais” ou “naturais” que envolvem o imagindrio em torno de
familia “estruturada”.

Em outras anélises que realizamos essa auséncia de representa-
cio de personagens negros(as) com relagdes familiares expressou-
-se de forma muita significativa (SANTOS; SILVA, 2010). Num
exemplo, analisamos as personagens negras e brancas do caderno
Mais Saride, do jornal O Estado do Parand, com amostra de quatro
meses de circulacido desse caderno: marco, abril, maio e junho
de 2007. Enquanto observamos 23 formas de relagdes familiares
entre personagens brancos(as), nenhuma relacio familiar entre
personagens negros(as) foi visualizada. Como exemplificado na
figura 2, as relacoes familiares encontradas na amostra apontaram
todas para representagdes de corpos saudaveis.

Figura 2: Exemplo de personagens brancos em re agao faml iar.

P

Viva o seu bem-estar,
abrace a vida!

HOSETAL PILAR 3
2

Fonte: O Estado do Parand, Caderno Mais Satde, 12 jun. 2007, p.8

O antncio destaca uma relagdo familiar que faz alusio a
familia ampla inferior (neto) e a familia ampla superior (avd). A
disposi¢do dos personagens na cena, exibindo o corpo do tronco
para cima, assim como suas vestes de tom escuro, destaca os rostos
claros de cada um. O avd estd com os olhos quase fechados, com
uma expressio de ternura, encostado ao rosto do neto, que com
um sorriso, fita seus olhos azuis em algum ponto fora da cena.
Os dizeres do antdncio “Viva o seu bem-estar, abrace a vida!”
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completam a representacio de corpo saudéavel. Representacdes
familiares como essa foram regra, nio excecdo. Interpretamos que
tais formatos de publicidade atuam para estabelecer o branco como
norma de humanidade e expressam a hiper-valorizagao dos tragos
fenotipicos brancos (e, acrescentamos, uma hiper-valoriza¢do da
familia branca), o que Aratjo (2007) denomina de estética ariana.

Ao analisar as imagens das telenovelas brasileiras Aradjo
(2000) usou o termo estética sueca para descrever uma op¢io de
hiper-valorizagao dos tragos nérdicos, ndo somente da pele clara,
mas também de cabelos e olhos os mais claros. Em comunicagdo
posterior o autor (ARAUJO, 2006) sugeriu o uso do conceito de
estética ariana para descrever o fendmeno que observava na midia
brasileira (em especial televisdo e cinema) e na midia latino-
-americana. A opg¢do pelo termo ariana representaria melhor o
papel que tais discursos desempenham, de mobilizar sentidos do
“racismo cientifico” (o racismo que se auto-denominou cientifico
e foi muito atuante nos séculos 19 e 20), de difundir ideias de
hierarquia racial que supervalorizam tragos nérdicos ou “arianos”
e, implicitamente, desvalorizam tracos africanos e indigenas. Nos
discursos racistas de paises latino americanos observaram-se as-
pectos dessa estética ariana (SILVA, 2007).

Um dltimo exemplo aborda como as formas de valoriza¢do
de tragos fenotipicos negros convive com formas, por vezes mais
refinadas, de estereotipia. Analisamos amostra de dois meses
(9 edigoes de cada) de suplementos dominicais de dois jornais
impressos paranaenses: Viver Bem, do jornal Gazeta do Povo e
Rewista, do jornal O Estado do Parand. Apresentamos, na figura 3,
um exemplo de personagem feminina negra em contexto que faz
alusdo ao género feminino.

Trata-se da publicidade de empresa do ramo de produtos
naturais de emagrecimento e beleza fisica. Uma jovem negra
aparece, sorrindo. Sua cor de pele é destacada pelo fundo branco
do antncio e por estar nua da cintura para cima. O texto fala da
celulite, que atinge a maioria das mulheres, e de como os produtos
da empresa podem ajudar a resolver o problema. A jovem remete
a beleza que os produtos proporcionariam. Em nenhum momento
o texto faz referéncia a cor-etnia da jovem, o que indica que ela
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esta sendo utilizada para representar o género feminino, ou seja,
a normatividade branca é contraposta. Consideramos esse um
exemplo de valorizagdo dos tragos da mulher negra — uma exce-
¢Ao na amostra analisada. Por outro lado, apresenta o estere6tipo
muito comum de mulher negra de forma erotizada, representando
O COrpo negro semi-nu aproximacgao com a natureza.

Figura 3: Exemplo de personagem negra em contexto que faz alusdo
ao feminino.

informe publicitdrio

Sevocktean dividas sobre esseassuns,
el suasperguntas parao el

0 0 ioriadas mulberes, 0 sonhodeviver dias  Para combaler a indeseiivel celuite ¢
fala em celulite: Hoé fundamental emagrecer, Praticar atividades
i fisicas © manter uma élimen-

a5 zbidome, jocthos el processo. Alinh
Gisele da Carvalho Dol gerente de predutd da linha Biosim do  variedad deprodutospara uer
HERBARILM, 5pice e e i s e e " setume  forma,“Algunschis merecem destaqu
ida.Afase  awdliam na difcl tarefa de perder peso @ ainda
05 buraqui aludam a queimar gorduras, além da ioslim Gel
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4 pek chek 5 Gisele.

o ¢ campromet,omands reershel ot mas an> 3

cehiite, . Por
do¢ cmegarasecuida” xplca,

1 ulle & di

Fonte: Gazeta do Povo, Caderno Viver Bem, 18 jan. 2009, p.16.

A hiper-erotizacdo de corpos negros é forma de estereotipia
que remete aos sentidos de negros como mais préximos a natureza.
Beleli (2005) observou essa caracteristica em pecas publicitérias
vencedoras dos Festivais de Criacdo de Sdao Paulo, entre 1975 e
2003, e por Corréa (2006), em antncios de telefone celular. No
caso da mulher negra essa erotizagdo remete ao esteredtipo de
“mulata boa” e compde uma das formas hegemodnicas de estereo-
tipia da mulher negra em discursos literdrios e midiaticos (EVA-
RISTO, 2006; SILVA; ROSEMBERG, 2008).

O discurso brasileiro construiu, no plano simbdlico, um es-
pago de subalternidade quase total para a mulher negra, na qual
as personagens tipo sdo a empregada doméstica (ou a escrava
nas narrativas de época) e a prostituta (com suas variagdes de
mulheres voluptuosas e hiper-sensuais). Para Evaristo (2006) a
andlise das personagens negras na literatura aponta o apagamen-
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to de determinados aspectos, ocultando sentidos de uma matriz
africana na sociedade brasileira e do papel da mulher negra na
formacio da cultura nacional e, por outro lado, mobiliando sen-
tidos de “perigosas’ e “infecundas”. Este apagamento das relagoes
familiares e particularmente do papel de méae, em diversos meios
discursivos, contrasta com os papéis assumidos pela mulher ne-
gra na sociedade brasileira. As estereotipias relacionam-se com a
“proibicdo tacita” de apresentar a mulher negra em familia (na
literatura infanto-juvenil ver ANORIA, 2003; em telenovelas
brasileiras ver ARAU]O, 2000; na literatura brasileira moderna
ver DALCASTAGNE, 2008; em livros did4ticos ver SILVA, 2008).

2. Buscando uma sintese

Os resultados das pesquisas apontam que embora tenha au-
mentado a representagdo do negro na publicidade, mantém-se
visivel a desigualdade entre brancos e negros.

Por um lado, os resultados apontam que os personagens
negros, via de regra: agregam valor as pecas publicitérias; foram
tendencialmente ativos; ndo apresentam hierarquia superior ou
inferior em relagio a personagens brancos em mesma pega; foram
valorizados em relagdo ao contexto da pega publicitdria em que
figuram. Nessas varidveis observou-se melhora em comparagio com
resultados apresentados por Martins (2000) que analisou pecas
publicitirias publicadas na revista Veja nos anos 1990.

Por outro lado, observou-se ainda imperam formas diversas
de hierarquizagdo racial entre brancos e negros. Caracteristicas
expressivas que foram hegemonicas nas amostram foram a bran-
quidade normativa, a orientagdo por uma estética ariana e a sub-
-representacdo de negros acompanhada de estereotipias, em especial
0 “negro assistido”, que ganhou contornos explicitos em espacos
especificos dos jornais. Ainda prevaleceu a correlagdo com outros
esteredtipos, associando personagens negros: aos esportes (principal-
mente futebol); & musica; ao trabalho sem qualificagdo ou bracal;
ao 6cio ou malandragem. Majoritariamente, a mulher negra foi
relacionada a temética sexual, no esteredtipo da “mulata boa”
e, em menor escala, & mammie, empregada protetora e submissa.
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Em nossa amostra a expressido exacerbada da branquidade
normativa foi particularmente a relativa a relagdes familiares. Nas
andlises que realizamos sobre relacdes raciais em discursos midi-
aticos diversos fica patente uma “proibigio tacita” de representar
o negro em familia ou a familia negra, que circula da literatura
brasileira para outros meios mididticos (SILVA, 2007; SILVA;
ROSEMBERG, 2007). Mesmo os casais interraciais relativamente
comuns em discursos televisivos, ndo figuram na publicidade. In-
terpretamos que essa auséncia de personagens negros em familia
relaciona-se a sentidos estigmatizantes sobre a prépria condi¢do de
ser negro, que se mantém forte o suficiente no imaginério a ponto
de orientarem diversas dreas de producio cultural e midiética.

Nesse caso em especifico, a representagio de familias, a
normatividade branca impera e em geral se alia 2 estética ariana.
E como se as imagens de reciprocidade, ternura, fraternidade,
harmonia da familia (sentidos mobilizados e supostos para familia,
quase sempre implicitamente) somente pudessem ser representadas
por tragos nérdicos.

Uma defesa bastante comum, em especial no que se refere a
representacio do negro em condicio social de desvantagem, é que
seria uma expressdo da realidade, uma transposi¢do da realidade
que é desigual para os discursos mididticos. No caso especifico
das familias, como nas representagdes de mulheres negras, apon-
tamos que os discursos ativamente produzem desigualdade de raca
e género. Ao passo que a realidade é mdltipla e contraditdria,
apresenta tracos de heterogeneidade e muitas vezes rupturas, os
discursos mididticos apresentam uma homogeneidade que ¢é alta-
mente expressiva. Os espacos sociais tao restritos criam uma série
de expectativas sociais e de pautas de conduta que reconhecemos,
operando socialmente para criar e manter subalternidades.

Em relacdo a sub-representacio de personagens negros, um
aspecto significativo é a concentrag¢do nas pecas de publicidade
oficias e de estatais. Caso isoladas as pecas publicitdrias somente
de empresas privadas os personagens negros praticamente desa-
parecem e em suas raras entradas as estereotipias aumentam. Ou
seja, toda a mobilizacdo de ativistas e pesquisadores, desde pelo
menos a segunda metade dos anos 1980, fazendo criticas sobre
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as auséncias e estereotipias em relagdo aos negros, atuando para
a aprovacio de mecanismos de legislacdo, promovendo estudos,
semindrios, publicagdes, parece ter um alcance restrito e circuns-
crito a4 publicidade com recursos ptblicos. O papel indutor do
estado, em relag@o a publicidade oficial parece ter sido o respon-
savel quase exclusivo pelas mudangas que se observa ao longo das
Gltimas décadas.

Nas legislagoes, por exemplo, iniciou-se um processo nos anos
1990 de aprovacio de leis organicas nos municipios de Goilnia,
Vitoria, Belo Horizonte, Aracaju e Rio de Janeiro, de artigos nas
constitui¢des estaduais do Rio de Janeiro, Bahia, Mato Grosso e
Para, de mudancas na Constitui¢do Federal (Lei n. 9559 de 13 de
maio de 1997) chegando as proposi¢oes do Estatuto da Igualdade
Racial (uma discussdao mais aprofundada consta em SILVA; SAN-
TOS; ROCHA, 2010), com estabelecimento de normas sobre a
representacio na midia da diversidade étnico-racial do pafs, via
de regra passando por determinac¢des de que a publicidade dos
diferentes entes da federacdo passassem a cumprir determinados
parAmetros. O Estatuto da Igualdade Racial na primeira versao
apresentada em 2000 (Projeto de Lei 3.198/00) previa percentual
minimo de 40% de afrodescendentes na publicidade. No substitu-
tivo apresentado em 2006 pelo préprio autor do projeto (Senador
Paulo Paim) previa minimo de 20% para toda a publicidade vei-
culada em televisdo e cinema e toda publicidade governamental,
sendo pelo menos metade de mulheres afro-brasileiras. No texto
aprovado, Lei 12.288 de 20 de julho de 2010, mantiveram-se
alguns artigos sobre os meios de comunicagdo, mas as cotas per-
centuais foram retiradas do texto da lei:

DOS MEIOS DE COMUNICACAO

Art. 43. A producio veiculada pelos 6rgaos de comunicagio valorizara a
heranca cultural e a participagio da populagido negra na histéria do Pafs.
Art. 44. Na produgio de filmes e programas destinados a veiculagio pelas
emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, deverd ser adotada a
pratica de conferir oportunidades de emprego para atores, figurantes e
técnicos negros, sendo vedada toda e qualquer discriminacio de natureza
politica, ideolégica, étnica ou artistica.

Pardgrafo Gnico. A exigéncia disposta no caput nio se aplica aos filmes
e programas que abordem especificidades de grupos étnicos determinados.
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Art. 45. Aplica-se a produgio de pegas publicitarias destinadas a veicu-
lacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematogréficas o disposto
no art. 44.

Art. 46. Os 6rgaos e entidades da administracdo putblica federal direta,
autdrquica ou fundacional, as empresas publicas e as sociedades de economia
mista federais deverdo incluir clausulas de participagao de artistas negros
nos contratos de realizagio de filmes, programas ou quaisquer outras pegas
de caréter publicitario.

§ 12 Os 6rgios e entidades de que trata este artigo incluirdo, nas especifi-
cagdes para contratagio de servigos de consultoria, conceituagio, produgio
e realizac@o de filmes, programas ou pegas publicitérias, a obrigatoriedade
da prética de iguais oportunidades de emprego para as pessoas relacionadas
com o projeto ou servigo contratado. (BRASIL, 2010).

Por um lado a Lei apresenta redagcdo um tanto genérica e
0 nio estabelecimento de percentuais (mais a abertura para re-
presentacio de especificidades de grupos étnicos determinados)
atuam de forma a que o papel indutor do estado perca em forga e
possa ser escamoteado mais facilmente. Por outro a Lei cita espe-
cificamente a populacio negra em dois artigos, pontos que podem
ser utilizados como balizadores de pressdo social por movimentos
sociais, inclusive com possiveis demandas ao judiciério.

Para a pesquisa abre uma questio relevante que é a compa-
ragdo entre os momentos anteriores e posteriores a aprovagao
do Estatuto da Igualdade Racial e andlise de possiveis impactos
na comunicacio em geral e na publicidade em particular. Novas
andlises podem ser, portanto, significativas para analisar se a mu-
danca da legislagdo tras modificacdes em relacdo aos resultados
que apresentamos neste artigo.
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