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A ecologia flusseriana da Comunicagao: ideias e
conceitos chave*

Marlson Assis de Aratjo**

Resumo

Vilém Flusser e sua ecologia da Comunicacio ainda continuam desconhecidos. O
filésofo ensaista, judeu theco, naturalizado brasileiro, veio para o Brasil em 1940,
fugindo do nazismo. No Brasil foram 32 anos de enfrentamentos e engajamentos.
Sua comunicologia ¢ profundamente marcada pela experiéncia brasileira. Destaco
sete idéias-chave do seu pensamento comunicacional: A religiosidade como metéfo-
ra do senso de realidade; O consumo e a nulodimensio; A Escalada da Abstracio;
As trés grandes catéstrofes; O conceito de Funcionario; O produto dos meios de
Comunicagio — individuos hipndgenos; O conceito de Sujeito. A comunicologia
flusseriana é: ndmade, mestica, multicultural e antropofagica. Urge resgatarmos
seu pensamento instigador e critico nas analises da sociedade midiética.
Palavras chave: Vilém Flusser. Ecologia da Comunicagio. Escalada da Abstracio.
Funciondrio. Sujeito.

Flusser ecology of Communication: key concepts and ideas
Abstract

Vilém Flusser and his ecology of communication still remain unknown. The
Brazilian-natural Jewish Czech philosopher and essayist went to Brazil in 1940 to
flee from Nazism. In Brazil he spent 32 years of confrontation and engagement.
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His communicology is profoundly marked by his experience in Brazil. We will
point out seven key ideas of his communicational thought: religiousness as a
metaphor for sense of reality; consumption and nulodimensdo (‘null dimension’);
the Escalade of Abstraction; the three great catastrophes; the concept of Em-
ployee; the product of media — hypnogenous individuals; the concept of Subject.
Flusserian communicology is: nomad, mixed, multicultural, and anthropophagic.
It is urgent that his instigating and critical thought be revisited in the analysis
of mediatic society.

Keywords: Vilém Flusser. Ecology of Communication. Escalation of abstraction.
Employee. Subject.

La ecologia de Flusseriana de la Comunicacién: ideas y conceptos
fundamentales

Resumen

Vilém Flusser y su ecologfa de la comunicacién todavia contintan desconocidos.
El filésofo ensayista, judio checo, naturalizado brasilero, vino para Brasil en 1940,
huyendo del nazismo. En Brasil fueron 32 afios de enfrentamientos y participacién
activa. Su comunicologia es profundamente marcada por la experiencia brasilera.
Destaco siete ideas-clave de su pensamiento comunicacional: La religiosidad como
metafora del censo de realidad; El consumo y la nulo-dimensién; La Escalada
de la Abstraccion; Las tres grandes catéstrofes; El concepto de Funcionario; El
producto de los medios de comunicacién — individuos hipnéticos; El concepto
de Sujeto. La comunicologia Flusseriana es: némade, mestiza, multicultural
y antropofagica. Nos urge rescatar su pensamiento instigador y critico en los
anélisis de la sociedad mediética.

Palabras clave: Vilém Flusser. Ecologia de la Comunicacién. Escalada de la
Abstraccién. Funcionario. Sujeto.

Introducao: Vilém Flusser e a ecologia da Comunicacdo

filésofo judeu Vilém Flusser nasceu em 1920 em Praga na
antiga Tchecoeslovaquia. Veio para o Brasil em 1920, como
fugitivo, juntamente com sua namorada Edith Barth, devido
a invasio nazista. Casou-se no Rio de Janeiro e depois foi trabalhar
em Sao Paulo, na pequena industria do sogro até, mais ou menos,
1960. Em seguida se dedicou a filosofia e passou a dar aulas na
FAAP, no ITA e na USP. Escreveu para os dois grandes jornais do
pais, O Estado de Sao Paulo e A Folha de Sao Paulo. Publicou mais
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de 30 livros, primeiro em portugués e depois em vérias linguas. Em
1973, foi para Rabion, na Franca, e passou a publicar na Alemanha,
ocasido em que é reconhecido como fil6sofo dos novos “media”.
Morreu num acidente de carro em 1991, em Praga, ap6s proferir
conferéncia no Instituto Goethe. O livro Fiir eine Philosophie der
Fotografie, traduzido em mais de 14 paises e em portugués como A
filosofia da caixa preta é a sua obra mais famosa. Flusser é conside-
rado um “profeta” da era pés-industrial, das imagens técnicas.

Em artigo aceito pelo XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicagio (de 02 a 06 de setembro de 2011 na UNICAP,
Recife, PE), no Grupo de Pesquisa Teorias da Comunicagéo, apre-
sentamos Uma introducdo a Vilém Flusser: um filésofo e comunicélogo
brasileiro pouco conhecido (ARAUJO, 2011), no qual abordamos
de forma mais profunda e sistemdtica a histdria, trajetéria, perfil
intelectual e engajamentos deste grande fil6sofo na cultura bra-
sileira, seu retorno para a Europa apés 32 anos de Brasil, até sua
morte tragica num acidente de carro quando ia a um oculista na
Alemanha, num momento de sua maior projec¢io internacional
como filésofo dos novos media.

Em continuidade, nesse artigo, enumero sete conceitos e ideias
chave, fundamentais, para entendermos o pensamento comunica-
cional de Vilém Flusser, a sua filosofia da midia, ou, como chamo
no titulo deste, sua ecologia da Comunicacdo.

Todo pensamento comunicacional tem sua dimensio ecoldgica.
O conceito de ecologia hoje estd presente em uma pluralidade
de 4reas interdisciplinares e cada vez mais apropriado para usos
metaféricos. Ultimamente, também, os estudos de Comunicacio
recorrem a metéfora da ecologia:

Que a Comunicagio também faga uso da metéfora ecolégica ndo deve causar
espanto. A histéria da humanidade confunde-se com a histéria do apareci-
mento de novas midias comunicacionais. Comecando com a invengao das
escritas e do alfabeto, continuou com a prensa manual e, depois mecénica,
com a fotografia, o telégrafo, o jornal, o telefone, o cinema, o radio, a TV
etc. A constituicido progressiva de uma ecologia midiatica salta a vista.
Tanto € assim que, com crescente frequéncia, o campo da Comunicagio
estd fazendo uso da palavra “ecologia” e da descricdo dos seus processos

para autocaracterizar-se (SANTAELLA, 2010, p.15).
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Por isso se pode também falar de uma ecologia da Comunica-
cdo ou de uma ecologia mididtica. O pensador espanhol Vicente
Romano (1993; 2004) incentiva-nos a pensarmos a Comunicagio
numa perspectiva ecoldgica, ressaltando as caracteristicas quali-
tativas da Comunicacio humana que afetem significativamente a
nossa qualidade de vida. Ele analisa as consequéncias sociais do
desenvolvimento tecnoldgico, destacando os impactos destas trans-
formagdes em curso na sociedade sobre a Comunicagdo primaéria,
aquela que se processa a partir dos sentidos humanos. Assim, a
proposta de uma ecologia da Comunicagio e da cultura ganha es-
pagos nas pesquisas contemporaneas das ciéncias da Comunicacéo,
chamando a atencio para os desdobramentos e as consequéncias
dos processos midiaticos e culturais em curso com impactos nos
ambientes da sociabilidade e dos imaginarios. Uma ecologia co-
municacional estuda a ecologia dos sentidos, tdo descartados nos
ambientes tecnoldgicos e possibilita leituras criticas dos cendrios
possiveis a partir dos seus contextos midiaticos.

Vilém Flusser nos oferece em suas obras uma ecologia comuni-
cacional, mesmo que, partindo na maioria das vezes, das patologias
criadas pelas imagens técnicas, que transformam seres humanos e
sociedades em aparatos, em funciondrios, para nos indicar e propor
um humanismo tdo ausente dos processos mididticos contempo-
rAneos, e que urge resgatarmos, em busca da nossa tdo sonhada
liberdade, a de recolocarmos o ser humano no centro de tudo,
inclusive das midias e das politicas comunicacionais. E que nesse
cendrio possivel, 0 mesmo se consolide como sujeito do processo.

Sem esgotar todas as suas ideias e conceitos chave, nesse
artigo abordo os seguintes insights (sacadas geniais) para a consti-
tui¢do de uma ecologia da Comunicagao flusseriana: a religiosidade
como metafora do senso de realidade; a escalada da abstracio; o
consumo e a nulodimensio; as trés grandes catdstrofes; o conceito
de funcionério em Flusser; os meios de Comunicacio fabricam
individuos hipnégenos; o conceito de sujeito em Flusser.

I. A religiosidade como metafora do senso de realidade

Se existe um filésofo que atuou no Brasil e que tenha reper-
cussdo internacional, este filésofo é Vilém Flusser. Um leitor atento
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perceberd que Flusser em seus escritos, utiliza muitos termos reli-
giosos, do mundo da religido, sem ser religioso. Ou se quisermos,
podemos consideri-lo um religioso as avessas, ao seu modo, sempre
implodindo com seu pensamento tudo o que se manifeste como
verdade dogmatica, imutével. Flusser ndo era religioso no sentido
do termo, embora tenha lido muito autores misticos. Sua religido
era o pensamento filoséfico complexo, era a davida. Ele era um
judeu sem Deus, um religioso ao seu modo, a exemplo de Freud.

Flusser se inaugura como autor falando sobre o diabo em um
pais predominantemente catélico, com o livro Histéria do Diabo, o
primeiro que ele escreveu, antes de Lingua e Realidade (1963). O
livro foi escrito em alem#o entre os anos 1956 e 1957 mas Flusser
nao conseguiu publica-lo pelas editoras alemas. Traduziu-o depois
para o portugués e, finalmente, conseguiu publicd-lo pela editora
Martins Fontes, em 1965. O livro faz uma leitura da sociedade
industrial e da sociedade de consumo a partir dos sete pecados
capitais: Luxuria, Ira, Gula, Inveja, Preguica, Tristeza do coracio
e finalmente Avareza. Um livro muito bom para ler, prazeroso,
repleto de ironias a sociedade industrial, a sociedade de consumo.
No capitulo sobre a gula estd o grande diagndstico da sociedade
contemporinea e da nossa civilizagdo. A gula é muito diferente da
fome. A fome visa a suprir as necessidades fundamentais. A gula
visa suprir as necessidades supérfluas. Quem é pobre é acometido
da fome; quem é rico é acometido da gula. Segundo os budistas
a fome nio se mata comendo, pois comendo se gera mais fome.
Nio se pode alimentar o vazio. Ao comer se enche o estomago
que depois serd esvaziado e enchido novamente.

O que sdo os instrumentos e méquinas que criamos? Para
Flusser, sdo os excrementos da sociedade. A Histéria do diabo é
um livro demolidor. A gula nés da a perfeita dimensido da um
aparato teérico criado por Flusser, denominado de a “escalada da
abstragdo” que abordaremos mais adiante.

O livro Da religiosidade foi publicado primeiramente pela
Imprensa Oficial, para a Comissdo Estadual de Cultura de Séo
Paulo no ano de 1967. Em uma nova edi¢io, de 2002, pela Editora
Escrituras, foi acrescentado ao titulo Da religiosidade o subtitulo
A literatura e o senso de realidade.
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Chamarei de religiosidade nossa capacidade para captar a dimensio sacra
do mundo. Embora ela ndo seja uma capacidade que é comum a todos os
homens, é, nao obstante, uma capacidade tipicamente humana (FLUSSER,
2002, p.13).

Nos ensaios reunidos no livro, o termo religido volta a aparecer
em suas variacOes e articulagdes: religiosidade, sacro, fé, transcen-
déncia. Flusser considera a literatura como o lugar onde se articula
o senso de realidade e explica que “senso de realidade” é sindbnimo
de religiosidade. A realidade por ele analisada é marcada pela
sensacdo do irreal e pela procura de um novo senso de realidade,
portanto, pela procura de uma nova religiosidade (Idem).

Lingua e realidade é considerada a sua obra prima, livro pu-
blicado em portugués em 1963 pela editora Herder. Nessa obra,
Flusser esboca a sua filosofia da lingua, consciente que essa filo-
sofia é nebulosa e revelando que a lingua é o seu compromisso e
a sua forma de religiosidade e, também, a forma por meio da qual
ele se perde. Para Flusser, a lingua é, forma, cria e propaga realidade.

Em Bodenlos, falando sobre atestado da falta de fundamento,
o filésofo introduz o leitor no clima desse livro: um clima de re-
ligiosidade. Diz ele que:

Nele surgiram todas as religides, porque sio métodos de proporcionar
fundamento. Mas é também clima no qual todas as religides periclitam.
Porque nele os fundamentos proporcionados pelas religides sdo corroidos
pelo 4cido do absurdo. Todos os nossos problemas siao, em tltima anélise,
religiosos. Se nos encontramos sem fundamento, buscamos solugio religiosa
sem poder encontré-la. E se sentimos fundamento debaixo dos pés (gragas
a uma religido ou a um substituto qualquer de religido, ou simplesmente
gragas a forca encobridora do cotidiano), perdemos o verdadeiro clima de
religiosidade (mas, possivelmente, tal formulagio é, ela prépria, resultado
da falta de fundamento) (FLUSSER, 2007, p. 19-20).

Assim, para Flusser todos os problemas “essenciais” sio reli-
giosos (Idem, p.50). Até mesmo os didlogos que ele promovia com
“sua gente” eram feitos em “clima religioso”. E o que ele afirma
em Bodenlos, referindo-se aos seus didlogos com Milton Vargas,
engenheiro e professor de filosofia, diz que Vargas é seu mentor
por abrir-lhe multiplas facetas da realidade brasileira. Seus didlogos
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significavam complementacio mutua e proficua e reveladora da
realidade (FLUSSER, 2007, p.101). Sobre os seus didlogos refere-

-se, portanto, a um clima religioso:

Por isso o didlogo se dava (até em momentos aparentemente levianos)
em clima religioso. E foi em tal clima que a complementaridade dos dois
se revelava extremamente fecunda. Um aprendeu ndo apenas a tolerar a
vocagio do outro, mas a reconhecer nela o seu outro lado. O aspecto mais
radical do didlogo era este: a existéncia mesma de um problematizava a
existéncia do outro. Negavam-se mutuamente. E ¢ isto a verdadeira dia-
lética religiosa (aquilo que o Talmud e o Evangelho chamam “o amor do
outro”). Um ndo era possivel por causa do outro, e, portanto, um nio era
possivel sem o outro. E tal dialética se resolve apenas no Totalmente Outro

(FLUSSER, 2007, p. 105-106).

Assim, percebemos no pensamento flusseriano uma forte
articulacio entre o Lebenswelt (mundo da vida) Husserliano e a
religido. Sendo religido e mundo da vida constituintes da mesma
realidade, é compreensivel que Flusser faca uma leitura da coti-
dianidade a partir de um enfoque religioso, ou melhor, utilizando
termos da religiosidade, porque a linguagem religiosa é aquela que
melhor aguca a nossa percep¢io de determinado tempo histérico
da realidade. Flusser entendia que a capacidade de perceber a
dimensio sacra do mundo, antes de ser uma valoracio religiosa,
¢ um potencial profundamente humano.

2. A escalada da abstracao

O homem, como outros animais, precisa para sobreviver, do
outro, desde que nasce até quando morre. Esta sociabilidade ndo
funciona de jeito nenhum se nio houver a Comunicagio. A Comu-
nicacio se dé lebenswelt — no mundo da vida, com o que nés temos
de nosso, impropriavel pelo outro, que é 0 nosso corpo, nosso ges-
to, nossa voz. Este mundo da vida num espago de trés dimensdes.
E se considerarmos a duracio e extensio dessas dimensdes, um
espaco de quatro dimensdes. Nossa Comunicacio tradicional é
tridimensional. Dependemos desse espaco e deste tempo para nos
comunicar. Esta Comunicacdo é presencial e efémera. O espago
muda, a gente se desloca, o tempo passa e nds ficamos.
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O que fazem os homens e também os animais para fazer per-
durar o efeito da Comunicacio, uma vez que a Comunicacio é
um esforco continuo, interminavel? Comunicar, Comunicacio da
trabalho. A primeira licio da ecologia flusseriana da Comunica-
cio é esta: para continuar comunicando temos que alimentar a
Comunicagio. Tudo o que significa a presenga, 0 homem comeca
a usar para a Comunicagdo. O animal coloca o cheiro sobre os
objetos. O outro animal sente o cheiro e vai adiante, deixa as suas
marcas, faz parte do esforgo humano.

Aqui surge a imagem; o que é a marca sendo a imagem. Nesta
passagem é devorada uma das trés dimensdes. A pegada é bidi-
mensional. A dimensdo temporal se dilata. A imagem continua
alimentando o processo comunicativo. Diz o pensador das imagens
técnicas, que existe uma subtracio a partir da abstragio:

O propésito de toda abstracio é o de tomar distAncia do concreto para poder
agarra-lo melhor. A mao segura volumes para poder manipuld-los, o olho
contempla superficies para poder imaginar volumes, o dedo concebe para
poder imaginar, e a ponta do dedo calcula para poder conceber. Abstrair ndo é
progredir, mas regredir, ¢ um reculer pour mieux sauter (FLUSSER, 2008, p.18).

O ser humano faz um uso intensivo desta descoberta que é
a imagem. Ha necessidade de simplificar esta imagem. Isto se da
como uma pane adiante na escalada da abstracdo. Surge o universo
escrito que é muito mais econdmico que o universo da imagem.
Passamos a operar um mundo, uma existéncia unidimensional, indo
desde o pictograma até a imagem, como observamos na tabela:

Lebens welt 4D/ 3D Espago + Tempo
Imagem 2D Plano
Escrita 1D Linha

Imagem Técnica ?D Ponto

Explicando esse processo, diz ele que:

As novas imagens ndo ocupam o mesmo nivel ontolégico das imagens
tradicionais, porque sdo fendmenos sem paralelo no passado. As imagens
tradicionais sdo superficies construidas com pontos. De maneira que, ao
recorrermos a tais imagens, nao estamos retornando da unidimensionalidade
para a bidimensionalidade, mas nos precipitando da unidimensionalidade
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para o abismo da zero-dimensionalidade. Nio se trata de volta do processo
para a cena, mas sim da queda do processo rumo ao vacuo dos quanta. A
superficialidade que se pretende elogiar é das superficies que se condenam

sobre semelhante abismo (FLUSSER, 2008, p.15).

Com o surgimento da escrita, surge o pensamento linear, em
linha. Isto significa suprimir as divagagoes, dispersdes. O pensa-
mento légico possibilitou o surgimento da légica, da ciéncia, que
passou a criar aparelhos, que por sua vez, passam a substituir a
escrita. Os aparelhos inventados pela l6gica operam com pontos
e por isso sdo unodimensionais. A imagem técnica (computador,
televisdo, teldo) constitui a representagdo do holograma, a repre-
sentacdo tridimensional desse espaco. O holograma é uma imagem
técnica. Esta é a parte dorsal do pensamento flusseriano.

O pai, a mée e a irma de Flusser foram assassinados nos cam-
pos de concentracio nazistas. Lidando com a depressio, o filésofo
estudou os misticos medievais. Tanto um quanto o outro lidam
com o nada. Se Deus estd em toda parte, entdo ele estd no vazio
e se estd no vazio, ndo existe mais vazio. O Zen budismo diz que
meditar é esvaziar a mente.

Flusser é adorado por todos os que lidam com as novas tec-
nologias. Mas os filésofos ainda ndo o assimilaram. Ele estudou
os misticos, as ciéncias arcaicas e a alquimia (mutagdo). Leu de
tudo, mas também, sobre a relatividade. Seu pensamento é muito
coerente com a reflexio da fisica quéntica.

A palavra escalada é uma forma arcaica de escada. Escada em
espanhol é escalera. Tira uma dimensio, desce um grau. Quando
chega ao fim, é o vazio, é 0 nada. Ha muitas perdas, Vamos tirando,
tirando até nio sobrar mais nada até se chegar ao vazio. Agora nio
d4 mais para perder nada. Temos que recuperar as coisas perdidas.

Na Alemanha, aconteciam os chamados “Semindrios do
Celeiro”,! uma reunifio de comunicélogos importantes. Participa-

! Internationale Kornhaus Seminare (Semindrios Internacionais do Celeiro), orga-
nizados por Harry Pross no periodo de 1984 a 1993 na pequena aldeia de Weiler,
nos Alpes alemies. Pross reunia anualmente, em um antigo celeiro de 200 anos,
durante uma semana inteira, os mais polémicos intelectuais. Nestes seminarios
eles pensavam e discutiam diversos temas, entre eles, a Comunicacio e a midia.
Entre os participantes estavam: Abraham Moles, Lev Kopelev, Vicente Romano,
Carlo Mongardin, o préprio Vilém Flusser, Harry Pross e muitos outros.
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vam Harry Pross e Vicente Romano. Flusser adorava provocar todo
mundo que se colocava contra seu pensamento. Quando Flusser
afirmava que ja nio existia mais diferencas entre o holograma e
a maga, Vicente retrucava: - Flusser, ndo temos mais problemas!
Vocé fica com o holograma e eu com a maga! Este exemplo é muito
lembrado pelo professor paulista Dr. Norval Baitello Junior, do Pro-
grama de Pés-Graducio em Comunicagio e Semiética da PUC-SP

Somos todos estas dimensdes, somo imagens, somos escrita,
somos Lebenswelt. Somos ponto, somos linha, somos plano, somos
espaco (e tempo). N6s somos a soma destas coisas. Com o sur-
gimento da escrita, surge o conceito de histéria. Com a imagem
técnica e a nulodimensionalidade, a histéria perde sentido e nds
estamos no momento da “pés-histéria”.

3. O consumo e a nulodimensao

Flusser ndo falou sobre ecologia, mas faz referéncia & mesma
como ciéncia arqueoldgica. As ciéncias arqueolégicas bebem nas
camadas profundas daquilo que ¢ considerado um lixo. E 14 nestas
camadas profundas que esti a novidade.

No texto Consumidora (A consumidora consumida, artigo pu-
blicado na Revista Comentdrio, de 1972) sobre a mulher ele se
revela como um Flusser pioneiramente feminista e diz coisas de
forma sui generis.

A imagem da mulher no mundo ocidental é uma imagem pa-
triarcal. E uma imagem da mulher que consome. A mulher nessa
Otica ¢é fabricada para ser consumidora. Ela é a concavidade que
gera a convexidade do homem. O homem destréi-se a si mesmo
criando esse padrio destrutivo de mulher. O filésofo se pergunta:

“Qual é o papel da mulher na sociedade de consumo?’ ‘Consumir o
produzido pelo homem’. Bem no fundo isto implica que a mulher seja,
do ponto de vista masculino, lata de lixo, embora por vezes glorificada.
Em termos catélicos, ela é ora calice do pecado, ora cheia de graca, mas
sempre vasilhame. E por ser lata, ela é mero objeto para o homem, embora
talvez seja o objeto exclusivo para o homem. A tragédia justamente é que
ela é necessariamente também objeto para si prépria, ja que ela pode ver-
-se apenas do ponto de vista masculino. Tal autocoisificagio da mulher é
trigica ndo apenas para ela, mas também para o homem, que por isso é

Intercom — RBCC
382 Sao Paulo, v.35, n.2, p. 373-396, jul./dez. 2012



A ECOLOGIA FLUSSERIANA DA COMUNICAGAO: IDEIAS E CONCEITOS CHAVE

incapaz de encontrar nela seu complemento. O que nela encontra é apenas
uma realizag@o parcial de si préprio, realizagio essa na qual ele préprio é
consumido. Porque a mulher, por ser lata de lixo, ndo consome apenas os
produtos do homem, mas, com isto, o préprio homem, pouco a pouco, e,
mais ainda, o homem inteiro, de corpo e alma. Ela é o precipicio no qual
o homem se langa no seu engajamento cego contra o vazio. De maneira
que a mulher é consumidora nao apenas dos produtos do homem, mas do
préprio homem, e o homem vive para ser consumido por ela. Ela é o futuro
do homem, contra o qual se dirige, mas também a morte do homem, e serd
devorado por ela (FLUSSER, 1972, p.42).

Percebe-se nesse pensamento flusseriano uma contundente
critica a cultura patriarcal, que associa a imagem do feminino a
um receptaculo ou vasilhame e em seguida 2 imagem do abismo,
do vazio e da morte. A abordagem de Flusser é uma proposta pio-
neira do feminino, diferente da proposta midiatica (que é induzir
as mulheres a tomarem as rédeas da sociedade patriarcal e elas
mesmas se transformarem em patriarcais, reproduzindo o sistema
patriarcal de dominacfo).

O renascimento da histéria trabalha o discurso historiografico;
o renascimento da etimologia aborda a histéria das palavras. Por
exemplo, a palavra cifra, dissecada etimologicamente significa zero,
vazio. As cifras sdo recipientes vazios com objetivo de acolher
quantidades de alguma coisa. J4 a pisicandlise desenvolvida no
comeco do século 20 e que vai buscar tudo aquilo que a ciéncia
jogou fora. A psicanalise vai reconstruindo os cacos da vida do
paciente que foram jogados fora, de modo que o paciente junte
esses cacos e comece a curar-se a si mesmo. Assim, o lixo é parte
constitutiva da vida da humanidade e ndo faz sentido descartar,
mas reutilizar. As ciéncias arqueolégicas sdo ciéncias que reciclam.

O conceito, a ideia sobre ecologia estdo ai presentes em Flus-
ser. Sua proposta de ecologia é a busca do abismal. Todo processo
de soterramento e de descarte é abismal. Jogar fora é jogar para
um espago no qual ndo conhecemos, nio circulamos. E s6 ima-
ginarmos os lixdes das grandes cidades. Trata-se de uma imagem
tatil, olfativa, repugnante. Lixoes sdo abismos perceptivos. Essa
imagem ¢ a imagem do excremento (em A Histéria do Diabo), é a
producéo industrial que devora a natureza e langa no espago cha-
mado cultura o resultado da natureza devorada. Sdo excrementos
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jogados pela inddstria pra o nosso consumo. E o primeiro Flusser
no primeiro livro (embora ndo o primeiro publicado). Também em
Lingua e Realidade ele fala de abismos. A proposta de ecologia de
Flusser passa por um momento de lixdo — enquanto lugar de vida.
Que tipo de vida nasce de um lixdo? Uma vida de outro tipo, em
efigie, em imagem com a rentdncia de todos os sentidos do corpo.
S0 os materiais da nulodimensionalidade. E a escalada da abstra-
cio, o processo de descascamento dos produtos da materialidade
em abstracdo. Baitello (2010, p.20) diz que:

Ao invés da devoragio e da metéafora da gula, entra em cena a abstracéo,
uma retirada progressiva das dimensdes do espaco-tempo, um ‘descascamen-
to’ progressivo e um desvestir ou despir as coisas de sua materialidade, para
transformé-las em nfo coisas. A rigor trata-se de uma variante da devoragio
de corporeidades para sua crescente transformagio em nfo corporeidades
ou acorporeidades.

Para Flusser, abstrair é subtrair. A nulodimensionalidade é
o mundo sem dimensao. Perdemos aqui toda corporeidade, toda
espacialidade. Esse abissal gera ambientes e que depois precisamos
lidar com eles. Convivemos com essa abissalidade em diversas
dimensodes da nossa vida. Nesse espaco s6 é possivel sobreviver
jogando, mas abstratamente.

Estar presente nos lugares passou a ficar muito caro. Todos os
sistemas de Comunicac@o passam a ficar obsoletos e caros. Nao
jogamos fora o nosso corpo, nio jogamos fora a imagem tradicio-
nal, mas jogamos fora a escrita. A imagem técnica continua cada
vez mais ocupando espagos crescentes. O espago do corpo e da
presenca foi sendo acuado. A moda como sistema de Comunica-
cdo, a escrita e os sinais que deixamos. O ndo espago (imagens
técnicas) ocupa grande parte da nossa vida.

Dietmar Kamper (VILEM FLUSSER ARCHIV, 1999) ao assis-
tir palestra de Flusser sobre a escalada da abstracio escreveu um
livrinho sobre As abstracées do corpo — O quadrado antropoldgico
de espaco, plano, linha e ponto” (em alemio, Korper-Abstraktionen
— Da anthropologische Viereck Von Raum, Fliche, Linie und Punkt).
O corpo e a sua crescente perda na Comunicagdo contemporanea.
Quando mais estivermos imersos nas realidades das imagens téc-
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nicas muito menos estaremos presencialmente com nossos corpos.
Flusser criou uma auténtica ecologia da Comunicacio. A ideia
de escalada da abstragio comeca com a histéria da devoracio.
A Comunicagdo humana devora etapa por etapa e finaliza em
imagem técnica. A partir do sistema bindrio das combinagdes de
nada e ponto: surgem as imagens técnicas.

Se olharmos os meios de Comunicagio nos quesitos: qualida-
de, contetdo, engajamento, exercicio da cidadania, a geracio de
um eco sistema mental, daremos razio ao Flusser, quando ele nos
aponta com estes instrumentais tedricos analiticos, que os aparatos
constroem um cenério mididtico de hipnogénia dos receptores e
da midia, incluindo os sujeitos e objetos. Assim, constatamos o
cendrio de um projeto que nio estd bem. Mas, o que o tornaria
bem? Ao identificarmos um problema, j4 comecamos a resolvé-
-lo. O que fazer? Primeiro, tomar consciéncia que é preciso fazer
alguma coisa. Talvez surja algo que reprograme o que ja esté
programado. Em segundo lugar, fazer algo, mas néo isolados, nao
individualmente, mas coletivamente como movimento cultural.
Individualmente podemos recuperar o exercicio da vontade, pois
nao jogamos fora nossos corpos, nossos jornais, nossos icones. O
corpo ainda esté presente e é a instAncia do exercicio da vontade.
Flusser era um otimista incorrigivel, pois depositava esperanga que
o aparelho iria se corrigir.

4. As trés grandes catastrofes

Num dos “Semindrios do Celeiro”, j4 mencionados anterior-
mente, Flusser deu uma palestra sobre “Reflexdes ndmades”. O
tema era o nomadismo. Para Flusser, o homem viveu trés grandes
catastrofes: a hominizacdo, a domesticacdo e a castrdstrofe sem nome.

A Hominizagdo. A primeira grande catdstrofe pode ser de-
nominada por hominizagdo, introduzida a partir das ferramentas
de pedra. Nela, “o homem desenvolve ferramentas e persegue sua
caca, é némade como a caca e como o vento; ao andar (como o
vento) toca e aprende o mundo” (BAITELLO, 2010, p.52). Na
hominizagio acontece a descida do homem das arvores para a
savana, com modificacdes enormes do corpo, do cérebro e do
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aparato comunicacional do homem. Essa transformagio gerou
grandes transformacdes cognitivas. Na Savana, para sobreviver,
o homem precisava se deslocar, caminhar. Em alemao “fahron”
e que significa deslocar-se. Ao deslocar-se ele desenvolve a
capacidade de “erfahren”, de conhecer. Dai que as palavras pe-
regrinacgio, perigo, experiéncia, conhecimento, sdao mescladas
de sentidos préoximos. Experimentar, caminhar, viver as coisas
caminhando. Para essa modalidade de ser humano, todo o seu
aparato cognitivo é adquirido ao caminhar.

A Civilizagao ou domesticag¢ao. A segunda grande catastrofe
é a Civilizagdo ou domesticagdo, que surgiu a partir da vida nas
aldeias com sua consequente sedentarizagdo. Aqui o homem

constréi casas, domestica e cria sua caga; comega a possuir coisas e, como
possui, torna-se fixo na terra, nio mais pode andar para apreender o
mundo; cria as imagens tradicionais e a escrita que substituem o mundo
e os seus percursos [e somente apreende o mundo com sua mediagio]

(BAITELLO, 2010, p.52).

Trata-se de estabelecer casa, fixar-se, assentar-se. Assentar-se
foi a segunda grande catistrofe. Assentar-se, em alemio “sitzen”
possibilitou “besitzen” que significa possuir. O ndmade nio possufa,
pois se possuisse ndo poderia carregar pesos em suas mudangas
constantes. Ao assentar-se 0 homem passa a possuir. A segunda
catastrofe aconteceu hi dez mil anos, com o Neolitico. Quando
surgiu a escrita, foi para controlar as posses; a escrita surgiu a
servico do sistema contébil.

A Catastrofe sem nome, ainda em curso atual e caracterizada
pelo retorno ao nomadismo, pelo fato das casas se tornarem inabi-
téveis. E assim que prefere denominé-la o professor Norval Baitello
(2010 p. 52), em seus escritos e aulas na PUC-SP. Hoje estamos
diante da terceira grande catdstrofe. Hoje, perfuramos nossas
habitagdes e as intempéries entram pelos buracos e perfuragoes,
por onde entram os furacdes da midia com suas imagens técnicas
a partir das tomadas elétricas. Precisamos retomar o nomadismo,
pois somos por natureza, ndmades. Aprendemos andando, cami-
nhando, e nio acumulando e sentados.
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Enquanto o homem gerado pela primeira catastrofe vivia no espaco-tempo
do caminhar e de sua caga, uma referéncia mével, o da segunda tinha uma
referéncia fixa, sua terra e suas poses. O homem da terceira catastrofe
retorna ao vento, a natureza fluida da informagio e dos valores simbdlicos

(BAITELLO, 2010, p.52).

Eu ousaria denominar esta terceira catéstrofe de Nomades
sem Corpo, pois se trata de um novo tipo de nomadismo, no qual
ndo é mais o corpo que viaja, que se move, navega ou caminha,
mas seu espirito, seu vento ndmade.

Flusser encerra a conferéncia dizendo que chegou a hora de
pararmos de sentar e retomarmos ao deus do vento, o deus do
nomade, do qual nos refugiamos em nossas casas. Nao é a toa
que a gente navega, que a gente surfa na Web. A Web implica
sempre verbos de movimento. O problema é que nesse ambiente
virtual somos ndmades sem corpo (2010: p.52-53). Chegamos
entdo a imaterialidade que caracteriza a sociedade midiatizada
pelas tecnoimagens.

Flusser era judeu de Praga, de minoria alema. Veio para o
Brasil fugindo do Nazismo. Sua comunicologia é ndmade. Como
¢ uma Comunicagio nomade? Ela se caracteriza pela mesticagem,
pelo multiculturalismo. A metafora do nomadismo é bem adequada
para a sua teoria da Comunicagio. O nomadismo é o deslocamento
em busca do outro, do diferente, da alteridade.

Flusser se fabricou aqui no Brasil dentro de uma cultura antro-
pofégica, de uma cultura da devoracio, da devoracio do habitante
nativo. A presenga da antropofagia no pensamento flusseriano é
muito forte. O nomadismo tem a ver com abstragio, é um gesto de
abstracdo, de devoragio do outro. Essa incorporacéo significa uma
concepcio de Comunicacdo. Nesse prisma, Comunicacio pode ser
definida como incorporacdo do outro e consequentemente, a sua
destruicdo. Quando se incorpora o outro, a pessoa ja nao é mais
a mesma e nem o incorporado. E uma nova realidade criada pelo
que foi acrescentado e pelo que foi excluido. Essa comunicologia
de Flusser é muito instigante; comunicar implica em mesclar, pra-
ticar a mesticagem. E o oposto da ideia cléssica e funcionalista da
Comunicagio, que é fazer o outro o meu agente.
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5. O conceito de ‘funcionario’ em Flusser

Na década de 60, Flusser publicou trés livros no Brasil: Lingua
e Realidade, Histéria do Diabo e o terceiro livro Da Religiosidade,
de 1967, que retne varios ensaios publicados em diversas revistas
e jornais, como O Estado de Sao Paulo.

Em Da Religiosidade, Flusser escreve ensaisticamente sobre a
literatura, filoséfica ou niao, como o lugar no qual se articula o
senso de realidade, entendida por ele, como sinénimo de religio-
sidade. E religiosidade abordada como a capacidade para captar a
dimensao sacra do mundo. No capitulo 8, intitulado Do Funcio-

ndrio, Flusser (2002, p.84) diz que:

(...) um novo tipo de situagio que estd se tornando sempre mais frequente.
Nesse novo tipo o centro é ocupado pelo aparelho e o horizonte é consti-
tuido de funcionérios que funcionam em fungio do aparelho. Reluto com
designar o funciondrio pelo termo ‘homem’, j4 que se trata de um novo tipo
de ser que esta surgindo.

Para Flusser, o “funciondrio perfeito” ndo tem uma visao de fora
do processo por estar inteiramente englobado pela situacio e incapaz
de superi-la. Toda sua movimentacio se da em funcio do aparelho.
O funcionério é aquele que ndo consegue superar 0 movimento
linear e circular desse mecanismo de dominacéo fechado sobre si
mesmo. O funciondrio é considerado perfeito porque o aparelho
ganhou plena autonomia. Ele vive uma vida de funcionério, ou seja,
gira em circulos ao redor do aparelho, integrado profundamente ao
mesmo, por frequentar circulos estreitos e assiduamente a ponto de
chegar a ser confundido com o préprio aparelho. Em Filosofia da
Caixa-Preta, Flusser (2002, p.24) diz que o funcionério encontra-se
no interior do aparelho e que “em toda fungio dos aparelhos, fun-
ciondrio e aparelho se confundem”. Ele é funcionério por que exerce
funcio: é propriedade e atributo do aparelho. Na ideologia dessa
engrenagem, o funcionario torna-se progressivamente a propriedade
mais valiosa do aparelho e o seu progresso é entendido como a sua
adaptacio ao aparelho, por meio da sua especializagdo, também
progressiva. Adaptando-se ao aparelho o funcionario adquire um
papel especifico no conjunto do processo de funcionamento.
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Flusser (2002, p.24-25) ao abordar o tema do funcionério no
fundo faz filosofia sobre a questdo da liberdade do homem dentro
de um processo dominado por aparelhos. Estes aparelhos que
metaforicamente ele denomina de “Caixas-Pretas”:

Um sistema assim tdo complexo é jamais penetrado totalmente e pode
chamar-se caixa-preta (...). A pretiddo da caixa é o seu desafio, porque,
embora o fotégrafo se perca em sua barriga preta, consegue, curiosamente,
dominé-la. O aparelho funciona, efetiva e curiosamente em funcéo da in-
tengio do fotografo. Isto porque o fotégrafo domina o input e o output da
caixa: sabe com que aliment4-la e como fazer para que ela cuspa fotografias,
Domina o parelho, sem, no entanto, saber o que se passa no interior da
caixa. Pelo dominio do input e do output, o fotégrafo domina o aparelho,
mas pela ignorancia dos processos no interior da caixa, é por ele dominado.
Tal amélgama de dominagdes — funciondrio dominando aparelho que o
domina — caracteriza todo funcionamento de aparelhos.

E a diferenga entre o homem e o funcionério é que o homem
pode escolher entre alternativas, o funcionirio nio, pois este se
tornou propriedade do aparelho e a propriedade mais valiosa. O
sistema dominado por aparelhos é sedutor por dar uma falsa ilusio
de liberdade. No caso do funciondrio, este pensa que ¢ livre, que
toma decisdes, mas na verdade nfo ¢é isto que verdadeiramente
acontece do ponto de vista filoséfico. O funciondrio “funciona”, se
movimenta, age, mas todos 0s seus movimentos apenas comprovam
a “vontade” do aparelho e nio a vontade do ser humano. Quando
Flusser fala em vontade, nfo se trata da vontade humana, mas da
vontade que foi inserida no aparelho. Mas, como é que o funcio-
nario é dominado pelo aparelho? Justamente quando ele realiza
a “vontade” automdtica do projeto, segundo o qual os aparelhos
foram projetados. E assim que Flusser apresenta o aparelho e a
sua propriedade, o funcionério.

Mas o processo de uma sociedade regida por aparelhos tem
brechas e sdo por elas que 0 homem pode vir a reconquistar a
sua liberdade e a da humanidade, deixando de ser funcionario de
aparelhos programados para programar. Uma vez que aparelhos
dependem de funciondrios e que ainda nio existem “funciondrios
plenamente perfeitos”, a quebra da autonomia do aparelho pode
ser feita por estas frestas. Por mais autbnomos que os aparelhos
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busquem ser, eles ainda contam com o fator humano para dar-lhes
impulso e programagio. A busca por liberdade se encontra nesta
constatacdo: “os funciondrios mais perfeitos da atualidade ainda con-
servam vestigios do humano” (FLUSSER, 2002, p.88).

O filésofo profetiza que aparelhos autdénomos sdo perfeita-
mente realizdveis e eles se tornardo realidade pela propria forga
do progresso. O préprio progresso € visto por ele como o caminho
do aparelho em curso, buscando freneticamente a sua autonomia.
Diz ele que “a transformacao total daquilo que ainda é natureza e
sociedade em aparelho, e a transformacao total daquilo que ainda é
humano em funcionalismo, é uma questdo de tempo” (FLUSSER,
2002, p.88).

6. Os novos meios de Comunicacao fabricam individuos hipnégenos

Em Filosofia da caixa-preta, o Flusser retoma este tema da
ferramenta, da mdquina e do aparelho. Muitos se enganam logo
de inicio achando que o livro trate do tema da fotografia. Mas,
nao; Flusser parte do aparelho fotografico aparentemente inécuo
e primitivo, como protétipo de todos os aparelhos produtores de
imagens técnicas que surgiram depois dele, desde os gigantes como
os administrativos, econdmicos e politicos até os mintsculos como
os chips que estdo presentes em todos os lugares.

Flusser lembra que ontologicamente, trata-se de objetos pro-
duzidos e trazidos da natureza para o homem, constituindo assim
o que denominamos por cultura. Trata-se de um uso metaférico
da cultura para a natureza. Grosso modo, existem dois tipos de
objetos culturais: Aqueles que sdo destinados ao consumo que
denominamos bens de consumo e os que sdo bons para produzirem
bens de consumo e que denominamos por “instrumentos”. E papel
das ciéncias da cultura ou da ecologia da Comunicacio escavar
para descobrir a intengio que se esconde nos fendmenos, como,
por exemplo, nos instrumentos. A maquina fotografica é metéfora
para todos os demais instrumentos ou aparelhos que surgiram e
que ainda surgirdo. Curiosa e instigante é a definicdo que Flusser
(2002, p.19) da para o conceito de aparelho:
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Etimologicamente, a palavra latina apparatus deriva dos verbos adparare e
praeparare. O primeiro indica prontiddo para algo; o segundo, disponibilidade
em prol de algo. O primeiro verbo implica o estar & espreita para saltar a
espera de algo. Esse carédter de animal feroz prestes a lancar-se, implicito
na raiz do termo, deve ser mantido ao tratar-se de aparelhos.

O homem, ao inventar as maquinas, tornou-se funcionério da
méaquina. No tempo das ferramentas, elas eram as funciondarias do
homem. Com a invencio das maquinas o homem passa a girar em
torno delas, ao operé-las. Quando s6 usava as ferramentas o ho-
mem fazia a sua propria vontade. Com o surgimento de aparelhos,
estes passam a ser programados e nds executamos apenas algumas
possibilidades do programa. O aparelho incorpora a vontade e nio
¢ mais a pessoa que quer e sim o aparelho que passa a dominar
a nossa vontade, transformando-nos em seus funciondarios. Deus
sonhou o homem e ficou descontente, pois a sua criatura ficou
imperfeita. O homem criou a maquina e a achou imperfeita. A
intuicdo de Flusser estd no tema filoséfico da vontade e quando
se teoriza a questdo da vontade no campo filosofico, constata-se
embutida nela a questdo do poder. Assim, o quadro abaixo nos
ajuda a entender as mudangas ocorridas na sociedade:

IDADE MEDIA RENASCIMENTO CONTEMPORANEIDADE
Aparelhos com vontades e seus

Deus Homem — Livre arbitrio

funciondrios, os homens

Hoje, o homem n#o tem o livre arbitrio. Esta figura do fun-
ciondrio faz a gente refletir sobre um monte de coisas: familia, as
relacdes humanas, a sociedade, a midia etc. A contemporanei-
dade, marcada pela centralidade e predominancia dos aparelhos
tecnoldgicos nos remete ao conceito de hipnogénia. Hipnogénia
¢ quando as pessoas chegam ao estado hipnético (de hipnose) e
simplesmente elas agem de acordo com a maré que as leva para
onde ela quiser levar. Baitello (In: RODRIGUES [Org.], 2008,

p.97) assim se refere ao estado hipndtico:

Tornava-se por aceita e tranquila a concepcio de que os vefculos comunica-
tivos, os chamados ‘meios’ (‘media’ ou, ainda, ‘midia’), tendem a substituir
(ou a0 menos ocultar) seus produtores, conduzindo o telespectador 2 ilusdo
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de que sdo autdnomos e imperativos (por seu lastro material ou por sua
autoridade baseada na presenga continua de seus sinais). Seria como se
nao houvesse ninguém, ou quase ninguém, por tras de um jornal, de uma
transmissao de rddio ou de televisdo, a ndo ser o préprio jornal, a emissora
de rddio ou de TV. A hipnogenia transfere ao meio toda a responsabilida-
de, mas também toda a capacidade de decisdo, deixando seus agentes no
espago-tempo de uma quase-hipnose, abrindo mio de sua intencionalidade,
de sua histéria e de seus sonhos, de sua vontade, de sua autodeterminagio.

O ser humano abre mao de suas vontades e isenta-se das
suas responsabilidades, delegando-as as maquinas, aos aparelhos.
O sujeito hipnégeno é assim: despido da capacidade de autode-
terminagao.

Os novos sistemas de Comunicagdo criaram, ndo apenas
sujeitos, mas, sobretudo, objetos. E objetos que nio tém a res-
ponsabilidade de tomar decisdes. As decisdes estdo transferidas
para outras instancias contidas nos processos de produgio dos
aparelhos tecnolégicos.

Costuma-se dizer que é o Ibope que aponta o que o ptblico
quer. Mas serd mesmo que é assim? Na verdade, ndo é o publico
que quer, mas o modelo de negdcios que determina como serdo
as coisas. As cadeias do querer fabricam o putblico que desejam.
Trata-se do que Edgar Morin (2007) denominou de a fabricacdo do
consumidor. Este modelo de midia produz um receptor infantilizado,
emburrecido. As pessoas ndo tem que escolher nada, pois o siste-
ma mediético j& escolheu no lugar delas. E 0 mesmo macanismo
do sistema Totémico. Se vocé pertence a determinado Totem, tem
que seguir aquele Totem. Acontece uma repressio no processo de
midiatizagdo. O funcionario flusseriano é este individuo hipnético
de um objeto hipnético.

Quando o homem nfo consegue transcender o aparelho, acaba
sendo triturado automaticamente e inumanamente pela engrena-
gem do mesmo. Contemplando o aparelho funcionando, com sua
propriedade, o funcionario, nos invade a sensagdo do absurdo na
qual o ser humano se colocou. E surgem as perguntas indomaveis:
Que progresso queremos! Que tipo de homem pretendemos ser?
Que rumos desejamos para a humanidade? Que valores buscamos?
O filésofo aponta o caminho filoséfico como saida, pois s6 ele é
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capaz de colaborar na formulacio de valores e apontar rumos para
o progresso, salvando o ser humano da sua prépria anulagio.

7. Conceito de ‘sujeito’ em Flusser

Flusser quando morreu, deixou dois livros inacabados. Sao
respectivamente, Vom Subjekt zum Projekt, (Do sujeito ao projeto)
e Menschwerdung, (Hominizacdo), editados e publicados em 1994
pela vidva Edith Flusser e pelo editor Stefan Bollmann. No pri-
meiro, Flusser (1998) apresenta o conceito de sujeito. Uma vez
que ja nio temos mais vontade prépria, ndo somos mais sujeitos
de nada. O subjeto — é o que estd por debaixo para impulsionar
minha acdo. Tem a ver com resisténcia e oposicio.

Hoje, ndo existe mais nem sujeito nem objeto. As nossas
decisdes ja estdo programadas. Se elas estdo programadas eu nio
sou sujeito coisissima nenhuma. Ndo somos sujeitos e nem ob-
jetos. Somos projetos, alvos de uma proje¢do, de um programa.
Programados por um programador j4 programado para programar
por outra instncia programada do aparelho. O esquema pode ser
representado assim:

APARELHO — PROGRAMADOR — APARELHO — PROGRAMADOR

Flusser retomard este pensamento complexo em um de seus
livros mais recentes, O universo das imagens técnicas, de 1985, que
se apresenta como uma espécie de aprimoramento do seu ensaio
mais famoso, Filosofia da Caixa preta, de 1983 (edi¢ao alemd). Em
O universo das imagens técnicas sao abordados os temas das imagens
técnicas e os parelhos a partir de uma andlise fenomenolégica:

A partir do método que valoriza o ponto de vista subjetivo, o autor per-
gunta: o que sdo as imagens técnicas para nés? Como as percebemos e
como nos relacionamos com elas? A resposta flusseriana é que a esséncia
das imagens técnicas estd na sua superficie, porque sio as superficies que
percebemos e a partir delas criamos nossas vivéncias das imagens técnicas.
As imagens técnicas sdo superficies compostas de pontos que emitem seu
significado ao emissor para que seja informado conforme esse significado.
Mas qual € esse significado que informa nossa sociedade? O significado

Intercom — RBCC
Sao Paulo, v.35, n.2, p. 373-396, jul./dez. 2012 393



MARLSON ASSIS DE ARAUJO

das imagens é o seu programa. O programa parte do aparelho que é, por
sua vez, programado pela fabrica; a fibrica é programada pelo aparelho
do parque industrial, o parque industrial pelo aparelho socioecondmico
e esse pelo aparelho politico-cultural. O aparelho politico cultural, no
caso capitalista, quer se manter vivo e funcionar cada vez melhor. Por
isso, ele programa o aparelho socioecondmico para programar as fabricas
para produzir mais aparelhos, que vao divertir e distrair os homens. Os
homens, satisfeitos com seus brinquedos, deixam-se facilmente programar
para exigir novos aparelhos, ainda melhores, e o sistema continua funcio-

nando (BATLICKOVA, 2010, p.146).

A cadeia se dilui tdo longe que a gente ndo tem condicdes
de interferir na programacgo. Ndo estamos nunca no lugar onde
estamos. Somos sempre a possibilidade de alguma acdo qualquer.
Somos sempre alguma coisa que pode acontecer como uma pro-
messa. Ao se imaterializar o mundo do subjecto nés nos tornamos
projeto e do projeto nos tornamos projétil, uma bala disposta a
explodir. O projétil é o exercicio do possivel, do provavel, algo que
pode ser projetado. Projeto do projeto da imaterializacéo.

Conclusao

A ecologia da Comunicagéo flusseriana é: nd6made, mestica,
multicultural e antropofagica. Suas ideias, conceitos e pensamen-
to comunicacional ainda sdo poucos estudados e sistematizados
nos meios académicos. O filésofo theco judeu naturalizado
brasileiro viveu 32 anos no Brasil e a ecologia comunicacional
extraida de suas principais obras escritas é profundamente marca-
da pela experiéncia brasileira. Urge resgatarmos seu pensamento
instigador e critico nas anélises da sociedade mididtica e como
contetddos programéticos nas grades de disciplinas no campo
das Ciéncias da Comunicagio. Aqui abordamos algumas de suas
ideias e conceitos chave, sem a pretensio de esgota-los, pois
muito ainda tem para ser dito sobre Vilém Flusser, um fil6sofo
profundo, militante das causas nas quais acreditava, polémico,
sedutor e instigante. E o desafio ora apresentado aos estudantes
e pesquisadores de Comunicacéo.
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