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Resumo

A pesquisa tenta compreender a relagio entre midia e identida-
des juvenis. O objetivo do texto é analisar a adesdo a estilos
musicais comercializados pela midia e a crenca na liberdade de
escolhas disponiveis para a conformagdo da identidade desatrelada
das distingoes de classe. Procuramos desvendar a incidéncia dos
mecanismos ideoldgicos de ocultamento do peso da estrutura
social sobre a acdo humana que ocorre nos processos de consumo
cultural, mediante analise de 12 entrevistas com jovens (nove
meninos e trés meninas) estudantes do ensino médio de escolas
publicas e particulares de Santa Maria (RS). Uma das conclusoes
¢ que os jovens se apropriam de uma cultura sem classe da midia,
pois a referéncia para todos é o sucesso econdmico, o predominio
do mundo urbano, moderno e internacionalizado, que se supoe
estar aberto a todos que desejam participar da globalizagéo.
Palavras-chave: Consumo. Classe. Cultura.

Abstract

The research tries to understand the relationship between media
and youth identities. This text aims to analyze the connection
between commercial musical styles, and the belief that people have
free choice in the formation of identities regardless of social class.
We have tried to define the ideological strategies which determine
cultural consumption by interviewing 12 secondary school students
of public and private educational institutions of Santa Maria (RS).
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One of the research conclusion is that the youth appropriate them-
selves of one kind of media culture without class reference, since
the parameter for all of them is economic success, the predomi-
nance of urban internationalize and modern culture that is open to
everybody who desire participate in globalization.

Keywords: Consumption. Class. Culture.

Resumen

Esta pesquisa intenta comprender la relacién entre medios e iden-
tidades. El objetivo de este trabajo es analizar la adhesion a estilos
musicales comercializados por los medios, y la confianza en la
libertad de opciones disponibles para la formacién de la identidad
desvinculada de las distinciones de clase. Se buscé desenmasca-
rar la incidencia de mecanismo ideolégicos de encubrimiento
del peso de la estructura social sobre la accién humana que existe
en los procesos de consumo cultural, mediante el anélisis de 12
entrevistas con jévenes (nueve nifios e tres nifias) estudiantes de
ensefianza media de escuelas publicas y privadas de santa Marfa
(Rio Grande del Sur). Una de las conclusiones es que los jévenes
se estdn apropriando de una cultura sin referencia de clase social,
donde el pardmetro para todos resulta en el éxito econémico, en
el predominio del mundo urbano, moderno e internacionalizado,
que se supone en condiciones de reunir a todos los que desean
participar de la globalizacién.

Palabras-clave: Consumo. Clase. Cultura.

defesa do conceito de classe como recurso heuristico

diante do pensamento vigente no qual a realidade

concreta se dissolve nas regras dos jogos de linguagem
ou no simulacro audiovisual freqiientemente é vista com estra-
nheza, tanto na academia como no mundo dos profissionais da
comunicacio. Entretanto poderiamos nomear uma série de no-
mes na Sociologia, Histéria, Filosofia e Comunicacido que fazem
uso da nogdo (Pierre Bourdieu, Norbert Elias, Fredric Jameson,
Marshall Berman, Erik Hobsbawm, Raymond Williams, Mari-
lena Chaui, Immacolata Lopes) e estdo af para lembrar que
classe ndo é uma nogéo féssil para entender as relacdes sociais.
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A importante na nogio de classe popular (baixa, média baixa)
e dominante sdo as relagdes que colocam as primeiras em posi¢ao
subordinada em todos os campos da estrutura social. O conceito de
popular ou subalterno d4 conta da realidade heterogénea dos tra-
balhadores urbanos (e rurais) nas relagdes de produgio, isto é, es-
tende a nocio de classe operdria a trabalhadores de outras catego-
rias (ZALUAR, 1994, p. 39). Quando utilizo a nocéo de classe para
entender a recep¢io da midia por grupos juvenis sem participagdo
em movimentos sociais cujo alcance mobilizador é restrito, refiro-
me A classe em si e nfo A classe para si, pois esta ultima pontua o
caréter politico da nog¢do. Enquanto a primeira enfatiza, além do
aspecto econdmico — o lugar ocupado nas relacdes de producio e
que tem como correlato a subordinacdo em maior ou menor grau
em outros campos sociais — a consciéncia da exploragio e/ou a luta
para efetuar reparos na condi¢do de desigualdade social, isto é, para
reivindicagdes pontuais que, a médio e a curto prazo, nio vio al-
terar as regras basicas e o modelo do sistema politico, a segunda se
refere ao engajamento em acdes/mobilizacdes para mudar as con-
digoes estruturais da subalternidade.

Os setores médios sdo um problema ainda néo resolvido,
posto que a dicotomia burguesia/proletariado nio d4 conta da
nova estrutura de classes nas sociedades capitalistas, havendo
tentativas de inclui-los como assalariados conforme demonstro em
trabalho anterior (RONSINI, 2007). Uma questdo crucial a ser
levantada é como deixar de fora esses segmentos se eles também
sdo protagonistas de movimentos politicos emancipatdrios como
os movimentos estudantil e hippie e, para referirmo-nos ao Brasil,
a importancia da classe média no combate a ditadura militar.
Ainda mais, pode-se questionar a exclusividade da classe popular
em lutas emancipatérias e considerar, como Gramsci, a possibili-
dade de uma luta politica baseada em aliancas entre classes dis-
tintas aderindo a projetos solidarios que envolvam demandas de
teor econdmico, social ou cultural.

Se as classes se constituem nas relagdes sociais e em diferentes
formagdes discursivas previamente estruturadas, mas no eterna-
mente fixas e imutdveis, supomos que elas ndo podem ser concebi-
das meramente como unidades, mas atravessadas por singularidades
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de género, étnicas, geracionais, individuais. Trata-se de falar de
sujeitos submetidos & condigio de classe e a todas as demais con-
digdes que constituem as identidades, mas potencialmente aptos a
refletir e a mudar de posicéo.

As afiliagoes que escolhemos usualmente podem ser lidas
como um misto de autonomia e desejo de autonomia. Pensamos
nos processos de escolha juvenil de estilos culturais que combi-
nam referéncias materiais e simbdlicas de classes sociais distintas
com um discurso contestatério. O jovem que escolhe um abrigo
esportivo da Nike enquanto seu discurso é de critica radical a vi-
oléncia do capitalismo nao estd abrindo mio de seus ideais en-
quanto usufrui dos bens materiais cuja adscricio ele quer subver-
ter, apropriando-se das marcas que o elevam na hierarquia social
sem, de fato, mudar sua posigdo, porque a aparéncia é o recurso
que apazigua a real dificuldade de mudar de posi¢ao, promovendo
a aceitagdo daqueles que ndo podem ascender, mas que agem
como potenciais competidores.

Entretanto, tais consideragdes nio nos direcionam a concor-
dar com a visdo de que a teoria marxista no é vélida para enten-
der 0 momento atual do capitalismo! em virtude da sua constru-
¢do basear-se na critica ao capital industrial e na idéia de
superagio social alicercada na classe trabalhadora, ambos desco-
lados pela migragio do capital ao setor financeiro e pela classe
trabalhadora ao setor de servigos. Mesmo admitindo que o mar-
xismo ndo dé conta de todas as mudancas ocorridas a partir do
século passado, os ataques da filosofia do espetaculo ao marxismo,
apontados com clareza por Magalhdes (2005, p. 192-193) ocultam
que: a relagio capital/trabalho mantém-se viva no setor econdmi-
co mediante o assalariamento de amplos setores da populagio, a
extragdo da mais-valia se modifica, mas nao desaparece, o traba-
lho eleva-se a esfera da producio de informacio etc.

! Por capitalismo tardio ou multinacional (JAMESON, 1997) entendemos a fase
atual do capitalismo baseada no capital financeiro, no emprego de mio-de-obra
no setor de servicos, na importancia econémica e social dos conglomerados
midiaticos e cuja légica cultural dominante é o pés-modernismo.
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Mais ainda, independentemente do marxismo ser ou nio
capaz de lidar com as atuais condi¢des dos grupos sociais ou o fato
de que classe e o mundo do trabalho tenham se tornado fontes
menos importantes de identidade social, ndo invalidam as fortes
evidéncias de que classe ainda influencia na distribuigao das
chances, experiéncias e recompensas na vida das sociedades avan-
cadas e periféricas. Na Gra-Bretanha, por exemplo, uma pessoa
que exerce uma profissio modesta, que exige pouca qualificagao,
morre mais cedo, perde o emprego com mais facilidade, é vitima
do crime e tem maiores chances de ter um filho doente
(CURRAN, 2006, p. 142). A pergunta que fazemos — para tentar
questionar as ligacdes da midia com essa pergunta — é como classe
deixou de ser uma fonte importante de identidade social se ela
ainda importa tanto? Talvez por que ela importa é que necessite
ser absolutamente negada pelo discurso da midia?

O que o marxismo tem dificuldade para defender é que uma
nova consciéncia possa surgir em um contexto que Marilena
Chaui (2005, p. 33) define como de absorc@o sem restos das cons-
ciéncias pelo capital ou, como diz Fredric Jameson (1997), pela
colonizagdo do inconsciente ou, de forma fenoménica por
Zygmunt Bauman (2000): diante do desemprego estrutural o que
temos sdo individuos competindo para manter seus postos, nio
havendo espago para solidariedades de classe e para uma nova
consciéncia transformadora. Como argumenta Bourdieu (1999, p.
232-234), a dominacgio simbdlica que impregna as estruturas
cognitivas, esquemas praticos fundados em disposi¢des corporais,
se situa na ordem das crencas e nao das consciéncias, 0 que ex-
plica a facilidade com que os dominantes impdem sua dominagéo.
A ordem nio se perpetua somente pelas idéias, mas pela “dupla
naturalizagio que resulta da inscri¢do do social nas coisas e nos
corpos (tanto dos dominantes como dos dominados, segundo o
sexo, a etnia, a posicdo social ou qualquer outro fator
discriminador), com os efeitos da violéncia simbélica resultantes”.

O objetivo deste trabalho é pensar a reprodugio, entendida
como a apropriacio acritica das proposi¢des da midia no tocan-
te a sociedade de classes. Demonstraremos a eficdcia do fluxo em
dissolver as distingdes concretas pela inclusio no mercado de
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consumo que oferece a possibilidade de, como diz Martin-Barbero
(2002, p. 296), diferenciagdo sem representacdo politica, estimu-
lado assim a desagregacio.

Para mostrar o funcionamento da cultura da midia na dis-
solucdo das distincdes de classe em prol das diferencas naturais
entre individuos e grupos, utilizamos como base empirica uma
série de entrevistas realizadas com 12 jovens (nove meninos e
trés meninas) estudantes do ensino médio de escolas publicas
e particulares da cidade da Santa Maria, localizada na regifo
central do Rio Grande do Sul. Procuramos desvendar a inci-
déncia dos mecanismos ideoldgicos de ocultamento do peso da
estrutura social sobre a acdo humana: o mascaramento das
distingcdes e a reproducgio das distingdes que ocorrem nos pro-
cessos de consumo cultural.

Em pesquisas sobre as relagdes entre cultura camponesa ou
cultura das classes populares urbanas e a televisio, evidenciamos os
mecanismos pelos quais os individuos reagem a sociedade adminis-
trada pelo mercado e em pesquisa recente sobre as identidades juve-
nis no meio urbano discutimos a politica-vida, uma politica de auto-
realizacio baseada no estilo de vida (GIDDENS, 2002, p. 197) que
¢ acionado para visibilizar uma escolha contraria a racionalidade da
dominacéo hierdrquica. Na pesquisa recém finalizada sobre as rela-
¢oes entre consumo de musica e de midia e conformagio das iden-
tidades, um dos grupos de jovens se filiava ao movimento hip-hop,
0 outro, era protagonista da subcultura punk e ambos utilizavam a
cultura internacional-popular circulante nos meios de comunicaco
como chave, respectivamente, para a produgio de uma politica de
representagio e para o confronto com a origem de classe.

Tais estilos clamavam pelas benesses do individualismo con-
temporineo para propor algo muito diferente da mera satisfacio
com 0 consumo, ao contrério, para acionar algo produtivo ou
improdutivo a partir dos objetos-signos, no primeiro caso, a poli-
tica da representac@o; no segundo, a encenacédo da inutilidade do
gasto econdmico. Sio jovens desacomodados, que anseiam pela
visibilidade positiva que s6 é obtida por meio do consumo, “[...]
forcados a encarar as reais condi¢des de suas vidas e suas relacoes
com outros homens” e s6 podem superar a aflicio e o medo en-
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trando em contato com os recursos mais profundos de sua indivi-
dualidade (MARX, citado por BERMAN, 2001, p. 145).

Agora, a intencionalidade da sele¢do da amostra recai, igual-
mente, no critério de classe e, diferencialmente, no de produgao
cultural de procedéncia regional e nacional, além de internacional.
Porém, o foco é problematizar o pressuposto mais caro das pesquisas
de recepc¢io, o de que, sob certas condi¢des, a audiéncia reelabora
criticamente a midia, evidenciando justamente o contrario: nas
condi¢des que descreveremos abaixo, ocorre a assimilacio da ide-
ologia individualista que circula nos meios de comunicacio. Neste
sentido, o termo estilo significa meramente uma manifestagdo cul-
tural restrita a esfera do lazer e/ou uma atividade de producio
musical com vistas a profissionalizacido e que, em alguns casos,
serve para complementar a renda familiar ou pessoal. Trata-se da
simples aceitacio de estilos propostos pela midia, ndo havendo
reflexo significativa sobre questdes morais, existenciais ou sociais.

Ha um minimo de compromisso com os estilos musicais na
medida em que todos os entrevistados, que pertencem a grupos de
danca tradicionalista (regional), a grupos de pagode (nacional) e a
bandas de ritmos internacionais como rock, ska ou hardcore, manifes-
tam, respectivamente, gosto musical eclético, afastamento significa-
tivo do samba de raiz e de vinculos com o cendrio underground. Na
segunda fase da pesquisa, com vistas a entender o hibridismo cultural
praticado pelos jovens, foram selecionados trés jovens cujo critério de
filiagdo era distinto dos entrevistados da primeira fase, isto €, os trés
participam de grupos musicais cujas influéncias sdo mais bem
delineadas e tensionadas com a musica massiva, a saber, ritmos re-
gionais (que se contrapdem aos hibridismos efetuados pelo tché
music), pagode de raiz e rock alternativo?.

2 A tché music surge em 1990 pelo estreito comprometimento dos misicos gai-
chos em aquecer as vendas do mercado fonografico e se caracteriza pela mistura
de ritmos regionais tradicionais com o rock, pagode, sertanejo, axé, etc. O pa-
gode surge no Rio de Janeiro nos anos 1970, inspirado no samba de partido alto,
enquanto o pagode pop consiste em incorporar instrumentos eletronicos como
teclado, baixo e bateria as masicas de melodia simples. Desde a década de 1980,
convencionou-se denominar rock alternativo a musica produzida por artistas da
cena underground que buscavam inovar o género com elementos do punk,
hardcore, folk, reggae, jazz entre outros para compor as mdsicas.
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A hipétese de trabalho supde que os géneros musicais, aos
quais os jovens se vinculam por intermédio da producio cultural
(participacido em grupos de pagode, bandas de rock ou grupo de
dangas tradicionalistas), e o consumo mididtico medeiam a inter-
pretacdo das mensagens televisivas de modo que, quanto maior a
proximidade com a midia televisiva massiva maior a possibilidade
de uma leitura acritica das representagdes sociais televisivas e da
assimilacio da ideologia neoliberal. Ideologia’, como diz Bauman
(2000, p. 131-132), da apoteose dos resultados econdmicos, da
produtividade e da competitividade, a da submissdo ao que é visto
como a logica implacavel e irreversivel da realidade social.

Nosso foco € tratar do uso social da midia e ndo da produgio
cultural dos jovens investigados, entendendo que a produgio que
realizam est4 estreitamente ligada aquilo que consomem dos meios
de comunicacio e as exigéncias do restrito ambiente cultural da
cidade, especialmente do circuito de bares, casas noturnas e demais
locais ou espacos que alojam lazer e entretenimento como socieda-
des recreativas, clubes, escolas, eventos promovidos pelo poder
publico municipal, estadual ou federal. Sobre este tltimo aspecto,
o repertério utilizado nas apresentagdes dificilmente inclui compo-
si¢oes proprias das bandas e reproduz as musicas de grupos reco-
nhecidos no mercado fonografico, nas estagdes de radio e canais de
televisdo. A producéo artistica das bandas, grupos de pagode/samba
e grupos de dancga tradicionalista é nossa chave de entrada para a
compreensio do consumo de midia, especialmente do consumo do
fluxo televisual tomado como um sistema de representagio a partir
do qual extraimos significados pelos quais representamos o mundo

e a nés mesmos (HALL, 2003, p. 179).
O consumo da cultura da midia

A produgdo e o consumo de musica parecem servir para a
composicio de estilos que mantém as diferencas afastadas do

> O conceito de ideologia de Althusser aqui adotado, a “representagfo imaginaria das
relacoes do sujeito com suas condices reais de existéncia” tem o mérito de enfatizar
a lacuna que separa o posicionamento local do sujeito individual e a totalidade da

estrutura de classe na qual ele est4 situado JAMESON, 1997, p. 411).
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conflito, mas que nos momentos da circulagio no meio social, na
saida da escola ou a caminho de casa, ndo sdo capazes de reprimir
a intolerAncia para com a diferenga, quando rockeiros e pago-
deiros, rockeiros e hip-hoppers ou rockeiros e regionalistas se
enfrentam fisica ou verbalmente. Observa-se que, por tras das
mascaras dos estilos, ndo h4 espago para o branco contra o negro,
0 pobre contra o rico, 0 moderno contra o arcaico, o global contra
o local, mas para o consentimento em relagio a diferencas natu-
rais, frutos de estruturas cognitivas dispostas a aceitar que os
lugares ocupados sio efeitos da “elevacdo moral dos ricos” (de
acordo com as palavras textuais de um entrevistado) ou das pro-
pensdes dos que tendem a “querer mais”.

Apesar dos nichos criados darem a impressdo de um multicul-
turalismo democritico que respeita adesdes culturais distintas, o
que temos é um ajuste dos atores a posi¢des sociais ocupadas sem
a necessidade de manifestagdo das idiossincrasias de classe, pois
a linguagem dos estilos é a da padronizagio. Padronizagio facili-
tada pela “cultura em comum”, isto é, pela auséncia de discrepan-
cia entre competéncias culturais, ja que todos bebem da mesma
substancia, da cultura da midia, que nio encontra nenhuma for-
ma de deslegitimacio: o teatro, as artes plasticas, o museu e ou-
tras formas culturais ou institui¢des como a familia ou a escola
nio lhe oferecem tensdes ou resisténcias.

Nos circulos juvenis, o pagode e a mdsica regional continu-
am sendo associados ao humilde/negro e ao humilde/rural, respec-
tivamente, e o congracamento dos efetivamente globalizados, ou
dos que desejam parecer como tais, com o nacional e o regional
ocorre sem conflitos para a maioria descompromissada com uma
identidade mais ou menos delineada. A velocidade das filiacoes os
distancia do estilo de vida enquanto um padrdo determinado,
segundo Bourdieu (citado por ROSENGREN, 1995, p. 24), pela
estrutura social* e pelas posicoes individuais. O hibridismo dos

+ Usamos o termo estrutura como o resultado de préticas anteriormente
estruturadas (HALL, 2003, p. 167) ou para denominar a tendéncia da reprodu-
cdo de padrdes de relagdes sociais, mesmo quando os atores engajados nas rela-
¢oes ndo tém consciéncia de tais padrdes ou nio desejam a reprodugio dos
mesmos (SEWELL Jr, 1992, p. 3).
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estilos arranjados com o capital cultural adquirido na midia per-
mite a internalizacdo de valores que se expressam com relativa
autonomia em relacdo ao capital econdmico talvez porque a
privatizagio da esfera pablica sé oferega modelos de ag¢do pauta-
dos em estratégias individuais de inser¢do social.

Distanciar-se da experiéncia de classe pode significar um
conjunto de coisas distintas: a) assumir modos e modas que tor-
nam o ator socialmente irreconhecivel, pois ele passa a ser o per-
sonagem que encarna com suas roupas, acessorios e gestualidade;
as letras entoadas remetem a temas universais ou de carater pri-
vado como amor, alegria, soliddo, sofrimento; b) assumir uma
postura critica em relagdo a prépria classe e as relagoes de classe.

A primeira forma de distanciamento, que mimeticamente os
jovens aprendem na midia hegemodnica e com seus artistas e
bandas preferidas, pode estar relacionada ao que observamos no
tocante as representagdes que os jovens efetuam da sociedade de
classes. O pertencimento de classe passa a ser uma filiagdo in-
dividual ndo estruturada pelo sistema, isto é, os vinculos sio
naturalizados de tal modo que ser pobre, humilde,
medianamente situado na hierarquia ou rico é uma conseqiién-
cia das habilidades pessoais e do esforgo. Assim, os conflitos e as
desigualdades siao apaziguados.

Por outro lado, as culturas nacionais e regionais passam a ter
menos importancia em fungio da perda do senso histérico que s6
pode ser recuperado mediante a participacio em movimentos
(hip-hop, tradicionalismo) ou em grupos de convivéncia em torno
de interesses comuns (underground dos punks, hardcore ou rock
alternativo), a partir dos quais o sujeito passa a refletir sobre sua
condicdo como algo programado, predeterminado e ndo como algo
que se deve a sua incompeténcia em gerir a prépria vida.

A anilise dos dados evidencia que a recepgao critica nio se
d4 através da cultura massificada, mas através da mediacdo dos
movimentos sociais ou da participacdo na cena underground, na
qual os jovens ainda estdo imbuidos da estrutura de sentimento
que se orienta para o consumo de géneros ou bandas que cultivam
os ideais de comunidade e autenticidade.
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Sabemos que a cooptacio do potencial artistico (de inova-
¢do e critica social) do rock’ pela industria do entretenimento
necessita dos langcamentos inovadores das pequenas gravadoras
e que a fusdo entre arte e comércio nem sempre impede a liber-
dade dos miusicos sobre a criacio musical, porém nossas obser-
vacdes empiricas sobre os usos da musica na composi¢do dos
estilos juvenis confirmam as conclusodes de Hebdige (2001), que
Simon Frith entende nio desafiar a romantica ideologia do rock
(citado por HESMONDHALGH, 1996, p. 197): a de que a
apropriacido dos consumidores de misica, para ser ativa, neces-
sita da tensdo entre criatividade e comércio, autenticidade e
artificialidade, comunidade e massificagéo.

Estudos de caso

Na descri¢io e anélise do consumo de midia, vamos expor um
conjunto de trés casos que revelam a inser¢do dos jovens em es-
tilos cuja base cultural procede da esfera cultural internacional,
nacional ou regional e sua relagdo com a posicio de classe. Mos-
traremos que a cultura mididtica tem significativa aceita¢@o entre
os receptores dos meios®, especialmente a programacio de entre-
tenimento e o Jornalismo televisivo da Rede Globo, os videoclipes
da MTYV, programas musiciais da radio FM, sites da internet e
jornal impresso, havendo apenas um entrevistado (sexo masculi-
no) de classe média, apreciador de rock alternativo, que procede
a uma leitura opositiva ou negociada em relacio aos programas da
televisdo aberta e questiona a estrutura social brasileira comparan-
do-a com paises cuja distribuigdo de renda é mais eqiiAnime. Eo
Gnico integrante da amostra que assiste a canal estatal de TV
(TVE/RS) e a uma emissora putblica de rddio AM (Universidade)
e, juntamente com os quatro jovens tradicionalistas, quem aprecia
a literatura brasileira sugerida pela escola.

° Podemos estender o mesmo argumento ao pagode e a mdsica regional, de acor-
do com os outros dois casos analisados aqui.

¢ Segundo a acepgio de Jameson (1997, p. 91), existem trés dimensdes a partir
dos quais os meios podem ser definidos: a estética, a tecnolégica e a social.
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Do total de 12 entrevistados (um de classe média alta, sete
de classe média, quatro de classe média baixa) este jovem e mais
outros dois foram selecionados com o intuito de comparé-los com
os entrevistados cuja relagdo com a cultura internacional, nacio-
nal e regional é fluida, isto é, ndo h4 um aprego arraigado que
impossibilite apreciar outros géneros e, ademais, a caracteristica
primordial deste grupo é sua preferéncia por géneros musicais
divulgados pela midia segmentada ou alternativa e cuja estética
foge aos padroes massivos da mdsica pop que se orienta exclusi-
vamente para a aceitagido comercial. Como dissemos, s6 houve
correspondéncia entre leitura critica da midia e a filiagio musical
no tocante ao entrevistado do rock alternativo. Tanto a entrevis-
tada do estilo regional — participante de grupo de danga de um
CTG e que rejeita a nova modalidade de musica regional chama-
da Tché music como representativa da gauchidade — como o entre-
vistado do estilo nacional manifestam o mesmo ponto de vista dos
demais, o de que a midia oferece um relato realista dos problemas
brasileiros e, por outro, eles préprios reproduzem a imagem oficial
dos gatichos e brasileiros com ligeiros reparos nas simplificacoes da
mulher sensual e da ironia quanto 2 masculinidade dos gatchos
nos programas de humor. Porém, a menina tradicionalista se afasta
radicalmente do gosto internacionalizado manifesto por todos os
outros 11 integrantes da amostra. Resumidamente, o Ginico entre-
vistado (classe média) que critica o mito do Brasil cordial e a
representagio positiva do gaticho como um brasileiro especial
(trabalhador, dotado de moral superior, etc.) conjuga o apreco
pela literatura brasileira, a vivéncia no underground e o aprego
pelo rock alternativo, o consumo de meios de comunicagio publi-
cos e 0 menor interesse pela midia massiva televisiva.

A reconstitui¢io das culturas regional e nacional é uma pro-
va da afirmacio de Marx a respeito do poder do capital em abolir
o espaco pelo tempo (citado por HARVEY, 2005, p. 202): as iden-
tidades juvenis, mesmo quando ligadas ao espaco geogréfico sio
mediadas pelo padrio globalizado da cultura pop e, portanto, pela
homogeneizagio transnacional. O que fica como indagacio para
pesquisas futuras sfo as ligacdes entre a conformacio das identida-
des juvenis com base na reorganizacio dos lagos entre culturas
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locais, regionais, nacionais e internacionais e do consumo (e repro-
dugio) de estilos cuja logica é a visibilidade do individuo e o apa-
gamento da sua condicio de classe. O que néo estd claro é que,
apesar dos grupos juvenis de mdsica regional e nacional serem
aceitos pelos jovens adeptos dos estilos consumidos internacional-
mente, a musica regional e nacional sdo vinculadas as classes po-
pulares e a caracteristicas negativas como “grossura” ou “breguice”,
respectivamente, o que evidencia a real incomunicacio entre ma-
trizes culturais que, aparentemente, estdo sendo intercambiadas. De
fato, os jovens urbanos de classe média estio muito mais inclinados
a rejeitar o pagode como manifestagio dos negros e a musica regi-
onal como manifestacdo de pessoas rurais e atrasadas.

A respeito da possivel relagdo entre a recepcio de programas
televisivos e a conformacio de imagens do Brasil e do estado,
observa-se que o apelo da MTV ¢ muito mais significativo para a
representagio dos jovens do estilo internacional acerca dos gat-
chos e dos brasileiros. Enquanto para eles os apresentadores de
programas na MTV, o gatcho Gabriel Moojen, com seu sotaque
sulista, e Cazé, com suas caracteristicas de pessoa “divertida, sim-
pética e extrovertida” representam, respectivamente, os gatchos
e os brasileiros, os modelos de gauchidade e brasilidade citados
pelos demais jovens sdo de artistas, comediantes ou apresentado-
res de programas dat TV aberta destinados a audiéncia adulta.

Os jovens pagodeiros, de classe popular (média baixa) ou de
classe média, dispdem de uma quantidade insuficiente de bens
materiais e simbdlicos para formar uma consciéncia critica sobre
o mundo em que vivem. Assim também os adeptos dos ritmos
internacionais (de classe média alta, média e média baixa) e os
jovens dangarinos (de classe média e média baixa) de vertentes da
miusica regional. A dificuldade da familia e da escola na transmis-
sdo de capital cultural é inversamente proporcional a facilidade de
penetracio da midia na organizacio da vida cotidiana.

O pagode pop é um caso exemplar de estilo adotado pelos jovens
que desejam ascender socialmente pela profissionalizagio no mercado
fonogréfico, tornando-se celebridades no mercado midiatico. O es-
forco pela aceitacio do pagode para grupos mais amplos se resume 2
aceitacio comercial do estilo musical para festas, eventos, boates mas
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a aceitagdo dos pagodeiros nao é tdo facil, havendo um entro-
samento, nos momentos de lazer, de um publico heterogéneo formado
por pessoas de origem social variada. O preconceito quanto a origem
social dos musicos e quanto a qualidade da mdsica permanece, pois
dificilmente jovens de classe média ou média alta o citam como
modelo para identificacio pessoal ou coletiva.

Modo de comunicagio entre classes distintas, o pagode, antes
restrito aos jovens da periferia, hoje tem aceitacio em casas notur-
nas freqiientadas por classes médias e altas, assim como as rodas de
samba, originalmente perseguidas pela policia passaram a ser aceitas
nos bares do centro do Rio de Janeiro, onde havia a convivéncia
entre classes socias. Entretanto, a origem étnica e social dos géneros
(vinculag¢do do samba e do pagode com o negro de baixa renda) faz
com que eles se destaquem como um entretenimento elevado a
uma categoria menor quando comparado a outras manifestagdes
estéticas musicais (TROTTA, 2005, p. 8). Ea experiéncia local, no
contato com administadores de casas noturnas que visualizam os
problemas oriundos dos conflitos entre brancos e negros, pobres e
ricos, relatando casos de discriminacéo racial e social.

Como evidéncias deste tipo dibio de assimilacdo do pagode
entre estratos diversos, observamos nos jornais locais a organizacdo
de eventos nos quais o pagode esteve presente. No dia 23 de novem-
bro de 2005, no Absinto Hall, na festa Sambatronic Preview, animada
por DJs, nfo s6 a musica tocada foi a mistura de samba com misica
eletronica, como o show de encerramento foi o do grupo Conversa
Fora, patrocinado pela DIFF’S (DALCOL, 2005, p. 8).

O estilo musical pagode segue a mesma tendéncia estética do
hibridismo da musica popular brasileira (TROTTA, 2005, p. 4 e
14-15), mesclando o samba-rock de Jorge Benjor, baladas roman-
ticas de Roberto Carlos com a misica sertaneja. E este hibridismo
estd em sintonia com as tentativas de integracio e de ascensio
social dos jovens misicos que desejam misturar-se ndo apenas
racialmente, mas efetivamente na sociedade brasileira.

O argumento da escritora argentina Beatriz Sarlo (2000, p.
120-121), sobre a perda cultural dos setores populares diante da
crise do Estado e da escola, serve igualmente para explicar a apro-
priagdo da midia pelos jovens de diferentes classes sociais, inclu-
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indo a classe média e média alta pouco intelectualizada, isto &, a
que a apoteose da industria cultural capitalista nio compensa a
decadéncia da escola publica nem a auséncia de politicas culturais
face ao predominio do mercado na administracdo de produtos
ofertados a populacdo. Nio é possivel, diz a autora, acreditar que
o povo tenha reservas culturais de uma identidade nacional ou
que exista uma cultura popular tdo sabia e poderosa que possa
ganhar todos os confrontos com a cultura dos meios de comuni-
cacdo de massa. E falamos de perda cultural porque o pagode pop
se desfilia de qualquer tradicio negra que problematize a insergio
econdmica e social dos negros, mas se impde afirmando o ideal de
mesticagem racial e de hibridismo cultural.

Sobre os géneros musicais adotados pelos entrevistados dos
estilos de procedéncia internacional (pop rock, ska, hardcore e rock
alternativo), observa-se que os dois jovens (classe média) que
preferem freqiientar o underground (DCE, Macondo e Buraco do
Rato) e o fazem com mais exclusividade sdo os que menos apre-
ciam o pop rock e os CDS das bandas que apreciam sdo obtidos
apenas na internet. Do mesmo modo que os jovens do pagode
enfrentam a discriminacio pela cor, o Gnico jovem de classe po-
pular do estilo internacional foi o que relatou o constrangimento
sofrido em uma festa, que ele atribui ao seu vestudrio despojado.
A cultura massiva parece contribuir para a separagdo entre os
“normais” e aqueles estilos associados as drogas (punks) e a
marginalidade (hip-hoppers), enquanto para os jovens do pagode
pop a preocupacio é distanciarem-se do que eles consideram
como a representacio negativa do pagodeiro, o “malandro”, o
“mulherengo” e o consumidor de cerveja.

A relacio entre classe e estilo musical fica esclarecida no
caso de Leandro (média baixa) que comenta sobre a simplicidade
dos integrantes da banda NoFx, que se apresenta de chinelo, leva
o cachorro para o palco, ndo tem o glamour das bandas de rock.
Esta é a tnica reagdo que manifesta em relagdo a ideologia domi-
nante propagada pela cultura do entretenimento, impulsionada
pela moda, pela publicidade, pelo cinema e pela inddstria fono-
grifica e o videoclip: o culto ao corpo e ao sucesso. Entretanto,
entre o ska politico e o ska alegre, ele ressalta mais as qualidades
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do segundo. Assim como os demais jovens estudados ele nio
manifesta decepcio alguma com relacio ao mundo e a sociedade
em que vivem, limitando-se a constatar como as coisas sdo ou
funcionam. Tal passividade ou auséncia de questionamentos a
respeito da ordem social ndo gera criatividade e ousadia na ativi-
dade musical, pois como diz Berman (2001, p. 173), é a decepc¢io
que inspira as transformacoes.

Os entrevistados com jovens filiados a centros de tradigoes
gatichas demonstram no consumo de géneros musiciais um
ecletismo sem equivaléncia ao dos entrevistados do estudo de caso
nacional e internacional, visto que os mais internacionalizados
tendem a restringir o consumo a bandas e grupos que podem ser
genericamente designados por rock (seja ele internacional ou na-
cional), enquanto os jovens das dangas tradicionalistas elegem ten-
déncias que vio do samba ao rock e hip-hop e os do pagode limi-
tam seu consumo a grupos/artistas de rock internacional e nacional
e ao samba/pagode. Vale dizer que os “regionais” transitam por
todas as referéncias de cunho regional, nacional ou internacional.
O que todos tém em comum € uma rejeicio a representacio do
Brasil como o pafs do carnaval e da sensualidade feminina, que é
uma simplificagio da realidade vivida em outras regides do pais.

O que percebemos nestes trés estudos de caso é a imposigao
da lé6gica do mercado no processo de inser¢io cultural da juven-
tude através da filiacio a estilos hibridos que revelam sua faceta
conciliadora: o pagode se aproxima da musica romAntica, troca os
passos do samba pelas coreografias, incorpora guitarra e teclado,
apropria-se do pop rock, assim como a tché music é apreciada pelo
ritmo dancante, pela incorporagdo de baladas romanticas, a sono-
ridade do rock,do sertanejo, do pagode, do axé ou pelas letras
sexistas que soam bem humoradas. O tnico padrio a seguir é o do
padrio moldado pelo mercado através da dissolucdo da memoéria
popular em popular massivo.

Concluindo

Os valores propagados em nosso tempo e que regem também
o comportamento e o discurso juvenil - liberdade, diversidade,

Intercom — Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao
70 Sao Paulo, v.31, n.2, p. 55-74, jul./dez. 2008



APROPRIACOES DA CULTURA (SEM CLASSE) DA MiDIA

tolerncia e “atitude” (SCHMIDT, 2006, p. 156-157) — sdo per-
feitamente adequados ao projeto neoliberal, posto que, em nossa
interpretagio, se resumem em beneficiar o mercado que prospera
na exata medida em que promete apenas o que pode ser obtido
mediante esforco individual. De acordo com a pesquisa de douto-
rado de Schmidt (2006, p. 114-115), acerca do consumo da revis-
ta da MTV por jovens universitarios, a competi¢io, o individua-
lismo, a produtividade, assim como a apelos esparsos a
comportamentos solidarios ou posicionamentos politicos em favor
da coletividade sdo valores associados & expressdo “ter atitude”
que permeiam os editoriais, as campanhas e os anidncios da revis-
ta. No final das contas, o desejo de liberdade, a ousadia e o
inconformismo se resumem ao poder de comprar um estilo “pro-
prio” e os significados que caracterizam a juventude contempora-
nea acabam por estar em comunhio com a economia capitalista.

Neste sentido, a diversidade de estilos que investigamos tam-
bém pode ser um sintoma da comunicacio da impossibilidade de
uma real comunicagio entre os grupos juvenis. O que os estilos
promovem é a mera tolerAncia, enquanto a expressio “ter atitude”
promove o consumo e a ambivaléncia nos quais os opostos se
equivalem na diluigdo das diferengas. Adotar um estilo é manter-
se em uma posi¢do de certas coisas irreconcilidveis: tolerar signi-
fica manter a hierarquia entre aquele que é tolerado e o que to-
lera, na qual o primeiro é inferior ao segundo, o generoso que
aceita algo menor ou menos digno.

Tolerar é aproximagio distanciada, demarcadora. Significa que
a multiplicidade de modos possiveis de producio das identidades
nio ocorre pela revelagio das condi¢des concretas que permitem a
disting@o, mas pela maquiagem plastica da diferenciagio. Alguns
episddios recentes noticiados em um jornal de circulagio no estado
do Rio Grande do Sul fornecem indicios do mesmo estranhamento
ostensivo que observamos entre punks e pagodeiros ou entre
rockeiros e tradicionalistas. Neste estranhamento, irrompe o moder-
no contra o arcaico, o urbano contra o rural, o rico contra o pobre,
o juvenil contra o adulto, o global contra o local, todas as distin-
¢des que a cultura massiva pretende fomentar para neutralizar e
homogeneizar. E uma cultura sem classe, pois a referéncia para
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todos é o sucesso econdmico, o predominio do mundo urbano,
moderno e internacionalizado, aberto a todos que desejem partici-
par da globaliza¢do. Nesta cultura ndo se pode e nem se deve ser
exclusivamente coisa alguma, pois o ideal é a identidade em perma-
nente formacio, buscando recursos da cultura disponivel, preferen-
cialmente, dando mostras de uma insercéo regional, nacional e
internacional para atestar nossa adequagfo a um tempo cujo espago
¢ meramente um recipiente vazio a ser preenchido pela livre circu-
lagao de mercadorias sem lagos efetivos com territérios ou posigdes
ocupadas na estrutura social. O elogio a diferenga se converteu em
uma ideologia porque pretende ocultar a desigualdade real que
determina as escolhas individuais ou por oferecer a possibilidade do
disfarce dos signos. Uma das evidéncias do trabalho ideoldgico da
midia, o de dissolver a desigualdade na diferenga “privatizando” a
nogao de agente, é a nogdo que os jovens possuem da divisdo de
classes, na qual os “pobres ficam com as sobras” ou comparativa-
mente, que “o rico tem todas as vantagens, a classe média luta
pelas vantagens e a classe baixa apenas sonha com as vantagens.”
Na competicdo pela apropriacio dos bens da sociedade de consumo
ou pela posse dos meios de producio, o que explica a condi¢io de
classe sdo os sucessos ou fracassos individuais ou simplesmente o
acaso bioldgico do nascimento e ndo a reprodugio politica das
condigdes sociais de vida.

Segundo Bauman (2001, p. 83 e 195), o fato da liberdade de
escolha crescer em desequilibrio gritante com as garantias indivi-
duais, isto é, com a corrosdo da cidadania, é uma conseqiiéncia da
caracteristica conformadora da pés-modernidade, o desapareci-
mento da politica como atividade encarregada de traduzir proble-
mas privados em questdes piblicas e que, por sua vez, decorre da
colonizagio da esfera piblica pelo mercado. As condicdes da vida
contemporinea — marcada pela precariedade em relagio a prépria
sobrevivéncia material, pela instabilidade e inseguranca
(BAUMAN, 2001, p. 184) — ndo favorecem a construgio de lagos
de sociabilidade permanentes ou o sentimento de responsabilidade
com o bem coletivo e com os outros. O sentimento de desconfi-
anca no futuro encoraja a satisfagdo instantdnea em detrimento
de engajamentos com a vizinhanca, a familia, a cidade, com o que
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estd mais perto. A crescente desvalorizacdo do espaco e do terri-
tério pode ser sentida na intensa curiosidade juvenil por culturas
e mundos distantes que soam mais atrativos, as novas geragoes
sdo treinadas desde cedo para a mobilidade, pois nela reside o
promissor futuro que a sociedade global promete.
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