Iniciacao cientifica e a Intercom: ponto de vista de uma jurada
Maria das Gragas Targino™

1 Introdugéo

‘ Dentre as iniciativas da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagio (Intercom), destaca-se a Jornada de
Iniciagdo Cientifica em Comunica¢do Cientifica ou INICIACOM.
Implementada em 1991, e realizada a cada ano, segundo regulamento
préprio’, destina-se a premiar os melhores trabalhos produzidos por alu-
nos-pesquisadores de graduagao em Comunica¢io Social, incluindo os
que sdo considerados de iniciagio cientifica (IC) pelas agéncias de fomen-
to nacionais e textos gerados ao longo de disciplinas. Num primeiro
momento, todos os papers encaminhados sdo analisados, no minimo, por
trés especialistas de diferentes instituicbes brasileiras, que determinam
trés finalistas para cada habilitagio — Jornalismo; Relagdes Publicas; Pu-
blicidade e Propaganda; Produgdo Editorial; Radialismo (Rédio e TV);
Cinema e Video, acrescentando-se Estudos Interdisciplinares da Comu-
nicagdo e trabalhos sobre o tema atual do congresso anual da Intercom.
Aos finalistas compete a apresentagio oral de sua pesquisa, na
INICIACOM, uma das atividades do congresso, com a ressalva de que o
processo de avaliagao incorpora parimetros definidos. No caso dos textos
escritos, consideram-se a relevincia do tema para a Comunicagio e a socie-
dade; a qualidade do referencial tedrico-metodolégico; a representatividade
do universo e/ou da amostra; a pertinéncia dos procedimentos de coleta de
dados; a adequaggo da andlise descritiva e interpretativa dos dados; o rigor
dos resultados; a consisténcia das conclusdes e sugestbes; a clareza de lin-
guagem e corregdo gramatical; a pertinéncia do titulo; a utilizagdo correta
de citagbes e referéncias bibliograficas e ilustragdes. Quando da exposicio
oral e publica, observam-se a distribuicio equilibrada na apresentaggo das
etapas do trabalho; a capacidade de sintese; a clareza de linguagem; o uso
correto do idioma e do vocabuldrio técnico; a desenvoltura oral; a qualida-
de dos recursos audiovisuais; o cumprimento do tempo estabelecido para a
apresenta¢ao; o nivel de qualidade das respostas dadas ao Juri.

* Maria das Gragas Targino ¢ professora visitante da Universidade Federal do Piauf,
doutora em Ciéncia da Informagio pela Universidade de Brasilia (UnB)

1 O regulamento da INICIACOM pode ser obtido mediante contato com o presidente da
Comissdo Organizadora, Prof. Dr. Adolpho Queiroz, e-mail: dolpho.queiroz@merconet.com.br
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Desde 1995, o Grupo Pdo de Agucar atua como patrocinador
institucional da INICIACOM, concedendo o Prémio Pdo de Agticar de In-
centivo & Pesquisa de Graduagio em Comunicagio Social para os vencedores
nas vdrias especialidades, o qual compreende, além de uma quantia em di-
nheiro para aluno e orientador, a publicagio dos papers. O fato € que, a cada
ano, registra-se um nimero crescente de trabalhos inscritos, o que justi-
fica as reformulagdes continuas da sistemdtica original em busca de agili-
dade e qualidade. Sdo dados concretos que evidenciam a importincia da
INICIACOM e a forga das academias, sociedades e associagoes cientificas
na difusdo do saber cientifico, particularmente, a Intercom, que vem con-
tribuindo de forma decisiva na formagio do comunicélogo brasileiro.

Diante do exposto, pretende-se, de forma sucinta, documentar
nossa experiéncia enquanto membro do Jiri da INICIACOM durante
dois anos consecutivos, tragando comentdrios sobre a IC, aliando, para
tanto, a vivéncia enquanto docente de disciplinas voltadas para a pesqui-
sa cientifica em universidades brasileiras e orientadora de trabalhos de

iniciagdo cientifica.

2 Jornada de iniciacdo cientifica em comunicacdo cientifica

A iniciagio cientifica pressupbe trés elementos: aluno, professor-
orientador e condigbes de trabalho (Zakon, 1989). Sem reforgar a visao
estereotipada do ‘cientista maluco”, acredita-se que aluno e professor, en-

quanto pesquisadores, necessitam de pré-requisitos pertinentes 4 aptiddo, a
tragos de personalidade, interesses e motivagbes, experiéncias e background.
A este respeito, estudo realizado pelo Centro de Estudos e Pesquisas Psicoldgi-
cas Aplicadas & Fducacdo (CEPAC), ainda em 1975, sobre os tragos psicold-
gicos do pesquisador, com base em estudo biogrifico de personalidades fa-
mosas € no acompanhamento de 1.450 criangas, mostra que este necessita de
aptidao, concebida como a conjungio de itens, dentre os quais nivel intelec-
tual elevado ou mediano; interferéncia de estimulos externos; habilidade
para integrar conceitos remotamente associados; capacidade para interpretar
o contetido semintico nas operagdes intelectuais e criatividade elevada, rei-
terando a tendéncia de supervalorizar o profissional criativo e inventivo.
No que concerne 2 personalidade do pesquisador, o CEPAC consi-
dera relevante: (a) curiosidade intelectual; (b) sentimento de independén-
cia/autonomia; (c) necessidade de comunicagio no que se refere 3 vida
profissional; (d) capacidade de conviver com o novo; (e) auséncia de repres-
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sdo, porquanto esta é o mais forte empecilho para a criatividade; (f) senso
de humor para enfrentar contratempos ¢ adversidades; (g) perseveranga;
(h) ordenagio mental; (i) tolerincia. Quanto aos interesses e motivagio, a
grande maioria manifesta curiosidade relativamente precoce pelo mundo
“mdgico” da ciéncia, aliada 2 amplitude de interesses e 4 autoconfianga inte-
lectual, elementos essenciais 2 predisposigdo para aprender e descobrir. Quase
sempre, s30 pessoas que demonstram satisfagio com a vida profissional e
intensa dedicagdo ao trabalho, ainda que, como qualquer mortal, necessi-
tem de um ambiente de trabalho propicio e amigdvel, que lhes favorega
experiéncias diversificadas, com a ressalva de que o background cultural e
familiar é fundamental para qualquer cientista.

E, de fato, o contato com os alunos-pesquisadores da
INICIACOM confirma estas premissas. A criatividade, por exemplo, estd
presente desde a selecdo dos temas (estudo de recepgio de programas
televisivos infantis dentre criangas portadoras de deficiéncia mental; and-
lise psico-social do comportamento de consumidores; abordagem sobre
marketing esportivo, dentre muitos outros) até a forma de apresentagio,
quando recorrem a equipamentos modernos e recursos diversificados, como
videos, slides e filmes. E visivel dentre os participantes, a facilidade de
comunicagdo; a curiosidade intelectual; a flexibilidade com que enfren-
tam sugestdes; o senso de humor com que recebem os resultados e a
obstinagio como prosseguem em suas investigagdes, com casos de alunos
que se inscrevem em anos sucessivos.

Por outro lado, suas motivagdes, explicitadas em contatos e conversas
informais, coincidem com as dos demais iniciantes em pesquisa cientifica.
Estao incluidas em duas categorias, reiterando Meadows (1999). A primeira
agrupa motivos de ordem pessoal: desejo de crescimento intelectual; possi-
bilidade de ingresso na carreira académica; garantia de ascensio profissional;
possibilidade de remuneragio; chance de prestigio e sucesso; € a prépria
pressio académica e institucional que impera dentro das instituicdes, conde-
nando ao limbo os improdutivos. Alids, o Programa Institucional de Bolsas de
Iniciagdo Cientifica (PIBIC), mantido hd 10 anos, com inegdvel sucesso,
pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq,
1999, p.2), apregoa, literalmente, em seu manual: 4 iniciacio cientifica—IC
—éum instrumento que permite introduzir os estudantes de graduacio, potenci-
almente mais promissores (gtifos nossos), na pesquisa cientéfica...” Em outras
palavras, a IC, como apoio tedrico e metodolégico i execugio de projetos de
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pesquisa, atua como instrumento de formagio de uma nova mentalidade
do alunado, o que a eleva 4 condigdo de atividade mais e mais valorizada
no cendrio nacional.

Enquanto isto, a segunda categoria de motivagdes incorpora preocu-
pagbes de natureza cientifica, em que o mais importanté ¢ 0 amor A ciéncia,
representado por alternativas, tais como: consciéncia profissional como alu-
no-pesquisador; desejo de provocar debates e pér A prova suas idéias; inte-
resse genufno no desenvolvimento da ciéncia ou na 4drea de estudo; possibili-
dade de interferir no processo decisério.

Orientagao

Além das caracteristicas intrinsecas ao aluno, é vital o processo de
orientagio, sobre o qual muito se tem escrito, face a dificuldade de se estabe-
lecer diretrizes estdticas. Se alguns pontos sdo consensuais entre os envolvi-
dos, incluindo os participantes da INICIACOM - o orientador deve ter
experiéncia; ser professor de tempo integral e dedicagdo exclusiva, preferen-
cialmente, com doutorado concluido — no plano comportamental, os
orientadores mantém formas de atuacio diversificadas:

“Uns sdo pacientes, outros afoitos; uns sio benevo-
lentes, outros zangados. Alguns vetam sucessivamente até
que os alunos consigam chegar finalmente por conta pré-
pria 4 solugdo correta. Outros quase chegam a fazer o traba-
lho do aluno. Naturalmente, alguns t¢ém mais tempo ou
mais disposiio para gasté-lo com seus alunos. E importan-
te que o aluno conhega antecipadamente as regras do jogo e
as idiossincrasias do seu orientador.” (Castro, 1978, p.326).

De qualquer forma, ¢ preciso que o orientador pense no orientando
como um todo, considerando as trés faces componentes de uma personalida-
de - racional, afetiva e emotiva -, a fim de que se estabeleca uma parceria
fundamentada na confianga e no respeito mutuos, dentro dos limites deter-
minados pelo bom senso, a fim de que o bom relacionamento pessoal e a
afinidade nio comprometam o andamento da IC. Além do dominio da
temdrica, cabe ao orientador exercer, muitas vezes, papéis distintos, como o
de professor de portugués e de estatfstica, bibliotecirio, psicélogo, uma
vez que a iniciagdo cientifica gera expectativas e incertezas. Cabe a ele
propor e dinamizar linhas de pesquisa, além de analisar a viabilidade e a
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importincia dos temas propostos pelos discentes, dentro de uma visio
contextual nacional/ regional/local. Também ¢ figura decisiva para, dian-
te da dificuldade crescente de se pesquisar em campos “virgens”, buscar
com o orientando novas formas de abordagem e novas facetas, que atin-
jam solugdes criativas e originais, favorecendo o estudo dos fatos e fend-
menos.

Na realidade, o professor-orientador é pega-chave na INICIACOM.
Em termos ideais, formula e estabelece pardmetros, alguns dos quais for-
malizados por Castro (1978) e Tyler (1994): (a) planejamento prévio
quanto 2 sistemdtica da orientagdo, incluindo hordrios, duragio das en-
trevistas, cronograma de tarefas etc.; (b) estimulo a discussées técnico-
cientificas, evitando interferéncias subjetivas; (c) apoio a possiveis diver-
géncias de opinido, porquanto ao orientador nio compete doutrinar ou
catequizar; (d) énfase 4 responsabilidade do iniciante em pesquisa cienti-
fica, como genufno autor dos seus trabalhos.

No entanto, poucos professores tém acompanhado seus alunos no
momento da apresentagio publica durante a INICIACOM. E mais, alguns
textos inscritos denunciam descomprometimento do docente-orientador.
Contém incorre¢bes de portugués, erros em questdes estruturais e formais, e
0 que é mais grave, imprecisdes de ordem metodoldgica, mesmo quando se
sabe que, uma das maiores dificuldades para o iniciante na pesquisa cientifi-
ca, sdo as definigdes metodoldgicas. Decerto, isto pode decorrer do actimulo
de tarefas ou do niimero excessivo de orientagdes. Talvez, a limitagio de trés
trabalhos, no méximo, por orientador, permita ao docente e discente
vivenciarem uma experiéncia plena, do ponto de vista profissional e pessoal.
Em outras palavras, ¢ preciso que o professor acompanhe a execugdo dos
projetos, avaliando-os criticamente em todos os seus aspectos - éticos, 16gi-
cos e formais -, ndo apenas para assegurar o cardter institucional da orienta-
do, mas sobretudo, como forma de elevar o nivel de qualidade dos trabalhos
de IC, auxiliado, quig4, por comités internos em suas institui¢oes.

Autoria

Também ainda vinculada 4 questdo da orientagdo, urge maior cuida-
do no que concerne 4 autoria. Consensualmente, vincula-se o mérito cienti-
fico 2 orientagdo adequada, individual e continuada (CNPq, 1999). Desta
forma, ¢ questiondvel a constituico de equipes de pesquisa 2 semelhanca de
mutirdes, o que justifica a fala de um dos concorrentes ao Prémio Pio de
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Acticar, em 1998: “..reconheco que no nosso grupo, poucos trabalharam, ¢ o
mais pesado recaiu nos ombros de um 56 ou se muito, dois...”, ressaltando-se
que se trata de uma equipe com mais de cinco membros.

Quando nio se tem a autoria individual, os projetos integrados, in-
centivados pelas agéncias de financiamento brasileiras e estrangeiras, deman-
dam planejamento consistente. E preciso discutir, com profundidade, suas
vantagens e desvantagens, delimitando, com rigor, critérios a serem segui-
dos, como: niimero maximo de autores, justificativas da inclusdo dos co-
autores, distribuicio eqiiitativa das tarefas e, sempre, acompanhamento e
avaliago individuais. Caso contrdrio, estar-se-4 fortalecendo o parasitismo
intelectual, relegando o principio b4sico da autoria, segundo o qual, o autor
¢ quem participa efetivamente de todas as etapas do trabalho, de natureza
intelectual, e conseqiientemente, desvirtuando a INICIACOM.

Condi¢oes de Trabalho

O CNPq (1999) € categérico quando coloca a iniciagdo cientifica
como dever da instituicdo e nio atividade eventual, esporddica ou
assistemdtica, o que permite tratd-la em separado da bolsa de iniciagio
cientifica. Como dito antes, a IC é um instrumento bdsico de formagio,
enquanto a bolsa de iniciagdo cientifica ¢ o Prémio Pdo de Agtcar sio
incentivos individuais, o que significa afirmar que a IC ¢ uma atividade
bem mais abrangente do que sua realizagdo mediante o pagamento de
uma bolsa ou de um prémio, mas ambos devem obedecer a critérios de
distribuido, para evitar que se forjem falsas vocagdes.

Sob tal perspectiva, a Intercom, através da divulgagio sistemdrica
da INICIACOM junto is universidades brasileiras, espera envolvé-las
mais e mais, o que vai além do acompanhamento da execu¢do da pesquisa
pelo professor-orientador. Envolve a responsabilidade institucional de capa-
citar seu pessoal, através da formagdo profissional adequada, em nivel de
graduagio e pés-graduagio; da possibilidade de atualizagio profissional per-
manente; da liberdade de trabalho e de saldrios compativeis. Isto porque,
diante da crise financeira que atinge, frontalmente, os professores universitd-
rios, estes, insatisfeitos com seus saldrios e com a desvalorizagdo das causas
do ensino, em geral, ndo possuem incentivos de foro {ntimo para assumir
novas fungdes e encargos. E o orientador é mais que um professor. E, essen-
cialmente, um desencadeador de mudangas, assumindo papel decisivo na
formagdo de vocagbes no campo da pesquisa cientifica, dentro do previsto
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por Tsallis (1985, p. 572), para quem: ‘A pesquisa nas universidades nao ¢
um mal necessdrio, ndo é um bem desnecessdrio, ela é o germe da evolucio, ela
é um bem impreterivel ¢ profundamente necessdrio!” .

3. Palavras finais
E preciso que mais sociedades cientificas rompam com o preconceito

de que o aluno de graduagio n3o constitui prioridade em sualinha de agdo, e
planejem atividades similares a INICIACOM, colaborando com as institui-
¢Ges brasileiras de ensino superior na formagio de “cérebros”. E urgente in-
centivar o potencial cientifico dos discentes a partir da graduagio. E este o
estdgio mais propicio para comegar a preparagio de um cientista capacitado:
“Néo se inventam cientistas. Eles existem, sob forma latente, nos seres humanos.
Esta forma latente pode, ou nio, vir a se desenvolver” (Guerra, 1986, p. 1860),
dependendo das oportunidades e incentivo que lhe sdo oferecidos o mais
cedo possivel. '

Em suma, o convivio com os alunos-pesquisadores da INICIACOM
representa experiéncia rica e gratificante, até porque, na condigdo de
orientadora de projeto de IC, transcorridos alguns anos, uma carta recebida
h4 poucos dias de um ex-orientando traz a certeza de que vale a pena prosse-
guir: “..as palavras néo bastam para externar minha gratidio pela participacio
em um sonho acalentado em meio a momentos tio drduos e obstdculos tdo diver-
sos. Sou grato, sobretudo, por ter me ensinado que existe um amplo horizonte e
nio apenas um chio de pedras e espinhos. Erguer a cabega e elevar o espirito para
contemplar a beleza do horizonte foi a licio maior que recebi de uma orientadora
que se fez amiga...”
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