Os suplementos feens na imprensa brasileira
Gustavo Jacques Dias Alvim*

GOBBI, Maria Cristina. Nz trilha juvenil da midia impressa.ldentificago,
perfil e andlise dos suplementos para jovens veiculados nos jornais didrios
do Brasil. Sao Bernardo do Campo, Universidade Metodista de Sao
Paulo, 1999. 328p (Dissertagao de mestrado)

O objeto de pesquisa da dissertagio foram suplementos dos jornais bra-
sileiros, para o publico zeer, formado por adolescentes de 13 a 19 anos, sobre o
qual praticamente nada existe pesquisado. Os suplementos foram definidos
como “...uma espécie de ‘encarte’ sobre temdtica especffica, destinado a ptibli-
co segmentado, com baixos custos e aliando a tudo isso o lucro, com a utiliza-
cao da publicidade”.

O trabalho, bem estruturado, inventaria e compara o perfil de su-
plementos zeens veiculados nas cinco regies brasileiras e em trés prestige
papers. Busca compreender como se d4 a participagdo dos leitores, além de
levantar os objetivos da manutengdo destas publicagbes pelas empresas
jornalisticas. Enfim, intenta conhecer o jornalismo para reenagers e os espa-
cos disponibilizados para eles, num mundo globalizado e repleto de sofis-
ticadas -tecnologias, em que a juventude é considerada consumidora nata.

O objetivo da pesquisa ¢ saber o que a midia est4 oferecendo e ndo o
que o jovem quer. Pesquisa o interesse dos jornais na edi¢io do suplemento
para um segmento especffico como o dos adolescentes. Ao pesquisar a mfdia
impressa, que edita suplementos seens e os préprios protagonistas, alvos des-
sas publicagdes, foram feitas muitas indagagoes. Existe efetivamente alguma
afinidade entre a imprensa e o jovem? Quando os jornais comegaram a editar
os suplementos zeens? Qual o seu perfil? Por que desenvolvem esse material?
Todos os grandes estados brasileiros dispdem desse tipo de publicagio? Quem
edita e define as pautas é teen? Qual a participaggo efetiva do jovem na defi-
niggo e elaboragdo das matérias? O que representa para o jornal a manuten-
¢do desses suplementos?

A partir do escopo geral, foram especificadas as propostas do trabalho:
1°- inventdrio dos suplementos zeens nos jornais brasileiros;
2°- comparagio das publica¢bes, quanto 4 definicdo das pautas, abordagem,
relevincia e restricbes dos temas, técnicas, diagramagéo, identificagdo de
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categorias, géneros jornalisticos, temdticas privilegiadas, cendrio noticio-
so, fontes de informagdes e dinimica publicitdria;

30 compreensio de como se d4 a participagio do leitor jovem, os objetivos da
criagio e da manutencdo dos suplementos num grande jornal e as razdes do
interesse por este publico. :

A hipétese bdsica, seguida de sete hipéteses secunddrias, foi assim
formulada: “Os jornais que encartam suplementos para o priblico teen desen-
volvem estratégias especificas para conquistar nessa faixa etdria um piblico
leitor. A meta ¢ conquistar novos leitores, mantendo-os até a fase adulta.”

Trata-se de uma pesquisa descritiva (quantitativa e qualitativa), em que
sdo usados os métodos estatistico, funcionalista e comparativo, combinados para
atingir os objetivos. Essa metodologia permitiu identificaggo de caracteristicas,
descri¢do de contetidos, formatos e unidades redacionais, quantificagéo, qualifi-
cacdo, classificagio e comparagdo, bem como as possiveis causalidades entre fend-
menos. O trabalho é rico em instrumentos estatisticos, quantificagio de dados,
elabora¢io de quadros e tabelas, manipulados com muita eficiéncia e seguranga,
que propiciaram bases sélidas para as conclusées. A facilidade que a autora tem
para trabalhar com estatistica se explica por ser ela originaria dessa 4rea.

A amostragem poderia parecer inadequada, pensando-se num Brasil com
milhares de municipios e intimeros jornais, uma vez que foram pesquisados apenas
oito suplementos. No entanto, sabendo-se que h4 apenas 33 suplementos feens no
pafs, o niimero pode ser considerado significativo pois representa quase 25% do
universo. Foram analisadas duas edigdes de cada periédico, publicadas em abril de
1999, escolhidas aleatoriamente, semana sim, semana nio, perfazendo 16 ediges.

O:s jornais estudados foram:

Regido Jornal Suplemento  Circulagio ~ Formato
Centro-Oeste O Popular POP quinta-feira  standard
Nordeste ATarde ~ ZonaTeen terga- feira  standard
Nortee ~ OLiberal - Tioppo domingo tabldide
Sudeste . Estado de Minas Gabarito sexta-feira - tabléide
Sul Gazeta do Povo  Fun sexta-feira standard

Prestige papers Folhade S. Paulo Folhateen ~  segunda-feira standard

Prestige papers O Estado .~ Zap! sexta-feira standard
de S. Paulo
Prestige papersO Globo Planeta Globo domingo standard
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Esses jornais foram selecionados dentre cidades com o maior indi-
ce de jovens alfabetizados de cada regido, obedecendo ao critério de exis-
téncia de suplemento para teens veiculado em um jornal didrio e, no caso
de dois ou mais jornais veicularem o suplemento, foi escolhido o de mai-
or tiragem. Nos estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo foram selecionados
os que editam esse tipo de suplemento.

E bem completa a descrigio do perfil da imprensa nacional e regional,
que destaca dados estatisticos relevantes, populagdo, nimero de jovens, jor-
nais e suplementos editados, e de cada periédico escolhido: prego da assina-
tura e do exemplar avulso, histérico, circulagio, periodicidade, tipo de im-
pressio, formato, segmentagio e, sobretudo, informagdes minuciosas sobre
os suplementos teens. H4 detalhes quanto ao conteiido, a saber: primeira
pégina, cores e cédigos, natureza dos icones, identidade cultural, protago-
nistas da a¢ao jornalistica, focos noticiosos, categorias comunicacionais, for-
matos jornalisticos — informativo e opinativo — propaganda, lazer, instru-
¢do, vinculagio geogréfica das matérias e mais de 30 temdticas jornalisticas,
resultando em 27 quadros e 131 tabelas.

Feita a sintese, os dados regionais e nacionais foram analisados e depois
comparados. A partir dos resultados, a autora tirou suas conclusaes, a comegar
pela afirmativa de que, tanto nos suplementos regionais como nos encartados,
nos prestige papers, hd predominincia dos cédigos icdnicos sobre os lingiiisticos,
ou seja, o visual leva pequena vantagem sobre a linguagem. Quanto aos tragos
diferenciais da produgio simbédlica, identificados nas matérias, hd equilibrio
entre os nacionais (32,5%) e os regionais (32%), aparecendo os locais com
21%. Evidentemente, enquanto os prestige papers se firmaram como vozes
nacionais, os jornais das regiGes o fazem em seu Ambito.

A categoria jornalismo (81%) superou, em muito, a propaganda (8%),
o lazer (8%) e a instrugdo (2%). Esta tltima nos jornais de prestigio nacional
praticamente nio foi representada (0,1%). O baixo percentual de matérias
com foco no lazer resulta do fato de os suplementos regionais inserirem apenas
2,4% dessa categoria, s6 ndo sendo menor em virtude dos 22% dos prestige
papers. A publicidade, também bastante reduzida, teve um pouco mais de
espago nos suplementos regionais (9,4%)do que nos grandes jornais (5,5%), o
que n3o confirma uma das hipéteses secundrias, ao evidenciar que os suple-
mentos teens ndo sio editados somente para aumento da venda de publicidade.

A tendéncia de circulagio das matérias seguiu as mesmas caracte-
risticas nos jornais regionais e nos prestige papers. A ligagao ‘maior das
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noticias ocorreu no 4mbito do Brasil (43%) e das capitais regionais (26%),
permitindo concluir que a relagdo dos suplementos para teens apresen-
tou-se em maiores proporgdes, privilegiando os elos nacionais e a prépria
identidade regional. Quanto s temdticas jornalisticas, comportamento
(24%) e musica (19%) superaram em muito os demais. Alerta a autora
que estes resultados devem ser observados com cuidado, porque houve
grandes diferengas com referéncia ao privilégio destes dois temas em de-
trimento das outras vdrias opgdes. Surpreendeu, por exemplo, o fato de
temas de interesse dos jovens, como sexo (1%), drogas (6%), Internet
(1%) e violéncia (7%), terem sido tdo pouco pautados nas matérias. Hd
falta de.matéria a respeito de cinema, literatura, ciéncias, tecnologia e
mesmo de um espago para o adolescente trocar experiéncias e um conhe-
cimento maior a respeito de temdticas sécio-politico-econdmicas nacio-
nais. As tabelas revelaram pouca diferenga entre os suplementos veicula-
dos nas cinco regides e os prestige papers. Os resultados ddo uma visdo do
petfil da midia para o jovem no Brasil, permitindo visualizar as diversas
singularidades existentes nas publicagées. O predominio das imagens
sobre as palavras, 0 uso das identidades nacionais e regionais em detri-
mento das globais, a alta concentragio da linguagem jornalfstica e o des-
taque a temas coOmo comportamento e musica, permitem afirmar a seme-
lhanga, no 4mbito geral, dos suplementos teens.

E um trabalho pioneiro, que nio esgotou e nem teve a pretensio de
esgotar o tema. As questdes em aberto n3o sio lacunas, mas possibilidades
de aprofundamento por meio de novos trabalhos.
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Carmem Miranda e o radio brasileiro
Francisco Riidiger*

DUVAL, Adriana Ruschel. Peguenos Notdveis: rddio e Carmen Miranda
no Brasil. Porto Alegre: Pontificia Universidade Catélica do Rio
Grande do Sul (PUCRS), 1999. (Dissertagao de Mestrado)

“Pequenos Notdveis” ¢ trabalho que merece vérios elogios, a comegar
pelo titulo, pleno de espirituosidade. Carmem Miranda tornou-se ainda em
seu tempo um mito, cujo estudo desde entdo nfo mais parou. O Rddio
acabou se associando ao cotidiano como um companheiro intimo e fiel.
Adriana Ruschel Duval, enfrentando com coragem o desafio, propés-se a
analisar como um se apoiou no outro para, em companhia, se projetarem no
contexto da cultura brasileira de meados do século XX.

Mencionamos de partida o achado que é o titulo. O principal ¢
ébvio, porém, que estd alhures. A abordagem, a estrutura, o texto, os
argumentos, a apresentagdo — tudo colabora para fazer de um tema difi-
cil, pois j4 bastante estudado, matéria de uma excelente dissertagdo de
mestrado.

Adriana conseguiu a faganha de combinar Barbero e Adorno, proceden-
doaum movimento metodoldgico que, na forma, lembra aquele dos historia-
dores da Unicamp, que, nos 80, fizeram o sacrilégio de reunir Thompson e
Foucault. Afinal de contas, tratam-se de enfoques teéricos cujas fundages sdo
bastantes distintas e que, abstratamente, nio se deixariam associar.

Passando por alto esse problema, a autora chega, intuitivamente, a
uma competente sintese, iluminando o fenémeno Carmem Miranda como
matriz de cultura e produto de inddstria cultural. Significa que Carmem ¢
apreendida em movimento, na condi¢io de uma personagem histérica, em
que vém se condensar as circunstincias do passado mas também se langam as
sementes do nosso presente. Por um lado, sua espontaneidade foi usada pelo
poder politico para redirecionar o processo secular de construgio da identi-
dade nacional. De outro, sua arte foi convertida em bem de consumo, tor-
nando-se mediagdo do processo de mercantilizagdo das relagdes sociais na
sociedade brasileira.

*Professor de Comunicagio da Universidade Federal do Rio Grande do Sul e da
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Distanciando-se do objeto de estudo sem perder a simpatia necessd-
ria A feitura de uma andlise cultural, Adriana mostra-nos como a cantora
serviu de moeda de troca entre as vdrias praticas de mercantilizagdo da
cultura que estavam se estabelecendo em nosso pais nos anos 30. A propos-
ta de sua dissertagdo restringe-se ao rddio mas, de fato, o que surge diante
do leitor é um esbogo muito bem feito dos primeiros sinais do novo mun-
do do lazer industrial.

Além das referéncias as vdrias formas culturais em circulagio na época
estudada, destacam-se no trabalho, por exemplo, as paginas onde se mostra
como o samba, submetendo-se & diregdo artistica das empresas culturais, perde
sua espontaneidade, adquirindo uma (pseudo)universalidade em nossa cultura.

Carmem serviu a0 rddio tanto quanto serviu-se dele, e 0 mesmo po-
der-se-ia dizer em relagdo ao cinema, as revistas, aos jornais, e 4 inddstria
fonogréfica, todos eles pequenos notdveis de uma era que sé mais tarde
ensejaria o surgimento de um mercado de bens culturais no Brasil. Com
Adorno, poderfamos dizer que a personagem que encarnou é um criptograma
da formagdo da economia de mercado em nosso pafs, na medida em que nela
se conjugam, alégoricamente, o disciplinamento que ela nos cobra (o traba-
lho sofrido) e as utopias que nos oferece em compensagio (a conjugagio da
espontaneidade corporal latina com o american way of life).

Valendo-se habilmente de boa literatura, Adriana consegue decifrar o
que se incrusta na imago da “pequena notével”, ainda que nos fique devendo
uma explicacio de como essa se articula com as transformagdes de que nossa
economia foi palco na época em que se situa sua pesquisa; como, nessa época,
o recurso 4 arte de massas responde nio sé a politica de estado mas s deman-
das colocadas as novas camadas urbanas pelo capitalismo; e, por essa via, en-
fim, como a carreira da cantora sinaliza o surgimento de um novo estilo de
vida ou estratégia de sobrevivéncia, baseada na exploraggo dos cédigos mer-
cantis, por parte das camadas médias urbanas em nossa sociedade.

Na falta de referéncia 4 obra de um Francisco Weffort, por exemplo, é
certo que vérias passagens perdem muito de seu potencial hermenéutico.

Adriana hesita em se posicionar teorica e metodologicamente sobre a
natureza das relagbes econdmicas e politicas que, ao se conjugarem, criaram
o firmamento para o brilho da estrela Carmem. Sentimos a falta de uma
maior articulagio do fenémeno em foco com os vérios aspectos presentes no
desenvolvimento do populismo no Brasil. '

A autora parece inclinada a privilegiar sua dimensdo politica. As
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perspectivas mais estimulantes que se descortinam de seu trabalho provém,
porém, dos fatos e circunstincias onde revela, de maneira rica e muita viva,
como se gestou um importante momento do processo de formagao de nossa
inddstria cultural.

‘ Concluindo esse brevissimo comentdrio sobre um trabalho que aten-
deu plenamente as expectativas de seu género, caberia tio somente notar a
criteriosa selecdo de ilustracbes contida no texto. Embora merecedoras de
legendas explicativas, elas sd0 um importante complemento do texto. Em
termos de conjunto e guardadas as propor¢Ses de sua abrangéncia e finalida-
de, a presente dissertagdo de mestrado é uma boa referéncia para todo aquele
que quiser entender a génese da industria cultural brasileira a partir do enfoque
da histéria social da cultura.
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0 radio no Brasil e nos Estados Unidos
Déris Fagundes Haussen*

MOREIRA, Sonia Virginia. O Rddio chega ao século XXI. Evoluciio das
tecnologias e das leis nos EUA e no Brasil. Sao Paulo, Escola de Co-
municagio e Artes da Universidade de Sdo Paulo, 1999, 228p.
(Tese de doutorado)

A jornalista e pesquisadora Sonia Virginia Moreira vem se dedicando ao
estudo do rddio j4 hd alguns anos. Seus livros anteriores Rédio Nacional: o Brasil
em sintonia (em conjunto com Luiz Carlos Saroldi), vencedor do prémio
FUNARTE de 1984; O Ridio no Brasil, de 1991, e Ridio Palangue, de 1998,
além de artigos e capitulos de livros, demonstram a preocupagio da autora em
resgatar e aprofundar a andlise da histéria do rédio no pafs.

Na presente tese, Sonia Virgfnia langa-se em um trabalho de mais
folego ao estudar comparativamente a evolugdo tecnoldgica e a legislagio
radiofénica no Brasil e nos Estados Unidos, no periodo compreendido entre
1910 € 1999. Preocupada com o rigor da pesquisa, explica a sua opgao pelo
estudo comparado e os autores que a embasam, resgatando a trajetdria deste
tipo de reflexdo. Neste sentido, salienta que os dois paises sdo investigados
como unidades de andlise e como componentes de sistemas internacionais
mais amplos, apoiando-se em Blumler, McLeod e Rosengren.

Dividida em trés partes, “O R4dio é novidade”; “O Rddio em tempos
de TV” e “O Rédio e a revolugio digital”, a tese abarca desde as primeiras
transmissdes pioneiras no inicio do século, passando pelos avangos, adapta-
cbes e novas leis para o meio radiofénico dos anos 50 aos 80, até o digital
audio broadcasting e as suas perspectivas para o veiculo nos dois pafses.

Em suas conclusbes, a pesquisa aponta que hd uma tendéncia do Es-
tado ser gradativamente substituido pelo mercado na fungio de agente
regulamentador das leis para o setor da radiodifusdo, tendéncia esta estimu-
lada pelos Estados Unidos a partir de um projeto para as telecomunicagées
com abrangéncia interna e externa. Também registra que a participagio do
rddio no processo de convergéncia dos meios de comunicagio de massa em
um sistema integrado multimidia, apesar de acessivel a um ntimero re-
duzido de pessoas no mundo, é uma realidade. O fato é confirmado pela
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transmissio de ridio ao vivo na Internet, pela compressio digital
introduzida através dos arquivos sonoros online e pelos novos padrdes de
transmissio digital que permitem a circulagdo simultinea de dudios e de
dados. Com relagao ao perfil do ouvinte, a autora conclui que o mesmo
tende a ser local, com insergio a0 mesmo tempo global e segmentada,
apesar do crescente acesso 2 informacdo proporcionado por redes globais
de comunicagZo.

As semelhangas e as diferengas detectadas entre o rddio americano
e o brasileiro, segundo a autora, fornecem elementos para a compreensio
do funcionamento do sistema especifico de radiodifusio que opera den-
tro de contextos mais amplos como o econdmico, o politico e o cultural
de cada pais. A andlise comparada reforga, ainda, conforme Sonia Virginia,
a idéia de pafs central - os Estados Unidos - e de periférico - o Brasil,
considerando-se, principalmente, o predominio americano no desenvol-
vimento da Internet e de recursos de digitalizagdo do dudio.

O trabalho aponta, também, para o fato de que, apesar das perspecti-
vas delineadas para o meio a partir do processo de digitalizagdo do dudio em
‘termos mundiais, o aparelho receptor, tal como é conhecido atualmente
deverd acompanhar os ouvintes ainda por um bom periodo, em harmonia
com os aparelhos de reprodugio sonora digital

De uma maneira geral, além da escolha pertinente do tema, o traba-
lho destaca-se pela recuperagao e a organizagio das informagdes (em nimero
impressionante) sobre os avangos da tecnologia e da legislagio, que levam a
clareza sobre a realidade da radiodifusdo nos dois paises analisados. Ou seja,
no caso americano, a relagao do veiculo com a industria, desde sempre deter-
minando o caminho. No caso brasileiro, a relagio com a politica influencian-
do até hoje todo o sistema. Vale destacar, ainda, a cuidadosa bibliografia e a
relagdo de relatérios, leis, decretos e projetos de lei, bem como os sizes espe-
cificos na Internet e os anexos esclarecedores. Sem esquecer os apéndices
com a reprodugio de fotos de “preciosidades” de aparelhos de rédio, desde
1925 até o rddio na Internet.
' O trabalho de Sonia Virginia Moreira, desta forma, vem iluminar
mais um trecho da histdria e da atualidade deste importante - e muitas vezes
desacreditado - meio de comunicagio. Como diz a prépria autora, “na vira-
da do milénio, o rddio se mantém como o veiculo de massa mais democrati-
co, capaz de atingir o maior nimero de pessoas em qualquer lugar do mun-
do. Por essa e outras razdes, vale sempre a pena estudd-lo”.
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A globalizacao e a televisao:
Quem ganha e quem perde?

A Televiséo na Era da
Globalizagcdo é a mais recente
producio do Grupo de Trabalho
Televisdo, coletdnea publicada em

MA
DA BLOBALIZAG

1999 como o nono volume da
Colegdo GT’s da INTERCOM.
Organizada pelo jornalista e
professor Sérgio  Mattos,
coordenador do GT, o livro reine
contribuicGes independentes de
pesquisadores do meio em torno
de questdes da legislagao,

¥ h ’ regionaliza¢do e producdo, tendo
como importante pano de fundo o crescente fen6meno da
globalizagdo.

Os novos desafios tecnolégicos e as tendéncias da
globalizac@o versus regionalizagido fazem A Televisdo na Era
da Globaliza¢cdo uma leitura indispensavel para compreender
como estas tendéncias estdo afetando o maior veiculo de
comunicacio de massa até 0 momento no Pas.

Preco por exemplar: R$ 14,00

Preencha ji o cupom de pedido que se encontra no final da re-
vista e envie acompanhado de cheque nominal para:

Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicac¢éao
Av. Prof. Licio Martins Rodrigues, 443 - Bloco B9 - Sala 2
CEP 05508-900 - S#o Paulo - SP




