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Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ relatar o processo de reestruturacio
curricular do curso de Jornalismo da Universidade Metodista de Sio Pau-
lo implantado experimentalmente em 1999 e consolidado em 2000. Trata-
se de uma construgdo coletiva com a participagdo de alunos e professores
em que a teoria e pritica caminham juntas, numa perspectiva critica e
reflexiva, do primeiro ao dltimo semestre do Curso.
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Resumen

El objetivo de este trabajo es relatar el proceso de reestructuracién
curricular del curso de periodismo de la Universidad Metodista de Sao
Pulo, implantado de forma experimental en 1999 y consolidado en 2000.
Se trata de una construccién colectiva con la participacién de alumnos y
profesores en que la teoria y la préctica andan juntas, en una perspectiva
critica y reflexiva, del primero al dltimo semestre del curso.

Palabras clave: ensefianza de periodismo, reforma curricular, Brasil.

Abstract

The main purpose of this presentation was to report the
curriculum reorganization process led by the journalism course at Sdo
Paulo Methodist University, first experimented in 1999 and fully applied
during 2000. Tt describes the action of creating together — students and
professors —a curriculum which combines theory and practice, in a critical
and reflexive perspective, ranging from the course’s first to last semester.
Keywords: journalism education, curriculum reorganization, Brazil

* Comunicagio apresentada no X Encontro Latino- Americano de Faculdades de Comu- .
nicagio Social. S3o Paule, 23 a 26 de outubro de 2000. o -
** Graga Caldas € jornalista, doutora em Comunicagio pela ECA/USE Coordenadora do Curso
de Jornalismo e Diretora da Faculdade de Jornalismé da Universidade Metodista de Sdo Paulo,
Mbnica Caprino ¢é jornalista, e doutoranda em Comunicagio pela Universidade Metodista de
Sio Paulo e Coordenadora da Agéncia Experimental do Curso de Jornalismo da Metodista,

Vol. XXIll, n%2, julho/dezembro de 2000 101




Intr_odugéo

Na sociedade complexa e multifacetada em que vivemos, o ensino
do Jornalismo exige muito mais do que uma formagio humanistica geral,
sélida e a aquisi¢do de técnicas especificas, mas sobretudo a capacidade
de articulago do conhecimento no cotidiano do exercicio profissional.
Visdo critica da realidade, consciéncia do papel social do jornalista como
formador de opinido publica e historiador do cotidiano sio requisitos
essenciais para o profissional da 4rea. O jornalista ndo pode restringir-se
ao mero relato “objetivo” dos fatos, mas deve oferecer informagdes preci-
sas numa perspectiva analitica da realidade observada para que o leitor
consiga entender os fatos e formar sua opinido.

A objetividade do trabalho jornalistico, embora perseguida, ¢ uma
faldcia. Na verdade, o jornalista, como sujeito da ag3o, ao relatar os fatos ou
interpretd-los a partir da observagao da realidade ou dos depoimentos das
fontes faz uma reconstrugio da realidade. Este relato estd, no entanto, im-
pregnado pela histéria de vida do repdrter, suas crengas, percepgao dos fatos
e, obviamente, parcialmente determinado pela empresa em que trabalha.

0 ensino do Jornalismo

O ensino de Comunicagio no Brasil comega nos anos 40 com as
habilitagées de Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagoes Publicas e
Editoragdo. O primeiro curriculo minimo € de 1962. Desde entdo, vdrias
reformas curriculares foram feitas, todas sob a tutela do Ministério da Edu-

cagdo. A criagdo dos Projetos Experimentais em 1978, de acordo com Reso-
lugdo do Conselho Estadual de Educagio (CEE) n° 003/78 tinha por obje-
tivo garantir a prdtica laboratorial de produtos jornalisticos em fungio da
divisio dos ciclos: bdsico (dois primeiros anos) e profissionalizante (dois
tltimos anos). Entretanto, a auséncia de fiscalizagao do Ministério da Edu-
ca¢o sobre a instalagdo de laboratérios de redagio e de estidios de rddio e
televisdo fazia com que a maioria dos cursos continuasse desenvolvendo uma
formagio tedrica de boa qualidade, porém deixando de lado a necessdria
formagdo prética.

A proibigdo dos estdgios na drea do Jornalismo em 1979 para evitar
que as empresas de comunicagio utilizassem os alunos como mao-de-obra
barata, em detrimento dos profissionais da 4drea, também dificultava a for-
magdo. Aos poucos as escolas foram introduzindo novas disciplinas préticas,
ampliando os érgdos laboratoriais, indo além da exigéncia do préprio
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MEC, — que determinava a produg¢io de apenas oito edigbes de um vei-
culo impresso a0 ano. Agora, com a perspectiva de retorno oficial do
estdgio monitorado ou académico, as faculdades tém condigdes de atuar
nas trés frentes: produtos laboratoriais, estdgios e projetos experimentais,
complementando assim o ciclo de aprendizado.

Formar jornalistas criticos, éticos e competentes nunca foi uma tare-
fa fécil. Se no passado as amarras do curriculo minimo estabelecido pela
Resoluggo n° 02/84 dificultavam a construgdo de um trabalho criativo, em
que cada faculdade pudesse elaborar um projeto pedagégico préprio, hoje,
com a liberdade oferecida pela Lei de Diretrizes e Bases n° 9394/96, o
desafio é maior. A responsabilidade dos cursos é enorme: formar um profis-
sional polivalente e a0 mesmo tempo especialista, que atenda 4s demandas
do mercado cada vez mais competitivo, além de criar alternativas ao préprio
mercado, inovando na midia, formato e linguagem para acompanhar as mu-
ta¢bes da sociedade tecnolégica e da informagzo. Além disso, as Diretrizes
Curriculares dos cursos de Comunicagio possibilitam, finalmente, a auto-
nomia das faculdades para elaborarem seus préprios curriculos a partir do
perfil de profissional que pretenda formar. No caso especifico de Jornalismo,
os principios e habilitagses da 4rea foram elaborados com a participagio
ampla de professores e profissionais da imprensa, em Semindrio realizado em
1999, em Campinas, SP, o que lhe confere maior legitimidade.

Jornalismo na Metodista
Criado em 1972, e conseguindo hoje colocar quase a totalidade de

seus alunos no mercado de trabalho, o curso de Jornalismo da Metodista
aceitou o desafio ¢ comegou a trabalhar na elaboragio de seu Projeto Peda-
gbgico e, consequentemente, na reestruturagio de seu curriculo. Usou como
ponto de partida a avaliagdo realizada no final de 1998, sob a iniciativa do
entdo diretor da Faculdade de Ciéncias da Comunicag¢io e da Cultura
(FACOM), prof. Dr. José Marques de Melo. O relatério “Avaliagio
Institucional do Curso de Comunicagio Social — habilitagio Jornalismo”,
contou com consultores internos e externos, entre eles as préprias autoras
deste trabalho. -

O Relatério detectou falhas no antigo curriculo e atendeu anseios de
alunos e professores. Implantado informalmente desde o inicio do ano letivo
de 1999, o novo curriculo contou com a adesio de alunos do primeiro ao
terceiro ano. Entretanto, face ao ndmero de adaptag¢es necessérias, sé con-
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seguiu retroagir aos ingressantes de 99, embora contasse com listas de
abaixo-assinados de 100% dos estudantes de diferentes periodos.

Apesar da qualidade do corpo docente, da existéncia de vérias experi-
&ncias impressas, do Telejornal da Metodista e do jornal laboratério semanal
Rudge Ramos Jornal, que circula em Szo Bernardo (SP), regularmente, com

30 mil exemplares hd mais de duas décadas, o Relatério dos avaliadores
constatou a sobreposi¢io de contetidos e a auséncia de uma seqiiéncia légica
na distribui¢do espacial e temporal das disciplinas, bem como lacunas de
contetidos agora inclufdos no novo curriculo. Os alunos ingressantes em
1997 e 1998, que cursam do 5° ao 8° semestres, nio estdo sendo deixados
de lado. Embora nio possam cumprir, integralmente, o curriculo novo, es-
tao sendo contemplados com alguns ajustes.

O curso de Jornalismo da Metodista sempre teve uma vocagio
para a prdtica, se comparado a outros. Entretanto, estas experiéncias
ocorriam, normalmente, a partir do quinto semestre do curso. Havia,
também, uma clara predominincia do jornalismo impresso. Formalmen-
te, a divisio entre os conhecimentos tedricos e os prdticos era clara.
Ainda assim, o esfor¢o da equipe em superar os problemas do curriculo
minimo, com experiéncias laboratoriais oferecidas em lugar de discipli-
nas j4 superadas como Preparagdo e Revisio de Provas e Originais em
Videotexto, minimizava os problemas. Era, porém, inadidvel rever todo
o curriculo mantendo as experiéncias positivas, eliminando as distorgoes
e inserindo novos contetidos.

Acabar com a dicotomia entre teoria e pritica era a grande preocupa-
¢do da equipe, por acreditar que sé se aprende jornalismo fazendo jornalis-
mo e refletindo sobre sua produ¢do. O primeiro passo foi a introdugio,
ainda no periodo de transigdo para aprovagio do curriculo novo nos érgios
colegiados da Universidade, de produtos jornalisticos desde o primeiro ano
do curso com a implantaggo de dois veiculos impressos: Mural Metodista e
do Jornalismo em Agdo, agora deslocados para o segundo ano. Os dois pri-
meiros semestres do Curso produzem, hoje, os veiculos on-line Impressio
Digital e Metodista Ciéncia (Agéncia de Divulgagio Cientifica on line),
além dos necessdrios exercicios de textos jornalisticos, em sala de aula.-

Produzir vefculos antes mesmo ou em paralelo ao aprendizado teérico
das técnicas de entrevista, reportagem e do conhecimento dos géneros
jornalfsticos era outro desafio. A convicgio de que este era o caminho foia
garantia de sua implantagio no percurso das mudangas instauradas. As tur-
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mas mais adiantadas, que nio tiveram a oportunidade de experimentar, des-
de cedo, diferentes formatos de produgéo jornalistica sentiram-se prejudica-
das. Para reduzir o gap entre o curriculo velho e 0 novo, antecipou-se, ainda
neste ano, a produgao do Rudge Ramos Jornal do sétimo e oitavo semestres
para quinto e sexto. Com isso, abriu-se espago para ampliar a carga de
jornalismo digital nos dois dltimos semestre, quando também introduziu-se
a disciplina Critica da Midia.

Motivar os alunos a “colocarem a m3o na massa” desde o inicio do
curso e assim mostrar, também, a importincia das disciplinas de formagao
geral para o fazer jornalistico terminou contagiando a todos, corpo docente
e alunos, seu principal alvo. Ampliou-se, a carga hordria de disciplinas de
radiojornalismo e telejornalismo, normalmente preteridas pelo impresso, além
de contemplar a drea de jornalismo digital, praticamente inexistente.

Emboraas chamadas disciplinas técnicas tenham sido ampliadas com
oficinas de trabalho contemplando as diferentes 4reas, as disciplinas teéri-
cas de formagio geral foram também ampliadas e outras até entdo
inexistentes como Linguagem e Comunicagio enquanto produtora de
sentidos, Comunicagio Visual, Antropologia Cultural, Histdria, Econo-
mia, Politicas Publicas de Comunicagao e Critica da Midia foram inclui-
das. Disciplinas como Filosofia, Teoria Politica, Historia da Arte, entre
outras fundamentais para a formagio do jornalista tiveram, também, suas
cargas hordrias aumentadas. '

O perfil do jornalista que o curso da Metodista quer formar ¢ o de
um profissional consciente de seu papel social como formador de opiniao
publica. Um profissional da midia que entenda sua fungio de historiador do
cotidiano, para que a leitura da histéria seja a mais préxima possivel da
realidade, entendendo o jornalista como sujeito e agente da transformagao
social. Conhecimento tedrico geral e especifico de sua drea de atuagio e
cultura humanistica para fazer a necessdria contextualizagdo e articulaggo
histdrico-critica dos fatos de interesse ptiblico, relacionando-os com o passa-
do para possibilitar uma andlise prospectiva do futuro é o que se deseja dos
egressos do Curso.

Ensinar a pensar, refletir sobre a prdtica profissional para uma atua-
¢3o critica e inovadora ¢ outro dos objetivos do Curso, cuja fungio bdsica é
formar profissionais competentes. O estimulo 2 versatilidade, na perspectiva
do profissional polivalente é a busca permanente de alunos e professores no
cotidiano da prética did4tico-pedagégica do Curso.
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Jornalismo-cidadéo
A certeza de que o exercicio competente do jornalismo critico, do jorna-

lismo cidaddo nio se aprende apenas nos contetidos programdticos das diferentes
disciplinas ministradas ao longo dos quatro anos do Curso, mas no debate e
reflexdo dos fatos sociais, numa perspectiva critica-analitica estd consubstanciada
na elaboragio de debates e encontros promovidos pelo Curso como “Jornalismo
como Historiador do Cotidiano”, realizado em novembro de 1999 e “Democra-
tizacio dos Meios de Comunicagio”, ocorrido em novembro deste ano.

* Um debate sobre o Provio, organizado pelos alunos com o apoio da
equipe de professores, funcionou como estimulo para a percepgdo da Uni-
versidade como espago natural de reflexdo. Animados com a possibilidade de
um aprendizado onde a reflexdo do fazer jornalistico e da compreensao dos
fenémenos sociais é tdo importante quanto a prépria produgio, os alunos
criaram um grupo de trabalho denominado lfuminura para a realizago per-
manente de debates. Estes sdo alguns dos exemplos concretos da construcgo
coletiva entre alunos e professores que vem dando forma e corpo ao Projeto
Pedagdgico do Curso e que se encontra em plena “ebulicdo”.

Jornalismo se aprende no dia-a-dia, no relacionamento atento e critico
dos fatos sociais. A postura diante da vida, a atitude politica e ética sao fatores
determinantes na formagio do profissional da midia. O compromisso do repér-
ter ¢ com a informagio, seu contexto € impacto social. O dominio da linguagem
e o conhecimento técnico das novas midias, embora indispenséveis, no profissi-
onal do futuro, ndo sdo suficientes para o exercicio pleno do jornalismo. O
importante é ndo ser vencido pelo virus do comodismo, nio aceitar tudo como
lhe chega s mdos. A principal arma de um repérter, de um jornalista é saber
entender as regras do jogo, mas nunca sucumbir a elas. O exercicio da duvida, a
postura cientifica é fundamental para a produgio de matérias bem apuradas, com
informagdes precisas e textos bem escritos.

A curiosidade, o questionamento permanente, a reflexdo, estar sempre
alerta, antenado com a informagio, viver a noticia 24 horas por dia s3o essenci-
ais no trabalho jornalistico, onde a paixdo, a sensibilidade, o feeling da noticia
deve estar lado a lado com a razdo. Por outro lado, o bom senso e a ética devem
sempre prevalecer sobre o sensacionalismo, o jornalismo de espetdculo.

Novas caminhas

Assinaturas de convénios com empresas jornalisticas como o Didrio
do Grande ABC e o Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado de Sio
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Paulo para a realizagdo do estdgio monitorado, permite a necessdria integragio
entre a academia € o mercado. A elaboragio do jornal do Clube Aramagin
com a participagio de alunos e professores, num projeto de extensio univer-
sitdria, além do recente Repdrier na Escola, que estd sendo produzido por
alunos sob a coordenagio de professores do Jornalismo e orientagio de pro-
fissionais da 4rea de Educagdo e Psicologia, apontam para a necessidade da
construgdo coletiva do saber € a integragio entre as diferentes dreas do co-
nhecimento. O jornal Repdrier na Escola estd sendo distribuido nas escolas
da rede estadual do municipio de Sao Bernardo do Campo.

Outros projetos estio sendo elaborados na 4rea de Jornalismo Ci-
entifico com a integragdo da pés-graduagdo em Comunicag¢do Social da
Metodista com a graduagio em Jornalismo. Trabalhos estfo sendo gestados
em conjunto com o curso de Nutri¢do, Educagio e Psicologia. Eles apontam
o caminho natural de desenvolvimento de projetos de iniciagdo cientifica
com reflexdo sobre a prética e, a exemplo do PET, j4 existente, sob a coorde-
nagio da prof2 Cicilia Peruzzo, representam o inicio de um novo processo de
aprendizado coletivo, reunindo prética e teoria com a participagio de alunos

e professores da graduagio e da pés-graduagso.

Organizacdo didatico-pedagogica

Construida a partir de ampla discussdo entre alunos e professores, a
reestruturagio curricular do curso de Jornalismo da Metodista teve como principio
bésico a articulagio entre teoria e pratica. A distribui¢do das disciplinas nos oito
semestres do curso obedeceu a uma seqiiéncia légica de aprofundamento dos co-
nhecimentos, contetidos e prdticas laboratoriais. Caracteriza-se pela integragio
entre teoria e pritica do primeiro a0 dltimo ano, onde a reflexdo critica e ética
acompanha o processo de produgio para o aprendizado permanente.

O Projeto Pedagdgico do Curso e a estrutura de sua grade curricular
(ver integra no final do texto), possibilitam a elaboragio de vdrios produtos
jornalisticos além de integrar professores de disciplinas tedricas com as préti-
cas, como ocorte nas disciplinas de Arte e Cultura com a oficina de Jornalis-

mo em Agdo, onde as pautas sdo elaboradas em conjunto por alunos e profes-

sores. Novas experiéncias integrando disciplinas como Merodologia da Pes-
quisa Cientifica e seus projetos de pesquisa como pauta de reportagens
jornalisticas para os produtos do Curso estio sendo desenvolvidas. E a arti-
culagdo necessdria entre as disciplinas de formagio geral e as técnicas, num
processo permanente de reflexdo do processo de produggo.
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Embora o corpo docente e a coordenagio reconhegam a impor-
tincia da discussio sobre a ética da profissdo, optou-se por eliminar a
disciplina Etica e Legislagio. Isto porque acredita-se que esta questio
deva permear todo o Curso, quer fazendo as pontes necessdrias entre as
disciplinas téoricas e a realidade da prética jornalistica, como no processo
de produgio jornalistica nas Oficinas. Introduziu-se, assim, a disciplina
Critica da Midia, onde a legislagao da profissdo e os cédigos de ética dos
diferentes veiculos sdo discutidos além de serem elaborados artigos criti-
cos da pritica profissional a partir de andlises das matérias divulgadas nos
meios de comunicaggo.

A grade curricular do curso de Jornalismo da Metodista, comegou
a vigorar oficialmente em 2000. Entretanto, entrou em prética, experi-
mentalmente, no ano passado, com a inser¢do de produtos jornalisticos
e novos contetidos. Contou com a adesio de 100% dos ingressantes de
1999 que fazem algumas disciplinas de adaptagdes para se adequarem ao
novo curriculo. Estd estruturada em disciplinas tedricas, tedrico-priticas,
laboratoriais e projetos experimentais.

Face ao nimero de alunos em cada classe (80), algumas Oficinas sio
moduladas e podem contar com até quatro professores, de acordo com a
natureza do produto. Ao mesmo tempo em que um professor entra em
classe para analisar o veiculo (qualidade de informagio, estilo do texto e sua
adequagao, fotos e projeto grafico), outro professor estd no laboratério a0
lado dando inicio ao novo processo produtivo. Desta forma é possivel man-
ter a periodicidade dos produtos, muitos dos quais semanais.

Além disso, a participagio recente de professores de diferentes 4reas
como texto, planejamento grifico e fotojornalismo num mesmo projeto
com o Rudge Ramos Jornal, em processo semelhante ao de uma redagéo no
mercado de trabalho, possibilitou a implementagio da reforma editorial e
gréfica do veiculo, que se deslocou dos dois dltimos semestres (sétimo e
oitavo) para os anteriores (quinto e sexto). As turmas sio divididas de
acordo com a natureza e o nimero de produtos a elas vinculados.

No pendltimo semestre (sétimo), além das disciplinas tedricas e prdti-
cas indispensdveis como Economia Brasileira, Assessoria de Comunicagio,
Administragdo em empresas jornalisticas e Jornalismo Digital, introduziu-se
a produgio de textos para revistas, onde os alunos poderio elaborar grandes
reportagens com textos de profundidade e exercitar o aprimoramento da
linguagem. O projeto da revista do Curso de Jornalismo encontra-se em fase
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de elaboragio e deverd ser implementado em 2001.

Ainda no tltimo semestre com a disciplina Introdugio ao Projeto Ex-
perimental, comega a orientagdo para a construgio dos projetos experimentais
(monografia, video-reportagem, assessoria de comunicagio, fotojornalismo,
livro-reportagem, jornalismo digital, revista, jornais impressos, radiojornalismo
e telejornalismo). E o momento dos alunos elaborarem seus projetos, buscar
bibliografia, fontes, para colocd-los em prética no oitavo e tltimo semestre do
curso, sob a coordenagio de um professor-orientador e a consultoria
metodolégica de outro. Mais uma vez, trata-se de um trabalho de equipe.

Sem abrir mio do cuidado com a lingua portuguesa, em seus aspectos
estilisticos, lingiifsticos e ortogréﬁcos, a estruturacgao do Curso pressupde a
necessidade de conhecimentos da linguagem enquanto produtora de sentidos
e ideologia, onde a informagio pode ter muiltiplas versdes de acordo com seu
produtor. Filosofia, Teoria da Comunicagio e do Jornalismo, Histéria Con-
temporanea, do Brasil e da Comunicag¢io, Linguagem Jornalistica, Econo-
mia, Etica e Cidadania, sdo algumas das disciplinas que também comp&em o
currfculo de Jornalismo da Metodista.

As Oficinas de Jornalismo foram criadas para levar ao aluno 2 prética
jornalistica desde o primeiro semestre. Foram organizadas em uma perspectiva
de que fosse introduzido na prética de maneira gradativa em relagdo ao grau de
dificuldade, comegando a produzir pequenas noticias até chegar as grandes
reportagens. Essa evolugio estd acompanhada de disciplinas de apoio e suporte
as Oficinas. No primeiro semestre, paralelamente 2 Oficina de Jornalismo [, 0
curriculo prevé a disciplina Ténicas de Reportagem e Entrevista.

O aprendizado que comega com a captagio da noticia segue no se-
gundo semestre com Linguagem Jornalistica, levando a0 aluno um contato
maior com o texto jornalistico, em apoio 2 Oficina de Jornalismo II. Daf
para frente, as oficinas passam a incluir conteddos cada vez mais complexos e
teremos Oficina de Jornalismo Gréfico I e II, j4 com as técnicas de diagramacao
e paginagdo. Os quintos e sextos semestres realizam a Oficina Modulada de
Jornalismo I e II, trabalhando em trés tipos de veiculos: impresso (no jornal
semanal Rudge Ramos, rddio e TV). Na Oficina Modulada, a classe de 80
alunos ¢ dividida em trés grupos, cada um alocado durante um tergo do
semestre em cada modalidade, fazendo depois um rodizio. Esse formato
permite uma orientagio individual de texto e reportagem aos alunos .

A implantagdo do novo Projeto Pedagdgico do curso de Jornalismo
da Metodista s6 foi possivel devido 4 sua aceitagdo nos érgaos dirigentes da
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Universidade. Novos laboratérios de informatica foram incorporados aos
antigos. Os esttidios de rddio e de televisio estdo sendo reformulados e
ampliados. A implantagio da Rddio e TV Metodista, sob a coordenagio do
prof. Sebastido Squirra e os trabalhos integrados com as Agéncias Experi-
mentais de Publicidade de Propaganda, sob a coordenagdo do prof. Paulo
Rogério Tarsitano, de Turismo (Daniel Galindo) e Relagdes Publicas (Maria
Aparecida Ferrari) indicam o caminho natural do aprendizado conjunto,
como ocorre no mercado de trabalho, onde a Comunicagio, em sua parte

comum e especifica atuam integradas para a eficdcia da 4rea.

Agéncia Experimental

A Agéncia de Jornalismo da Metodista foi criada em 1999 pelo entdo
diretor da Faculdade de Ciéncias da Comunicagio e da Cultura prof. Dr.
José Marques de Melo. Passou a ser concretizada em 2000 apés a criagdo da
Faculdade de Jornalismo e Relagges Publicas,

Funciona como uma espécie de brago operacional, estratégico e de

apoio 2 coordenagio do Curso para garantir a execugdo dos produtos
jornalisticos. A qualidade dos produtos é supervisonada diretamente pela
coordenagio do Curso com uma equipe de professores designada para esta
tarefa. Encontra-se em fase de criagio a Comissdo de Qualidade de Ensino
do Curso, composta por professores ¢ alunos e o Conselho Editoral dos
veiculos, este integrado apenas por professores.

As préticas laboratoriais previstas no curriculo novo do Projeto Peda-
gégico do curso de Jornalismo da Metodista contam com o suporte
operacional e a estrutura da Agéncia. Atua como otimizadora de recursos
humanos ¢ materiais utilizados na produgio desses veiculos jornalisticos,
quer no dmbito didético-pedagégico da sala de aula, quer em trabalhos de
extensio desenvolvidos para outras unidades da Universidade ou ainda paraa
comunidade externa.

A médio prazo, a intengdo ¢ funcionar como uma agéncia de divul-
gacio, com produgio unificada e posterior distribuicio e adequagio das noti-
cias, de acordo com o publico-alvo e caracteristicas especificas de cada veiculo.

As atividades da Agéncia de Jornalismo sdo de diversas naturezas: apoio._
as atividades discentes; atendimento ao publico externo e aos vérios setores da
Institui¢io; produgao editorial e gréfica dos veiculos; consolidagio do Curso
de Jornalismo e da Agéncia diante dos puiblicos interno e externo.

No 4mbito administrativo, a Agéncia organiza e controla materiais como:
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mdquinas fotogréficas, filmes fotogrificos, flashes, disquetes, disquetes zips,
etc. Faz levantamento de orgamentos para impressdo dos veiculos, agendamento,
organizacdo dos mailings, controle de distribuigdo dos vefculos, incluindo
envio dos exemplares a outros setores da Universidade e postagem externa,
quando for o caso. Também organiza os arquivos dos veiculos.

A Agéncia d4 apoio aos alunos de todos os semestres de Jornalismo
em suas atividades priticas de elaboragao dos produtos jornalisticos. Nela os
alunos encontram suporte em relagdo ao uso de materiais e equipamentos,
como mdquinas fotogréficas, filmes etc.

A Agéncia coordena ainda a Central de Pauta, responsdvel pela capta-
¢do e distribui¢do das informagdes para os diversos veiculos. A distribui¢io
das pautas é feita diretamente aos editores responsdveis pelos veiculos e tam-
bém disponibilizadas em mural, na sala de redagio .

Conta com estagidrios-repérteres remunerados e voluntérios que se re-
vezam dando apoio aos editores para reportagens fora dos hordrios convencio-
nais da sala de aula, além de atuarem como auxiliares dos professores nos
hordrios de fechamento dos produtos. Os estagidrios-repérteres participam de
todo o processo de produggo dos veiculos, reportagem, foto, edigdo e revisio.
J4 os estdgidrios voluntdrios, modalidade introduzida recentemente, comegam
ajudando na Central de Pauta, arquivamento de fotos etc. Suas atividades se
dao em hordrios extra-aula e até mesmo em fins de semana.

A Agéncia Experimental de Jornalismo conta com uma profissio-
nal de Relagbes Piblicas que trabalha na consolidagio da sua imagem e
do curso de Jornalismo perante os publicos interno e externo. Segue,
abaixo, o quadro de produtos em desenvolvimento no Curso de Jornalis-
mo da Metodista, sejam eles acoplados em disciplinas do Curso ou em
cardter extra-curricular. A demanda de produtos vem crescendo muito,
tanto no 4mbito interno da institui¢io, com a solicita¢io de outras uni-
dades, como em convénios externos, a exemplo do Semana Aramaga.

A equipe de professores e alunos do Curso acredita ser este o caminho
para formar jornalistas éticos e competentes, sem abrir mio de sua formagio
geral. No caso do telejornalismo, por exemplo, temos programas laboratoriais
internos ao vivo. No dia 15 de setembro deste ano, comemoramos a 502
edigdo do telejeornal Metodista que ¢ veiculado semanalmente no canal a
cabo ABC-3 da regido do ABC. Desenvolver produtos jornalisticos com
periodicidade definida, realizar debates e refletir sobre a sociedade em geral ¢
parte integrante do Projeto Pedagégico do Curso de Jornalismo da Metodista.
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Grade Curricular: Jornalismo — Universidade Metodista SP

1°SEMESTRE

Tedrica/ Carga
Disciplina Pritica Produto  Hordria Prof.
Comunicago & Linguagem T — 80 1
Teoria da Comunicagio T — 40 1
Histéria Contemporénea T — 40 1
Comunicagio Visual T — 40 1
Oficina de Jornalismo I T/P  Impressio Digital 40 2
Filosofia T — 40 1
Histéria da Comunicagio T — 40 1
Introdugzo as Técnicas de
Reportagem e Entrevista T/P  Exercicios préticos 80 2
400
2°SEMESTRE
Tebrica/ Carga
Disciplina Pritica Produto  Hordria Prof.
Linguagem Jornalistica T/P  Exercicios priticos 80 2
Introduggo asTécnicas Fotogrdficas T Exercicios prdticos 40 1
Histéria Contemporinea do Brasii T — 40 1
Teoria do Jornalismo T — 40 1
Oficina de Jornalismo I T/P Agénciade 40 2
Divulgaggo Cientifica
Filosofia e Comunicagio T — 40 1
Etica e Cidadania T — 40 1
Introdugdo ao Planejamento Gréfico T/P — 40 1 -
Metodologia de Pesquisa Cientifica T — 40 1
400
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3°SEMESTRE

Teérica/ Carga

Disciplina Prética Produto  Hordria Prof.
Antropologia Cultural T — 40 1
Teotia Politica/Estado
e Sistemas de Poder T — 40 1
Introdugio ao Radiojornalismo ~ T/P — 80 2
Oficina de Jornalismo Mural Metodistae
e Planejamento Gréfico T/P  Jornalismoem Agdo 80 4
Fotojornalismo T/P — 40
Introdugio ao Telejornalismo T/P  Atividades praticas 80 2
Metodologia de
Pesquisa em Comunicagio T  Orientagdo/Projeto 40 1
Disciplina eletiva T - 40 1

440
3° SEMESTRE

Teérica/ Carga

Disciplina Prética Produto =~ Horéria Prof.
Arte e Cultura T —_— 40 1
Teoria Politica/ O Estado brasileiro T — 40 1
Oficina de Radiojornalismo T/P  Atvidades préticas 80 2
Oficina de Jornalismo Mural Metodistae
e Planejamento Grifico II T/P Jornalismo em A¢io 80 4
Reportagem, roteiro e
edigao em telejornalismo T/P  Telejornal interno 80 2
Politicas Pdblicas de Com. no Brasil T — 40 1
Psicologia _ T — 40 1
Disciplina eletiva T - 40 1

440

Vol. XXIIl, n2, julho/dezembro de 2000 13




4° SEMESTRE

Teérica/ Carga
Disciplina Pritica . DProduto  Hordria Prof.
Histéria da Arte Brasileira T — 40 1
Economia Internacional
/Macroeconomia T — 40 . 1
Oficina Modulada _
de Jornalismo I/ Impresso * T/P  RudgeRamos Jornal 80 4
Oficina Modulada ' Boletins e
de Jornalismo I/ Rddio* T/P  programas de rddio 80 2
Oficina Modulada Telejornal Metodista
de Jornalismo I/ TV* T/P naTV porcabo 80 2
Planejamento de Comunicagio T — 40 1
Sistemas Internacionais
de Comunicagio T 40 1

400

5°SEMESTRE

Teérica/ Carga
Disciplina Pratica Produto ~ Horé4ria Prof.
Critica da Midia I T/P — 40 2
Introd. Assessoria Comunicagio T — 40 1
Oficina Modulada de
Jornalismo I/ Impresso* T/P Rudge Ramos Jornal 80 4
Oficina Modulada de Boletins e
Jornalismo I/ Rédio* T/P  programas deridio 80 2
Oficiria Modulada de Telejornal Metodista
Jornalismo I/ TV* T/P  naTV porcabo 80 2
Jornalismo Digital T/P — 80 2

400

* Nas oficinas moduladas de jornalismo, os alunos — divididos em trés grupos — terdo
aulas trés vezes por semana na mesma modalidade (Rddio, TV, Impresso) realizando, a
cada 6 semanas, um sistema de rodizio para confecgio dos produtos laboratoriais
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6° SEMESTRE

Teérical Carga
Disciplina Pritica Produto Hordria Prof.
Planejamento e
: » produtos para

Assessoria de Comunicagio Lab  clientes diversos 80 2
Economia Brasileira T _ 40 1
Oficina de Jornalismo Digital Lab Art&Com 80 2
Introdugzo ao Projeto Experimental T — 40 1
Administracio em
empresas jornalisticas T/P Projeto 40 2
Crftica da Midia I T/P Observatério Regional 40
Produgio e edigdo de
textos para revistas Lab Revista 80 4

400
7°SEMESTRE

Tebrica/ Carga

Disciplina Prética Produto =~ Hordria Prof.
Consultoria Metodolégica T — 40 1
Projeto Experimental
1) Jornal impresso
2) Assessoria de Comunicagio
3) Video-Reportagem '
4) Telejornal
5) Radiojornal
6) Jornalismo Digital
7) Monografia
8) Fotojornalismo
9) L';vro-Reportagem .
10) Revista impressa Exp 360 Varidvel

400
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Agéncia Experimental de Jornalismo

Vetculos desenvolvidos em disciplinas

Veiculo Caract. Piblico  Periodicidade Tiragem Disciplina
/Circulagao
Impressio  Boletim Alunosda  SemanalInternet  1.600  Oficinade
digital Eletrbnico  Umesp via e-mail Jornalismol
1° semestre
Metodista Boletim Meiosde Semanal Internet - Oficinade
Ciéncia  Elerténico = Comunicagio JornalismoII
2’ semestre
Jornalismo Tabléide Internoe Quinzenal 2500  Oficinade
emAgio  12pdginas  externo,da  Envio porcorreioe Jornalismoe
Papel offset  dreade entrega nas fac. de Planejamento
Comunicagio Comunicagio Grifico Iell
30 e 4° sem.
Mural 65,5x45cm  Internotodos Umesp 300 Oficinade
Metodista Papel branco  os campi Semanal Jornalismoe
Mono- Fixagio em murais Planejamento
cromdtico da Universidade, Grdficolell
pelos alunos 30 ¢ 4° sem.
Rudge Standard Externo Semanal 30mil  OficdnaModu-
Ramos 8 pgs. Comunidade Entrega lada de Jorna-
Jornal Papeljornal  dobairro domiciliar lismo Iell
ecidade 50 e 6° sem.
Jornalda  Duragio30m Externo Semanal - Oficina Modu-
Metodista -ABC Exibido lada de Jorna-
{telejornal) Canal ABC3 lada de Jorna-
-TVA Canbris 50 ¢ 6° sem.
Produtos  Radiojornais Interno Projetos pilotos - Oficina Modu-
deradio  eprogramas lada de Jorna-
especiais lada de Jorna-
_ 5° ¢ 6° sem.
Arn&Com Revista Externo Mensal - Jornalismo
N rede, com Digitale
link no site da Oficinade
Metodista Jornalismo
Digital
6°e7° sem.
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Boletim Boletim Associados  Quinzenal - Assessoriade
doInst.de eletrdnico ejornalistas  Enviado por Comunicaggo
Formagio e-mail 6° semestre
do Jornalista
Observa-  Boletim - - - Criticada
6o da eletrbnico Midialell
Imprensa 6°e 7°sem.
regional
Agéncia Experimental de Jornalismo
Veiculos extra-curriculares
Veiculo  Caract. Pablico  Periodicidade  Tiragem Disciplina
[Circulagdo
Repérer  Tabléide Alunosde  Mensal 3/5mi  Projeto
naEscola 12 pdginas  escolas Distribuiggo alternativo
{convéncio colorido estaduais nas escolas adisciplinas,
com Conse- papel deSdo com esta-
lho Tutelar jornal Bernardo gidrios
eRhodia) voluntdrios
Jornaldo  Tabléide Comuni- Semanal Projeto
Aramacan 12 pdginas  dade Encartado alternativo
(convénioc/ colorido externa no Didrio adisciplinas,
Aramacan  papel jornal do Grande com esta-
e DGABC) ABC- quar- gidrios da
tas-feiras Agéncia

Boletimda Tamanho Professores  Trimestral 500 Com estagi-
Assessoria  offcio daUmesp  NaUniver- 4riosda
deExtensdo duas cores, sidade Agéncia

12 péginas
Folhatur ~ Tamanho  Alunose Trimestral 500 Grupo de

oficio, P&B  professores ~ Na Univer- alunos

8 paginas docursode  sidade voluntérios

Turismo da
Umesp
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