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A criagdo de veiculos jornalisticos pelo Poder
Legislativo brasileiro, a que se assistiu nas tltimas décadas,
abriu um novo espaco de atuacao para os jornalistas. Muitas
atividades se mostraram quase as mesmas produzidas pela chamada “imprensa comercial”,
mas um empregador estatal cobra resultados e tem demandas diferentes do que empresas
comerciais, gerando tensionamentos numa atividade tradicionalmente considerada avessa
aos poderes constituidos. Este é o mote de Jornalismo e Poder Legislativo: relagdes entre
midia e politica no Brasil, livro organizado por Zélia Leal Adghirni — professora associada da
Universidade de Brasilia (UnB), vinculada ao Programa de Pds-Graduacao em Comunicagao
daquela institui¢cao —, que retine oito textos dedicados a analisar os novos papéis desempenhados
por jornalistas no ambito das midias comandadas pelo Poder Legislativo e a discutir o reflexo
desse novo campo de trabalho na identidade profissional da éarea.

Segundo volume da Série Jornalismo em Pauta, instituida em 2014 pela Editora
Appris, de Curitiba (PR), conta com capitulos de Antonio Teixeira de Barros, Cristiane
Brum Bernardes, Heloiza Matos, lara Farias Borges, Malena Rehbein, Pedro Aquino Noleto
Filho, Rogério Mozart Dy La Fuente Gongalves e Silvia Mugnatto Macedo — todos eles
jornalistas concursados, seja do Senado ou da Camara dos Deputados, e ex-alunos de cursos
de doutorado e/ou mestrado —, além de textos assinados por Liziane Guazina, docente da
UnB, e Heloiza Matos, professora da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de
Sao Paulo (ECA-USP), complementados por apresentacdo elaborada pela organizadora.

Dividida em duas partes — “Quando o jornalismo se insere no Poder Legislativo” e
“Quando o Poder Legislativo ecoa no jornalismo” —, a coletanea oferece panoramas para
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introduzir o leitor no mundo relativamente novo dos profissionais de imprensa estatal, bem
como sinaliza os conflitos gerados nesse contexto. Os autores deixam claro, por exemplo, que
a midia brasileira reagiu com critica a criagdo de agéncias de noticias vinculadas a Camara e
ao Senado, instituicoes de tdo pouco crédito entre a populacao. Recortes de jornais da época
passam a sensacao de que os novos contratados pelas casas parlamentares sofreram uma espécie
de preconceito por parte de outros jornalistas, os quais diziam que os colegas passariam a
trabalhar justamente para quem deveria ser o alvo das investigacdes jornalisticas.

Nao obstante essa rejeicdo, entrevistas realizadas com profissionais que atuam tanto
no Poder Legislativo como nos grandes veiculos de comunicagdo, reproduzidas em varios
capitulos, levam a pensar que um jornalista pertencente a esse segundo grupo pode ser
até mais preso aos interesses comerciais e politicos da empresa que o emprega do que um
repérter da TV Cdmara é, em relacdo aos deputados, por exemplo. O fato é que todos tém
algum patrdo, mas, na maioria dos casos, quem trabalha numa agéncia estatal ndo lida com
cobrangas de carater comercial, pois seu veiculo conta com uma receita ja determinada e
independente de anuincios.

No sexto texto do livro, Midia das fontes e midia privada: a utiliza¢do do contetido
da Agéncia Senado por sites noticiosos, lara Farias Borges destaca, na pagina 155, que
“as informacdes difundidas pela agéncia sdo, pelo menos em teoria, mais plurais do que as
divulgadas pela midia comercial”; seu argumento — inspirado na leitura do classico livro de
Claudio Abramo, A regra do jogo: o jornalismo e a ética do marceneiro — é o de que “as
empresas de comunicacdo privadas, ao desempenharem suas atividades, ndo observam a
multiplicidade de interesses presente no Parlamento, ja que dependem de relag¢des politico-
economicas com determinados setores da sociedade”.

O preconceito direcionado aos novos profissionais contratados, principalmente na
década de 1990, se assemelha muito aquele sofrido por assessores de imprensa, vistos como
agentes de interesse partidario e unilateral. Mas, assim como a assessoria de imprensa, a
midia legislativa passou a desempenhar uma significativa funcao de fonte, auxiliando os
veiculos comerciais. Logo, grandes coberturas da imprensa brasileira passaram a se pautar
pelo conteudo produzido pelas agéncias de noticias do governo. O livro narra essa evolucao
e a insercdao dos veiculos de comunicacdo estatais na historia recente do jornalismo no
pais, além de abordar os temas desagradaveis aos profissionais do novo setor, como 0s
incomodos em lidar diretamente com parlamentares que buscam censurar os contetidos ou
que querem transformar os veiculos em plataforma de divulgacdo de seus projetos.

Algotambém interessante no livro é contemplar a percepcao de deputados e senadores
a respeito da imprensa. Eles reclamam que a grande midia brasileira s6 se direciona ao
Poder Legislativo com acusagoes, escandalos e sensacionalismo. Como complemento as
entrevistas concedidas por parlamentares, analises feitas a partir das capas e dos contetidos
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de veiculos impressos revelam que, de fato, poucas sdo as noticias que falam de medidas
boas tomadas dentro do Congresso brasileiro.

Muito embora a constatagdo seja pertinente, faltou aos autores ressaltar que, em muitos
casos, os parlamentares ndo conhecem os conceitos de noticia e até acreditam que o jornalismo
deveria funcionar mais como uma ferramenta de relacoes publicas, divulgando os servigos
que colaboram para a boa imagem das casas. Ao dar ouvido para os congressistas, alvos de
tanto desprezo e desconfianca por parte dos brasileiros, é necessario ter cautela para que os
parlamentares nao tentem desqualificar a imprensa como forma de justificar a ma fama do
Senado e da Camara. Um contraponto seria dar espaco para que jornalistas de grandes veiculos
comerciais expliquem que a divulgacao de escandalos no parlamento ndo é feita apenas para
vender exemplares ou obter audiéncia, mas para manter a populacdo informada sobre quem
sdo 0s congressistas que ndo estdo cumprindo com suas obrigacoes, que sao buscar medidas
benéficas ao pais e jamais usar a maquina publica em beneficio préprio.

Independentemente das lacunas que podem ser preenchidas por trabalhos futuros,
os textos reunidos por Zélia Adghirni sdo eficientes para fazer compreender como é a rotina
de producdo de noticias das midias estatais e como tal servigo passou a fazer parte do rol
de desempenhos possiveis dos jornalistas no pais. Com resultados de pesquisas realizadas
em nivel avangado, a obra tem embasamento e serve como um bom conjunto de referéncias
para interessados em conhecer as relagoes entre o jornalismo e o Poder Legislativo, sejam
eles estudantes (de graduacao e de p6s-graduacao), profissionais ou outros pesquisadores.
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