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Resumo

O uso da TV na escola renova questdes sobre a cultura de massa. A in-
compatibilidade entre aprendizado € entretenimento é uma questio que
precisa ser resolvida. Uma saida pode ser a inclusio de um projeto de
media literacy. O estudante pode desenvolver habilidades de leitura para
a recepcio da TV didatica. Uma revisdo da proposta britinica e apon-
tamentos para um projeto brasileiro sdo apresentados neste texto.
Palavras-chave: televisio; pedagogia; media literacy.

Resumen

El uso de la television en las escuelas renueva los cuestionamientos so-
bre la cultura de masa. La incompatibilidad entre aprendizaje y entre-
tenimiento es una cuestion por resolver. Una respuesta puede ser la
inclusién de un proyecto de liberacidn a través de los medios de comu-
nicacion. Lo estudiantes pueden desarrollar facultades literarias para
recibir television didéctica. La siguiente es una revision de la propues-
ta britinica y comentarios para un proyecto brasilefio.

Palabras-clave: televisién; pedagogia; media literacy.

Abstract

The use of television in elementary schools renews old issues about mass
culture. The incompatibility between learning and entertainment is a
question that must be solved. One answer to this question can bea me-
dia literacy project. The students can develop literacy skills for the re-
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ception of didactic television. This paper is a revision of the British pro-
posal and the comments for a Brazilian project.
Keywords: television; pedagogy; media literacy.

criacdo da TV Escola pelo MEC, em 1993, e o conseqiiente esti-

mulo ao uso da linguagem audiovisual na educac¢io bésica brasi-
leira, renova tradicionais questdes que decorrem da inclusio do video
na sala de aula. Indagacées sobre 0 modo adequado de utilizar a midia,
a necessidade da formacio pedagdgica apropriada e a dificuldade de ler
criticamente as mensagens sao algumas das questdes ja conhecidas, mas
que agora ganham mais for¢a. Junto com elas, um novo rol de proble-
mas soma-se 4 pritica educativa. Com efeito, 20 examinar a historia das
tecnologias de radiodifusao no Brasil, dois aspectos fazem do nosso um
modelo peculiar de educacio peta TV.

Em primeiro lugar, vern o fato de as experiéncias iniciais com trans-
missio de sinais e a criacdo do primeiro canal brasileiro, nos anos 50,
ficarem nas mios da iniciativa privada. E evidente que o desenvolvimen-
to do mercado para obter retorno do capital investido foi prioridade
refletida na programacio criada. Assim, o entretenimento surgiu como
produto mais rentivel e esse foi o formato que se estabeleceu na nossa
cultura televisiva. Hoje, & dificil se desvencilhar dos vicios desse mode-
lo, até mesmo na TV planejada para uso especifico em sala de aula.

Em segundo lugar, esta o fato de a expansio do modelo televisivo
em redes de abrangéncia nacional, implantado a partir de 1969, ter fi-
cado nas mios da TV Globo, conivente comn o regime militar na cen-
sura da informacio. A conseqiiéncia mais imediata desse evento,
segundo Rezende (2000), & que a televisdo brasileira acabou criando um
estilo peculiar em que exibicionismos estéticos {cendrios, efeitos grafi-
cos, voz & aparéncia dos apresentadores, dinimica de alternincia nos
dialogos, edicdo ligeira, musica induzindo a percepcio do fato) com-
pensam a falta de conteudo critico e relevante. Esse estilo foi atil para
a despolitizacio geral promovida durante os anos da ditadura. Hoje,
compromete o desenvolvimento de uma linguagem elaborada para fins
educativos.

Na pratica, esses problemas foram identificados na anilise de 20

programas produzidos para a TV Escola (SIQUEIRA, 2005). O estudo
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examinou as séries Agora é com vocés, Orto e Grafia e Na ponta da lingua,
todos sobre portugués, destinados a alunos do Ensino Fundamental.
A pesquisa totalizou 211 seqiiéncias e 130 minutos de programacio. As
faixas tém em comum o fato de pertencerem a categoria dos programas
educativos especialmente produzidos para a instrucdo formal. Por essa
razio, eles podem sem separados em uma categoria especial: a dos pro-
gramas diddticos.

Em um sentido muito elementar, o género did4tico (educativo vol-
tado a instrucdo formal) se distingue do entretenimento porque, en-
quanto este se empenha em surpreender, divertir, chocar, aquele é
organizado para ensinar um conceito ou habilidade especificos. Obvi-
amente, isso ndo quer dizer que o género educativo nio entretenha e
que o entretenimento nio eduque. Ainda que de maneira precaria,
pode-se resolver essa questio do seguinte modo: os programas did4ti-
cos devem se empenhar em ensinar conteudos e habilidades que com-
pdem a cultura escolar. Para isso, devem fazer uso do género educativo
e formatos tipicos deste género: a videoaula, a entrevista, o game, a re-
portagem, o grafismo televisual (concretizado em animacdes que refor-
cem aspectos importantes do contetido que esta sendo ensinado).

Entretanto, € legitimo recorrer a formatos do entretenimento para
concretizar um projeto: o esquete humoristico, o videoclipe, a narrati-
va seriada, o desenho animado, o filme, o grafismo televisual em
vinhetas divertidas. Um critério ponderado poderia ser aquele em que
os formatos tipicamente didaticos sdo empregados de modo majorita-
rio, relegando aos formatos do entretenimento a tarefa de introduzir
um assunto ou repetir uma informacio importante, para facilitar a
memorizacio ou a compreensdo.

Dos 130 minutos analisados na pesquisa citada, 62 usaram forma-
tos mais préximos do entretenimento: esquetes humoristicos ou didlo-
gos sem informacdes relevantes para o objetivo do video; videoclipes e
vinhetas meramente decorativas. Os restantes 68 minutos se concen-
traram na informacio relevante para o aprendizado escolar: ortografia,
fonética e regras de concordancia da lingua portuguesa, técnicas de ex-
pressao oral e escrita, literatura, arte e valores morais importantes para
o convivio social. E claro que os dados quantitativos nfio permitem que
se chegue a uma avaliaciio cabal da qualidade dos programas. Mas é le-
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gitima a preocupacio com o fato de que trechos que apelam para a re-
cepcio descompromissada ocupem tempo muito parecido com o dos tre-
chos que exigem o esfor¢o do aprendizado. Sera esse equilibrio benéfico
para o aprendizado da norma culta do portugués? Ou o entretenimento
age como ruido na hora de ensinar a lingua? Esta € uma questio que aguar
da futuras investigagoes.

Por outro lado, nio é sensato simplesmente desconsiderar a tradi-
cional preocupacio dos produtores com o retorno da audiéncia: de fato
tem-se nesse foco um critério para avaliar a eficicia dos programas. Mas
¢ preciso diversificar referéncias. Assim, no lugar de investigar apenas
se os professores € os alunos usam ou gostam dos programas tais como
tém sido feitos, é preciso encontrar mecanismos para descobrir também
o que, efetivamente, eles aprendem com a televisao. Além disso, é ne-
cessario criar oportunidades de estudo comparado, para saber quando a
televisao é mais eficiente e quando o fivro é melhor que o audiovisual.
Esse estudo poderia gerar areas tipicas para a TV e todos os esfor
¢os seriam empenhados nessas dreas, otimizando recursos intelec-
tuais e financeiros.

QOcorre que o ideal tende a ser muito mais facil que a pratica, quan-
do o assunto ¢ producao televisiva. Ao contririo dos materiais didati-
cos tradicionais, o video ¢ um sistema simboélico que nhasceu com as
marcas da producdo em linha de montagem, tipicas da industria. Em
outras palavras, para editar um programa sobre ortografia da lingua por
tuguesa, ¢ necessirio, além de todo o aparato pedagégico, empregar
tecnologia complexa, rotinas de producao ha muito padronizadase ope-
radas por pessoal técnico, em geral, “formado” na indtstria do entrete-
nimento. No final das contas, educacio e industria cultural acabam
disputando tempo do programa.

Entretanto, nio menos legitima ¢ a preocupacao com o fato de que
os estudantes chegam 4 escola com a idéia formada de que a televisdo é
feita para espairecer e nio para o aprendizado. E mais provavel que, ao
menos no caso brasileiro, o estudante médio tenda a considerar o video
didatico “chato”, dai o sucesso da inclusio de formatos tipicosda TV
comercial nos programas educativos. Mas esse contexto, por si 50, nao
justifica o abandono da atencio 4 qualidade instrutiva. Ao contrario, a
situacio traz para a escola uma nova tarefa: alfabetizar o estudante em
midia. Assim, havera uma chance para que o aluno enriqueca seu re-
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pertdrio sobre a imagem em movimento, compreenda e tire proveito
de outros estilos de televisio.

Experiéncia inglesa

Em paises onde o modelo educativo historicamente se constituiu em
paridade com o entretenimento, ha muito os pesquisadores se debru-
cam sobre os problemas da leitura didatica da TV. A Inglaterra é um
exemplo que merece ser conhecido.

Educadores de todo o Reino Unido contam com um centro de re-
feréncias para pesquisar, fazer cursos e adquirir materiais relativos ao
uso do cinema e da televisio na educacio. Trata-se do British Film
Institute. Nos anos 70, a instituicio abrigou a Society for Education in
Film and Television que, entre outros projetos, publicou a revista Screen
Education. Um exame nas produgoes tedricas de 30 anos atras ajuda a
entender como os ingleses foram aprimorando o conhecimento sobre
o uso dos audiovisuais no processo escolar.

A leitura dos indices dos 32 nimeros editados entre 1971 ¢ 1988
mostra que a Society for Education in Film and Television privilegiou
a andlise critica das estruturas de comunicacio mididtica disponiveis
na Inglaterra, da linguagem e do contetido de programas, tanto
educativos quanto para o publico em geral, e 0 desenvolvimento de mé-
todos de ensino da linguagem audiovisual na escola.

A perspectiva dos editores é clara: partindo do pressuposto de que
o filme nio ¢é “transparente”, eles definem como prioridade fomentar
o desenvolvimento das habilidades de leitura que este tipo de lingua-
gem implica. Dominando os codigos especificos, o leitor (crianca ou
adulto) pode usufruir dos beneficios do video.

Na tentativa de definir a area de estudos compreendida pela edu-
cacio para o uso dos meios de comunicacio, Bennet (1976, p. 16) traga
um panorama histérico estrutural. “O estigio mais antigo da educacao
para a midia (por volta de 1940, ou um pouco antes) tinha uma énfase
moral”. Nos anos 60, principalmente com a difusio dos Cahier du
Cinéma, na Franca, o estudos passaram a valorizar a anilise estética dos
audiovisuais. O objetivo “era reavaliar o cinema de Hollywood, em termos
de estruturas artisticas, particularmente o autor” (BENNET, 1976, p. 16).
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Ainda assim, a anilise de cunho moral permanecia hegeménica e freqiien-
te no trabalho cotidiano dos professores.

Nos anos 60 e 70, professores alemiaes, que passaram a utilizar a

teoria critica da Escola de Frankfurt nas aulas sobre midia, e franceses,
que criaram ligacdes entre midia e as teorias da semiologia, fomenta-
ram novas formas de abordagem do assunto na escola.

Bennett identifica quatro linhas principais nas abordagens recentes:

ha os que nio rejeitam a sociedade de massas, tal qual ela existe,
mas acreditam que os cidaddos podem controlar os meios de co-
munica¢io na medida em que forem capazes de “olhar através dos
mecanismos de manipulacio das mensagens”. E tarefa da educa-
cao desenvolver as habilidades necessarias a esse olhar;

h4 os que, embora também nao desprezem as estruturas de comu-
nicacio de massa, propdem a criacio de meios de comunicagio au-
tOHNOMOS;

ha os que tentam “reformular o ideal de massa em termos marxis-
tas, como uma classe” (p. 17). Aqui, “a educacio para a midia ren-
ta revelar os componentes da comunicacio de massa utilizados para
reforcar as demandas do sistema capitalista, e para fomentar uma
resposta de classe” (p. 17); e

finalmente, a quarta postura, embora nio seja oposta a terceira,
prefere se concentrar na idéia de consciéricia ao invés de focar o
“estado da sociedade”. “Fortemente influenciada por Roland
Barthes e Cristian Metz, essa aproximacio floresceu na Franca, mas
ganhou for¢a em muitos outros paises (na Gri-Bretanha é expres-
sa nas revistas Screen Education e Screen) (p. 17).” A principal carac-
teristica dessa tendéncia é que ela se concentra no esforco de revelar
como “cada documento audiovisual é uma estruturacio da reali-

dade” (p. 17).

Analisando o resultado das préticas cotidianas dos educadores, aautora

aponta as linhas mestras da pratica corrente (BENNET, 1976, p. 19}
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Por enquanto, os audiovisuais ou a leitura da comunicacic podem ser analisa-
das em diferentes caminhos: como representagio de uma ideologia, come exem-
plo de uma estética particular etc. Uma anélise adequada deveria incluir praticas
criticas Que mostrassem como é pertinente conhecer os cadigos audiovisuais.

Historicamente, a televisao britinica tem sido fortemente contro-
lada por érgios governamenrais, que concebem a tecnologia mais como
servico publico do que como comércio de bens simbolicos. Entretan-
to, com a chegada dos canais por assinatura e com a implantacio do
sistema digital (a meta é que, até 2010 todo o sistema analégico tenha
sido completamente substituido), o Estado perdera o controle sobre a
veiculagio de mensagens.

A fim de encontrat mecanismos que protejam o cidadio dos efei-
tos nocivos da TV, o Communications Act, aprovado em julho de 2003,
estabeleceu uma nova tarefa para o sistema publico de radiodifusio: pro-
mover a media literacy. Em linhas gerais, parte-se da idéia de que se o
espectador tem familiaridade com os c6digos visuais, isto &, sabe como
a légica de sincronizacio de palavras e imagens no sintagma televisivo
funciona; em tese, ele tera mecanismos intelectuais para avaliar critica-
mente a mensagem, selecionar contetidos relevantes para o seu apren-
dizado, rejeitar mensagens inadequadas, perceber distorcdes.

Media literacy na pratica

Linhas mestras do conceito sdo esbogadas em documento publicado
pelo Department for Culture, Media and Sport (2001, p. 1), que con-
cebe a idéia de media literacy como a criacdo de “oportunidades para as
pessoas aprenderem a compreender e manipular midias digitais
(grafismos, texto, animacio, dudio, assim como imagem em movimen-
to) de modo a favorecer a compreensio tanto do seu poder quanto for-
mas de uso”.

Fatores como a centralidade da TV e do computador no conjunto
de referéncias culturais de jovens e criancas e a tendéncia de
popularizacio dessas midias contribuem para “diminuir as fronteiras
entre informacio, educacio, trabalho e entretenimento”, quadro que
é visto com preocupacio pelos autores do estudo, a niio ser que o go-
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verno se encarregue da tarefa de promover o uso cidadio dessas midias,
o que implica no fomento da leitura critica.

A habilidade para utilizar midias de maneita competente é defini-
da, primatiamente, como “uma variedade de competéncias que inclu-
em desde a capacidade de identificar plataformas e modos de divulgacio
de conteudos até a capacidade de avaliar os contetdos”
(DEPARTMENT for Culture, Media and Sport, 2001, p. 5). A avalia-
¢ao critica € definida como a capacidade que o espectador deve ter de pen-
sar se gosta ou ndo de um determinado programa ou género, embasando
suas preferéncias em referéncias morais e intelectuais importantes. Tendo
essa consciéncia, ele passara a ter autonomia de escolha. _

(O quadro 1 resume as sete habilidades basicas que compdem o con-
ceito de media literacy (DEPARTMENT for Culture, Media and Sport,
2001, p. 5):

Quadro 1: Habilidades especificas para a media literacy

* Habilidade para distinguir fato de ficcio. Apesar dos estudos mos-
trarem que as criangas, em particular, tém a capacidade de distin-
guir fato e ficcdo, formatos como a novela sdo uma area
problematica em potencial, ja que o leitor médio de TV pode con-
fundir atores com personagens, por exemplo.

» Habilidade para identificar diferentes niveis de realismo como, por
exemplo um desenho animado mais realista e um filme de agdo que
glaumouriza a violéncia. Em um estigio avangado, o telespectador deve
ser capaz de identificar os niveis de realismo tanto entre os diversos
géneros (filme, desenho, novela etc.) quanto dentro de um mesmo gé-
nero (filmes sobre a guerra do Viem3, por exemplo)

* Melhor compreensio dos reais mecanismos de producéo e distri-
buicio dos produtos midiaticos, a fim de poder julgar melhor a
gualidade e o contexto em que tais produtos sdo oferecidos.

* Habilidade para diferenciar reportagem pluralista e matérias
institucionais, além de saber diferenciar “niveis de nio-ficcio”
como, por exemplo, entre documentirios histéricos e romancea-
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dos, ou entre discussdes importantes e banais em programas de
debates e entrevistas.

* Capacidade de identificar mensagens comerciais dentro dos pro-
gramas e de fazer leitura critica dessas intervencdes.

* Consciéncia dos imperativos econémicos que sustentam a produ-
cio de noticias e capacidade de compreender em que medida pres-
sdes comerciais e culturais direcionam a escolha das pautas
noticiosas (por exemplo a preferéncia por cobrir acontecimentos
na vida de celebridades ao invés de cobrir problemas no meio-am-
biente, que tém influéncia direta na vida das pessoas).

* Habilidade para explicar a justificar suas préoprias preferéncias em
relagio aos produtos da midia, mantendo critérios criticos de es-
colha, diante de tanta abundancia de opcdes.

Claro esta que nao é facil transformar esses preceitos genéricos
em praticas de sala de aula. Se a educacio escolar ja tem dificuldades
para implementar acées que promovam a leitura competente da pa-
lavra escrita, as dificuldades sé tendem a crescer com a inclusio da
leitura dos audiovisuais. Mas, talvez, os dois problemas estejam mais
intimamente relacionados.

Se & verdade que as escolas brasileiras carecem de infra-estrutura
para ensinar as criancas a ler com propriedade, nfo é menos verdade
que a educacio escolar vem disputando espago com a televisio comer-
cial, um dos bragos mais importantes da industria cultural. Ferrés
(1996), por exemplo, atenta para a diferenca entre as disposi¢des men-
tais exigidas pela TV (que se impde de fora para dentro e oferece a gra-
tificacio da evasio mental) e pela palavra escrita {(que exige um esforco
de penetracio para compreender a abstracio dos simbolos). No longo
prazo, os educadores estio identificando um tipo peculiar de leitor: o
preguicoso, que ¢ capaz de “decifrar”, mas nio de “ler”. “A incapacida-
de de concentragio faz com que para ele seja dificil ou até mesmo im-
possivel compreender aquilo que leu”, (FERRES, 1996, p. 22).
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Portanto, considerando a influéncia da linguagem televisiva comer-
cial e as linhas mestras do que se entende por leitura critica da midia,
segundo a experiéncia inglesa, falta relacionar esse quadro com linhas
de aciio possiveis para a educacio basica brasileira.

Uma pedagogia para a televisao

Eco (1993) oferece referéncias para um projeto de leitura critica da te-
levisdo a partit da idéia de “codigos” e “subcddigos”. Para tanto, ele con-
trapde o velho diagrama do fluxo de mensagens, vigente no inicio dos
estudos sobre comunicacio mediada {e que oferece explicacio otimista e
falsa) ao novo diagrama, mais complexo e menos otimista. Com esse con-
traste, ele descreve o processo de ensino e aprendizagem possivel pela TV.

Assim, originalmente, os pesquisadores acreditavam que o fluxo
de mensagens na comunicacio de massa podia ser explicado segundo
o diagrama em que um emissor enviava uma mensagem por meio de
um canal, usando um cédigo, para um receptor ao qual a mensagem
era enderecada. O enderecado, supostamente, compreendia a mensa-
gem porque compartilhava com o emissor o mesmo sistema de regras
de interpretacio do codigo. Hoje, sabe-se que a situacio é mais com-
plexa e, via de regra, raramente bem-sucedida. O quadro 2 (pigina ao
lado) resume a visio atual dos processos de comunicagio mediada por
tecnologias.

De acordo com o esquema, um emissor, que possui seus proprios
codigos e sub-cadigos, retirados de um universo de competéncia, pro-
duz uma mensagem que € a expressio fisica dotada de significado de
acordo com o sistema de cédigos e subcédigos que o emissor reconhe-
ce. Essa mensagem viaja por um canal e chega ao endereco do recep-
tor. Neste ponto, ela ¢ uma mensagem vista como expressdo, mas vazia
de significado. O receptor ira compari-a com seus proprios codigos e
subcodigos. Agindo assim, ele produz uma mensagem atualizada como
contetido, dotando-a de significado a partir do seu proprio sistema de
competéncias.

Eco (1993) enfatiza o papel decisivo dos cédigos e subcodigos no
processo. O cédigo lingliistico, como se sabe, pode ser reduzido ao 1é-
xico do dicionario de qualquer lingua. A nogio de subcodigo é mais
complicada de ser resumida. O autor d4 o seguinte exemplo: suponha
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Quadro 2
Diagrama atual do fluxo de mensagens mediadas por tecnologias

EMISSOR MENSAGEM CANAL MENSAGEM h‘ HECEFTOR 1 MENSAG P

Expressio fisia Expressdo "vaila® "Preenchida” com o
datada de signliicls PTona pan st conteido - dotada de

de acordo com o comparadi com as ygnifiado de acondo
wirema de atligos © g £ subointipn enm o uzema de
subctd e que o do receproz adigos e sub-codigos
emloor reconhiece o recepeor

abigos & wbasligos ] adigos e whaidlgos ]

que um falante europeu esteja conversando com o falante de uma lin-
gua, cujas palavras separem animais ¢ vegetais de modo semelhante (ga-
tos, cies, sapos, milho, trige, tomate etc.). Em um nivel mais elevado,
ambas as culturas possuem palavras para separar essas unidades em ani-
mais e vegetais comestiveis e animais e vegetais ndocomestiveis. Para
um asiatico, um pedaco de cachorro soa suculento. Para um italiano,
beira a selvageria. Ambas as culturas, apesar de compartilharem certos
codigos basicos, estabelecem diferentes subcédigos.

O modo como as pessoas atribuem significados (preenchendo as
“expressdes vazias” do quadro) varia de acordo com fatores como as ca-
racteristicas do objeto que estd sendo comunicado e do periodo em que
a transmissdo € feita. Assim, por exemplo, sabe-se que as criangas, de
um modo geral, s3o extremamente receptivas 4s mensagens ecoldgicas
que atentam para o respeito e o cuidado com os animais, em progra-
mas sobre a vida selvagem. Entretanto, as mesmas criancas, assistindo
a um filme de faroeste, no momento excitante em que o cowboy perse-
gue o bandido, nfo atentam para 0s maus-tratos que o cavalo ests so-
frendo, levando chicotadas, sendo ferido com as esporas e obrigado a
correr velozmente, aparentemente contra sua vontade. Diante deste
quadro, Eco (1993, p. 100} questiona: “Podemos dizer que, de acordo
com a situacio e de acordo com o estimulo provocado pelo género, a
mesma pessoa responde com codigos culturais diferentes?”
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A resposta depende da nocdo que se tem de cddigo e subeddigo. Con-
siderando a estrutura do filme de faroeste, & impossivel prever, dentro do
subcédigo da ficgao de entretenimento, o aparecimento de um locutor,
interrompendo a perseguicio para dizer “preste aten¢ao no comporta-
mento anti-ético do herdi com o cavalo”. A “gramatica” do filme nao su-
porta este tipo de seqiiéncia, sem parecer entrépica para o espectador.

Como proceder pedagogicamente neste caso? Eco sugere duas li-
nhas de acio:

1. produzir uma espécie de “falso faroeste”, que sirva de pretexto para
tratar das questdes relativas aos maus-tratos com os cavalos;

2. produzir um programa especial, que submeta os filmes de faroeste
a uma andlise ideolégica. Entretanto, para proceder dessa forma,
é preciso apostar na existéncia de uma habilidade de leitura, por
parte do espectador, que ultrapasse o conjunto formado pelas com-
peténcias verbais, lexicais e gramaticais puramente. Ele fala na exis-
téncia de uma habilidade retérica, criada a partir da formacio de
um “estoque” de textos prévios, que permita uma competéncia de
leitura intertextual, fator que é primordial para a leitura da lingua-
gem televisiva (ECO, 1993, p. 102):

Esta ¢ a diferenca entre o assim chamado Direito Romano e a lei comum
anglo-saxi. O primeiro oferece regras precisas para casos devidamente
registrados e codificados. O outro fornece uma série de casos com suas
especificas solugdes, para serem comparados com novos casos, a fim de
encontrar solugdes similares. A lei romana tem uma estrutura gramatical,
a lei comum tem uma estrutura textual. Nossa competéncia para
decodificar os mass media possui mais relagio com a lei comum do que
com a lei romana.

Respondendo i pergunta “como tratar pedagogicamente a ques-
tio dos codigos e subcadigos na TV?”, Eco descreve duas categorias de
programas: gross programmes {algo como “programas bésicos”) e net
programmes (programas metalingfiisticos ou “metatelevisuais”). “Um pro-
grama de televisdo que fale sobre programas de televisao ainda é um
programa de televisio”, explica (ECQO, 1993, p.103), mesmo que nio
se encaixe no estoque de textos televisivos exigidos para a formacio de
uma habilidade de leitura do texto audiovisual. A primeira vista, segun-
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do o raciocinio apresentado, entio esse programa nio tem como ser
“lido” pelo espectador, que nio tenha os tais subcddigos para identifica-
lo. Colocar no ar um programa metatelevisivo seria, portanto, equiva-
lente a conversa culindria sobre carne de cachorro entre o italiano e o
asiatico. A ndo ser que entre em cena o professor versado nas lingua-
gens da midia, para fazer a mediacdo entre os gross programmes, os net
programmes e o repertério de codigos e subcodigos dos estudantes. “Este
agente nio pode ser o autor do net programme mas, antes, ser o profes-
sor, fisicamente presente na sala de aula. O professor seria o verdadei-
ro emissor da net mensagem critica” (ECO, 1993, p. 103).

Linhas de agdo para a escola brasileira

Considerando a experiéncia inglesa, cabe agora o esboco de um proje-
to de media literacy adequado ao contexto brasileiro. Confrontando as
duas realidades, um fator se destaca de imediato: a falta de uma cultu-
ra de valorizacio da TV como servico publico de educacio no Brasil.
Por isso, um projeto de formacio do espectador critico deve “compa-
rar o contettdo dos programas com referéncias intelectuais importan-
tes”, conforme definicio do Department for Culture, Media and Sport
{2001). Entre essas referéncias, pode-se incluir:

a sistemnatizacdo dos usos possiveis paraa TV;

o estudo dos géneros televisivos;

a partir da nocio de género, chegar ao estudo dos formatose,
estudar os codigos tipicos da televisio, a fim de saber o que ensi-
nam, qual é a qualidade desse ensino e como melhorar a mensa-
gem, fazendo alterag6es no sintagma televisual.

N .

Enfim, trata-se de esbocar uma espécie de “gramadtica da TV" para
auxiliar o estudante na apreciacio dos diversos textos televisivos.

O quadro 3 resume tépicos para cada uma das referéncias. A par-
tir deles é possivel criar atividades de analise e praticas, usando a lin-
guagem da televisdo.
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Quadro 3: Topicos para um programa de media literacy

1. Modos de usara TV

Programas para se divertir: estudo das caracteristicas, a partir da no-
¢o de entretenimento; localizagdo desses programas nas grades dos
canais de TV. Analise do conteddo desses programas: resumo do
que o programa tratou. Momentos propicios para usar programas
que divertem.

Programas para aprender algo importante para a vida na escola: estudo
das caracteristicas, a partir da nocio de aprendizado; localizacio des-
ses programas na grade da TV. Como estudar com um programa
de televisdo.

Programas para aprender algo interessante ou curioso: localizacio de pro-
gramas na grade. Discussdo sobre o que ¢ interessante para o gru-
po. Resumo dos contetidos desses programas.

Sintese: elabora¢ao de um “mapa” dos programas de TV: nomes,
canais e hordrios em que sdo exibidos, contetdos e situacdes em
que podem ser usados.

2. Estudo dos génevos televisivos

138

Descricdo das caracteristicas dos diversos piblicos que, potencialmente,
assistem @ TV: programas para criancas, para adolescentes, para
adultos, para homens, para mulheres, para pessoas que estio na
escola, para pessoas que nio estio na escola.

Tipos de programas disponiveis para criancas e jovens: desenhos, filmes,
programas de auditério, programas musicais, novelas, esportivos,
programas educativos.

Tipos de programas disponiveis para adultos: telejornais, novelas,
documentirios, variedades, filmes, esportivos.
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Programas de ficcdo e programas de realidades: a partir da analise de
dialogos retirados de trechos de géneros diversos tais como comé-
dias, ficcao cientifica, novela, telejornal, documentario, identificar
contetidos mais realisticos e conte(idos mais ficticios. Localizar evi-
déncias em outras fontes de informacio, tais como jornais, dicio-
nério e livros didaticos para sustentar o grau de ficcio ou de
realidade dos trechos analisados.

Sintese: programas para adultos que as criancas assistem e por que
os assistem. Programas para criancas e jovens que os adultos assis-
tem e por que os assistem. Qual a diferenca entre programas para
adultos e para criancas. Como devem ser os programas adequados
para as criancas e jovens. Localizacio desses programas nas grades
das emissoras. Quais programas sio inadequados para criancas ¢
jovens. Localizacio desses programas nas grades das emissoras. As-
pectos que oferecem a impressdo de realidade ou de ficgio aos pro-
gramas.

3. Estudo dos formatos televisivos: game, videoclipe, animacio, talk show, te-
atro de bonecos, dramatizacdes, noticias, entrevistas, documentarios.

Estudo do formato entrevista: nos telejornais, nos programas de vari-
edades, programas especificos de entrevistas. Localizacio desses
programas nas grades dos canais. Andlise comparativa das pergun-
tas feitas em telejornais e em programas de variedades.

Estudo do formato documentdrio: localizar documentirios nas grades
dos canais. Definir o que é documentario e para que serve. Com-
parar o documentario ao programa de variedades e ao telejornal e
avaliar qual é mais atraente e por que, qual é mais curioso e por
que, qual ensina algo importante e por que.

4. Estudo dos codigos televisuais:

Imagem: selecionar programas mais assistidos pelos alunos. Con-
gelar imagens desses programas e avaliar o cendrio do programa:
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caracteristicas das pessoas, dos objetos, da roupa. Avaliar que valo-
res estdo associados aos elementos do cendrio.

Palavra: transcrever dialogos dos programas analisados no item ima-
gem. Discutir o contetido e a relevincia dos didlogos. Comparar com
os didlogos de um documentirio e de um talk show previamente se-
lecionados. Comparar o contetido e a relevincia dos trés didlogos.

Miisica: selecionar trechos de formatos diversos como telejornal,
cena dramitica de novela, documentério, que contenham musica
de fundo. Quvir as musicas sem ver as imagens. Identificar as sen-
sacdes provocadas pela musica. Ver as imagens sem ouvir o som.
Identificar o contetido das imagens. Ver e ouvir os trechos. Avali-
ar se a musica é coerente com o contetido das imagens, se a musi-
ca distorce o contetudo das imagens.

Consideragbes finais

Levando em conta os fundamentos tedricos destacados aqui, a idéia é
que, ao quebrar a unidade dos programas de TV do modo proposto
no quadro 3, o estudante compreenda os subcédigos que compdem os
diversos sintagmas televisivos. Este estudo sistematico podera ser util
para frear a idéia de continuum (ECO, 1993) que a televisio estimula e
auxiliar o estudante a separar programas relevantes daqueles que s6 tém
banalidades, identificar niveis de ficcio e de realidade nos diversos for-
matos, avaliar o contetido dos programas e pensar se sio adequados se-
gundo os valores que ele préprio possui.

Além disso, ao selecionar trechos de programas, analisar imagens
congeladas, transcrever didlogos, o professor estar4, de certa forma, pro-
duzindo um programa de TV coletivo sobre programas de TV. Essas
atividades oferecem oportunidade para o estudante, de certo modo, in-
tervir na programacio. Assim, ao unir televisdo e praticas de leitura na
sala de aula, o professor pode trabalhar para compreender o modo como
os alunos atribuem significado aos diversos subcadigos da TV e, a par-
tir dessa observacio, dialogar com o repertério da classe e com a pro-
posta da media literacy.
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Portanto, vistas deste modo, as atividades de leitura critica da midia
serao mais produtivas se o professor souber estimular a reproducio do
contetido da TV, usando outras formas de expressio. As atividades pro-
postas no quadro 3 irdo realizar os objetivos pedagogicos na medida em
que o estudante souber intervir no sintagma televisual, seja parando a
imagem e analisando seus componentes, seja transcrevendo e reescre-
vendo didlogos, ou juntando mentalmente programas exibidos em se-
parado, a partir de andlises feitas em grupo. E isso tudo deve ser feito
sempre comparando o repertério prévio sobre televisio que se traz de
casa com o Tepertério que estd sendo construido nas atividades e com
um conjunto maior de valores sobre o direito 4 informacio, o conheci-
mento relevante, 2 importincia do dominio da linguagem, a importin-
cia da parcela valorizada da cultura que se ensina na escola.

Enfim, o sucesso dessa empreitada pode resultar na formacio de
leitores competentes tanto do texto verbal quanto dos ndo-verbais, mas
também de pessoas criticas, que passem a olhar a TV como importan-
te servico publico de formacio, além de entretenimento. Serd melhor
para a escola e para a televiszo.
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