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Resumo

Este artigo trata de proposicGes interpretativas e opinativas nas
paginas econdmicas de trés semanarios brasileiros de informacdo: Veja,
IstoE e Epoca, os mais populares do pais. A analise de tal corpus constatou
gue sintagmas nominais — mais do que os sintagmas verbais ou adverbiais
— s80 o lugar privilegiado desses géneros retdricos (interpretacdo e,
principalmente, opinido), conduzindo a um consenso que parte do
principio de que o mercado tem papel dominante e de que a politica de
globalizagdo levara a sociedade de consumo a um futuro radioso.
Palavras-chave: revistas de informacdo, interpretacdo, opinido.

Resumen

Este articulo tiene por objeto las proposiciones interpretativas y
que expresan opinion en las paginas de tres semanarios brasilefios de
informacion dedicados a temas de economia: Veja, IstoE y Epoca, los més
conocidos del pais. La analisis de éste corpus ha constatado que los
sintagmas nominales — de preferencia a los sintagmas verbales ¢ adverbiales
— son el espacio privilegiado de tales géneros retoricos (de interpretacion
y, principalmente, opinidn), construyendo una representacion de la
realidad en que el mercado tiene papel dominante y la politica de
globalizacion conduce la sociedad de consumo a un radiante futuro.
Palabras-clave: semanarios de informacion, interpretacion, opinion.
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Abstract

This paper deals with interpretative and opinionative assumptions
in the economic pages of three Brazilian weekly information magazines-
\Veja, IstoE and Epoca. The analysis of such corpus indicated that nominal
phrases — more than verbal or adverbial ones — are the outstanding locus
of rhetorical genders (interpretation and, mainly, opinion), leading to a
consent that takes for granted the market’s dominant paper and the prom-
ised paradise for consumption society in the future, under globalization
politics.

Keywords: weekly magazines, interpretative and opinion texts.

Intrducéo

Karl Kraus, caustico editor e redator quase Unico dos 922 nimeros
de Die Fackel, criticava nos jornais austriacos do inicio do século XX,
particularmente em Die Neue Freie Presse, contradi¢fes tais como a
coincidéncia do moralismo nos editoriais com a publicac¢do, nas paginas
que hoje chamariamos de “classificados”, de anuncios de massagistas e
acompanhantes. Mas isso era 0 de menos:

O que elevava as alturas a irritacdo de Karl Kraus diante do jornalismo de
seu tempo era a mistura de opinido e fato envolvida na apresentacdo de
noticias deturpadas por interesse de classe.(...) O ensaio cultural, o
feuilleton, era para muitos a mais importante secéo do jornal (...) uma
espécie de vinheta, na qual uma situagdo era descrita com todo o colorido
que o autor pudesse reunir; (...) resposta subjetiva a um estado de coisas
objetivo, planejada para ser transmitida em linguagem repleta de advérbios
e, em especial, de adjetivos, de maneira tal que a situagéo objetiva perdia-
se nesse emaranhado; (...) os fatos objetivos vistos através das emocées
multifacetadas do escritor, suficientemente narcisista para considerar suas
proprias reagdes emocionais como possuidoras de perceptividade e
qualidade universais. (...) Para o burgués, (...) o ponto alto de todo o
jornalismo”. (JANIK & TOULMIN, 1991:81)

Os tempos sdo outros. Profissionais — economistas, advogados,
socidlogos —, aos quais ndo se podem imputar qualidades de estilo,
produzem os formalismos que ocultam a realidade, mas as caracteristicas
gerais dos textos que irritavam Kraus encontram-se ainda hoje nas
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paginas de opinido e nos suplementos dos jornais. Em nenhuma parte,
no entanto, elas podem ser mais notadas do que nos semanéarios de
informacdo geral do tipo de \eja.

Ideologia, informacdo e marketing em forma impressa, essas
revistas abastecem o publico de modas culturais, denlincias de
escandalos, eventos nacionais e locais (com maior frequéncia de S&o
Paulo, que é o maior mercado) inéditos ou requentados, cobertura
internacional, geralmente copiada de publicacbes do Primeiro Mundo.
Quando faltam essas atualidades de impacto, recorrem a matérias
tematicas que agitam aspiragbes e temores difundidos de seu publico
(enriquecimento/empobrecimento, misticismo/hedonismo, gordura/
magreza, ciéncia/supersticdo, heterossexualismo/homaossexualismo,
homogeneizacdo/identidade etc.).

As peculiaridades estilisticas desses magazines — 0 que, neles,
destoa do noticiario corrente, sem alcangar o nivel de anélise da
imprensa especializada (Nature, Foreign Affairs etc.) — resultam de
aperfeicoamentos e adaptacfes do Timestyle — originalmente (Time foi
fundada em 1923%), “ordem inversa das palavras, sentencas invertidas
e termos aglutinados” (EMERY, 1965: 6932):

Henry Luce e seus editores ndo pretenderam se limitar aos conceitos
tradicionais de objetividade jornalistica, que consideravam como mitica.
Nem tampouco queria a Time ser chamada de imparcial. (...) Num histérico
ensaio publicado por ocasido de seu 25° aniversario, Time dizia; “O jornalista
responsavel é parcial com relacdo a interpretagéo dos fatos que Ihe parece se
ajustar as coisas como sd0”. (...) Alguns criticos, porém, achavam que a Time
nao era as vezes honesta com os seus leitores, desde que apresentava opinides
e hipdteses editoriais de permeio com as noticias concretas. As predisposicoes
editoriais da Time eram acentuadas pelo uso que fazia das técnicas narrativas
e de interesse humano. (EMERY, 1965: 692).

Os pontos de vista de Luce quanto a intencdo de objetividade
dos jornalistas coincidem com a atitude dominante dos intelectuais
contemporaneos brasileiros, que reclamam “o controle social da
imprensa”®. Em sua longa existéncia, Time prova ser desnecessario
tal controle: tdo logo liberto do compromisso ético e técnico que
restringe testemunhos subjetivos e valoriza os dados que se podem
constatar ou medir, qualquer publicacdo de grande porte, sendo
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empreendimento capitalista, torna-se instrumento docil do discurso
dominante — isto é, do conjunto de versdes da realidade partilhadas
por seus financiadores bancérios, controladores de empresas
anunciantes e detentoras de tecnologia.

Neste artigo, pretendemos mostrar, nas editorias de economia
dos trés maiores magazines semanais de circulagdo nacional no Brasil,
(a) a diferenca sutil entre interpretagdo e opinido, nem sempre
reconhecida nas teorias do jornalismo e (b) alguns dos mecanismos
fundamentais em que se apdia a producdo de interpretagdo/opinido
nos magazines que, ainda que indiretamente, seguem o modelo de
Time: Veja, principalmente, mas também Isto é e Epoca.

Informacao, interpretacdo e opinido

O texto informativo da conta de um fato ou de uma série de fatos
ocorridos sucessivamente no mesmo local ou no contexto de um mesmo
assunto (uma guerra ou uma disputa esportiva, por exemplo) em um
lapso de tempo. O texto interpretativo apresenta fatos propondo liga¢6es
entre eles que conduzem a varios entendimentos possiveis, pelos
critérios de causa/conseqliéncia, analogia/paradoxo, aparéncia/esséncia
etc. O texto opinativo propbGe uma versdo para um conjunto de fatos,
mencionando-0s ou ndo.

Texto informativo e texto interpretativo formam um continuo:
todo texto informativo pressupde alguma interpretacdo e todo texto
interpretativo é também informativo. A diferenca é essencialmente de
gradacéo.

Alguma interpretacdo existe no texto informativo porque (a) a
sucessdo de proposicOes referidas a fatos sugere causa; (b) a contiguidade
entre proposicOes referidas a fatos sem relacdo causal possivel sugere
semelhanc¢a ou contradi¢do; (c) a contiguidade entre proposi¢fes, uma
essencial ou distante, outra mais aparente ou proxima, sugere que a
primeira explica a segunda, ou a segunda documenta a primeira; (d) as
palavras tém conotag0es, isto €, sugerem entendimentos diferentes para
a realidade. Se digo “Jodo matou Maria”, “Jodo assassinou Maria’ ou
“Jodo degolou Maria” (portanto, uma ordem do mais vago ao mais
especifico), apresento o mesmo fato com intensidade ou nuancas
diferentes. Degolar é mais descritivo, preciso e, portanto, mais
dramético do que matar.
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Textos informativos e interpretativos diferem de textos opinativos
porque fornecem ao consumidor escolhas quanto a conclusdo. Diante
de textos opinativos, s6 se pode concordar ou ndo. A diferenca ficara
mais evidente nos exemplos seguintes:

Primeiro exemplo

TEXTO INTERPRETATIVO.
Admitamos que junto trés fatos na mesma matéria:
(a) Jodo matou Maria
(b) Jodo teve alta do manicobmio h& pouco tempo
(c) A politica adotada no setor de salde é ampliar o atendimento
ambulatorial de doentes mentais.

A ligacdo entre esses fatos no mesmo contexto pode ser assim esquematizada:

relagdo sequiencial (causalidade fraca — post hoc ergo propter hoc, supde-
se que o consequiente é causado pelo antecedente)

relagdo causal

O sistema de relacdes estabelecido entre os fatos oferece ao consumidor a
possibilidade de produzir as seguintes conclusdes opinativas:

(i) a politica de incentivo ao atendimento ambulatorial de doentes
mentais € errada;

(ii) a politica de incentivo ao atendimento ambulatorial de doentes
mentais estd sendo mal aplicada;

(iii) mesmo uma politica correta como a do atendimento ambulatorial
de doentes mentais é susceptivel de acidentes como 0 que ocorreu
no caso de Jodo;

(iv) trata-se de coincidéncia.

TEXTO OPINATIVO

A reducdo dos custos no atendimento & satde, resultado da politica de arrocho
dos gastos publicos ditada pelo FMI, traz riscos & populacdo, que tem que
conviver com pessoas insanas. E o caso de Jodo, que matou Maria.
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Observe-se que:
(i) ndo ha possibilidade de escolha pelo receptor, salvo concordar ou
discordar;
(ii) o texto existe substantivamente, mesmo sem o Ultimo periodo,
gue remete ao fato.

Segundo exemplo

TEXTO INTERPRETATIVO

Admitamos que junto trés fatos verdadeiros ha mesma matéria:

O Presidente John Doe tem a maior rejeigdo publica da histéria jamaicana;
O Primeiro-ministro Winston Churchill tinha a maior rejei¢do publica
da historia inglesa logo antes da Segunda Guerra Mundial;

Churchill conduziu a Inglaterra a vitoria na guerra.

A ligacdo estabelecida entre esses fatos no mesmo contexto pode ser assim
esquematizada:

relacdo analGgica

relacdo paradoxal

A relacéo estabelecida oferece ao receptor a possibilidade de produzir as
seguintes conclusGes opinativas:
(i) John Doe é um grande homem como Churchill, injusticado pela massa;
(if) No caso de John Doe, 0 povo esta acertando, 0 que ndo acontecia
com Churchill;
(iii) S6 se houver uma guerra a imagem de John Doe se recupera;
(iv) Trata-se de coincidéncia.

TEXTO OPINATIVO

A semelhanca de Churchill, que viveu momentos de rejeicio popular sem
precedentes antes de alcancar a gldria politica no contexto da Segunda Guerra
Mundial, John Doe esta pagando o preco de sua coeréncia e da persisténcia com
que se empenha na defesa do interesse da Jamaica. Mas o futuro imediato, tal
como aconteceu com o Primeiro Ministro inglés, logo o repora no lugar merecido.
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Observe-se que:
(i) ndo ha possibilidade de escolha pelo receptor, salvo concordar ou
discordar;
(ii)o enunciado existe substantivamente, mesmo sem o apoio do fato,
que aparece ai apenas como pretexto para a manifestacdo da atitude
do autor (no caso, ele transforma o fato negativo em positivo).

As microestruturas da opinido

A explicacdo acima parece satisfatéria em termos de
macroestrutura, isto é, da conformacdo geral que nos permite concluir,
do ponto de vista seméantico, que o enunciado corresponde a eventos
do mundo real ou de mundos possiveis (a referéncia), contém agdo ou
relagdo relevante e presumivelmente ainda ndo percebido pelo recep-
tor (a informacdo), sustenta leque amplo de versdes (interpretacdo) ou
impde, em Ultima instdncia, uma Unica versdo (opinido) a partir de
fatos, proposi¢des gerais ou documentos.

No entanto, o problema que se coloca é o das microestruturas,
através das quais realizam-se concretamente funcdes de referéncia,
informacdo e argumentacdo. No nivel da sentenca, as possibilidades
variam entre 0s sintagmas verbais, os sintagmas nominais e 0s
moduladores externos, tais como infelizmente, para desespero dos
investidores, em um momento de faria etc. Dentre essas trés categorias,
a maior convergéncia das func¢des referencias, informativas e
argumentativas encontra-se nos sintagmas nominais, quer se constituam
de nomes préprios* (Volkswagen/a mais antiga montadora alema
instalada no Brasil; Embraer/o concorrente brasileiro da Bombardier),
nomes genéricos (fabrica /empresa/inddstria/ /planta/firma), modificados
ou ndo, ou nomes relacionais complementados por um termo referencial
(um milhdo de quildmetros, irmao de Pedro).

A partir dessa perspectiva, elegeram-se as descri¢fes definidas® para
0 estudo de 150 titulos e 30 textos de reportagens econdmicas dos maga-
zines \kja, Isto é e Epoca — cingiienta de cada um — , entre julho de 1999
e junho de 2000 (DITTRICH, 2001). A distingdo funcional procurada
pode se evidenciar a partir de um exemplo:

(a) No Rio Grande do Sul, ja foram langadas as primeiras sementes de
trigo para a proxima safra de verdo; (b) No Rio Grande do Sul, ja

Vol. XXV, n°2, julho/dezembro de 2002 95



foram langadas as primeiras sementes transgénicas de trigo para a proxima
safra de verdo; (¢) No Rio Grande do Sul, ja foram lancadas as
controvertidas sementes transgénicas de trigo para a proxima safra de
verdo. (op.cit.:14)

Na sentenca (a) predomina a funcgdo referencial, ja& que a
informacdo em si (de as sementes serem de trigo e as primeiras), no
contexto do magazine, € sobretudo designativa; na sentenca (b), o termo
agregado (transgénicas) introduz informacdo jornalistica relevante, pela
novidade e pela controvérsia®; em (c), o valor argumentativo do termo
controvertidas, que se poderia imaginar implicado em (b), evidencia-se
quando se prop0e a substituicdo por perigosas, revolucionérias,
extraordinarias ou resistentes’.

Os suportes tedricos da pesquisa sdo, principalmente, a Teoria da
Relevancia (SPERBER & WILSON, 1995) e a Nova Retoérica
(PERELMAN & OLBRECHTS-TYTECA, 1999).

A pesquisa em nimeros

O periodo em que foram publicadas as reportagens (1999-2000)
foi marcado, nos contextos nacional e internacional, pelas fusdes de
empresas, pelo discurso da livre concorréncia (que, como advertia o Papa
Pio XI, na sua enciclica Quadragesimo Anno, de 1931, conduz
inevitavelmente a vitoria dos mais fortes®) e pela repercussdo das novas
tecnologias no quadro das relacfes sociais e econdmicas. Era a
globalizacdo posta em prética.

Correspondendo a isso, os titulos contém dominantemente 0s tragos
de grandiosidade (27), unido (nove), disputa (30) e intensidade (23). Somam
90 em 150. Se considerarmos formas ambiguas, que podem ser enquadradas
nessas categorias (Hora de reduzir riscos, La dolce vita de Cacciola, Leildo das
gondolas — em grandiosidade, por exemplo), 0 nimero ultrapassa cem, ou
dois tercos do corpus. Sobrepondo-se a essas classes, a referéncia a tecnologia
(O buraco negro do DDD, A escolha de Gates, Acabou a mamata da Internet
etc.) concorre com pelo menos duas dezenas de titulos.

Quanto & forma gramatical, 25% dos titulos sdo descri¢des
definidas; 34 % descri¢fes ndo determinadas (isto €, sem marcador
definido ou indefinido), menos de 3% descri¢fes indefinidas (sdo cinco
titulos e, pelo menos em dois 0 um/uma é ambiguo, sugerindo, mais ou
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menos intensamente, o valor numeral: Uma moeda para todos e Uma
fatia do bolo); 20% tém outras configura¢des nominais (marcadores nem,
de, esse, até, so etc.).

Titulos com inser¢do de sintagmas verbais acontecem em 23%
dos casos (35 em 150), com forte predominio de Veja sobre suas
concorrentes: cerca de 5% consistem de descrigdes definidas seguidas
de verbo (por exemplo, O capitalista desapareceu, em que “0” reporta-se
a categoria dos capitalistas, ndo a nenhum investidor em particular);
5% de descri¢cdes ndo determinadas seguidas de verbo; e perto de 14%
com outros tipos de inclusdo verbal. Os campos semanticos séo,
dominantemente, verbos de processo e ligacdo, 0s que indicam posse e
benefactivos®. H&, em todos o0s casos, mas principalmente nas construgdes
com verbos, a nitida preocupacédo de parafrasear sequiéncias que os leitores
provavelmente tém na memoria: Yes, nds temos tecnologia/ Yes, nos temos
bananas (marcha cantada por Carmem Miranda), Quem tem medo de
estrangeiros? /Quem tem medo de Virginia Wolf? etc.

Tabela 1. Perfil geral dos titulos

Expressdes Nominais Titulos com verbo
REVISTA | DDS | DND | DIS [OCN | TOT | DDS | DND |OQutros| TOT | TOTAL
Veja 14 07 02 06 2 07 03 1 21 50
Epoca 1| 28 | 02 | 45 00 01 04 05 50
Isto E 13 17 01 10 41 00 03 06 09 50
TOTAL 38 52 05 20 115 07 07 21 35 150

Percentual* | 25% | 34% | 03% |13% | 75% | 05% | 05% | 15% | 25% | 100%

* Os percentuais foram arredondados.

Observa Dittrich (op.cit.:108):

Para quem é do ramo jornalistico, a predominancia dos titulos compostos por
expressdes nominais sobre aqueles que apresentam verbo néo seria novidade. A
tabela, entretanto, permitiria estabelecé-la mais precisamente: 3x1, em média. Se
aplicada particularmente a cada uma das revistas, a relacéo cairia para 4x3 em \kja
e subiria correspondentemente nas outras duas. Essa tendéncia poderia estar
indicando que \&ja seria mais incisiva e categorica em seus titulos; suas reportagens
penderiam mais para o carater argumentativo. Haveria, entretanto, a necessidade
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de maior niimero de dados para sustentar a hipdtese. Mas a relago estabelecida
nao deixa de ser um ponto de referéncia para contrapor uma reportagem a outra,
o jornalismo de revista ao do jornal diario e os proprios géneros entre si.

Das 150 reportagens, 30 foram consideradas para a analise dos textos.
Referiam-se aos assuntos mais frequientes: 18,7% fusdo ou venda de empresas;
18,7% empresas e investimentos; 16,7% politica econbmica nacional; 11,3%
empresarios e executivos; 9,3% questdes sociais; 7,3% corrup¢do ou dendncias;
7,3 politica econdmica; 6% Internet e 4,7% crise Brasil-Argentina. Para
completar 0 namero considerado excelente como amostragem, incluiram-
se mais trés reportagens do bloco empresas e investimentos, considerado o
mais representativo em termos de contetdos que se ramificam nos temas.
Empresas e investimentos teve, portanto, seis reportagens escolhidas, duas de
cada revista, e 0s demais blocos, trés reportagens cada, um de cada revista.

Os sintagmas nominais desses textos foram distribuidos, de acordo
com a presenca e natureza dos determinantes, pelas categorias descricdes
definidas(DDS), descri¢fes indefinidas (DI1S), descrigfes com outros
determinantes (DOD) e descri¢des ndo determinadas (DND). Quanto a
presenca e natureza do modificador, utilizaram-se as categorias descricdes
simples ou ndo modificadas (DS); descri¢bes modificadas restritivas (DRS),
descricfes modificadas indicativas (DInd.), descricbes modificadas relativas
(DRel) e descricdes modificadas qualificativas (DQS).

A configuragdo numérica resultante da pesquisa é a seguinte:

Tabela 2: Distribuicdo das descricées em relacdo aos determinantes

REVISTA DDS % DIS % DOD | % DND | % TOTAL
VEJA 0987 | 64% | 178 11% | 098 06% | 283 19% 1546
EPOCA 1137 | 65% | 158 09% | 070 04% | 379 22% 1744
ISTOE 0826 | 66% | 145 11% | 068 05% | 225 18% 1264
TOTAL 2950 | %65 | 481 10% | 236 05% | 886 20% 4554

Tabela 3: Distribuicdo das descricGes simples e descricdes modificadas

TEXTO Dsimples % Dmodificadas % TOTAL
TOTAL 1077 24% 3476 76% 4554
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Tabela 4: Distribuicdo das descricbes modificadas

DESCRICOES | DRS | % Dind | % DRel | % DQS TOTAL
TOTAIS 3100 | 8% | 65 2% | 168 5% | 143 4% 3476

Tabela 5: Distribuicdo dos modificadores relativos

TRACO QUANTIDADE NOVIDADE ATUALIDADE EXCLUSIVIDADE | TOTAL
Modificadores | Macr |Grande | Now | Atual | Uinmo |Préximo | Unco | Principal

Nos 30 textos 30 36 38| 02 27 10 09 16

TOTAIS 66 40 37 25 168
Percentual 39% 24% 22% 15% 100%

Na TAB |1, ndo h& grande variagéo entre as revistas: o predominio
das descrices definidas deve indicar que elas se equiparam, ao supor
que o leitor jA domina muitos dos contetdos abordados. Se aproximarmos
semanticamente as descri¢des ndo determinadas (isto é, sem indicagéo
de definitude ou indefinitude) das indefinidas — que é possivel e até
estilisticamente recomendavel em portugués —, teremos dois grandes
blocos, um com 65%, outro com 30%. Aos 65% talvez se possam
acrescer as descricfes com marcadores como o demonstrativo esse.

Na TAB |11, constata-se que, em média, as descri¢cdes modificadas
prevalecem na proporgcdo aproximada de 3x1, o que ocorre
homogeneamente em todos os textos: a propor¢do de descricGes simples
somente em quatro matérias das 30 analisadas supera 0s 29% ou € infe-
rior a 21%. As descri¢bes simples sdo, em 70% dos casos, constituidas
do nome de pessoas, lugares ou instituigdes, restando 30%, ou perto de
7% do total, para descri¢bes do tipo D+N, tais como o negécio, a empresa
ou o problema.

Na TAB 1V, o predominio das descri¢gbes modificadas é explicado:
a maioria delas é constituida de construgdes restritivas (89%), o que
demonstra o quanto a lingua depende de combinacdes de palavras
para cumprir o papel de referéncia. Nos periodos seguintes ndo seria
possivel, por exemplo, suprimir as expressdes adjetivas que
acompanham os nomes nos segmentos grifados sem inevitavel alteracdo
ou perda de sentido:
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(@) A industria automobilistica, que por anos assistiu ao desinteresse
do consumidor pelo carro a alcool, comega a sentir o reaquecimento
desse mercado. (IstoE, “O mico que virou curinga”).

(b) Né&o esté entre as atribuicdes do departamento convalidar analises
de pedras preciosas. (Epoca, “O golpe das pedras”)

(d) Considerando-se que a metade tem o habito de comprar em sites do
exterior , restam a cada més apenas 9 dolares per capita para as 450
lojas em operagdo no pais. (Veja, “Acabou a mamata na Internet”).

As descri¢Bes indicativas informam, em regra, nas editorias de
economia, quem foi o responsavel por determinada declaragdo —um recurso,
pois, ao argumento de autoridade. Despertam maior interesse, no entanto,
porque,: ndo sendo indispensaveis a designacao do referente, podem oscilar
entre a agregacdo de informacdo e a construcdo de argumentos:

(a) O engenheiro agronomo gatcho Gilberto Gollner vive batendo
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Um haitiano rico serd, talvez, um homem pobre pelos padrdes
dos Estados Unidos e a maior transacdo no mercado de pimenta em
po ridiculamente pequena para 0 mercado de petréleo ou de diamantes.
As descricOes relativas, tal como a busca de recordes, parecem, assim,
ocupar também a fronteira entre informacdo e argumento:

(a) Na Africa do Sul, o maior produtor mundial, os trabalhadores
sairam em marcha pelas ruas contra a venda de ouro feita pelo
BC da Inglaterra. (Veja, “O Ouro perde o brilho”)

(b) A grande revolugdo vird da telefonia mével, com 0 acesso a rede
pelo celular. (Epoca, “Monopdlio condenado”)

(c) Pois bem, dezenas desses negdcios faliram nos ultimos meses. (\eja,
“Acabou a mamata na Internet”)

(d) A principal vantagem é que agora eles contam com injecao eletronica
no lugar do juréssico afogador. (IstoE, “O mico que virou curinga”).

As descrigdes qualificativas perfazem 143 ocorréncias em 30
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(c) O que ja ndo se discute é a inexoravel popularizagdo da rede
mundial de computadores entre os brasileiros. (Epoca,
“Concorréncia digital”)

(d) Nas cidadezinhas sonolentas, surgiu a imagem incomum de loiros
tomando chimarrdo nos bancos das pracas. (Veja, “O Ex-
patinho feio”)

Outra caracteristica interessante desse jornalismo, bem diferente
daquele descrito para a producéo de noticias ou mesmo de reportagens de
jornal, é a presenca de palavras que selecionam o publico. E o caso de
juréssico (que remete, talvez, ao filme Jurassic Park), inexoravel e,
principalmente, de darwiniana, em “O futuro vem acompanhado de
competicdo darwiniand” (Veja, “Na guerra global”). Ou da acumulagéo
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em conjunto com ou sem perda de identidade de um ou dos dois que se
aliam; associagdo a amor, intimidade, afeto, familia. O mesmo ocorre quando
se grupam em dois conjuntos de trés elementos as seguintes nomeagdes
sinbnimas do ponto de vista da referéncia: (a) concorréncia, competicéo, disputa;
(b) luta, conflito, briga. Obviamente, a balanca informacdo/argumentacéo
pende para a esquerda em (a) e para a direita em (b).

Termos como negdcio, fato, declaracdo, problema, manobra, quest&o,
por sua vagueza, funcionam semanticamente como pronomes,
substituindo algo que é, efetivamente, um negécio, um fato, uma
declaracdo; ou que possa ser considerado problema, manobra ou questao.
Nomes de doutrinas filoséficas, econbmicas ou posicBes partidarias
agregam valores informativos e de argumentagdo: o conservadorismo, em
regra, € bom para os banqueiros e ruim para os produtores.

Nas descrigces simples, prevalece a funcdo referencial: revolugdo
dos computadores, tecnoldgica; guerra de pregos, judicial, fiscal; briga entre
revendedores e distribuidores de combustiveis, na Internet. As metéaforas que
nucleiam esses sintagmas, remetendo-o0s ao impulso agressivo primario,
como que se enfraquece com a adi¢do dos restritivos: a revolucdo nédo
ameagca, de imediato, a ordem constituida; n&o se espera que haja mortes
na guerra nem feridos na briga.

Nas descricOes relativas, 0 recurso a indeterminacdo ou vagueza é
caracteristico dessas revistas, que, por esse aspecto, se aproximam da retorica
epiditica. Proximos sdo dias, meses ou anos; novos sao companhias,
investimentos ou a economia; grandes, diferentes negécios, fundos de pensdo,
esperancas, maiores (da semana, do dia, do més, do ano; do bairro, da cidade,
do pais, do mundo) sdo vendas, empresas, exportadores; ocasionalmente, duas
transacOes diferentes sdo apresentadas como o maior negdcio de todos os tempos
(Veja, “O maior negécio do mundo”) e, algumas semanas depois, como o
maior negdcio da historia do capitalismo (\eja, “O mouse que ruge”). Principais
sdo os fundamentos dos negacios, as vantagens da injecéo eletronica, os trunfos
do governo; Unicos (anteposto, no sentido de “s6 um”; posposto, tem geralmente
0 sentido de “peculiar”) o objetivo da Microsoft e a saida para os supermercados
P&o de Acucar. Nada concreto, palpavel, constatavel.

As descricdes modificadas qualitativas destacam-se nos textos
como se fossem deslizes ou desabafos do redator. Predomina, ora a
arbitrariedade da escolha, ora a desnecessidade do modificador.
Geralmente ndo hé explicagBes que sustentem a atribuicdo contida em
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banco podre (o Bamerindus), o caminho natural (para companhias em
crise, vender patrimonio), o relacionamento estreito (entre Jorge Mansur
e 0 Bradesco), ou um dos negdcios mais bem sucedidos do Brasil (0s
supermercados Pdo de Agucar).

O traco + arbitrariedade é bem mais intenso quando o modificador
fica & esquerda do nome e que predomina no caso das descri¢cdes definidas.
A construcdo é a que mais lembra o Timestyle, em que o adjetivo mais
incomum ou de valor testemunhal precede os demais, logo ap6s o artigo:
0 respeitado economista americano Paul Krugman (\eja, “A semana em que
Bill Gates perdeu”), o habitualmente discreto Bozano (Epoca, “Julio comprou,
viu e vendeu”), o arredio Carlos Alberto Sicupira (IstoE, “GP mergulha na
rede”), o combalido astro de futebol Diego Maradona (Epoca, “Alianca em
risco”), o bravateiro Menem (MVeja, “O fanfarrdo arrependido”), a vetusta
alemd@ Mannesmann (Veja, “O mouse que ruge”), o fatidico més de janeiro
(Veja, “A nossa crise em Miami”), as j& minguadas margens de lucro (\eja,
“Na asas da fusdo”), o efervescente dialeto da Internet (IstoE, “Chocadeira
virtual”)... H& ainda enunciados predicativos, em que se diz que algo ou
alguém ¢é admiravel, feroz, pragmatico, agressivo, insignificante, gritante etc.

Conclusbes

As possibilidades analiticas da pesquisa de DITTRICH (op. cit.) sdo
demasiadamente amplas para a extensdo desse artigo, sobretudo se comparadas
com a distin¢do aqui proposta, por sutil que seja, entre interpretacdo e opinido.

Opinar é certamente um direito do individuo; opinar
abalizadamente privilégio de alguns dentre os estudiosos de um tema.
Opinides abalizadas constroem-se ao longo dos anos — as vezes décadas ou
séculos — , do que resulta que mais opinides tém os tolos do que os sbios.

O que se evidencia é que essas revistas — e, numa anélise de consisténcia
ideoldgica, certamente \eja mais do que as outras — vendem opinido, tanto
guanto ou mais do que interpretacdo ou informacao sobre a realidade. Como
ndo poderia deixar de ser em empreendimentos comerciais de tal grandeza,
0 viés reflete 0 conjunto de interesses dominantes na sociedade em dado
momento, além de tracos do hic et nunc dos redatores.

Como faltam dados, o exagero é permitido, o impressionismo e a
subjetividade aliam o convencional e o pedante, ndo h4d como contestar
ou sequer discutir o juizo completo, que é dado como constatagdo. Trata-
se de produzir, ndo argumentos, no sentido corrente, mas teoremas que
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decorrem de axiomas convenientes sobre as coisas do mundo. Nada que
se pareca com a noticia e a reportagem candnica, seja ela investigativa ou
interpretativa; a apuracdo existe, mas serve principalmente para fornecer
fatos objetivos que possam ser vistos “através das emogdes multifacetadas”,
para citar de novo Karl Kraus.

Os leitores socializam-se, assim, pelo mecanismo de adesdo
conveniente, ao fluxo ideoldgico que deriva de centros de poder. Terdo o
que dizer, sem correr riscos. Ainda que a realidade seja apocaliptica, estardo
integrados, seguros e serdo, portanto, confiaveis.

Notas

! Observe-se que, dois anos antes, havia sido fundado, nos EUA, o Conselho de Relagdes
Exteriores, entidade de homens de negécios incumbida de opinar e orientar a politica do
pais, objetivando sua insergdo no eixo hegemonico do capitalismo. A primeira tarefa que se
propds foi a de preparar para esse fim o publico interno. (LAGE, 1998:354)

20 livro de Emery foi traduzido no Brasil, em 1965, sob 0s auspicios do governo americano.

3 Ndo é préprio das sociedades complexas agir direta e executivamente diante do universo
mutavel dos fatos; alguém (ou grupo, ou grupos) o fara em nome dela, e esse alguém (ou
grupo, ou grupos) terd poder censor.

4O conceito é 0 da semantica l6gica, fundada em Frege: nome préprio é aquele que designa
de maneira Unica o objeto no universo do discurso.

5 Descricdes definidas: nomes ou sintagmas nominais precedidos de artigo definido (o, a, 0s,
as). Podem referir-se a individuos — nomes contaveis; grupos — nomes coletivos; substancias
— nomes de massa; agregados — nomes no plural (Saeed, 1997:255)

6 Ha ai o pressuposto de um contexto de memaria no receptor: a partir da informacao “(sdo)
transgénicas”, ele acessara dados de memdria que se reportam a discussao sobre as qualidades
e (des)vantagens do produto.

" Tais qualificagdes opinativas sdo admissiveis, com moderagdo, em textos assinados, de
autor conhecido ou apresentado como especialista; como constatacdo de testemunha enviada
a regides estranhas ou situagdes incomuns. Da mesma forma, seriam aceitaveis no caso de
afericGes dificeis de mensurar (espanto, horror, paladar), em grandes reportagens, que sao,
como diz o nome, geralmente longas, envolvem investigacdo e/ou analise cuidadosa dos
dados. Ndo é o caso das matérias rotineiras de que trata o presente artigo.

8 “A livre iniciativa matou a si propria; a liberdade de mercado sucedeu a ditadura econémica;
aavidez do lucro seguiu-se a desenfreada ambicgéo do predominio; toda economia se tornou
horrendamente dura, cruel, atroz.”

® Dar, receber, vender, pagar etc.
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