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A tese de Valério Brittos sobre a TV por assinatura, defendida
ao final de 2001, era esperada pelos que formamos o campo da
Economia Politica da Comunicagdo no Brasil. Trata-se de um estudo
fundamental para a histéria da televisdo brasileira, inserido no mesmo
terreno de meu Mercado Brasileiro de Televisdo, de 1988, Editora UFS
(uma segunda edicdo, revista e ampliada, estd prometida para o
primeiro semestre de 2003, em co-edicdo com a EDUC, Sdo Paulo).
Num certo sentido, o trabalho de Brittos complementa aquele ao
propor uma periodizagdo da TV segmentada, a partir da economia
politica, que apresenta de forma inédita o desenvolvimento da televisdo
por assinatura no Brasil, considerando corretamente o processo de
oligopolizacdo, que parte de total desconcentracdo e chega a situacéo
de oligopdlio diferenciado que se mantém até o presente momento.

Aprovada com distingdo, a tese apresenta varios méritos, alguns
dos explicitados a seguir, que justificariam a sua publicagdo
complementando, em outro sentido, o trabalho anterior do autor
publicado pela editora da UNISINOS, em que enfoca o tema da TV
segmentada na perspectiva dos estudos culturais (Recepgdo e TV a cabo:
a forga da cultura local. Sdo Leopoldo: Ed. Unisinos, 2001).

Centrado agora na relagdo entre comunicacdo e economia, 0
estudo prioriza a investigacdo das companhias de cultura como agentes
econdmicos, inseridos no d&mbito do capitalismo contemporaneo. A
televisdo a pagamento é situada como inovagdo tecnoldgica, cumprindo
prioritariamente fungdes de rentabilidade dos capitais, ainda que se
admita a sua possivel utilizacdo por atores ndo-hegemonicos. A tese
estuda especialmente a formacdo e estruturacdo do mercado brasileiro
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de televisdo por assinatura e a expansdo transnacional das Organizagdes
Globo, centrando-se nas agdes relacionadas com Portugal. A analise
das estratégias adotadas pelo Grupo Globo para tornar-se a principal
corporagdo interveniente no mercado brasileiro de TV paga, soma-se 0
estudo das decisBes do Estado brasileiro que facilitaram esse intento.
Assim, a contribui¢do do autor vai além do campo da Economia Politica,
tocando aquele das politicas de comunicagéo.

Um aspecto importante da elaboracdo tedrica de Brittos é o
desenvolvimento do conceito por mim proposto em Mercado Brasileiro,
seguindo uma determinada linha de analise micro-econémica, de barreiras
a entrada aplicado ao campo do audiovisual. O autor avanca nesse sentido
definindo dois tipos de barreiras: as que chama de estético-produtivas (“que
envolvem os fatores que diferenciam o produto, como padrdes e modelos
estéticos e de producdo especificos, cuja obtencdo demanda esforgos
tecnoldgicos, de inovagdo estética, de recursos humanos e financeiros”) e as
politico-institucionais (ligadas & “obtencdo de posi¢Bes devido a
determinantes derivadas de atuacdes dos Grgdos executivos, legislativos e
judicirios estatais e suas unidades geo-politico-administrativas”). Numa
compreensédo histérica e econdmica do fenémeno comunicacional, realiza
uma abordagem descritiva e analitica levantando, revisando e examinando
elementos referentes a teoria e ao objeto, através da anélise bibliogréfica e
documental, junto a fontes diversas, tarefa complementada com entrevistas.

O mercado brasileiro de televisdo por assinatura, segundo se depreende
da andlise de Brittos, foi-se estruturando progressivamente como um
oligopolio diferenciado, situacdo para a qual contribuiram intensamente as
Organizacbes Globo — de um lado desenvolvendo e agregando de terceiros
contetdos fidelizadores, de outro reunindo as redes necessarias a distribuigéo
de sinal. Esse processo repercutiu na TV aberta brasileira, que se reposiciona,
havendo uma maior mobilidade entre os operadores, embora a Globo
mantenha sua posicdo como primeira colocada junto a audiéncia. A
investigacdo também sinaliza a inexisténcia de neutralidade estatal, de forma
que, apesar da globalizacdo e do neoliberalismo, o Estado brasileiro atua no
mercado fornecendo uma legislacéo liberalizante. Destaca-se no estudo,
por fim, a presenca internacional da Globo, notadamente sua participagéo
no mercado portugués de televisdo aberta e por assinatura, mais do que
uma importante alavanca para a entrada na Europa, um espago de
aprendizado sobre gestdo e criagdo em direcdo ao exterior.
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O autor demonstra que o processo de oligopolizacdo da televiséo
por assinatura brasileira relaciona-se diretamente com 0s movimentos
desencadeados pelas Organiza¢fes Globo. Na televisdo paga, o “padrédo
Globo de qualidade” foi levado para os canais Globosat, erguendo-se a
partir dai uma barreira estético-produtiva. Mas na TV por assinatura
a opcdo da Globo ndo foi pela produgdo propria, que é residual, mas
pela escolha dos produtos de terceiros adequados, principalmente
transnacionais, onde contou também a associacdo com grupos
estrangeiros para a aquisicdo de conteudos.

Em termos de economia politica da Comunicagdo, a andlise, ao
recuperar autores e aprofundar questbes tedricas e empiricas, ajuda a
legitimar — evidenciando o seu interesse prético e tedrico — esse campo de
estudos, reconhecidamente importante em paises como a Franca de
Mattelart e Miege, a Gra Bretanha de Murdock, Garnham e outros, 0
Canada de Mosco e Dallas Smythe, a Itélia de Richeri e Pilatti, e a Espanha
de Zallo e Bustamante, apenas para citar alguns, e sem falar na América
Latina, onde permanece como campo ainda profundamente mal
compreendido na area das chamadas Ciéncias da Comunicagdo no Brasil.
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