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Este artigo reflete acerca de alguns paradigmas de referéncia aos longo dos estudos dos mass
media separando-os em dois grandes setores. de um lado, o conjunto de abordagens no interior das
ciéncias sociais, em especia da sociologia; de outro lado, as ciéncias da linguagem, a andlise do
discurso.

Num primeiro momento, mostrase como diversos paradigmas foram mobilizados para
responder o que os mass media fazem com as pessoas e com a sociedade, dividindo os estudos em
dois campos. aqueles que enfatizam o poder e a presenca a dos mass media e os estudos que
limitam a influéncia desses meios. Em seguida, o artigo se atém ao avango da andlise de discurso
através de nogBes que ultrapassam e esgarcam o circulo semidtico, fazendo apelo as ciéncias socials
para uma melhor compreensdo da construcdo do sentido através do discurso. Enfim, no momento
em gue se anuncia a disperso do campo de estudo dos mass media, 0 artigo pega um outro Viés
buscando também perceber os desdobramentos e convergéncias entre diversas abordagens que
estudam esses meios.
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Mass média, individuos e a sociedade

Grande parte da communication research tentou responder a seguinte pergunta: 0 que 0s
mass média fazem com o individuo e a sociedade? Nas diversas respostas, observa-se uma
aticulacdo nas trincheiras de inUmeras disciplinas, onde o resultado evidencia, de um lado, a
onipresenca e onipoténcia dos mass media, e, de outro, sua limitada presenca e influéncia. Nesta
gangorra entre o ilimitado e limitado poder dos mass media, a histéria das abordagens dos mass
media vai, aos poucos, sendo edificada

Os contornos que adquiriram os estudos dos mass média sdo tributérios de um estoque de
idéias ja desenvolvidas ao longo do século X1X. Na esteira desta reflexéo sobre as caracteristicas da
sociedade moderna, encontraremos Augusto Comte (1789-1857), Alexis de Tocqueville (1805
1859), Karl Marx (1818-1883), Hebert Spencer (1820-1903) e um pouco mais tarde, Emille
Durkhein (1858-1917), Max Weber (1864-1920), Ferdinand Tonnies (1855-1936), Gustave Le Bon
(1841-1931), entre outros.

A complexidade da sociedade moderna € um ponto de vista em comum entre os primeiros
socidlogos, mas logo ees se dispersam acerca do diagndstico e das consequiéncias provocadas pelas
modalidades da nova sociedade. As andises da sociedade moderna passam pela nogdo de
organismo (complexidade naturd), pela especidizacéo do trabaho, pela oposicdo comunidade X
sociedade, pelo comportamento da multidéo etc. Os contornos mais radicais sobre os desvios da

sociedade moderna, no que toca ao isolamento e uniformidade dos individuos, levou a

caracterizacdo da sociedade nd mais como moderna, mas como produtora de comportamentos
Massivos.

Da cultura de massa a comunicagdo de massa




Em primeiro lugar, destacaremaos 0 grupo critico acerca da sociedade moderna, que, de uma
certa maneira, se tornou mais presente Nos meios académicos e evidenciou 0s riscos e perigos da
nova ordem socidl, até atingir uma nova nocdo denominada sociedade de massa. A criticaredizada
pode ser visa numa Otica aristocrética ou reacion&ia com relagdo ao presente (apologia ao
passado), ou entdo a critica utdpica, que se empenhava numaidealizagdo ainda ndo existente. Todas
duas perspectivas rechacam a cultura vigente pela sua fomentacéo a decadéncia do homem em
particular e da sociedade em geral.

A devacdo do termo massa (para a sociedade, cultura, meios de comunicagdo) surge com
coloracdo pgorativa onde a sociedade e 0 homem estdo em processo de regressdo (animalizagéo,
uniformidade, manipulagdo). Ele é colocado em relevo para ressdtar os desvios ou aberragies da
sociedade moderna. Neste processo de decomposicéo socid e individual, os meios de comunicacdo
S80 protagonistas que promovem a era das violagdes das massas', moldando as consciéncias dos
individuos, segundo aleitura da bullet theory ou teoria hipodérmica.

Na critica reaciondria, pode-se Situar as reflexdes de Ortega y Gassef?, com sua Visio
ontolgica do homem-massa, emergido da sociedade também de massa. Ele se encontra nos varios
extratos sociais e € um individuo abrutalhado, violento, promotor do esgarcamento socid. Ortegay
Gasset articula 0 papel dos meios de comunicagdo pelo viés da técnica que carrega consigo o
primitivismo, fazendo emergir a barbérie pela acéo das massas. A massa existe, entdo, pela sua
revolta, isto € pela violéncia ou subversdo do diferente e do singular. Neste esforco de preciséo e
exigéncia metodol égica de tal abordagem, a massa € descrita como sendo formada por individuos
atomizados, reclusos nos seus espagos privados. Os meios de comunicacdo surgem com forca neste
contexto refazendo a ligac@o de taisindividuos com a sociedade.

A critica ut6pica usa patamares sSmilares para descrever os descaminhos da sociedade e da
cultura. Um conceito basilar para descrever a nova realidade cultural serd o de industria cultural,
onde seu funcionamento e producdo sdo regidos sob a forma de sistema voltado e gerido pelo
mercado. Adorno e Horkheimer enfatizam, nesta dindmica cultural, o abandono da criatividade com
0 império dos esteredtipos, a perda da soberania do consumidor e, no lugar da individualidade, uma
pseudo-individudidade, ou sga, 0 sujeito et vinculado sem reservas as propostas indicadas pela
sociedade®

Benjamin se esforca para assndar também aguns aspectos ndo t&o negativos da indlustria
cultural, mas foram os textos mais ortodoxos da escola de Frankfurt que exerceram maior
influéncia nos meios académicos. Em ambas as criticas — aristocrética e utdpica— reina um grande
pessmismo em relacdo ao estagio em que se encontra a sociedade, desequilibrada, de um lado, pela
onipresenca e onipoténcia dos meios de comunicacéo, e, de outro, pela passividade e vunerabilidade
dos individuos.

Mais tarde, este gporte critico se desdobraria, em andlises marcadas, a mesmo tempo, por
dendncias e ressténcias. Em gera, estes estudos reforcam aimportancia dos meios de comunicacéo
e forcam as relages entre as culturas, que sempre estdo numa atitude de confronto, evidenciando a
imposi¢do ou areacdo entre elas. No bojo destas reflexdes, surgem as nogdes que marcaram época,
como o imperalismo cultural, o genocidio cultural ou, mais recentemente, deniincias acerca da
tirania da comunicagdo, universo de conivéncia, jornadismo de reveréncia etc.®

Novas propostas de estudos surgiram, conservando a assmetria provocada pela forga dos
meios de comunicagdo e a vunerabilidade do publico, porém dedocando de tais meios as
caracteristicas das agdes. Este é 0 caso da abordagem do agenda-setting ou do agendamento, que
surge como uma sociologia ®gnitiva, indagando o pape dos meios de comunicagcdo como
fomentadores agora de 0 que pensar, € néo mais de como pensar.



Os efeitos s20 vistos a longo prazo e 0os meios de comunicagdo passam a ser eficazes na
construcéo de imagens que o sujeto ira formar em relacdo a redlidade. Assm, a hipdtese do
agenda-setting tem como pressuposto de base que grande parte da realidade socia € fornecida, por
empréstimo, pelos meios de comunicacdo.® Os estudos recentes de Patrick Champagne, que se
incluem nesta linha, mostra o efeito do agendamento na formagdo da opinido publica, como

também na visGo que se constréi acerca das periferias das grandes cidades provocada pela
mediatizacdo de suas turbuléncias sociais.®

Da democracia de massa, comunicagdo de massa a cultura de massa

Um outro viés, também tributario das abordagens sociolégicas do século XIX, va s
embrenhar pela reflexdo acerca da politica de massa, dando destaque a democracia de massa. Um
dos percussores desta perspectiva € Alexis de Tocqueville que esboca um pessmismo relativo
acerca da entéo recente democracia americana. Observando a infancia das democracias modernas,
Tocqueville faz um diagnostico dos eventuais germes que gparecem com 0 seu desenvolvimento.

Ressdtando mais uma vez a importancia da liberdade de imprensa, Alexis de Tocqueville
considera correlatas a soberania do povo e a liberdade de imprensa e, ap6s fazer véarias
consideragtes e comparagdes — principa mente com a Franga — ele afirma: “Num pais onde reina
ostensivamente 0 dogma da soberania do povo, a censura ndo é apenas um perigo, ela é um grande
absurdo”.°

Para a sociedade continuar livre e a democracia se tornar perene, esta outra corrente de
pensamento ird também ressaltar o papel dos meios de comunicacdo e das novas tecnologias de
comunicacdo e informacdo. Tocqueville ja afirmava que nas sociedades democrédicas uma
consequéncia inevitavel é o espirito de empresa, ou sga, 0 desgo de riqueza que toma o lugar do
desgjo de gldria ou ambicdo. Cada individuo guiard sua vida para construir, sobretudo, bem estar e
riqueza. Ele ressalta iguamente a importancia crescente das classes intermediarias na articulacdo
entre 0 movimento democrético e a sociedade industrial, como também um certo conformismo
intelectual e moral.*

Danie Bdl é um dos primeiros a pensar a cultura de massa enquanto cultura do povo, ou
melhor, do povo americano. O anincio de O fim da ideologia sgnifica a ado¢do da cultura de
massa como base e razéo da existéncia da sociedade democrética ou da democracia de massa. Da
importancia dada a imprensa por Tocqueville em relacéo ao fortalecimento da democracia de
massa, Bell val resgatar os meios de comunicacdo também para o nivel culturd, até entdo visto com
desprezo pelo paradigma critico.

Outros pensadores v&o reforgar o estudo da cultura de massa como lugar de encontro dos
diversos setores e extratos sociais (Edward Shils), enfatizando a recusa do totalitarismo pela cultura
de massa (D. M. White), até uma visdo mais sistemética de David Riesman, com seu classico livro
A multiddo solitéria.*

Degta exaltacdo de Riesman a cultura de massa até a abordagem tecnol égica de McL uhan no
livro Understanding Media: The Extensions of Man*?, percebe-se uma grande afinidade ou uma
“profunda homologia entre o conceito basico”*®. Segundo McLuhan, “0 meio € a mensagem”
porgue ja se criou um ambiente totalmente novo em termos da era eetrénica®. No interior de uma
mesma perspectiva, hd o desocamento do tipo de sociedade para a eratecnoldgica. A nova cultura
passa a ser atributo essencia de um media dominante que afeta a ordem social. Logo, o paradigma
tecnol 6gico funciona pelo viés da determinacdo dos media em dizer como pensar e como organizar

ainformacao®.




Esta perspectiva enraizada num determinismo tecnol égico ou mediético, fez de M clLuhan ndo
um meteoro, Como Se costuma comparar, mas como um cometa que se faz presente de tempos em
tempos. Encontra-se McL.uhan nas explicactes propostas por Pierre Babin acerca da linguagem dos
media’® ou da geracdo do audiovisual e do computador, como também em Pierre Levy na
caracterizacdo da cybercultural’, ou ainda na nogdo de mediosfera em Régis Debray %, entre outros.
McLuhan também é visto em estudos de outros tedricos, que direcionam o determinismo do
paradigma tecnologico em uma outra direcdo, como € o caso do niilismo tecnolégico de Jean
Baudrillard.

Pode-se entdo observar que, indo de um extremo a outro — do idedismo ao niilismo —, 0
determinismo tecnoldgico pode ter vida longa. Também observa-se florescer uma sociologia da
técnica, em especid uma sociologia da inovacéo que, embora preocupada com a tecnologia, busca
se diganciar do determinismo. Ta abordagem tenta resgatar a histéria de cada técnica de
comunicagdo, compreendendo um certo nimero de transformagdes, até a congtituicdo de um quadro
estavel do uso pela via da negociacéo (e ndo como uma determinacdo da novatecnologial) entre os
atores da producéo e os da utilizacdo do grande publico. Nesta perspectiva explorada por Patrick
Flichy, entre outros, observa-se uma convergéncia dos estudos acerca da técnica, cultura e histéria

No estudo da inovacio tecnoldgica aparece uma visio marcada pela Ecole des Annales,
sobretudo através dos escritos de Braudel (a historia vista numa longa duragéo). As relaces de
troca na dindmica cultura a partir da viséo dos Cultural studies (como Hoggard, que evidencia as
relacOes de troca entre a cultura de massa e a popular’®), e a no¢do de estratégias e téticas numa
abordagem em que Certeal?® busca entender 0 uso como explicagéo para a apropriacao.

A visio que limita o impacto de uma nova tecnologia — desde a criacéo até a sua utilizacéo
pelo grande publico — rechaga 0 determinismo mediético e, por conseguinte, visuaiza 0s mass
media enredados em mlltiplos quadros de negociagdo. As novas tecnologias em gerd e 0s mess
media em particular — passam ater seusimpactos e influéncias restringidos. Ta conclusdo converge
também em direcdo a um ouitro fildo paradigmético que historicamente ressatou os limites dos mass
media.

Dos efeitos limitados as celebragdes mediéticas

A Visdo de onipresenca e onipoténcia dos mass media va ser contestada desde a primeira
metade do século XX. Nos anos 40, Lasswell € um dos primeiros a refutar os postulados da bullet
theory ou teoria da seringa, com seus efeitos certeiros e uniformes que atingiam todo o tecido
socid, numa reacdo behaviorista de estimulo-resposta. Porém, Lasswell sugere uma decomposicéo
do ato comunicativo para negar um suposto impacto total. O modelo de Lasswell procura responder
vérias perguntas antes de emitir opini&o sobre o efeito da acdo dos mass media.

Mesmo continuando num  Processo assimeétrico entre 0 emissor e o receptor (ativo/passivo), a
comunicacdo intenciona e os papel dos comunicadores isolados®, o modelo de Lasswell vai
encontrar ressonancia sobretudo no desdobramento de duas de suas variavels. a andise de contelido
e dos efeitos. O incremento desse dois temas centrais fard apelo sobretudo a psicologia e a
sociologia.

Nestes mesmos anos 40, o Bureau of Social Applied Research, tendo a frente Lazarsfeld, sera
um protagonista nos avancos da pesguisa em comunicacdo. Eles conservam a problemédtica dos
efeitos, porém os dedocam ndo mais para a sociedade como um todo, mas para o publico, os
individuos: 0 que os mass media fazem com as pessoas?

Nesta investida os efeitos perdem sua forca por “filtros’ de duas naturezas. De um lado pela
natureza psi col 6gica dos individuos e de outro pelainsercdo desses individuos num contexto social.



As pessoas ndo estéo diante dos mass media como folhas em branco. O efeito ira variar segundo a
postura seletiva do publico. A sdletividade é feita em decorréncia do interesse em obter determinada
informacdo, que levara as pessoas a uma maior ou menor exposicao a determinados assuntos. Os
efeitos serdo, segundo essa nocdo, filtrados pela percepcdo dos individuos. A empatia, antipatia ou
gpatia so ingrediente que interferem no impacto de uma informacdo. Por fim, a lembranca ou a
memorizacdo de informagdes seréo também regidas pela seletividade. O tempo interfere no maior
ou menor grau de persuasdo de uma informacéo.

No que toca a andise de contelido, os estudos buscam nas mensagem outras variavel's que
também interferem nos efeitos dos mass media: a credibilidade do comunicador e as modalidades
da argumentacdo (ordem, integralidade, conclusdes) Estes estudos buscam detectar os efeitos dos
mass media pela forca da persuasio ja que boa parte das pesquisas € feita tendo como corpus
campanhas politicas. Em agumas pesquisas os mass media tém ainda umaforcamaior de persuasio
devido a natureza dos temas andlisados (companhas paliticas, publicitérias etc.) sobre os quais a
opini&o das pessoas pode variar com maior facilidade.

Porém, os estudos do Bureau adquirem importancia pela relevancia da variavel contexto ou
tecido social. Segundo tais estudos, longe de ser solitério e vunerével, o individuo se encontra
socidmente Situado, ele esta integrado e se identifica com o grupo que exerce pressdo sobre suas
idéias e agbes. Uma primeira conclusio é que o grupo de pertenca exerce pressies sobre seus
integrantes.

O grupo passa a ter um pape de mediacdo, por exemplo, na exposicdo as mensagens
medidicas ou entdo na avdiagdo ou percepcdo de tais mensagens. Assm, percebe-se uma
articulac@o entre 0s aspectos psicol 6gicos e sociolégicos nos estudos do impacto dos mass media.
Porém, no que toca a influéncia, o grupo ndo € um conjunto de individuos homogéneos. Serdo os
lideres que exercerdo uma maior influéncia, os ditos lideres ditos de opinido. Dai 0 nome do
paradigma dos efeitos limitados ou dos dois niveis two-step-flow of communication. Os mass media
atingem de inicio os lideres que véo em seguida mediar junto aos integrantes do grupo. Os efeitos
s20 limitados quantitativa e qualitativamente. Segundo certas pesquisas, com toda essa concorréncia
os mass media influenciam mais com o efeito de reforco — que cristdiza decisdes ja tomadas —do
gue com os efeitos de ativacdo e de conversao.

Em relacdo aos lideres de opini&o enquanto mediadores, uma espécie de intérprete, observa-
se um desdobramento numa abordagem aplicada sobretudo ao estudo do jornalismo: o gatekeeper, 0
porteiro ou selecionador que ira influenciar na producéo da noticia. Ora, a nocéo de gatekeeper €
ent&o traba hada pelo Bureau narecepcdo e, em seguida, tal nogdo é aplicada no estudo do emissor
ou do produtor da informacac?.

Ambas abordagens vao sofrer criticas principamente pela caracterizacdo das fungbes de
filtro*. No que toca as pesquisas do Bureau, a importancia do lider de opini&o vai ser contestada
pela difusdo cada vez maior de aparellhos receptores, onde a comunicacéo néo se estabelece pela
mediacdo do lider e é logo condicionada pelos dois nivels. A definicdo desses dois niveis € também
colocada em causa, ja que a comunicacdo pode se efetuar em diversos nivels. O apego aos
individuos e ndo ao impacto sobre a sociedade provocaram a critica de Gitlin, tedrico do paradigma
critico, ja que tal abordagem se preocupa com a drenagem e ndo com ainundacdo, ou sga, fixa-sea
atencao no detal he e perde-se anogéo do todo.

Em contra partida, Katz rebate essas criticas dizendo que a abordagem da sociedade de massa
é incapaz de comprovar a vulneralibildade das massas, sgja na leitura do isolamento dos individuos
— onde cada um se encontra fechado no seu mundo com medo dos autros (atomizagdo) —, sga
nagquela leitura onde se esta enclausurado no siléncio com medo de ser isolado — a espird do



sléncio, de Nodle-Neumann. Segundo Katz, ambas as abordagens resgatam os mitos fundadores da
sociedade de massa, onde 0s mass media  reinam sem ressténcia®.

Sera o proprio E. Katz que em 1959 anunciara e perseguira novos objetivos para a pesquisa
dita administrativa: “E preciso concentrar a atengio menos sobre o que os mass media fazem com
as pessoas e mais sobre 0 que as pessoas fazem com os mass media’. Katz destaca que
abordagem foi engendrada pelas duas variave's precedentes. seletividade e relagles pessoais®.

Na esteira dos usos dos mass media, Katz e Dayan estudaram grandes cerimoni as tel evisadas
(viagens do Papa, casamento redl, tratados de paz etc.), descobrindo que tais eventos (a histéria em
direto ao nivel da recepcao) produzem o efeito de uma norma socia, e o pape da televisio na
sociedade contemporénea va dém da funcdo informativa, se inscrevendo no ambito do
performativo, “reforcando consensos ou ultrgpassando crises’ 2.

Neste estudo observa-se a convergéncia com outros paradigmas na andise desses
acontecimentos medidticos. O paradigma tecnolégico oferece um aporte, sobretudo ao enfatizar
nossa pertenca, “no sentido em que nos organizam e nos ligam a outros que também a ees tém
aces0” %, Da mesma forma acontece com 0 paradigma critico no seu postulado de reprodugéo
socid; com a antropologia cerimonial, que tem a cerimdnia como Sistema de atores, representagies,
fungdes, os estudos sobre a persuasio, que andisa a influéncia dos mass media sobre aquilo que
pensamos a curto prazo; e com a nogdo de uso e satisfacdo, no destague as “ satisfagdes obtidas”
como fruto das “ satisfacBes procuradas’ 2.

Assim, observamos também uma importante convergéncia na conclusdo do estudo feito por
Katz e Dayan, como exigéncia para compreender melhor os grandes acontecimentos medi&ticos.
Caso contrério, correria Sérios riscos de mutilagcdo do objeto. Enfim, nem tudo que acontece no
campo dos estudos dos mass medias € sind de dispersdo ou implosdo, muito pelo contrério,
observa-se vérias articulagdes e desdobramentos em busca da compreensdo da complexidade da
cultura e dos mass media. Ta dindmica é caracteristica da mobilizacdo de uma comunidade
cientifica, como descreve T. Kuhn.

A abordagem dos usos e satisfagBes passou por um longo periodo de auto-critica, motivado
pel os contornos demasiadamente empiristas, mentalistas e funcionalistas que adquiriu. As respostas
do publico tinham um grande valor e eram aceitas, por vezes, de maneiraingénua. Para entender
melhor tai's satisfacfes, a abordagem dos usos e satisfacGesfaz apel o as ciéncias do texto (andlises
do discurso), incrementando assm a relagdo entre o texto e o publico. O processo de interpretacdo
passa a ser visto como uma negociagado entre eles. Observa-se entdo mais uma convergéncia entre
dois campos de estudos que viveram em ruptura durante boa parte desta breve histéria dos estudos
dos mass media: a sociologia e asemidtica

O discurso dosmass media: do circulo semidtico ao circulo hermenéutico

O moddo semidtico-informaciona tem também uma abordagem contratua que concebe
sobretudo a articulacdo de codigos. Se 0 modelo tem 0 mérito de colocar em relevo a perspectiva
contratual, em contrgpartida ele fechou o contrato nas trocas de mensagem enquanto cadigos,
smplificando o processo de comunicacdo. 1O se deu, primeiramente, porque tais trocas séo
caracterizadas por smples mensagens € ndo por conjuntos textuais. Em seguida, porque os
destinatérios ndo estdo situados em relacdo as suas praticas textuais. Por fim, despojados de tais
préticas, os destinatarios ndo so posi cionados numa perspectiva diacrénica®.

E preciso reconhecer um grande mérito deste modelo na sua abertura em dregéo aos aspectos
sociolégicos quando ele sublinha a influéncia dos fatores socials nos processos comunicativos.
Entretanto, 0 modelo semidtico-informacional continua limitado a andlise das mensagens, isto €,




dos cddigos e das edtruturas comunicatives. Tais aspectos irdo proporcionar mudancas
paradigméticas nas pesquisas posteriores.

O novo modelo passa a ser conhecido pelo nome semidtico-textud. Ele ndo consideramais o
processo de codificagdo e decodificagdo como o Unico ou mais importante nlcleo de explicacdo da
relacdo entre a producéo e o reconhecimento do discurso. A relacdo entre a produgéo e o
reconhecimento ndo é mais limitada pel os codigos, pelas mensagens em s, mas pelos conjuntos de
préticas textuais. O modelo semidticotextua considera os efetos possivels como uma nogéo
centra na descricdo das trocas entre o enunciador e 0 destinatario, quer dizer, a comunicagdo se
estabel ece num constante desnivel entre a producdo e o reconhecimento discursivo.

Exise um desnivel permanente entre o destinatario/modelo ou leitor/modelo, s a
goropriacéo for extraida da terminologia de Umberto Eco, condruida pelas edtratégias da
enunciagcdo textual. O degtinat&rio/modelo é configurado pelo texto como uma proposicdo de
apreender o degtinatario empirico. O desnivel entre os dois destinatérios — discursivo e empirico —
néo € jamais desfeito, pois esta diferenca que os separa € permanente®.,

O destinatario ndo € mais um depdsito de transmissao de sinais ou de signos como foi visto,
mas um avo em evolugdo continua cujo 0s movimentos vao ter incidéncias sobre a producéo
discursiva. A andlise semidtica se coloca sobretudo na relagéo entre a producéo e o reconhecimento
discursivo. Esta posicéo anditica também sofreu uma evolucgéo ao longo dos anos. No que toca a
este sujeito, Veron et Fouquier estabel eceram trés geracoes da andlise de discurso, dos anos 60 aos
anos 80%.

A semiologia dos anos 60 (imanentista ou de primeira geracdo) se dava um corpus e se
fechava para descrever o funcionamento conotativo do sentido. De uma certa maneira esta
démarche fazia frente as pesquisas socioldgicas e psicoldgicas. Era preciso vaorizar a andise da
mensagem em S.

A semiologia de segunda geragéo — a dos anos 70 — busca a producéo do sentido sob a
influéncia difusa das graméticas generativas. Tendo como ponto de partida os textos, aandise tinha
como objetivo reconstruir 0 processo de seu engendramento.

A semiologia de terceira geragdo — a partir dos anos 80 — passa entédo andisar o
funcionamento do discurso do ponto de vista da teoria da enunciagéo: sobre a modaidade do dizer e
néo do dito, que so doais niveis de funcionamento do discurso. O desafio mais importante era,
nestes anos, a integragdo da producdo e dos efeitos de sentido nas pesquisas efetuadas. Logo, a
perspectiva para os estudos futuros do discurso, segundo estes dois tedricos, sera a realizacéo de tal
integracéo.

Nos anos 90, assste-se um esgarcamento cada vez maior do circulo semiético, no momento
em que a andlise de discurso intensifica seu apelo as ciéncias sociais para melhor compreender a
producéo e o reconhecimento dos discursos. Percebe-se entéo que a significagdo val se dedocando
de um circulo semidtico (redacdo congtruida pelos sujeitos discursivos) rumo ao circulo
hermenéutico, como nos propde Paul Ricoeur e aguns tedricos da Escola de Congténcia (H. R.
Jauss, Wolfgang Iser).

Este novo patamar de leitura ja tem sinais nos estudos do contrato de leitura de Eliseo
Veron® (em busca dos grupos de projecdo), e nas andises de Teun van Dijk* acerca das edruturas
da noticias e dos fenbmenos das ideologias e seu papel na dindmica sociad. Numa perspectiva
idéntica, realizamos também um trabaho sobre o posicionamento discursivo dos jornais que
relaciona, num mesmo circulo de significagdo, o posicionamento dos sujeitos discursivos e socias
para uma melhor explicacdo da variacdo de tiragem de jornais em concorréncia *.
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