Intercom defende mudangas junto a Capes
e ao CNPq

-epresentantes da Intercom, do Férum Nacional de Professores
de Jornalismo (FNPJ), da Sociedade Brasileira de Pesquisadores
em Jornalismo (SBPJor) e da Federacio Nacional dos Jornalistas (Fenaj),
respectivamente, Nélia Del Bianco, Luiz Martins da Silva, Elias Macha-
do, Luiz Gonzaga Motta e Iran Alfaya mantiveram encontro em Brasilia,
no ultime més de outubro, com o presidente da Comissio Mista
CNPq/Capes/Finep, Manuel Domingos Meto, para solicitar que pre-
valeca na nova Tabela de Areas do Conhecimento (TAC), em fase final
de elaboracio, o chamando “Consenso de Sao Paulo” no que se refere
4 drea de Comunicacio. Na proposta em discussao pela Comissio, nao
constavam entre as subdreas de Comunicacio campos de conhecimen-
to tradicionais como Jornalismo, Ridio e Televisao.

Durante o encontro, o professor Manuel Domingos argumentou
ser impraticével que a irea de Comunicacio tenha dez subareas, como
foi proposto pelo documento enviado a Comissdo pela representante
da drea de Comunicacio junto ac CNPq, professora Maria Immacolata
Vassallo de Lopes. Por essa razio, ele solicitou s entidades participan-
tes do encontro esforcos no sentido de evitar que esse campo nio fi-
que pulverizado de subireas, pois, segundo argumentou, isso dificultaria
o trabalho das agéncias de fomento, dos respectivos comités assessores
e na propria distribuicio de processos, por parte dos escaldes técnicos,
para julgamento dos pares.

O presidente da Comissiio da TAC lamentou varias vezes os mal-
entendidos decorrentes da localizacdo do Jornalismo entre as especiali-
dades da nova tabela. Disse que recebeu mais de “trés mil mensagens
de jornalistas inconformados”. Os autores das queixas, segundo ele, ndo
leram o documento sobre a nova tabela, nio entenderam qual seria a
sua funcdo e muitas vezes foram injustos nas criticas, pois nao havia por
parte da Comissio nenhuma intencio de “rebaixar” qualquer area. En-
tende Manuel Domingos que classificar um campo do conhecimen-
to como especialidade ndo significa rebaixa-lo, ao contrario, até torna
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mais facil o trabalho de julgamento das propostas de pesquisas, bol-
sas e auxilios.

Os representantes de entidades da area de Comunicacio argu-
mentaram que a exclusio do Jornalismo como subirea nic condiz
com o crescimento desse campo no Brasil, especialmente no que se
refere 2 producio académica e 4 organizacio institucional. Explicaram,
ainda, que a drea nio se reconhecia na proposta de classificacio em dis-
cussio porque algumas das subdreas constantes da TAC nio espelhavam
a complexidade e a diversidade desse campo de conhecimento, além
de promover uma ruptura com a tradigio dos estudos na drea.

Diante dessas ponderacées, o professor Manuel Domingos concor-
dou em receber uma nova proposta consensual da area de Comunica-
ciio desde que tivesse menor namero de subareas, passando das dez
propostas pelo “Consenso de Sdo Paulo” para, no maximo, seis, além
de sugestdes de mudancas nas especialidades da tabela.

Com base nessa orientacio, uma nova proposta da drea de Comu-
nicacio para a Tabela das Areas de Conhecimento foi definida em reu-
nifo realizada em 31 de outubro, na Escola de Comunicacges ¢ Artes
da Universidade de Sac Pauio. Participaram da reunido, os represen-
tantes de drea no CNPg, Maria Immacolata Vassallo de Lopes, e na Ca-
pes, Marcius Freire; o presidente da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacio (Intercom), José Marques de Melo;
da Associacio Brasileira dos Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor),
Elias Machado; da Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e
Audiovisual (Socine}, José Gatti e do Férum Brasileiro de Ensino de
Cinema e Audiovisual {(Forcine}, Maria Dora Mourio. A Associagio
Nacional dos Programas de Pés-Graduacio {Compés} e o Férum Naci-
onal de Professores de Jornalismo {(FNP]) enviaram propostas que ser-
viram como pardmetro das discussdes, mas nao puderam comparecer
na reuniio.

Os participantes chegaram 4 posicio consensual definida a pat-
tir das contribuicdes das sociedades cientificas e das associagdes aca-
démicas da area, propondo que a Area da Comunicagio esteja
classificada em seis subareas e 232 especialidades, conforme tabela a
seguir. (Nélia R. Del Bianco)
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Grande érea: Ciéncias sociais aplicadas

Subareas

1. Cibercultura e tecnologias da comunicacio

2. Comunicacio audiovisual: cinema, radio e televisio

3. Comunicacio organizacional, relacdes publicas e propaganda
4. Jornalismo e editoracio
5. Mediac6es e interfaces comunicacionais
6. Teorias da comunicagao

Especialidades

Rl A il

208

Anilise Filmica e das
Formas Audiovisuais
Animagio

Antropologia da Comunicacio
Arquitetura da Informacio
Arte e Midia
Artecomunicacio

Autoria e Direitos Autorais
Bibliologia

Cenografia

Cibercultura

. Cibercomunicag¢io

Ciberentretenimento

. Cinejornalismo

. Cinema Brasileiro

. Cinema Estrangeiro

. Comunica¢io Ambiental

Comunicacao Cientifica

, Comunicagio Comunitiria

. Comunicagio e Arte

. Comunica¢ao e Consumo

. Comunicagio e Cultura

. Comunicag¢do e Discurso

. Comunicagio e Educagio

. Comunicagio ¢ Entretenimento
. Comunicagio e Exrensiio Florestal
. Comunicagio Eclesial

. Comunicagio Empresarial

. Comunicagio [nrernacional

29.
30.
3L
32.
33
34.
35.
36.
37
38.
39.
40.
41
42,
43.
44.
45,
46.
41.

48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.

Comunicagio ¢ Msica
Comunicagao ¢ Politica
Comunicacio Organizacional
Comunicagio Persuasiva
Comunicagio Regional
Comunicagiio Rural
Comunicagio e Saude
Comunicagio e Sociabilidade
Comunicagio e Sociedade
Comunicacio e Subjetividade
Comunicacio em Rede
Comunica¢io institucional
Comunicacio Mercadolagica
Comunicacio Politica
Comunicacio Publica
Comunicagio Religiosa
Comunicacio Sindical
Consumos Culturais

Criagio ¢ Produgio de

Bens Culturais

Criagio Cinematografica
Criagiio Publicitaria

Criagiio Radicfonica e Televisiva
Criagio Videografica

Critica da Midia

Cultura de Consumo
Cultura Digital

Cultura do Impresso
Culturas e Modos de Vida
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51

58.
59,
60.
6l

61.
63.
64.
65.
66.
61,
68.

69.
70.
71.
72

13
4.
5.
76.
1.
8.
9.
80.
8l

82.

83.
4.
85.
86.
87.
88,
89,

90.
91
92.
93.
94.

Culturas Globais, Nacionais,
Regionais, Locais e Glocais
Culruras Tecnologicas

Design Grafico

Diregio de Atores

Diregao de Cinema

e Audiovisual

Divulgacao Cientifica

Direito da Comunicacio
Documentirio

Dramaturgia

Economia da Comunicagio
FEconomia da Cultura

Economia e Gestdo de Cinema
¢ Audiovisual

Economia e Gestao do Jornalismo
Economia Editorial

Economia Politica da Comunicacio
Economia politica e Legislacio
do Audiovisual

Edicio de Cinema e Audiovisual
Editoracio Eletrénica
Educomunicagio

Ensino da Comunicacio

Ensino do Jornalismo
Epistemologia da Comunicagio
Estereografia

Estérica da Comunicagao
Estéticas do Cinema edo
Audiovisual Brasileiro

Estéticas e Linguagens

do Audiovisual

Estratégias da Comunicagio
Estudo de Mercado

Estudos Culrurais

Estudo de Midia

Etica da Comunicacio

Etica e Defesa do Consumidor
Etica e Deontologia das Relagdes
Piiblicas e das Organizagses
Etica e Deontologia do Jornalismo
Etica e Informacio

Ficgdo Radiofénica

Filosofia da Comunicagio
Folkcomunicio

95.
96.
91.
98.
99

100.
101.

102.
103,
104.
105.
106.

107.
108.
109.
110.
111
112.
113.

114.
115,

116.

117.

118.
119.
120.
121.
122.
123.
124.

125.
126.
127.
128.
129.
130.
131
132.
133.
134.

Formatos e Géneros Jornalisticos
Fonografia

Fotografia

Fotografia Publicitiria
Forojornalismo

Games

(Géneros, Formatos e

Linguagens Jornalisticos

Geéneros radiofénicos

Géneros Televisivos

Géneros Cinematograficos
Gestao da Cultura

Gestio de Processos de Comunica-
cdo Organizacional

Gestio Publicitiria

Hemerografia

Hipermidias

Histéria da Comunicagio
Histéria da Editoracio

Historia da Imprensa

Historia da Publicidade

e da Propaganda

Historia da Televisao

Historia das Relagdes Pablicas e da
Comunicagio Organizacional
Histéria do Cinema

Historia do Jomalismo

Histéria do Livio

Histaria do Radio

Historia e Economia Editorial
Historia e Teoria do Documentdrio
Historia Editorial

Historia da Editoraggo

Histaria, Estética e Linguagens do
Cinema e dos Meios Audiovisuais
Industria Cultural

Inovagées tecnoldgicas

Interfaces Digitais

Internet

Interpretagao Cinematografica
Jornalismo Brasileiro

Jomalismo Comunitario
Jornalismme Cienrifico

Jornalismo Digital

Jomalismo Empresarial
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135.
136.
137.
138.
139.

140.
141.

142.

143,

144.
145.
146.
147,
148.
149.
150.
151.
152.
153.
154.
155.

156.
157.
158.
159.
160.

161
162.
163.
164.
165.
166.
167.

168.
169.

210

Jornalismo Especializado
Jornalismo On-line

Jornalismo Segmentado
Jornalismo Rural

Linguagem e

Discursos Institucionais
Linguagem Publicitiria
Linguagens e Formatos de
Televisio

Linguagens e

Formatos Radiofénicos
Linguagens, Géneros e Formatos
{da Radicdifusao, Televisio e
Videcdifusao)

Marketing Politico

Meios e Redes Digitais

Meios Impressos

Mercadologia

Metodologias da Comunicagio
Midias e Conhecimento

Midia Digital

Midias Emergentes e Alternativas
Midia Impressa

Midia Local

Midiologia Comparada
Modalidades de Organizacao
das Culruras

Modelos de Ridio e Televisao
Modelos e Produtos Jornalisticos
Organizagio Editorial de Jornais
Pedagogia da Comunicacio
Pensamento Comunicacional
Latinoamericano

Pesquisa em Audiovisual
Pesquisa em Jornalismo
Pesquisa em Publicidade
Pesquisa em Radice TV
Pesquisa em Relagdes Pablicas
Pesquisa Videogrifica

Politicas e Estratégias

de Comunicagio nas
OrganizacGes

Praricas Sociais de Leitura
Processos da Comunicagao

170.

171
172.

173,

124,
175.

176.

177.

178.
179.
180.
181.

182.
183.
184.
185.
186.
187.
188.
189.
190.
191.

192,

193,

194.

195.
196.
197.
198.

199.

Processos de Comunicagio nas
Organizacoes

Processos Interativos e Imersivos
Processos, Poliricas e Estratégias de
Comunicagic das Organizagoes
Produgio de Cinema e Audiovisual
Producio de Sentido

Produgio e Gestao, Redes e
Sistemas de Radio, TV e Video
(comercial, governamentat,
publico, comunitario, regional,
local, segmentado)

Produgio Radiofénica

Produgio Televisiva

Psicologia da Comunicagio
Publicidade Eleitoral
Quadrinhologia

Radio e Televisio Especializados

e Segmentados

Radiocarte

Radiodifusao

Radiodifusio Comercial
Radiodifusio Comunitaria
Radiodifusio Educativa
Radiojornalismo

Realizacio em Cinema

Realizacio em TV e Video
Recepcio Midiitica

Redes e Modos de Circulagio de
Bens Cultumis

Redes Globais, Nacionais,
Regicnais, Locais e Glocais
Relacdes Publicas Especializadas
(governamentais, no terceiro setor,
comunitarias)

Responsabilidade Social

das Organizacoes

Retdrica e Discursos Instinicionais
Roteiro de Cinema e Audiovisual
Roteiro e Direcio Cinemarogrificos
Roteiro, Produciio, Direcioe
Edigio do Cinema e do
Audiovisual

Roteiro Radiofonico
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200, Semidtica

201. Semiotica da Comunicagio

202. Sistemas e Processos Editoriais

203. Sistemas Imersivos

204. Sistemas Interativos

205. Sociografia do Jornalismo

206. Sociologia da Comunicagio

207. Som

208. Suportes Comunicacionais das
Praticas de Comunicacio
das Organizagdes

209. Taxonomia da Comunicagio

210. Tecnologias Audiovisuais

211. Tecnologias Digitais

212. Tecnologias da Imprensa

213. Telejornalismo

214. Telenovela

215, Teoria do Cinema e dos Meios
Audiovisuais

216. Teoria da Comunicagio
Organizacional

217. Teoria da Imagem

218. Teoriado Radio

219. Teoria da Televisio

220, Teoria e Etica do Jornalismo

221. Teorias da Publicidade e Propaganda

222. Teorias da Recepcio

223. Teorias das Relagdes Publicas e da
Comunicacio Organizacional

224. Teorias do Jornalismo

225. Teorias e Historia da Publicidade e
Propaganda

226. Valores, Comportamentos e
Estilos Culturais

227. Video

228. Videoarte

229. Videodifusio

230. Videojornalismo

231, Videologia

232, Webdesign
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