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ESTADO, SOCIEDADE CIVIL
E MEIOS DE COMUNICACAO

Anamarla Fadul

E 3 a6 de setembro dltimo na Pontificla L

Catolica de S. Paulo o VIl Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Co-
municagho, que contou este ano com conhecidos pesquisadores e profis-
slonals das dreas de comunicagho e cidnclas soclals, tendo em vista a
especificidade do tema. Tanto as conferénclas como as exposigbes trou-
xeram uma para o da reflexdo
atual sobre a relagao dos Melos de Comunicagdo no Brasil com o Estado
e a Socledade Civil

Para @ realizagdo do Ciclo a INTERCOM teva o apolo do Conselho
Naclonal de Desenvolvimento Clentifico e Tecnologico — CNPq, da Finan-
cladora de Estudos e Projetos — FINEP, da Coordenagdo de Aperfelgoa-
mento do Pessoal de Nivel Superior — CAPES, a colaboragdo do Banco
Itau e o patrocinio do Departamento de Jornalismo da Pontificla Universi-
dade Catdlica de Sdo Paulo

Além das discussdes tedricas, o Ciclo apresentou uma mostra de
Video-Texto e da CPA (Central de Programa Armazenado) que, gragas &
colaboragdo da TELESP, permitiu aos particlpantes um contato malor com
essas novas tecnologlas e o langamento do livro Literatura em tempo de
cultura de massa, coordenado por Ligla Averbuck. Patrocinado pelas livrarias
Cortez e Nobel, esse evento permitiu um contato ndo somente com 08
autores presentes como também entre os soclos da INTERCOM.

A escolha do tema fol motivada pelo Interesse em resgatar critica:
mente a trajetérla dos melos de comunicagho no Brasil, avaliando o papel
desempenhado pelas duas principals forgas com que Interagem o Estado e
a Socledade Civil — a0 mesmo tempo que sua presenga na atual con-
Juntura_politica

O Documento Basico, elaborado pelos professores Carlos Eduardo Lins
da Silva, José Marques de Melo e Laurindo Leal Filho. com o objetivo de
fornecer um ponto de partida para a reflexdo dos diferentes temas pro-
postos, apontava para alguns aspectos caracteristicos das relagdes entre
a Industria cultural, e o Estado que no Brasil, segundo eles, “sdo marca-
das por um grande poder de controle politico e econdmico deste sobre
aquela e por conflitos aparentemente Injustificvels ja que, em principlo,
tanto uma quanto outra defendem os Interesses dos grupos soclais®. A
presenca do Estado nos melos de comunicago - através do emprego da
censura policlal, do controle econdmico, etc. - é impensdvel nos paises de
capitallsmo central, mas corriquelra no Brasl

m o objetivo de desvendar mals a fundo essas questdes, foram
entfio propostos diversos temas que deverlam permitir desvendar essas
relagbes complexas e pouco estudadus. Como diz o texto: “de um modo
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impacto na imprenss desses paises. Sérgio Caparelli (UFRGS). 20 exami-
nar essa temética. procurou recompor 3 partir de exemplos concretos um
quadro mais i das Géncias do na comuni-

O papel dos meios de comunicacio de massa no atual processo de
transic3o politica brasileira, esoecizimente da televisdo, foi o tema da
intervencio da Presidente da INTERCOM a0 se referir 2
representada por esses meios na campanha pelas Diretas Ji. Para além
dos partidos. um jornal da grande imorensa e depois a TV, assumiram 0
papel de sujeito politico. transformando esse movimento em um dos mais
imoortantes dos Gitimos anos. Diante da fragilidade do atual quadro par-
tidério, 0s meios tomaram a dianteira. sem que os Partidos, entretanto, se
déem conta n3o somente da espetacularizacio do politico pelos
como também do fato dos partidos serem sujeitos de comunicago.
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Estado @ Melos de Comunicagl

: Uma Relagio Controvertida

Ao examinar no Brasil o papal dos melos do comunicagho frante
A0 Latado, Juad Nilo Tavares (UFI) faz uma relaitura do documento bsieo
da INTERCOM, aoun tadricos,
para am saguida lormular sua visio dessa relagao. A preocupagio com
A prasenga marcants do Estada no Brasll ndo reprasenta, em tese, diz ala,
um rlsco & uma ameaga tho grande como o documento faz crer. A partir
dessa afirmagao, comparou a situagho brasilelre com aquala de outros
paisas onde oa malos da comunicagdo aparentements nAo tarlam uma
resengs marcante, como & o caso da Italla. Ao conclulr, chamou a atengho
para a necansidade da construgio de novos modelos tedricos, criados o
partic da uma realidade conoreta, uma vez que as andlines comparativas
tam muito risco. “Sabemos, diz ole, que & cultura & o cldncla sAo unlver:
sals 6 qua o isolamento cultural limita e ambrutece. Mas nao se trata
disto, tratase de concretizarmos essa cultura numa situagao naclonal con.
orata De antendermos o noaso povo, a nossa socledade & caminhar com
alon | assas tarefas nio serdo realizadas 18 fora, pelos de fora, £ um
amproandimento nosso, das nossas geragies”

A prasanca do [stado nos melos fol discutida sob quatro parspoctivas
difarantes Luis Egypto (PUC-BP), a0 centralizar sua andlisn sob o controle
politico do Fstado, aponta para o que conaiderou os pontos de partida
dessa questio. por um lado, a andlise marxista da ldeologin o por outro,
a andlise do WM F da Induatrial dan

O contrale acondmico do Estado sobre os molos, na visho da Bérglo
Mattos (UFR). nao poda ser axaminado como uma varidvel lsolada, pols
diz ala “estd diratamenta assoclado ao controle politico bem come ao
axaraielo das mais varladas formas do cansura que o Fatado pode exercer
08 vaiculos de comunicagao da massa® Nessas condighes, elo apresentou
“alguns aspectos da politica de comunicagho através dos quals os governos
PO 1964 tam axarcido controle sobre os vaioulos de comunleagio” o des-
crave "o desenvolvimento dos veloulos brasilelros em relagae a0 controle
dirato o Indirato do Estado”, para concluir que “néo apenas o objetivos
acondmicos. mas também as consideragoes politicas do regime  militar
tem exarcido uma fungdo dominante no desenvolvimento dos maios de
comunicagio da mansa & da indiatria publicitaria®

Para Danfel Herz (UFGC), o controla técnico o legal dos melos no
Brasil & um problama politico, uma vez que “a Ingeréncla do Fstado &
particularmenta prasente na que, 4
coma servigo pablice” Ao Invés da desenvolver os aspectos juridicos (o
surgimento. a evolugao o a aplicagio da lagislaghio) & os aspectos téonicos
[por quem e como os melos sdo controlados), Herz optou por aprofundar
o axame das determinagies histaricas (politicas o econdmicas) que mar
cam o atual controle da radiodifusao no Brasil

As possibilidades de redefinigho das linhas baslcas da atuagho dos
maios da da mansa palo Fatado, no
caso espacificamenta o radio & a televisio, fol o tema desenvolvido por
Laurindo Leal Filho (PUC/BP) a0 tratar da problamética do “Estado como
propriatario” Fsse perspectiva |i aprasenta alguns Indiclos concretos com
a “tomada da conscléncla ainda que Inciplenta o nivel sindical, combl-
nada com alguns Inlciativas no campo parlamentar” Gomo exemplo eltou
0 projeto em tramitagio na Assembléla Leglslativa de & Paulo sobre a
ampliagio da participacio de represantantes de antidades da trabalhadores
no Consalho Curador da Fundagdo Padre Anchiota
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Movimentos Sociais: De Costas para o Estado o do Frente
para os Melos de Comunicagho

Ao desenvolver o tama “Socledade civil e os malos de oomunicagho
no Brasil®, futh Cardoso (UBP) privilaglou m aun eAposiGAo @ questho
da relagho dos movimentos soclals com o8 melos

l'm‘vllmlu do pressuposto da qua an principais contribulgoas das ni;nu(l].
wocials dopols dos anos 60, & Teorla da Marginalidade o a Tnmlnd lm‘:;-
pandancla, nos legaram um Instrumantal tedrico que niio COrreapon: .d dl.
i roolidade, ala asalnalou a participagho cadn ver mals crescents da G
faranton grupon noclals nos anos 70, na América Latina o, um @epaci
o Brasil. Por outro lado, a Teorla da Comunicagio, com sua énfa
mogeinizadora, considara os malos como medindores da n.ulluu :-

I 0

o na
0 isponivel — aquela

mantos para manter a cultura dominanta. A Teorla d
olaborada pala Lacola do Frankfurt — compreands muito mais a passivi
dade que f Fsann teorlan A como
dada, eto. Mudou a

na cléncla de flegho do Fatado,
atuagho dos mnlt:'w @ a paselvidade ndo & tho grande o a soviedade x;m
bém mudou, o que permite pensar algumas amblglidade O surgimento dos
movimentos saclals nos anos 60 foram um desafio As clénclas soclals
hipplea, estudantes, negros, eto

Ao se Imporem como fatos novos, eles so caractarizam como movi
mentos Interclasses e, antes da maln nada, como mavimentos antl outras
formas de participagao politicn, como Ao aquelas dos partidos, sindicatos,
atc o também antl bstado, O movimento faminista, por exemplo. voltado
para 6 socledade, pratends mudar a cultura o nio o Fatado. Fmbora de
Vastas para o Estado, & extremaments complexos, essas novas formas de
participagio ndo 8o excludentes & participagho nos partidos o sindicatos

On movimentos soclais fazem um enorme esforgo para veloular através
dos melos de comunicagho de massa suas relvindicagdes, Esses melos

paracem  como o que, a0

:L::u ralvindicagaes frante a0 Estado, por sua ver estho movendo o
Eatado,

A Sociedade Civil @ a Atual Conjuntura Brasileira

As principals questies b dada clvil foram 1
a partir do diforantes perspactivas. Roborto Romano, ao examinar o papel
da lgrela na atual conjuntura latinoamericana, e em wapacial, o brasileira,
recortn b Intarprotagio dada em 1051 por um catdlico conservador, Donoso
Gortez, em sau livro Engino aobre o catoliclsmo, o Itheralismo e o socla

liamo, sobre as questoes mals Importantes do sua época, entre as quals
aatava aqueln da imprensa, Em sua opinido, em contraponto com a situa:
¢ho atual, “a lgreja 56 conseguiu modernizarae, Inclusive no que diz res.
peito aos melos da comunicagho do massa, o adquirlr finalmente uma
politica som prends no do péndulo entre libera:
lismo positivismo, da um lado, o soclalismo laico de outra, quando renun:
clou & tarefa Inglorin do Impor & vida soclal o modelo ultramontano que
A rogin até o Vatleano 117 Nessas condigoes, segundo Hoberto, “a lareja
passou a assumir uma poslgho mals chela do matizes, face A socl

civil burguess, # aos que contestam esta dltima, os movimentos progres:
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sistas. Mantendo, entretanto, sua politica propria e coerente. Este, parece:
-me, & O grande ganho que a Igreja local brasileira trouxe ao catolicismo

Os sindicatos no Brasil, em sua articulagio com a sociedade civil e

0 Estado. apresentam na concepcio de José Alvaro Moisés (CEDEC) uma

pois o assi ismo, o baixo nivel de sindicalizagio e

0 imposto sindical sdo uma realidade. Por outro lado, os melos de comu-

nicagdo tratam os sindicatos sem o destaque que mereceriam. A imprensa,

em sua opiniio, representaria um outro papel. Se o movimento sindical

ndo & capaz de criar eventos e se & mais uma Instincia burocratica, esse

se . diz José Alvaro, o movimento estd

cheio de Inovagdes. Em sua estratégia de rechago. os meios de comuni-

cacdo tiram do noticidrio as liderangas quando mostram sua vinculagio
com os partidos.

Jornais sdo entes politicos e em alguns casos s@o quase politico-
partiddrios, afirmou Perseu Abramo (PUC/SP) ao tratar do tema Partidos
politicos™. Os jornais tem um programa, e nesse sentido cumprem o papel
de partido politico, porque os partidos néo favorecem esse sustentaculo.
Nessa rivalidade com os partidos politicos, a atitude dos jornais & seme-
|hante aquela adotada frente aos sindicatos. Os Partidos se comunicam
com as massas através de melos tradicionals, atos administrativos, co-
micios. reunides, atividades partidarias. Ora, a histdria tem mostrado como
tem sido falha e fracassada esse tipo de comunicagio, concluiu Perseu.

Segundo Marco Morel assistimos hoje A uma mudanca na relagio
meios de de massa e socials, pols *ao Invés
de encararmos somente a influéncia dos melos de comunicacio nos mo-
vimentos sociais (seja em que sentido for), encaramos também a influéncia
movimentos sociais nos meios de comunicagdo. Esta, digamos ‘inver-
de objeto para sujeito parece-nos que vem sendo o ponto de partida
para tentar desvendar e mesmo caminhar nos complexos meios que a
comunicagdo, em suas priticas sociais, vem assumindo no Brasil contem-
porineo. dentro de um contexto amplo da América Latina®. Nio & mals
vélida, diz Marco em sua conclusio. “a polarizagdo entre Meios de Co-
municagio de Massa e cultura do povo. A quem interessa dizer que o
mimedgrafo vai ‘derrotar’ a TV Globo. Por outro lado: a quem interessa
formular que o resisténcia das camadas oprimidas ndo existe, que nfo
se forjam expressdes proprias?

dos
sdo’

De que Brasil Falamos?

Ao focalizar o tema “Perspectivas para os meios de comunicagio de
massa no Brasil®, Carlos Guilherme Motta (USP) faz um balango do tra-
tamento da questdo cultural no Brasil de hoje. Em sua opinifo, estamos
assistindo, com a (Gitima obra de Celso Furtado, Cultura e Desenvolvimento

uma volta a I8 A desse autor

com os “valores criativos da cultura®, “génio criativo do povo brasileiro”,
| etc., & no minimo Inquietante.

Em sua Intervencdo ele considerou ser sua posigio aquela de um
observador da cultura nos marcos da cultura latinomericana. Feita essa
escolha, passou a examinar quais os principais desafios a que a América
Latina estd sendo submetida. O primeiro, diz Carlos Guilherme, ¢ o da
identidade e o sequndo é a idéia de Como falar de
se a América Latina 6 um conjunto heterogéneo sob qualquer ponto de

8

vista, Assim a busca pela identidade caminha por um terreno movedigo.
Por outro lado, a idéia de integraclo no Brasil reconstitul o conceito
basico da Politica Nacional de Cultura.

Escolhido o contexto de andlise, como encarar os melos de comuni-
cagho de massa? Nio se pode esquecer ao se falar desses meios, diz
ele, que ha toda uma rede escolar que, exposta aos meios de comunicagho,
esquece que ela propria & um meio de comunicagio de massa. o Qque
significa uma Importante ampliagio do 8mbito da cultura.

Nas ultimas décadas, com os diferentes golpes militares, surgem um
conjunto de conceitos que aparecem nos Estados de Seguranga Naclonal:
civilizagho, barbarie, cultura, libertagio, dependéncia e desenvolvimento.
A revisio desses conceitos, pois, deve comegar pelas Escolas e pelos
Meios de Comunicagio de

Na opinido de Carlos Guilherme. a critica cultural foi deblilitada em
todo periodo do A5, a0 mesmo tempo em que se assistia a um arre-
dondamento do conceito de cultura pela Rede Globo. Nos faz falta, diz
ele, uma critica cultural mais dura, que deve ser exercida retomando uma
linha_que & existiu no passado.

Os problemas referentes & drea cultural sGo de base, porque ndo
colocamos a questdo fundamental, tal como ela foi vista por Amilcar Ca-
bral, que considerava necessdrio inverter a equagdo “Cultura, fator de Ii-
bertagio”, por “Libertagho, um fator de cultura®. Necessitamos na América
Latina de um conceito de cultura mais solido, pois o que sobra & esse
grande siléncio.

Nesse sentido, Florestan Fernandes tem razdo quando afirma em seu
livio Poder e contrapoder na América Latina: “O que é grave é que o
problema da descolonizecio no foi e continua a nio ser colocado como
e enquanto tal”.

Os Meios de Comunicagdo de Massa em um Projeto
Democratico

De um ponto de vista mais especifico, Murilo Cesar Ramos (UNB)
examinou o *Papel dos melos de comunicagio na abertura politica: da
sistole a_didstole. os limites da democracia®. Em sua opinido. falar de
“abertura® implica em falar também na “fechadura® politica. Nesse sen-
tido. sua exposicao, partindo da expressdo cunhada por Golbery
e Silva para referir-se ao processo politico brasileiro, colocou a questio
da democracia como conseqiiéncia esperada da abertura politica, concluin-
do que “os limites da democracia ndo precisam ser necessariamente aque-
les previstos pelas classes dominantes”.

Os Iinvestimentos publicitirios do Governo de S. Paulo tiveram, a
nivel nacional, uma queda de 25% para 5%, afirmou Fatima Pacheco Jordso
em sua exposicho os “Melos de comunicagio de sa e a crise: ten-
déncias dos investimentos publicitarios”. Por outro lado, ela enfatizou a
Importancia da Rede Globo na recente campanha Diretas Jd, quando essa
emissora se viu obrigada a apoid-la por causa da pressio popular,
pessoas da prépria emissora, se a Globo tivesse entrado antes, as Diretas
terlam saido.

Para Itamar José de Oliveira (UFMG) o tema “Universidade e Meios
de comunicaco em tempo de mudanca” foi bastante favorecido pela re-
cente greve das Universidades Federals. que coincidiu com o momento
elaboragio de seu trabalho para o VII Ciclo. Ao propor a andlise da
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Telagan walos e leagdn @ | Wue s lea, @
AA OpINAG, o uma destitaonagho reciprove, el nda sntion na dlacis:
A0 @ reapaiia da daragan da Universidade @ dos malos Gom e sosladade,
" A Gueatan @ alnda el Planih & @ dualifonnacao i malae
@ mals proluda Durine o perioda ssaninada oo laa que "o papel
da IWpanea e nossa greve o uile paslive A prensa pEOGWIGW
SUMEE 0 e papel @ gule aglatar de, sone @ do osen dever. Mas
BAG posdeiios delsan de reconhener due houve nalaral slinpatie as nosso
Havla dadda a1 O tabalha da pranea,

e manaica geral tol excelente’ Aa canelul ahiomous “u espags abitida ne
Impransas fol songuiatado O movivento o o fato e mobilicaa a
raiae

Flnalicando ssae dobale solive aa parspactivas dos melos ne Brasll,
Hatiwnsdo Paraiva (aedivator do jamal Movimana) dlscutin quals serlam
o8 Prajeios de 1l a i y Wi atual
brasileiia

Partinda de wima oiitlua & Folha de 8 Paula, gque e sua oplnlas @
daimocrativa somante @ partli de seu ponte de vista, porgue ae |gualay
e candidatos ekl conta e demeniadte Os malos de camunicagac
am que defender conceltos de demosracis mals amplos do Gque sese.

A lmprenas atualinente, eatd calaciada s matados antiges @ antl
quadas  Na @poca da Havalugao Goiunicagas, da alatronica, dos
computadores, das maquinas de eliganoia, @ necessano e revalugas
mats prafunda dos maiva de comunivagan

A questan da democratizagan dos melos slgnifica qua nde se Wata
dw sacalher um tipo da demosracie anien A *Folha de 8. Paule’ @ o *Es:
tadda e B Paulo” varam @ tem um papel posiiive ta eliminagae do regime
e By sun opiniac @ fungae dua malos de comunlcagan nao @ de ser
win sarviga mas sl de b A fntarmagan o faar sua andlise Nesse
suntida. o “Estadu da 8 Paula” @ mals (mportanta do qua @ Falha da 8
Paula' Aa conclul sus expasigaa aflimau que o Times’, s6 (A0 exlstis
Grlado, pola e par objativa. antes de mals nada, atender &s
neseaaidades da nfoimagan

Comunicagao em Debale

Alam da disoussaa dos termas abordados anteriannents, o VIE Clala
alnda sontod som ghas Livies que ahoids i aspectos
da pamunicagao Paula Canabirava Filho (Cadarmos da Tarcaiia Mundo)
aprasanton um trabalho sobre © Al e o o
papel dos “Cadernos do Teroetio Munda” gomo um dos examplos da uma
GomuniGagao  alteriativa

Migual Urabiayen (Universidada Camplutense de Madid) em sua pal
tra sabie linpe socledade o Estada na Espanha; & vadala governa:
mental de diarios fee uma andlise do somportanento da cadela da line
prensa guvernamental que palo namero de seus didnos ara N0 samaents
& mals lmportants do pats senao tambem uma das mals Importantes da
Europa Octdental gou um perfil de sua orgem, no inielo da franguis
o até seu terming em malo de B Emosua oplalao, @ imprensa deve
wer 4 manifestagso da socledade & ndo do Estado Mats ainda, se exaluli
da propriedade ou do contiols da imprensa, esta pode Gon
Hinente na manifestagho unloa de certos giupos soclals,
Por aane motiva, die o problama @ come evita
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wilel @ loda @

[ m;u.ur«lllu s voras Gue TepesBtAn o devein ey
il

A vansagho da Radio 8 de Julha — durante @ Governe Madiel fol @
tama analisada por Franelasn de Assls Farnandes (ECA/UBR) Tenda sida
Wi abagivadin partlcipante, pols na eposa eia o dirator da Radio, Franoiseo
de alumanios para o saipreeieas desse ate

i
Tagime auloritaro

SO papel di publiilade no Brasil @ sua fungao esonbiniee @ projels
hegamniien ol o assinta dabatida por Franeiseo Hudiger (Paaguisador
do Musen de Camunloagan Boctal de Fara Alsgral. Emo sus opiniae, "8
Gumbinagan de pubilicidade  anduanto atividada nan 80 seandiniee s
tarnbein suliural oo o suadio acupacional gerada pala ,mdviu e by
wgan ravela na realidade @ canstiuigan de wn blaoa histarea, na qual
aa astabalacam ma unldade osrente, mas nem por lssn lsenta de Gon
tadigoes, entie o estiatuia suclal & us percursas politisesidenlagion da
Tormagan soclal brasiletia Com & colocavan (desigual e cambinada) do
privatisma vacacional failiar, die ele, o mamenta subordinada as mo-
Vet soctal caimg i ada, @ pubilicidade assistio ao fim de seu esta
wita de atividada Idaol [t il da prajeta da blaca
Galagada o padar e 1864

A proposta da Telabias em termos da Markating Saviga fal apresen
tada por Algen Antonio da Gosta (Posgraduagae da IMES) Aa mesmae
Leipa 8 fque examingva alguns sarvigos atualimente realizados pela
LESP, coma a OFA (Cantral da Programas Armacenados) & o Videos Texta
sl aponton para o santide soclal de alguimas Inlelativas dessa emjpresa
cama & popularizagan do telatone, ao buscar atander as populagies de
balka randa, com a Instalagan de telefones publices comunitarios, FEX em
condaminios, ele

s Bullk (UEL) @ Sonta i UL
O nove Curnadlo de Camunleacao” & partle dos astudos realizados por
protassares o alunos na Universidade Estadual de Landiing, tenda eim vista
A plantagan o proalnG ano

Ui estudo comparative entra quatia Escolas de Oomunicagas (Casper
Libiaro, Matudista, FIAM & ECA} oom ralachn & Wés aspestas, o clantition,
“ a0 | ol nar Marla la Vassa
lo (EQA/UBP), Fatima Aparecida Fellolans (Fasgraduaga da ECA) o Marla
da Concelgan da Lima Darst (Pos-graduachn da ECA) soma resultado de
wina pesduisa realizada pelos alunos de Posgraduagan da ECA na disciplic
i Cdarnallama oo Brasilo tendancia de ansiing @ de pesquisa’, ministiada
palo Praf José Marques de Melo no 19 seimes i

Margarita Londano (Universidade de Call
subre @ quaesta jornalistica, “Ser ou nao o uEsUOnoY 08 principals
pontos nevidlgicos de uma profissan que. ao contrana das oulras, nao
tam alida nem @ conscléncla nam o sentide de uma verdadalia categoria
pratissianal, com suas tarmas de organizagan e as reivindicags s
direltos frante aos empresarios de comunicagao

A lizagha da VI Clela ans abjatives v
sados pala INTERCOM, uina vee que permitii aos seds particlpantes uima
tooa & um antguacimants dos diferentes pontas de vista apresaitados




jornalismo

O PAPEL DO JORNALISTA
E SEUS PRODUTOS A VENDA

Margarita Sondofo

Informacdo, comercializacdo e ideologia:
trés mercadorias produzidas pelo jornalismo
para consumo da populacéo.

Margarita Londofio discute a formacao do
jornalista e seu papel diante da realidade.

O : nasceu e com o e 6 com ele que
se tem transformado até chegar ao jornalismo atual, que revela uma
grande tendéncia ao monopolismo, ao transnacionalismo e aos sistemas
de produgdo eficlentes que buscam sobreviver na légica competitiva da
economia capitalista. Essa l6gica Impde nele uma certa organizagdo interna
do empresa jorne e a de produzir mer
cadorlas para serem consumidas pela ma £ tao estreito o relaciona
mento dos processos de comunicagdo com os nivels econdmico e politico
da sociedade, que ndo se pode acreditar que um Estado moderno, consi
ga manter sua hegemonia sem o controle dos meios e sem que os meios
sejam desenvolvidos & sua Imagem e semelhanca todo o modelo de:
mocratico ocidental, que estd sendo afetado pela dnugno em que marcha a
sociedade Informatizada®. '

Porém uma empresa jornalistica, como empresa capitalista que é, tem
do oferecer produtos a venda. S6 que o Jornalismo nao oferece um, sendo
trés produtos ou melhor trés mercadorias para o consumo da populagho
Um deles é a chamada Informagao, outro é o espago comercial e, final
mente estd a ideologla. O jornalismo precisamente por esta triplice pro-
dugdo de mercadorias é uma empresa complexa dentro da qual se desen-
multiplicidade de tarefas que confluem a um mesmo pacote,
Sua realidade, porém. ndo consegue ser analisada desde um
angulo que considere s6 a produgao, ainda que cada um desses produtos
tenha suas especificidades e seu particular processo de produgdo. Também
néo é possivel aplicar-lhe uma teoria e preten-
dendo que a merce chamada @o seja a p e impo-
nha suas leis sobre as outras

Informago, Comercializagdo e Ideologia estdo intimamente ligadas, en-
volvidas na retérica do jornal que as vezes impede enxergar seus limites
ou consegue que todas elas parecam uma mesma colsa 20 servigo dos
mitos jornalis da da Pareceria, por exem-
plo, que os e pﬁcos comerciais ndo se mexem com a informagdo, que
MM estdo afast > ndo contaminam as noticias. Mas como bem assi-
Jests Martin Barbero, “a Informagao publicitéria se converte, como o
.mpcx na matéria -prima de uma imprensa cada dia mals diretamente  do-
minada pelo rso da mercadoria.” *

Enives o8 kAl produtos da empresa jornalistica cria-se uma complexa
rede de re-envios, num processo de produgao igualmente complexo que
gera necessarlamente um novo tipo de profissio na medida que se de-
senvolve. O jornalista de hole estd muito distante daquele livre pensador,
literato e principalmente politica que fazia jornalismo no século XIX. Alids,
ele nao tinha nem sequer uma empresa e um patrdo e sua produgio
respondia muito mais a um engajamento pessoal com a realidade que a
uma forma de ganhar um salério. Esta cmnp\exldade da empresa, e de
todo o processo modernas, fol o
que levantou a grande polémica dos anos 70, entre. as. eacolae 48 jorna-

* Trabalho preparado para o VII Ciclo de Estudos Interdisciplinares
de Comunicagio da INTERCOM. Sio Paulo, Brasil — 2 a 7 de setembro
de 1984

1. Martin Barbero, Jesus. Retos a la Investigacién en Comunicacion en
América Latina. En Revista Univalle n. 8 — 1981, Cali, Colombia.

2. Martin Barbero, Jesus. Comunicacién Masiva: Discurso y Poder
CIESPAL n. 7. Quito, Ecuador 1878
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lismo da América Latina. O debate se deu entre a forma
¢80 em comunl-
cagdo social, entendida como um
S o estudo da totalidade e a complfxldada
o jornalismo, como o estudo das particularidades e especificida
B cHckc .o peimsica round parace. ta. id sk paln. soreenlo. A
comunicador, conseguindo Impor em quase toda América Latina, Incluido
Brasil, as faculdades de Comunicagio Social, o segundo round esta sendo
dominado pelo | . que com o

conseguiu que as escolas suas em
tos-estanques. onde o jornalismo retoma seu lugar quase Imodificado e
com todas suas seqielas tecnificantes e fragmentarias da realidade.

Yalva{ o estudo da comunicagdo social ndo tenha conquistado um certe
papel social, em certa realidade histérica pela qual atravessaram os pro-
cessos de comunicacdo. Pecou pelo teoricismo e de ingénuo. Para o co-
municador a realidade ndo estava nas empresas de comunicacdo sendo
nos esquemas mentais que ele tentava aplicar. Foram suas falhas, junto
com a forte pressdo das empresas, que acabaram por enterrar a formagao
em Comunicagdo Social, convertendo-a num simples nome de faculdade
que nada significa. Mas esses erros produziram, além desta morte, um
outro erro. a meu modo de ver ainda maior: aquele de retornar as divi-
sdes e dos que também estd cola-
borando com aquela visao eénpresaﬂal da especializagio como forma de

jos

De Gutemberg ao Satélite

Hoje, o desenvolvimento dos processos de produgdo das comunicacdes
de que ja falei, e sua insercao na dindmica do desenvolvimento capitalista,
monopolista e trasnacional, faz com que o jornalista se transforme numa
peca de uma grande maquina, na qual da mesma forma que na industria
gs bens de consumo, se tém departamentos especializados em produgdo,
merchandising”. planejamento, etc.

O jornalista j4 ndo 6 mais um criador individual e portanto genial ou
ruim. Ele & igual ao artesdo frente ao operdrio que nao pode mais so-
breviver sozinho, mas como membro de uma equipe de produgdo. Além
disso. a chegada das novas tecnologias impde-lhe um novo desafio frente
a outros setores soclais, que se estavam preparando hd muito tempo para
o manejo da informatica e que ameacam com o desmembramento de al-
gumas éreas tradicionalmente jornalisticas.

O jornalista, frente s novas tecnologias sente-se ameagado, enquanto
a empresa acha mais uma vez um caminho para a eficiéncia e o rendi-
mento_lucrativo.

Nao se trata, é claro. de chorar melancolicamente o passado idilico
ou de agir, como os sindicalista ingleses no comeco da era Industrial,
acabando com o monstro-méquina que nos engole. Trata-se de compreender
a nova mentalidade que traz consigo a modernizacdo da comunicagdo e
a fragilidade que se cria ao considerar nossa profissdo com a Gtica pre-
potente do jornalista, que tem a certeza assegurada na mao.

A tecnologia e o modernismo ndo criam por si o problema, ele se
cria nas mudangas dos sistemas de produgdo e na nova racionalidade que
os sustentam, assim como também na nossa nova realidade de operérios
da comunicacdo, onde estamos sendo cada dia mais impedidos de refletir
sobre o processo global. Assim, unicamente podemos pensar na prética
pecifica do parafuso e da chave de fenda.
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Da Q do Circulo: Ap P
da Profissdo

Nio quero que se pense que sou contrdria & especialidade do traba-
Iho jornalistico nem que o jornalismo ndo tenha uma prética laboral pré-
pria. Muito pelo contrérlo, é o que tratei de demonstrar no ponto anterior:
a grande e moderna empresa estd fazendo cada vez mais especializado
este trabalho e, hoje, qualquer pessoa vinda de qualquer drea das ciéncias
soclals nao pode improvizar o exercicio da profissdo. Ela tem-se s_oﬂsxh
cado muito para que isto ocorra e allds, 0s chamados “receptores” dos
Imeios massivos tém atingido também um certo nivel de exigéncia no
tratamento das mensagens. Ha uma retérica e uma estética compartidas
Socialmente no que diz respeito aos melos de comunicagdo, e ndo adianta
ter conhecimentos em dreas soclals para fazer mensagens de massa

Com o0s novos processos de produclio das empresas, a sofisticagio
na recepgio das mensagens (e por sofisticaio ndo digo que signifique
elitizagiio sendo um certo grau de alfabetizagdo na leitura dos meios de
massa e as novas o | da é obrigado
a qualificar-se, a especializar-se. Esta realidade pode nos golpear. Pode-se
chocar com a nossa idéla de estudos mais tedricos e analiticos. Mas esta
realidade existe aqui e agora, dominando a formagdo e constituindo-se
num Gnico caminho para trabalhar nessa velha atividade social de comu-
nicar, que hoje se faz via satélite. Por outro lado reconhecer uma deter-
minada situagdo no exerciclo profissional ndo significa aceitar que essa
Situagio se constitua na “realidade da profissao” para todo tempo e lugar.
Também ndo significa que essa realidade se dé por fora das condigdes
histéricas economicas e politicas de uma determinada sociedade, senao
precisamente a partir delas.

© jornalista e o jornalismo sdo assim hoje, mas ndo foram assim
ontem e provavelmente ngo o serdo amanha. Suas realidades sio dind-
micas e devem transformar-se da mesma forma que a socledade. Nao
podemos perder os referenciais e “converter em mitos-fetiches o que &
o resultado dos processos soclais.” *

Quero referirme a dois elementos do exercicios jornalistico que tém
permanecido Imutdvels apesar do desenvolvimento das empresas, da es-
pecializagao e da coletivizagdo do trabalho. Se bem que o trabalhador das
comunicagdes tenha-se tornado cada vez mais um operério e ndo um
criador Individual, o jornalista, aquele que trabalha especificamente a in-
formagdo, continua tendo uma relagao pessoal e individual com sua criagao,
com sua matéria particular ainda que ela ndo exista sozinha, sendo como
parte integral de uma totalidade. Ainda assim, o jornalista agarra-se a
ela como um néufrago a um salvavidas. Talvez porque ela, sua matéria,
seja o Unico rastro pessoal, seu Unico refigio imagindrio contra a aliena-
cdo. Infelizmente é um refigio tdo codificado e predeterminado que pode
até provocar-he ainda mais angustia. Paradoxalmente, onde ele busca sua
identidade pessoal é onde tem que se negar como pessoa, em honra a
aquele tao prezado bem, a objetividade.

Outro elemento do exercicio jornalistico que me aparece especial-
mente diferenciador desta atividade frente a do_simples operério, é a re-
Jagdo que o jornalista tem com o poder. Mas ndo com o Poder entendido
em termos de governo ou de Estado, sendo como uma forma de poder

3. Idem cit. 1
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pela idéia de poder das comunicagdes @ também
seu

emu'. mnmmmhmhﬂdﬁommpﬁ
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tem. ou acredito ter. 0 poder para fazer as coisas mudarem, mas
;nb-nmbuwhummd-mmﬂoslnmun.snm

com a fama. com o dominio da fala, com uma certa maneira de ser
Lﬂmmm&ommmmmmulm O mais
s st das empresas de comunicagio acredita nesse poder e

H
Z
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ico, sem nenhuma relagio com o politico, avangava muito 3
Emmm momento que os se_tornaram ,..u mwo
gquando a levouos até ivindis

mudanao 3 mtlnl no sistema de producdo. i
rasil e outros paises da América Latina tdm configurado uma

forma nova de sindicalismo. ligado agora ndo a d .
» e age um determinado tipo de
sindicato tradicional ou esta ligado a setores da produgio como
seria o caso dos metalirgicos ou dos téxteis, ou esta ligado a uma em-
presa particular, como a Chrysler, a IBM, etc. Nos dois casos estd sempre
ligado as condigdes particulares do_trabalho, do desempenho sindical e
portanto econdmico e ndo as especificidades que devem ter os operdrios
Mld.sempenhlr esse cargo. Ndo ha um sindicato de torneiros ou de
trabalhadores dos fornos, ou dos soldadores. O novo sindicalismo, mais
:g:l'o p: ?mﬂu"l‘o. m:d z.ncs: e a suas determinadas caracteristicas torna-

rigoso em que comegar

= m:"‘:o b ecar a controlar mais ao trabalhador
Perderia assim sua esséncia. Isto poderia chegar a acontecer com 0S
Jjornalistas. O seu sindicato. contudo. por mais bem intencionado que esteja
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formados em jornalismo. ainda que

em empresas de comunicagio. Este fato somado a falta de
de luta de tra-

balho. Pode ser sem duvida um sindicato “eficiente™ para denunciar as
deformagdes o ataques contra a profissdo, a liberdade de imprensa em
abstrato, e a “pureza” da informacdo. mas serd muito fraco na criacdo de
conscigncla de classe e na luta contra os abusos patronals.

Ainda que ndo se concorde com este sindicalismo de profissionals.
ndo se pode desconhecer que, o que se estd criando no Brasil — ne
caso dos sindicatos de jornalistas formados com ni universitario
permitiria fazer uma reflexdo ampla sobre as condiges de trabalho nos
melos frente ds mudancas assinaladas antes. o que também poderia levar
a redefinir as funcdes desses trabalhadores de forma menos conjuntural.
Assim., poder-se-ia novas e papéis
o desenvolvimento dindmico do trabalha nos meios. Quero dizer. ndo definir
categorias pelos nomes que se ddo a determinados cargos hoje nas em-
presas, sendo definios pelas relagdes com suas fungdes.

Seria possivel também adiantar andlises sobre o que significa a com-
plexidade da profissio ou melhor a complexidade do processo
cacdo, para se chegar a condicdes mais além do aboral ou
econdmico: aquelas referentes 3 qualidade da informacdo e sos mecanis-
mos de participagio reais no processo de comunicacdo.

O contrério, manterse no campo da defensiva sindical. fechando-se
em uma concepclo de profissio muito especifica e sobretudo entregues
a apocaliptica visio de que a "empresa® & a Gnica responsavel pelo re-
sultado final dos produtos, & mantermos na alienagdo que consiste, num
de seus tragos, “na perda ou obliteragdo daquela consciéncia genérica”.*

|

A Quem Serve a Legislagdo

Nio vou me adentrar na legislagdo do jornalismo, pois reconheco que
o campo juridico e suas implicagdes sdo como uma espécie de labirinto
no qual nos perdemos Irremediavelmente em debates intteis. Ha uma coisa
certa: o Brasil tem uma lei pela qual lutam e se estracalham mutuamente
os jornalistas de quase todos os paises da América Latina. Aqui, a pro-
fissdo estd regulamentada e tem-se garantido que s6 serd iderado
jornalista quem for formado em nivel superior. Na Colombia, por exemplo,
a pressdo das empresas e dos jornalistas velhos levaram a situagio. num
momento dado, ao absurdo de que os Unicos que ndo poderiam ser jor-
nalistas, seriam os formados nas universidades.

Esta le que a que hd um campo
especifico de estudo chamado Comunicagdo ou Jornalismo, & uma urgéncia

4 Mayz Vallenilla, Ernesto Del Hombdre y su clienacion. Caracas —
Instituto Nacional de Culturs y Bellas Artes, I
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para todos os paises. O que ndo parece tho acertado 6 que o lagitimagho
do um campo do estudo se constitua na limitagho de um campo do tra
balha. Como resultado da lagislagho, arlouse uma raserve do mercado
para aquoles, o s0 para aquoles, quo se formam em jornalismo o nam
soquer admito-so nele aos formados no campo das comunloagons. O que
quer dizer que o emprosa de comunicagio torminou por Impor sus visho
da prof: para ola, para a lmagem o an caractaristicas do jornalists
que a amprasa capltalista o monopolists tem, que se ostd guardando o
marcado do trabalho. Fora dessa concepgho nio se pode o
trabalho que & uma categorls social & portanto histdricn o nio ums dofl
nigho clantifica ou to “Fazor do exerciclo do jornalismo uma ‘torrs
rosorvada para & caga’ * fachado neja para formados em nival universitarlo
au mefa para membros da um coléglo profisalonal do Ingrasso restringldo,
& querer congelar auns formas o seu conteado dentro dos limites usuals,
Iata 6. dontro dos limites da concepgao burguena do jornalismo”

A oscola ontd sendo para il he® nalon
do rodagio, sua fungio critica fronte & roalidade transformouse numa
tungdo da roproducho ligada & ampresa, ainda quo na fala haja uma resis
téncia mutua. O sindicato, por sua vez, convertose numa espécle de sa-
cordote que realiza o matrimonio donto casal Asalm ligados, Eacols
Emps Sindicato, um  pouco  mal pola unido, fazem |elto da
soguie as regras do jogo do uma lagislagho que os benefic alnda quo
néo o reconhagam abertamente

O granda impadimonto para sata unlho “h trols® 6 que el esth cons:
trulda sobro um - grando mito, o mito da informagho jornalisticn que tom
multo a ver com aquilo que Gramacl chamava de “monso comum®, que
“afirma como uma i i .
que nda soube sequer conceber a existéncla de uma concepgio subjetiva
do mundo, nem tampouco eata simples nogho®. "
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Afinal vem para brigar

UTIA novidade no mercado edl
torial nos dltimon meses 6 o re

vistn Afinal Com  muito dinhelro
proveniente da emproan responsivel
pols agénetn publicitiria Siboney, res:
ponsdvel pela conta da Ceasy Lever —,
aprecen pagando o8 mals altos sali
rlow e pragn o com folego de revista
grande

A primelra edigho, no final de agon
to, dava & Impressio do um projeto
alnda tmperfeito o incamploto. Talver
aquelin edigho devesse ser winda expe
rimental, mas rizon
Fals — acabou Indo a0 publico. Afinal
vem para brigar com Inimigos pode-
rusos: Veja, a lider Incontostivel do
mereado do’ revistas semanuis, Iato K,
em franco declinio do qualidade mas
sob W guaridn segurm do grupo Gage
ta Marcantl, Visao, publicagio do au
diencln corta, o Senhor, w de melhor
qualidade editorial

As primetras edighes de Afinal mos
trm umn vontads editorial ainda in
dofinida: por um lado, grandes maté
rina atempornis que se condunam mals
com um projeto de revista mensal;
o outro, notas curtas da fcil Toftura
que parecem maln tpicas do jornal
dlfrio. No saldo, uma corta confusio
que nio deben o leitor multo & von:
tade

Tudo pode nio passar de simplos
ncertos de engrenagem. Os profissio.
nals que contribuem com Afinal sio
do mérito Inegdvel, trabalham com de

sos parn reallzar um bom  projeto
Resta vor como vio wjustarse ks ne:
cosnidades dos loitores o em que drons
obterio o retorno de sudiéncla e de
publicidade capnzes de  garantic sun
sobrevivanci,

imprensa

Carlon Fduardo Ling da Silve

Extra sal ¢ some

A revista Krtra, que contava com
um dos melhores tUmes de Jornalistas
Ji reunidos  numa  publicagio, teve
uma dns mals curtas carreiras da s
toria dn impronsa brastlelra durou so
wm nimero. N Be esperave mesmo
que w vide de Exfra fosse das mals
longas. A renlidade editorial em nosso
Puls nfo permite que experiéncing ino.
vadorns o b margem do grands capital
a0 solldiflquemn. Mas nRo se lmaging
v que estn durasse tRo pouco.

O nimero 1 de Ertra teve excelante

Embora,  do
ponto de vista jornalfstico  defxasse
multo a desejar (n dlagramacho, con
fusn, indlcava a hetarogeneldade dos
profisslonals da revista, que aparen
temente tentavam ropetic all suas ex-
perianaian anterfores na imprenas al
tornativa), w edigho vendeu bam, em
onpocinl gragas b grande macada da
capa: Paulo Maluf enquanto crianga

Exatamente por causa Ao BUORsA0
parcial de vendas do mimero de es
tréin, n deoisio de fechar Ertra sur
proandeu os melos jornalisticos. B
punhase que & empresa di de
um minimo de (0lego para prosseguir
munls alguns meses. Na verdade, em-
hern o8 motlvos alegados pars o fim
de Ertra tenham sido de ordem eco.
nomica, nio fleon multo claro pars
ninguém quals possam ter sldo as
renin cousas Falase om divergénelas
politicas entro u diregho o n redagio,
ontre os editores & os financladores
0, Atd mesmo, numa  desarticuligho
provenients do naufriglo da candida.
tura Andreazza  Talvez ainda se leve

mals uma bon experitncia editorial
frustrada.
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telenovela

A ESCRAVA ISAURA GANHA
0 CORACAO DO POVO CUBANO

Carlos Novaes

A revista Bohemia e o jornal Gramna (Resumo Semanal), duas publi-
cagdes editadas sob a responsabilidade do Comité Central do Partido
Comunista, publicaram na dltima semana de agosto trés artigos sobre o
grande sucesso alcancado pela telenovela “A escrava Isaura® que, pro-
dux!da e exportada pela Rede Globo, encanta o publico cubano a ponto de
obrigar a TV local a alterar os hordrios de transmissdo para atender a
demanda da massa trabalhadora do pais de Fidel. Os artigos de Felix Con-
treras e de llse Bulit apareceram nos numeros 34 e 35 respectivamente
e o de Celso Horta, caracterizado em nota de rodapé como *jornalista
brasileiro”, na edigdo portuguesa do Gramna.

Baseada em um folhetim de Bernardo Guimardes que o jornal do

Comércio publicou em capitulos em 1875, *A escrava Isaura” conta a vida
le uma escrava branca, doce e educada (Lucélia Santos), que mesmo
sendo alvo de furiosa paixdo de seu senhor (Rubens de Falco), ama um
xLevler;‘ abastado, de Idéias abolicionistas e que também a ama (Edwin
ulsi

Apés um histérico da vida de Bernardo Guimardes, Contreras afirma
que o sucesso de “Isaura” deve-se “a forca que brota de seus valores
humanos, e que jamais se dissolverdo, da sensibilidade do homem®. Para
Bulit, que pede desculpas ao leitor por ter gostado da telenovela e que
ataca os criticos que estariam exigindo uma “lsaura” marxista-leninista,
o sucesso da producdo “global” deve-se principalmente ndo as “qualidades
proprias” da telenovela, mas a uma razio “alhela 4 sua existéncia™ a
vontade da massa telespectadores de ver na televisio “seu hoje de ale-
grias e conflitos ndo falsificados™ e em uma “linguagem televisiva apro-
priada & dindmica do momento”. Estas exigéncias do publico cubano néo
estariam sendo atendidas pela TV local, cuja producdo — carente de
material humano e filmico — estaria oferecendo “realizagdes com temas
modernos mas com concepgdes artisticas de vinte anos atrds, em fla-
grante contraste com algumas produgbes importadas que como ‘Isaura”,
constituem-se em “valorosas realizacdes artisticas na linguagem televisiva,
demonstrando a importancia vital do meio e o que o povo exige dele”.

Para Horta, a razio desse sucesso estaria na soma da identidade
cultural Brasil-Cuba (paises com as mesmas raizes Ibéricas, africanas e
indigenas e marcados pela a0 imp
com ‘a qualidade técnica do chamado 'padrao global' de televisao”.

Uma primeira olhada nestes argumentos leva-nos a falsa impressdo
de que, juntos, eles nos oferecem uma explicacdo para o sucesso dessa
novela junto ao povo trabalhador cubano: valores humanos universais +
boa qualidade técnica + identidade cultural Brasil-Cuba.
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No entanto, pretender explicar o sucesso de uma telenovela apelando
para valores supostamente universais — que, se existem, 8o tao rarefeitos
que 6 se em de de cunho geral,
nao para_andlise, do e/ou validagio dos
resultados obtidos por um programa de TV — € nao compreender que
além de toda (telenovela) falar de amor, bondade alegria, lealdade, tristeza,
tc., nem toda obra televisionada faz sucesso, como comprova o exemplo
cubano de “Cecilia®, filme baseado em um dos mais populares romances
do século XIX, Cecilia Valdez, de Cirilo Villaverde que. baseando-se mais
na historiografia do periodo do que na propria obra, no teve sucesso no
cinema e nem em sua versao para TV ndo obstante sobrarem na fita
emogdo e “valores” como os acima descritos

Bulit que diz preferir programas melhor ajustados a sua Ideologia,
fala de técnica e tecnologia sem enfrentar as relagoes de poder que
estdo subj; ico que Ihe permite “explicar”
o sucesso da telenovela brasileira pela qualidade formal do produto e
reclamar para Cuba idéntico *avango® humano e técnico, no melhor estilo
dos seg da escola * das_forcas *. para
quem é e técnicas mals poder estatal
nas maos do partido; ignorando que j4 ndo se exige filiagdo a Escola
de Frankfurt para trabalhar com o dado de que a técnica e a tecnologia
desenvolvidos sob o capitalismo trazem as marcas historico-sociais de
sua produgao.

Horta — que ao falar de “padrao global de qualidade” nos deixa sem
saber se estd elogiando ou criticando, numa ambigiidade que ndo €
acidental — mas fala de um aprofundamento de relagdes culturais entre
Brasil-Cuba, que “ganha forga com este verdadeiro descobrimento do Brasil
por parte do povo cubano”, onde o “este” inclui o sucesso da telenovela,
que seria, como vimos o resultado da identidade cultural mais padréo
Globo de qualidade. O que Horta nao explica é como uma TV considerada
por ele como o p a a0 capi-
talista no Brasil” pode produzir uma telenovela que agrade ao “povo
revoluciondrio cubano”.

Postos diante da polaridade acima e do fato de que a Rede Globo
faz mesmo parte a do no Brasil, s6
nos resta duvidar do carater revolucionario do povo cubano

A sorte do povo cubano é que as coisas ndo sao tao simples quanto
seus publicistas pretendem. Na verdade, Contreras, Bulit e Horta (este
Gltimo de maneira particular) ndo enfrentam o conteudo de Isaura, evitando
com isso a espinhosa discussao de como uma telenovela que foi produ-
zida visando um publico de pais capitalista acabou por agradar ao povo
de um pais socialista. E claro que empobrego essa discussao ao colocé-la
dessa forma, mas é assim que os articulistas acima a véem e por isso
mesmo a evitam.

Em outras palavras, Contreras fala de “valores humanos™ para néo
discutir as especificidades culturais da obra que agradam ao povo cubano;
e o mesmo faz Bulit quando diz que as razoes do sucesso sao principal-
mente um resultado daboa técnica empregada. Levar estas especificidades
culturais em conta seria admitir que o povo cubano gostou da telenovela
baseada num folhetim romantico e “capitalista® e, assim, evidenciar que
algo esta errado com a idéia de que uma vez tomado o poder de Estado
todo o problema de uma cultura “verdadeira” passa a ser resolvido.

Escondidos atras do biombo dos “valores humanos™ e da “neutrali-
dade da técnica” (idéias que, como vimos, nada tem de revoluciondrio),
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nalista ndo racionaliza talvez unicaments a0 processo de nagho
capital senbo também outras formas do wn& do ...mn:a';'" 'da wd:r'
subsistem pertinazes em sua negagho” 'mau-nauccmodd;
funcionalists impeds pensar 6 a histdrin & o dominagho, precisaments o
qua sla racionalize. isto 6. ocults & justifica. O que nio cabe definitive
Ments nesse modelo 6 a contradicho o o contlito. De forma que & verth
calidsda o u unidiracionalidads nbo sho efeitos sendo a matriz mesma do
modelo, sus matriz epistemologica o politics. £ 6 Importants  assinalar
Que mssa matriz segus viva na cumplicidade que com els mantém a lin

nguagem. Isto 6. o deizar de fora a complexidade s a opacidade do
processo, twdo squilo que exede e subverts o tranghilo ir T'iu dar In-
formacio. tudo aquilo qus 6 vestigio do sujeito histbrico s pulsional, twdo
m\: que & poder. controle ou festa na comunicacho
parsistancia dessa teorin alimenta uma  particulsr
Esquizofrenia que se fuz visivel em tantas pﬂntmlnl?ﬂuc L m'?n"-'m"&
ticas, com a concepgho tetalizadors do social, mas cujo . cuja prd
tics analitica fragments o real o impeds conhecer aquilo que Inicialments
L miocav-' coma objeto  Atsngho, porque o problema néo se situa no
Ambito do “subjetivo”. ndo & um problema de erro dos pesquisadorss.
Essa ssquizofrenia nos remete outrs vez & concepgio instrumentalista dos
métodos o técnicas, que 6 a om nossas . atra
vés :1:,::9 cu;::u u‘“ I:n.\o?ok?ln nos quais se ensina “funclonalismo —
mars — estruturalismo nos quals o5 métodos se estudam
vinculados da histéria, dos problomas e disciglinas em que se qctwd;n‘:
comvertidos em receitudrios de 16cnicas, em fetiches cujo rgor Interno
~ coarbnela formal — pode garsntic dade do encontrado em outro
lugar & fora das condigbes sociais do problama que se investigs, ou cujs
wardada \mama pode chegar a supric a observacio atenta e rigorosa dos
dldmhc dos esostsos smpiricos,
54 osquizorenia se constitul por um lado, na tendéncia a0 teoricismo,

a0 confundir pesquisa com especulacho, na tendéncin a um discurso

@ ganaralizants com que se trata de ocultar néo soments a falta de tra-
talho empirico sendo também o escapismo politico: se faz pesquisa pars
ndo ter que passar b agho, ou melhor, se faz um tipo de pesquisa que
o nos emvolua, ou melhor. uma pesquisa generalizants que ndo exija
prética” alguma, porque pesquisando o particular, sobre o qual 6 possivel
intarvir, correse o risco de descobrir nbo somente argumentos para “crl-
ficar™ o sisterma senio ferramentas para transformado. Mas esta esquizo
frania se constitus também na falta de produgho e na abundbncia de re-
pre . na ausbncla de o na de Ous.
6 outra forma de escapismo, escapismo com risco de abrir brachas novas
om nome de um pragmatismo positivista & vulgar que relega a imagina-
Ao & sstera do artistico, do literdrio, desterrandosn do trabalho cienifico
o da pritica tebrica. Pragmatismo que se alimenta daguela concepcio
spistemolégica segundo s qual pesquisar se reduz a operacionalizar um
modalo, s aplicar uma formula. & onde & objetividade se confunde com
A sstatistica.

Frants & essa b fincar
porque um método  nho 6 somente uma ferramenta para  abordar
um  objetoproblems, & m
qua impeds ou possibilita que algo sejs considerado problema. De forma

w8 pode falar em abstrato que um mais eficaz que
serh nacessario Introduzie essas incomodas perguntas: eficaz para
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thnein, que dimensbas do resl podem converter-se em “objetos de conbe
cimento, em problemas? Porque, se por szemplo o Onico l
partle do um método 6 o mensurkvel quantitativaments, ou O GUS 56 e,
1do o resto do real” fica automaticaments descartado como o

tivhuel. £ desse modo o jvel, o conflito, » mudanga, o Imaginério & o
simbolico — o que de: Marz & Froud forma o campo do real hist6-
rico & do pensével — i definitivaments fora da andlise.

Dols sxsmplos 0o campo da comunicacio de massa. O método
do qual as transformaghes culturals sho vistas o reduzidas a efell
meios, # efeitos isolbveis & mensurbvels, nbo somente deixa de
o objstivhusis outras varigveis do contento social mals eficazes
proprios melos, senio que Incapacita para compreender & abordar
cossos culturais enquanto processos soclals multidimensionals &
alcance, isto 6, nbo quantifichvels exataments, E com isso &
blemdtica da articulagho entre sistema de producio e relagbes
que & radicalmente descartada. E o descarte dessa articulagho
cortas mediagoes fundamentals como por exemplo a inscrigho da

da nan Bap da vida realizadn pela TV o
sua relagho com a mercantilizagho do tempo livee, do Gelo. Mas, emps-
nhados em encontrar efsitos Imediatos e dirstos sobre os comportamen-
108, isto 6, Incapares de aceltar outro tipo de relagho soclal, muitos
pesquisadorss sequern sem compresnder que a efichcia do espetbculo
talevisive, como a de qualquer ritusl, ndo 6 apresndida nem mensuréyel
segundo o esquema estimulo-resposta

O outro caso que quero resenhar 6 o da incapacidade dus entrevistas
o dos questionsrios tradicionais para abordar o atividade de decodificagho
que realizam os diferentes grupos sociais so “ler” as mensagens dos
melos. Como mais adiante se val retomar essa problematica assinalo
Gnicaments que essa incapacidade ndo & um mero problema técnico, sendo
ques tem o ver com a matriz spistemolégica s politica do modslo a que
antes aludia. o sequndo o qual a atividade — a producho, a palavra —
achiss soments do lado do emissor. & do lado do receptor soments hé
passividads ou reagho — @ escuta, & 0 CONSUMO.

Os diferantes métodos delimitam campos de objetos, e essa delimi-
tagho  funciona  como mediagho de  determinadas condicbes sociais
"o do determinados projstos politicos, E & a essas condiches as
quals 6 necessario remeter o valor & o alcance de uma pesquisa. Tendo
am conta que s relacho do método ao objeto coloca nbo soments & me-
diagho do social global sendo também essas outras mediagbes socials
particulares que véo desde a situagho politica pela qual atravessa um
determinado pais a6 as que Jirmil a pes
quisa, a divisho social do trabalho & as ideologlas profissionals, etc. Mas
sem que o ato de assumir essas s Implique, por . em
aceltar o chantagem epistemolgica que significa fazer da especializagho
uma Justificagho da fragmentagio do real.

&ggs
St
%&a&fn&

Certas Rup e os que Imp

As rupturas de que vou falar ndo sho meras rupturas teGricas, sbo
antes as Implicagoes tebricas do acontecer que vivemos, dos
que no espago da pratica teérica & metodologica estio deixando certos
deslocamentos no politico

27




com freqii 08808 gostos
classe por tras de eti qu: nos ¥i
recusar a cultura de massa em nome da alienagéo
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5 pela_ruptura por Mattelart a * -
nacdo do poder”, esse funcionalismo de esquerda segundo o :ﬂ": :l‘:g
ma se reproduz lallrl‘, automaticamente e através de todos e cada um dos
i :toc'lm' oncepga a partic de uma teoria funcio-
e leologia — por mals marxista que esta se proclame e de uma
s cagdo do imperialismo através da qual, tratando de resgatar a unidade
global da dominagdo, acabou-se caindo na atribuicdo a0 poder ou ao imy
rialismo de uma onij ., de uma Qi € uma o
pletamente mil;cas Frente a este fatalismo em seu limite paralizante, des-
estamos a e, se & certo que o
cesso de acumulacdo do capital requer formas B vez mais ap:deicol%:
de controle social e modalidades cada vez mais totalitarias, também o &
a pluralizagdo das contradigoes do poder. Estamos comegando a romper
com a imagem, ou melhor com o imaginario, de um poder sem fissuras,
sem brechas, sem contradicdes que a0 mesmo tempo o dinamizam e ©
tornam vulnerével. Trata-se, tanto na teorla como na agdo politica, de
um deslocamento estratégico da atencdo para as zonas de tensdo, para as
fraturas que, finalmente ndo em abstrato sendo na realidade histérica e
peculiar de cada formacio social, apresenta a dominagdo. O que permite,
:Lépr‘r\_c'nzlasn. comecar « valorizar todas e cada uma das lutas que fazem
icita a pluraliz: o das contradigd i
Soh K piediio das digoes, desde a ecologia até os movi-
Nesse deslocamento joga um papel fundamental a nova concepgéo do
Estado que estd surgindo e com a qual se busca dar conta lz?l?: das
novas contradigbes com que se defronta o desenvolvimento das mul-
tinacionais como sua intervencdo extendida hoje ao conjunto da vida quo-
tidiana e a conseqlente politizacdo dessa esfera social. Em todo caso
rompe-se com uma concepgdo Instrumentalista do Estado “gendarme” e
monolitico, cegamente ao servico da classe dominante, para dar lugar a
gb”:x \al:ﬁo du'vEs!adn, lugar de luta e de conflitos especificos nas rela-
A outra ruptura chave se produz na tomada de consciéncia da ativi-
dade dos enquanto campli ia mas também en-
os da decodificagio e da réplica dos discursos do senhor.
Com relagao 4 da € toda a ica do incor-
retamente chamado “receptor” que esta sendo recolocada radicalmente.
Por que suportam os homens h& séculos a exploragdo, a humilhacdo, a
escraviddo, até o ponto de queré-lo ndo somente para os demais sendo para
si mesmos?” (Deleuze). Isto €, pondo em jogo que contradigoes a dominagao
é também atividade e ndo somente passividade resignada no dominado?
O que no dominado trabalha a favor de sua dominagao? E o que vai es-
clarecendo essas perguntas é que somente se a opressdo é assumida
como atividade do oprimido, somente se se desmonta a cumplicidade do
dominado, sera possivel romper com diferentes formas de populismo e
compreender que a libertagdo é problema do oprimido, que & nele que
se encontram as chaves de sua liberagdo.
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Essa perspectiva ¢ fundamental na pesquisa dos meios de massa jé&
que essa cumplicidade a partir de, e no imaginério coletivo, & a matéria-
prima com que trabalham os meios, j& que neles as esperangas das massas
bopulares séo quotidianamente enganadas e voltadas contra essas mesmas

Mas néo hé somente cumplicidade, hé também resisténcia e réplica.
£ nosso sofisticado Instrumental de anélise que nao ests feito para captar
essa atividade. Estamos apenas comegando a sentir a necessidade do
deslocamento metodolégico que nos d4 acesso & leitura que os diferentes
grupos populares realizam. A leitura em que outras vozes tratam de abrir
caminhos, uma palavra que introduz ruido” e que burla e sub-
verte a seu modo as relagoes de poder. E esse “a seu modo® estd indi-
cando a existéncia de outra ~gramética”, de outra l6gica na produgio de
sentido, na atividade de deconstrugdo que se realiza na decodificaggo. Isto
implica por sua vez um dessfio & imaginagdo metodolégica para chegar
a0s procedimentos que ndo deixem de fora essa atividade, como o fazem

as e os a que estamos acos-
tumados. Porque esses questionérios levam inscrita na pergunta a possi-
bilidade de resposta e somente essa, mas neles ndo cabe uma resposta
que se constitua por sua vez em pergunta e questione o lugar e o poder, 2
partir de onde é formulada, Porque. além disso. & atividade de decodifica-
¢do ndo € sbordavel diretamente sendo somente através do reconheci-
mento dos vestigios que na leitura deixam certos processos que tem lugar
em outro nivel, na “estrutura profunda’, isto €, na experiéncia vital e
social desses grupos

Essas rupturas-deslocamentos estdo indicando um avango impor-
tante em duas direcoes: uma que busca localizar historicamente 0s pro-
cessos e os produtos da “cultura de massa” com relagdo &s culturas
populares e a outra que busca contextualizar o que se produz nos meios
em relagio aos demais espacos do quotidiano. Sobre a cultura de massa/
culturas populares vou fazer algumas consideragbes no parégrafo seguinte.
Sobre a sequnda direcao me refiro a alguns espagos chaves: o
bairro como novo lugar de luta pela identidade dos grupos populares —
identidade cultural, politica etc: 2 rua como lugar de uma violéncia par-
ticular com o circuito G0 e formas de
presenca do policial: os mercados e sua peculiar articulacio entre ima-
qinério mercantil e homogeinizago cultural; a escola. a familia etc. Tanto
uma como outra direcdo exigem profundas recolocacdes metodolégicas
sem as quals serd impossivel ir mais além da antiquada retérica da
Interdisciplinaridade. E uma pista, que me parece especialmente repre-
sentativa dessa recolocacdo, é aouela assinzlada pelos trabalhos de socio-
logia da cultura que estdo realizando alquns pesquisadores ingleses da
comunicagéo como R. Willians, S. Hall. O. Murdoc. Trata-se de uma re-
flexdo que retoma a problematica da “industria cultural”, mas liberando-a
de sua obliquidade apocaliptica e colocando como chave uma nova relacdo
entre cultura, uma s
do cultural que define a determinacdo social ndo mais em termos de con-
tetdo sendo de fixacao de limites e de imposicéo de demarcacbes. Por
outro lado a contribuicio dos meios & valorizagdo do capital e seu papel
na producdo e distribuico de cultura é especificada através de seu novo pa-
pel enquanto “produtores de audiéncia” e geradores de pautas de consumo.

Trés campos de pesquisa em
como estratégicos: a ordem ou estrutura internacional da informaggo, o

desenvolvimento das tecnologias que funde as telecomunicagbes com a
ou popular.

e a chamada
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este um campo em que os pesquisadores latinoamericanos estao
sendn pioneiros e que sua contribuigdo esta sendo fundamental
tanto na formulagdo do problema como ao assinalar as alternativas. Talvez
em nenhum outro campo a pesquisa tenha estado articulada de forma tao
eficaz & denuncia. £ que no estudo dessa problemética estao convergindo
0s conceitos mais lucidos da pesquisa latinoamericana em ciéncias sociais
— e em especial da teoria da dependéncia — com propostas que reco-
them uma vasta experiéncia politica e de nabalho no ambito da cultura.
A este respeito queria de
o estudo das estruturas de produgdo da Informacan mas ndo somente
a dimensdo econdmica dessas estruturas. que foi a mais estudada até
agora, sendo também a dimenséo politica e ideologica. Na politica refiro-
-me as formas particulares e concretas de relagao entre a estrutura trans-
nacional da informagac e as estruturas nacionais de poder, a posido das
burguesias nacionais, aos conflitos entre diferentes fragdes de classe e a
evolugdo sob este aspecto dos diferentes partidos politicos. Quanto & dimen-
séo ideolégica ndo me refiro a analise Ideuléglca das noticias senéo aos
de P é a dlvlsao social

do trabalho na produgdo de i G0, a
e a sofisticacdo das tarefas, tudo o que se materializa em vsgras de agdo
e de d!scurso que se da da técnica
ciais que as originam e regem.
Um exemplu que se s ,a a0 final da seqiéncia de producio, é o
dos codigos que enquanto sistema de operagdes tecno-discursivas, re-
gulam o fazer do cinegrafista e do editor de TV, e lhes permitem
diferenciar angulacdes, planos e formas de montagem que correspondem
ao discurso “informativo™ por contraposicdo ao resto dos discursos de
Televisdo, isto é, artisticos, de espeticulo etc. Estes codigos trabalham
a partir de uma competéncia profissional que, da mesma forma que a com-

peténcia ling

t

materializa um modo de ver, isto é um imaginario socialmente produzido.
m tudo isso encontramos a nova forma que adquire a velha ideologia da
objetividade, agora reforcada pela magia das novas tecnologias e do jargao
vindo da Informética com as quais de novo se converte, fetichisticamente,
em propriedade ou qualidade das coisas o que é um produto social. Por
sua vez se escamoteia o fato de que é a sociedade que define, que de-
termina historicamente o que é objetivo e o que ndo o é. De forma
que se um discurso aparece Como objetivo frente a outro é porque as
regras que definem sua producdo, e seu consumo, estdo de acordo com a
definicdo social da objetividade. E, em uma sociedade dividida em classes
a definicdo social dominante ndo pode ser outra que a ditada pela racio-
nalidade dominante. De forma que mudar realmente de informagdo im-
plicaria mudar de ab]envldada A csdu oh;envo sua objetividade. E a
da opera bem material e con-
na icagé do das tarefas e dos

discursos.
Necessitamos pesquisar essa ideologia tecnocritica que permeia e
esteriliza muitos esforgos de contra-informagao, de comunicagdo “alterna-

As Novas Tecnologias de Comunicagéo

“A telemdtica, diferentemente da ele-
tricidade, ndo transporta uma corrente
inerte sendo informagdo, isto ¢, poder”.

Informe Nora — Minc.

0 campo das novas tecnologias esté se convertendo aceleradamente
em um dos encraves econdmico-politicos mais decisivos do momento
atual. Nos paises altamente mdustrlallzadus um tergo do produto naclona!
bruto ja procede da o_pr ia E
por outro lado o i des estd
ligado 2 corrida armamentista e & canqulsm espacial.

As 4reas sociais de experimentagao e aplicagdo das novas tecnologias
de comunicagdo sao principalmente:

— A a0 dos sua extensdo e refi-
namento.
— A i o do Estado: dos ficharios

isto &, a passagem aos ficharios preventivos e de varﬂs glabnls G

— A informatica médica: que vai da compulacso no mane)o de
aparatos altamente perigosos até a “revolucao” do exercicio da
e o s autimacko ds toda classa de exemesie anlisset
o que diminuird a necessidade dns especialists.

— O ensino: a instrugao o
Saber o a5 satir. bisgar o zar?,

— Os meios de massa: colocagdo em funcionamento dos circuitos
comunicativos que permitem o feed-back instantaneo aplicado tanto
a informacao para compra de mercadorias como para o desfrute
de programas culturals.

Da forma como ¢ visto o desenvolvimento dessas tecnologias e
proclamado pelos porta-vozes do sistema, pareceria que nelas se encontra
a solugao para a crise que atravessa o capitalismo: a revolugao tecnol6-
gica seria a Gnica possivel e naturalmente a mais eficaz. Os mais otimis-
tas pensam inclusive que essas tecnologias oferecem ndo somente uma
saida a crise econdmica senao um avango importante na politica: um
novo modelo de democracia avangada.

Os criticos andam em geral bastante desconcertados. E contudo
poucas vezes se fez tao patente que a tecnologia é algo mais que um
conjunto de ferramentas, uma racionalidade pratica, e inclusive a materia-
lizagao de um modelo social que inclui algumas de suas contradicges.
Encaré-la assim nau implica de forma alguma o facilismo fatalista e suicida
da recusa sendo pelo contrério a exigéncia de uma andlise expecialmente
licida desse ‘novo” modelo de sociedade e do peso relativo mas certo
que essas tecnologias j4 tem. Necessitamos de uma pesquisa capaz de
assumir a complexidade do desafio que as tecnologias colocam: que ndo
somente relativize sua eficaciafetiche e a mistificagao que produz —
talvez a verdadeira eficacia das novas tecnologias consista em fazer que o
sistema social e a racionalidade que a sustenta saiam da crise intactos,
e até reforcados — sendo que se]a cspsx de desvendar as virtualidades

as geram e portanto as possibilidades

tiva pmcnsamante porque nelas o nltematlvo nao chega a
iticas da pmdu;ao dainfor-

magéo.

do ‘acio.a luta que abrem. Dosenvolvendo 6ssa. proposta, podem-se assl-
nalar como especialmente importante, pesquisar:
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— A transnaclonalizagio dn telematica — iommll francesa para nu—
mear
plano da produgio e dn consumo  de upuvelhuu sendo da annr-
magho enquanto tal, Isto 6, da criagho de “redes” multinacional

~ Os riscos para as liberdades e os violentados “direitos humanos
Gue derlvam da centralizagho e funclonalizagho politica da infor-
magho sobre a vida dos cidadios mediante a Introdugdo de arqul-
vos eletronicos e as fichas de purllh globals™ nas quals se

tragos poten-
clals dos cldaddos recolhidos dundu K udoluul.&lu:lu & que poste
rlormente  podero servir de “prova’ judiclal ou penal. A chan-
tagem para obter esse tipo de Informagho estda comegando j4 &
operar; se vocé nho fornece a Informagao, ndo se deixa fichar, ndo
obterd a bolsa ou o posto de trabalho etc

— Os novos conflitos que pmvucu a romodelagio_das condlr;deu do
trabalho, na & na desqua:
Iificagho de certas lumlun @ na exigéncla du quallﬂcnc!n mixl
para outros, Isto 6, a redistribulgho das categorias @ os nivels de
decisho

momento essas tecnologlas & 08 Processos que provocam sao um
“privilégio” dos paises ricos. Mas nao vio demorar a chegar aos paises
pobres. A logica e a pressdo do Imperlalismo fario com que mals uma
vez os paises pobres necessitem, desejem e busquem a qualquer prego
atualizarse em “comunicagio” E a América Latina antes dos outros,
ndio somente pela proximidade da metrépole sendo pela manelra como
08 proprios governos — tanto democraticos como  ditatorlals — unum|~
ram “a 6 ap soclal dos de
Uma vez mals estd preparada e justificada de antemdo, e a partir de
dentro, a invasdo Mas, desta vez, pelo menos, os latinoamericanos tem a
oportunidade de tomar conscléncia do processo desde seu Iniclo, de es-
tudé-lo em gestagho para poder enfrentd-lo preparados. Tomara que essa
oportunidade ndo se esperdice

A Ci Par Al , Popular

Alnda que afirmado de muitas maneiras e com alcances muito diver-
sos, desde os utbpicos até aqueles restringidos s possibilidades de
Intervencao Imediatas, um propésito fundamental parece definir o alterna-
tivo em matéria de comunicagio na América Latina: transformar o proces-
sa. a forma dominante e normal da comunicagfio social, para que as clas:
ses e os grupos dominados tomem a palavra. E nesse sentido a comu-
nicagdo alternativa néio 6 nada de novo, J4 que desde as experiéncias
ploneiras de Paulo Freire, projetadas depols a multidio de grupos em
todos os paises do continente, & comunicagdo esteve ligada mais a libe-
r.cm da fala, da atividade e da criatividade popular que a poténcia ou

tipo de meios utilizados. Isto é importante precisamente por afastar-se
d- moda que nos chega reduzindo o alternativo em comunicagio ao que
se realiza no Ambito dos meios de massa. Nio estou afirmando que as
alternativas de comunicagho popular devam ser unicamente marginais aos
grandes melos, que néo possam existir alternativas que envolvam os
melos de massa, estou alertando contra a velha e perigosa llusdo —
meluniana — de que o alternativo possa vir do meio em sl mesmo.
Diante disso, e resumindo as ligbes deixadas por um grande nimero
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de experiénclas  “alternativas®  realizadas  em  pal; ricos e pobres
Vidal Beneyto afirma: “O alternativo ou é popular ou se degrada em brin-
quedo e/ou em maquina de domlnlt;lu E popular quer dizer que por:
mite & dan coletivas
por e a partir dos grupos soclals d- base. Tanto majoritérias como mmo-
ritdrias, tanto a nivel manifesto como latents”

Mas "o popular”™ nao é homogéneo, ndo é um dado, e € nacunrlc
estudilo portanto no ambiguo e conflitivo processo em que hoje
duz ¢ emerge. Do um lado ests o popular como meméria de outra m
nomia, tanto politica como simbolica, meméria de outra matriz cultural
amordagada, negada. Aquela que emerge das praticas que surgem nas pragas
de mercado camponés e ainda urbano da América Latina, nos cemitérios,
nas festas de povo e de bairro etc. Em todas ann praticas se
rastrear certos sinais de identidade através dos qui 856 expressa,
torna visivel um discurso de resisténcia e de rApllc- lo discurso burgués
Em pequenas pesquisas sobre algumas dessas préticas flicou claro que
essa memoria popular adquire seu sentido néo a partir da busca de uma
recuperagio nostalgica, senfo na oposigéo a esse outro discurso que a
nega @ frente ao qual se afirma em uma luta desigual que remete ao
conflito das classes mas também mals além: ao conflito entre a economia
da abstragho mercantil e a do intercdmbio simbélico. Mais que uma al-
ternativa 6m si mesma o que essas praticas populares nos mostram é o

radical da cotidiana ou festiva que traz con-

sigo a da social, Um tho Inte-
rlorizado ¢ a0 qual estamos j4 tao habituados que somente a comunicagéo
popular com seu contraste escandaloso pode nos ajudar a reconhecélo,
E por outra parte essas praticas nos colocam bem rudemente para onde
devem apontar as propostas de uma comunicagio que se queira realmente
participativa, Isto é, que mals que levar a comunicagho as massas busque
liberar sua palavra

De outro lado esta o popular-massiva: (sto é o massivo como negagho
e mediagio histérica do popular. A “cultura de massa® & negacio do
popular na medida em que ¢ uma cultura produzida para as massas, para
sus massificagio e cnmwla‘ isto 6, uma cultura quo tende a negar as

Identidades culturals da |odo tipo. O massivo é amln a imagem que a
burguesia se faz das massas, ou melhor a imagem de si mesmas que
estas devem para que seja a domi-
nagio que aquela exerce. Nesse sentido, a cultura de massa néo 6 algo
tho novo, nfio é mais que a forma que adquire atualmente, no estdgio
do capitalismo monopolista, o projeto histérico que a burguesia produz
para o povo desde final do Século XVIIl a0 dar-se a si mesma um projeto
de “classe universal”

Mas o massivo é também mediagio historica do popular porque néo
somente os conteddos e as expressoes populares sendo também as expec-
tivas e os sistemas de valorizagéio, 0 “gosto” popular estio sendo moldados
pelo massivo de forma que, como disse Dufrenne, "6 nessa cultura que
as massas hoje Investem desejo e da qual extraem prazer”. E isso, con-
trarlamente em que nos pese aos universitdrios ou Intelectuals, que mas-
caramos com demasiada freqiéncia nossos gostos de classe por tras
de etiquetas politicas, que nos permitem recusar a cultura de ma: em
nome da alienagiio que ela produz, quando em realidade essa recusa &
4 classe que “gosta” dessa cultura, 4 sua experiéncia vital outra, “vulgar”
e escandalosa,
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Articulando negago e medisgdo achamos que se o massivo

aquela outra iconografia na qual se constitue a resisténcia, a recusa e a
burla como nas caricaturas e pilhérias graficas.

A comunicagio sera alternativa na medida em que assuma a comple-
xidade desses processos, se junto & hngu-qsm do meio se pesmﬂm
os codigos de
¢do do popular. codigos e dvspuslnvns em qua se malanlllnm e amns-
sam confundidos imediataments a memoéria popular e o imagindrio de
massa E vale como argumento do que foi dito o que me contou um
profissional da comunicacdo que trabalhou durante anos em Radio Suta
tenza. a famosa rede colombiana de emissoras de “acdo popular”. Quando
os dirigentes da Radio Sutatenza fizeram sua primeira pesquisa entre os.

havia uma pergunta dbvia: que programa ouvem mais diaria-

mente? A resposta maioritdria foi: a reza do Rosario. Os dirigentes des-
concertados ndo podiam explicar como entre tantos programas

vos e prdticos. de informacdo agricola. de entretenimento. etc.. fosse

a reza do Rosdrio o que gozasse de maior audiéncia. Convencidos de

que a resposta se devia a falhas da pesquisa ou dos entrevistadores,

decidiram refazéda e langala de novo aos camponeses. Na segunda pes-
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Paris,
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BELTRAN, L. R La -
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PICCINI, M La investigacién sobre medios de comunicacién social en

rica Latina. Situacidn actual y alternativas. Mimeo, México, 1978
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— ummudnmmmmdemmw una experien-
cia y un proyecto. Ponencia en mimeo, México,
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SELSER, C Apuntes sobre la necesidad de reexaminar las teorias sobre
eleclmd:hmmunlﬂaénlhluldelmmﬁmmm

mimeo, México, 1

\umr.\"xmummmmpemusmcum em Comunica-
cion y cultura. No. 6, México, 1979

SALINAS, R. Teorfa de la comunicacidn. Conferencia, mimeo, México, 1979.

quisa a resposta foi a mesma: o programa preferido pelos
era 3 reza do Rosdrio Um dos pesquisadores decidiu entdo perguntar
dlrenmema aos camponeses o porqué dessa preferéncia, e a resposta

foi- “porque & o Unico programa em que podemos responder aos de Bo-
gotd. na reza do Rosdrio eles dizem uma parte da Ave-Maria e nés a
outra. é o Unico programa em que eles ndo falam sozinhos”.
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Sucessio presidencial

definicio da Politica Nacional de
Informatica teve lances inusita-
dos. Os candidatos indiretos & Presi-
déncia da Republica foram convoca

francamente que as multis e suas cai-
xas pretas tecnologicas sio indesejd-
veis.

Comunicagio por satélite

A comunicagio por satélite estd re-
dusindo drasticamente as tarifas de
comunicacdes telefonicas em todo o
mundo. Nos Estados Unidos, a redu-
¢80 chega a 0% e estd causando uma
mudanca na

informatica

Jodo Clodomiro do Carmo

Novas tecnologias

Ninguém mais duvida que o mais
importante bem de troca do século
21 vai ser mesmo a informagio. E.
tio importante como ter essas infor-
magdes coletadas e armazenadas vai

despontam como  prioritdrias nessa.
drea: os satélites de comunicagho e
as fibras Oticas. Os satélites para
longas distincias, e as fibras para es-
pagos urbanos. A conjugagio dessas
duas tecnologias poderd baixar enor-
memente os custcs das transmissdes,
oferecendo uma qualidade de som e
imagem até agora inimagindveis. Por
outro lado, se as nagdes subdesenyol-
vidas nio cuidarem do seu espago
para instalagio de satélites (limitado,
todos sabem), num futuro muito pré-
ximo nAo haverd meios para colocs:
cio de mais peas em Grbita. E a
serd mio-

do setor, até agora distribuido entre
pequenas empresas locais. As grandes
empresas querem agora entrar no ne-
goclo e oferecem tarifas cada vez me-

Bancos de dados

A formagio de bases de dados in-
ternacionais 8 causar preo-
cupagio em diversos setores da socie-
dade. Algumas perguntas estio no ar,
ainda {rrespondiveis: serd ainda mais
acentuada a centralizagio de nformut-

apenss
capitalista? Vlt\u’thbent! quem tem
maiores interesses em sediar bancos
de dados sio os paises capitalistas
centrais. A periferia, mais uma vez,
vai ficar & mercé do imperialismo?

nopolizada por paises e empresas es-
trangeiras,

Rempac da Embratel

Em novembro, a Embratel insugurou
o seu Renpac, um projeto que via-
biliza a transmissio de dados por
pacotes, a custos muito mais
do que a comunicagio telefonica uti-
lizada stualmente. O Renpac vai ser
utilizado para transmissdes de men-
sagens de débito e crédito (bancos),
servird para a intercomunicagio entre.
usudirios do projeto Ciranda e por fim.
podera viabilizar redes particulares de
microcomputadores. Estuda-se ainds
uma conexio do Renpac com a Rede
Nacional de Telex, que poderd permi-
tir a veiculagio de textos (cartas, do-
cumentos, noticias), utilizando esse
econdmico sistema,
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Camera sem tubo

A Nippon Eletric Company desenvol-
uma modes

pastilha de silicio, mas o registro fi-
o imagem ainda acontece nos
moldes tradiclonais. Os laboratdrios
japoneses lutam pela primazia de cons-
truir o primeiro chip capaz de arma-
zenar sons e imagens. Vai significar
o fim dos processos convencionais de
registro (magnéticos e meciinicos) co-
mo os gravadores e toca-discos.

Video Clips

A proliferagio de videoclips (nume-

ros musicais gravados em vid
te) jd estd causando estragos na in-
o

formances tem a ver com 0s bonitos
movimentos que faz no palco.

Video sem gravador

A Gradiente, uma empresa nacional
do ramo eletronico, estd anunciando
que vai langar um modelo de video-
cassete sem gravador, isto €, que S6
se presta & reproducdo de fitas. A
grande novidade val ser o prego, que

dustria
negocio estd rendendo muito lucro nos
Estados Unidos e comega a interessar
também no Brasil. Ao invés de com-
prar o disco tradicional, o ususrio
compra a fita de videocassete, com os
nimeros musicais do seu fdolo gra-
vados. O cantor Michael Jackson &
tido como o grande incentivador dos
videoclips, jé que o forte de suas per-

j& que alguns poucos ec“immws
estarfio produzindo, enquanto diversos
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telematica

BRASILSAT: A HISTORIA DO 10
SATELITE BRASILEIRO

Berta Sichel

Brasil
O c‘;o esbarrou em algumas dificuldades estratégicas na Implanta-

lcacko o sl na b ‘oamncio, o, sspaco sropriado para o
It

:o;“?‘n"ls’lua ‘:"_'"‘3':‘ d.‘im" Eiotimante:scupbi pon S o

proximo- & frontira anire. Brasl, Coldron s woropeele s o Amezonas

L%xrr‘:lsd;gcmm. :'xir:éoflue esto deslocamento ndo causard_dileuldades

g, maveke s G, eavinie, s deslocads gelt. ol

1 Este artigo fol publicado na revista Satéllite Communicat
Junelro do 1984 A reportagem fof encomendada i ornalista hrullul‘r‘:";ex
ichel, que atualmente vive em New York fazendo um programa interdis-
(:Irplm‘x.\rdm- mestrado_dividido entre o Intereative Telecommunications Pro-
:-An‘:rr‘nélm;), :i:‘eﬁ:mmmmn{u Center, e o “Technolosy Studies", da School of
2 A idéia de utilizacho da Orbita seoestaciondri
por satélite surglu pela primeira vez na obra de 1|ccnn“r.n‘::t|:1|§§"::m:?f:$
Clark, publicada em meados da década de 40. A velocidade de translagio
de um objeto em Grbita & 23 mil 300 milhas acima da linha do Equador
corresponde exatamente h velocidade de rotagio da Terra, ficando nssim 08
dofs corpos sempre na mesma posigio relativa — “Geoestaciondrio”, Com
iss0 0 custo da comunicagio por satélites fol significativamente reduzido
pela substitulcio das enormes antenas parabdlicas — com sofisticados sis-
temas de traqueamento de satélites migrantes —, pelas pequenns antes pa-
rabdlicas fixas com entre dois e cinco metros de dimetro. 5
3O lancamento de um grande numero de satélites de comunicagho
por pafses altamente industrializados comecou a preocupar o mundo
partir de 1979, com a chamada “Declaragiio de Bogotd”, aprovada no Con-
gresso da WARC (Worldd Assoc. of Radio Communications). A Declaraghio
apontou o perigo de esgotamento do espago fisico da orbita seoestaciondria
antes que pafses menos favorecidos pudessem reunir recursos para financlar
seus programas de comunicaclio por satélites. A Declaragfio sugere a reserva
:ur Cepago o:,mmx pae todos os pases na razio de uma projecho de Seu
0 sobre a linha do
i o Am‘nll;q[:mdnr. seguindo o mesmo principio conside-
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setor de para as de

do Pais”. A afirmado foi extraida de um documento preparado por téc-
nicos do Ministério das Comunicagoes das Forgas Armadas, entre os
argumentos apresentados para defesa do projeto Brasilsat.

Entre outros motivos citados, no mesmo estudo, Justificando o inves-
timento de USS 210 milhdes no projeto, consta os elevados custos ope-
ionais correspondentes ao uso de trés transponders (canais de recepgao-
transmissdo do satélite) do sistema Intelsat, pelos quals o Brasil paga
anualmente USS 6 milhdes. Para comprar seu satélite doméstico o Brasil
pagard USS 16 milhoes anuais, mas terd todos os 24 transponders do
equipamento para seu uso particular.

Dentre as facilidades introduzidas pelo satélite que mais chamam a
atengdo da Imprensa didria estd na extensio dos servicos de telecomuni
cagio ds regides ainda isolada. Mas o Brasilsat nfio terd apenas esta
fungho, Um estudo concluido pela Comissdo Brasileira de Estudos Espe-
cials (COBAE), ao final de 1983, prevé a distribuigio do uso dos 24 canals
do Brasilsat pelas seguintes aplicagbes:

* 14 ou 15 transponders para servigos publicos de teleco-
municagdo sendo dols deles reservados para uso pelas
Forgas Armadas, para “comunicagdes de cardter adminis-
trativo”.

2 transponders para comunicagoes militares.

* 4 para transmisséo de sinais de TV.

* 2 para aplicagoes espacials.

* 1 para transmissdo de dados em alta velocidade.

Na drea de transmissdo de dados, o Governo planeja a criagio de
redos privadas para grandes usudrios como bancos e radiodifusores. Pla-

ne também a implantagio de sistemas de impressdo Instanténea de
de fac-similes, bases de

jornais e revistas, i o
dados e videotext (que nio 6 o videotexto, mas uma rede de infra-estru-
tura para o chamado ‘paperless office” — N.T.)

Vantagens Comerciais

Os contratos para fornecimento e construgio do par de satélites (um
do reserva) foram obtidos pelo consércio canadense-americano, formado
pela Spar e Hudges. O perdedor foi o consorcio americanofrancés Aero-
espaciale-Ford, cujo orgamento era USS 16 milhdes & mais e nfo oferecia
maiores vantagens comercials. Como uma condigio para a venda dos

satélites pela Spar o Governo em impor-
t pri

USS 200 milhdes em produtos (60% i
% manufaturados e outros 20% em semi-manufaturados) durante os pré-
imos quatro anos. Esta foi uma forma de compensagdo obtido pelo Brasil
durante as negoclagdes.

Os satélites sio estabilizados por movimento “spin® — de rotagho —,
com 24 a de simul-
tinea de 24 canais de televisio ou 24 mil circultos de voz. O langamento
estd marcado para fevereiro de 1985, via foguete lancador frangds Ariane,
pelo custo de USS 58 milhdes. A opgdo brasileira pelo Arlane, a0 Invés
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CULTURA POPULAR NO BRASIL:
ILUMINADOS E ALIENADOS

Renato Ortiz

Afinal, qual a razdo do crescente interesse

que se tem atualmente pelo tema da cultura

popular no Brasil? A pergunta é respondida por
Renato Ortiz ao examinar a

questao enquanto objeto de estudo em nosso pais.



A idéia de escrever este artigo veio das conversas que tive
com virios colegas americanos. Muitas vezes eles me par
guntavam o porqué do interesse que se tem atualmente no
Brasil pelo tema da cultura popular.

A O procurar responder esta pergunta, que no inicio me pareceu sim-

_\ ples, me deparei com problemas que ja havia enfrentado em outras
discusses, agora porém com colegas brasileiros. resolvi por isso, tratar
a questio do debate sobre a cultura popular dentro de uma perspectiva
histérica, creio que desta maneira pode-se recuperar a memoria de uma
discussdo que é constante na vida intelectual brasileira, mas que muitas
vezes & pensada como sendo uma preocupagio exclusiva do presente,

Antes porém gostaria de apontar para algumas diferencas pelo que se
entende por cultura popular no Brasil, em relagio aos Estados Unidos.
Primeiro € necessario sublinhar que o debate é no Brasil fundament
mente politico. O tema nos remete a discussdo do Estado, da demacracia.
e da organizacio da cultura em geral. Um autor como Gramsci desfruta
de um prestigio imp rqu ibili i que
sdo recorrentes, eu diria, desde o final do século XIX. Na verdade o
debate da cultura popular esti estreitamente associado & discussdo da
questdo dos intelectuais. O mesmo néo acontece nos Estados Unidos onde
a problemética tende a se * i ’ uma que
procura considera-la como neutra. A lingua inglesa é sugestiva neste as-
pecto, e as palavras “politic™ e “policy” sao reveladoras. Reserva-se o
dominio da politica aos partidos, deixando-se de lado as agéncias e as
instituicdes culturais. A “policy” de uma empresa é vista como “ndo
politica”, isto &, ela & vinculada exclusivamente aos objetivos racionals
que se quer atingir. Talvez por isso a discussdo da cultura popular nos
Estados Unidos tenha-se desenvolvido no campo dos intelectuais da “es-
querda” (por aqui se diz radical). Apesar do elitismo e do esteticismo da
escola de Frankfurt, a nogdo de industria cultural pretendia se contrapor
a neutralidade do conceito de cultura de massa.

Qutros pontos distanciam ainda a maneira como a problematica tem
sido considerada nos dois paises. No Brasil a discussio da cultura po-
pular ndo coincide com a da cultura de massa. A meu ver, este fato ndo
deriva tanto de uma diferenca nas perspectivas analiticas adotadas, ele
& mais profundo, e se enraiza na realidade brasileira, que dificilmente
poderia ser equiparada & americana. O fenomeno da cultura de massa &
recente no Brasil. e so se desenvolve na sua plenitude nos anos 60.
Intelectuais e artistas dificilmente poderiam identificar a cultura popular
4 um fendmeno que era ainda incipiente nos anos 50 e 40. Se em contra-
partida hoje a discussdo deve levar em consideracio a emergéncia de
uma cultura de massa, por outro lado, ndo se pode ignorar elementos que
sao historicamente anteriores a ela. Refiro-me a temética da identidade
nacional que se encontra intimamente ligada & questao da cultura popular.

Um ultimo aspecto diz ainda respeito as diferengas que estamos con-
siderando. Virios autores americanos tém apontado para a falta de es-
tudos sistematizados sobre a cultura popular nos Estados Unidos.' Segun-
do eles existiria um certo desinteresse da parte dos cientistas sociais em

1. Ver Herbert Gans, Popular Culture and High Culture an analysis
an evaluation of taste. N.Y., Basci Books, 1974; G. H. Lewis “The Socio-
logy of Popular Cuiture”, Current Sociology, 26, 3, (1978).
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pesquisar nesta drea. Dito de outra forma, o tema da cultura popular néo
se reveste da mesma legitimidade dos outros assuntos no mundo acadé-
mico americano. Eu diria que no Brasil esta situagdo se encontra muitas
vezes Invertida. A preocupagao pelo objeto remonta ao final do século
XIX. Se considerarmos que Silvio Romero, Euclides da Cunha, Nina Rodri-
ques, sdo os precursores das Ciéncias Socials no Brasil, somos levados
a admitir que essas ciéncias historicamente se iniciam com a reflexao
sobre o popular. Silvio Romero escreve os primeiros compéndios de fol-
clore brasileiro, Nina Rodrigues se volta para a andlise das tradigdes
africanas, e @ grande obra de Euclides da Cunha é sobre um movimento
popular, o de Antonio

O Popular e o Racial

Nio resta divida que o conceito de popular encerra duas dimensdes
distintas, A primeira se refere as classes, e neste sentido se contrapoe
& cultura de elite, ou muitas vezes a cultura “burguesa”: a segunda diz
respeito & nogao de povo e desloca a énfase para o problema da identi-
dade. do nacional. Os dois aspectos se encontram interligados, mas ndo &
abusivo afirma que a histéria do conceito de cultura popular se caracteri-
z0u no Brasil sobretudo pela sua dimensdo nacional. Cultura popular e
cultura nacional se confundem a tal ponto, que muitas vezes séo pratica-
mente tomados como sindnimos.

Foram os romanticos quem pela primeira vez tentaram construir um
modelo de Ser nacional. e neste sentido o Guarani pode ser considerado
como um mito de fundacao da brasilidade. No entanto faltou ao roman-
tismo brasileiro as condicoes sociais aue Ihe possibilitasse discutir de
forma mais abrangente o problema do popular. Os escritos sobre o fol-
clore sao posteriores a 1870 e representam uma fase da vida I!ﬂelectul!
que se pretende clentifica e se contrapde ao que se chamava de “exagero
romantico. Na verdade faltava a sociedade brasileira elementos para que
o pensamento pudesse refleti-la enauanto um todo nacional. A escravidao
colocava limites concretos para o desenvolvimento da propria atividade
intelectual. Somente com o e as
profundas por que passa a sociedade é que o elemento negro passa a
ser integrado as preocupagdes nacionais. Pela primeira vez pode-se afir-
mar, o que é hoje um truismo, que o Brasil é o produto da mesticagem
de trés ragas: a branca, a negra e a Indigena.?

A maneira como a questdo racial foi considerada nesta época é sufi-
clentemente conhecida. Os intelectuais brasileiros vao “importar” da Eu-
ropa a teoria da raca e do meio, e dentro desses parametros elaboram
uma interpretacdo do Brasil. Gostaria porém de sublinhar dois aspectos
do problema. Primeiro, a idéia de povo que se tem no final do século se
confunde com a questdo racial por isso o estudo da cultura popular se
prende & pesquisa das diversas etnias aue comodem o Brasil. Sianificati-
vamente Silvio Romero define o seu método de trabalho como *popula

2. E interessante observar que os estudos de Silvio Romero sobre o
folclore trazem, em 1880, uma novidade em relagio aos de Celso de Ma-
galhies (1873). O que Silvio Romero critica neste autor é justamente a
auséncia da categoria do mestigo, 0 que lhe impossibilita pensar o Brasil
como um todo.
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étnico”. Segundo, a absorgéo das teorias européias ndo & u
portacio. No momento em que elas_entram am declinio ns'"e“ur'::.".m
se difundem no Brasil porque respondem a uma pergunta crucial: qual a
nossa identidade? Chamo ainda a atencao para o fato de que a pergunta
& formulada em momento de grandes transformacdes econdmicas e sociais
— aboligio da avatura, p do da Repblica, do da mio-
f&obra escrava, imigragdo européia. O estudo da cultura popular & pois a
inguagem através da qual procura-se compreender essas mudancas socials
ele revela a necessidade de se pensar a realidade de um Estado que
pretende se constituir nacionalmente. No entanto, se os intelectuais con-
seguem elaborar uma identidade do Ser brasileiro, por outro lado eles
sdo incapazes de escapar das ambigiidades da propria teoria que utilizam
O mestico encerra o lado positivo por significar o elemento nacional mas.
também retém, segundo a teoria da época, os tracos negativos provenientes
da miscigenaao do branco com as ragas “inferiores”. Existe portanto um
povo brasileiro, mas este 6 indolente, preguicoso, atrasado, porque sio
essas as qualidades que racialmente o definem como 3

_Ja em 1903 Manuel Bonfim se colocava contra as premissas das teorias
racials, sua critica era no entanto um fato isolado.  Nos anos subseqiien-
tes A primeira Guerra Mundial a implausibilidade dessas teorias tornam-se
cada vez mais patentes. Nao obstante. ainda na década de 20, alauns auto-
res como Oliveira Viana faziam apelo ao racismo europeu, e s6 com Casa
Grande e Senzala é que a questdo se define uma vez por todas. Substi-
tuindo o conceito de raga pelo de cultura, Gilberto Freyre consegue escapar
cd:mdolre;: (énlmlsdcigenacén atdvica; invertendo os termos do problema, tal

’ra colocado ¥ a ivi

em positividade do brasileiro. O mestico é agora exaltado pordstLa;“s::ﬁ:
dades teluricas, sensuais. emocionais, valores que conferem a nacionalidade
brasileira um estatuto distinto da européia.
_No entanto o pensamento de Gilberto Freyre encerra contradigd
s30 exteriores  propria obra. Crelo que Casa Grande o Senzal: & sociihi
nos anos 30 porque revela um momento em que se processa uma profunda
reorganizacio do Estado brasileiro. O livro. publicado em 1933, é saudado
por todas as correntes politicas (da direita a esquerda) porque ele une
a todos. casa arande e senzala, sobrados e mucambos, e possibilita a
al_vrmacao inequivoca de um “povo” que se debatia ainda com as ambi-
gilidades de sua prépria definicao, Gilberto Freyre, ao retrabalhar a temé-
tica do popular, oferece, ao brasileiro uma carteira de identidade. Mas
Gilberto Freyre também representa uma fragéo de classe que se opde
revolugdo de 30. Sua atitude regionalista vai contra o reforco do poder
central. seu apego  tradicdo é contraditério com as mudancas que ocor-
rem, e que em grande parte sdo promovidas por um Estado “novo”. lro-

3. Procurei mostrar em um outro artigo que esta ambigitidade corres-
ponde an momento de transigio por que passa a sociedade brasileira. Se
0s intelectuals néo conseguem elaborar uma identidade coerente € porque
0 préprio Estado se encontra ainda em uma fase de definicio, Ver R.
Ortiz, “Memoria coletiva e Sincretismo cientifico: as teorias raciais no
Brasil”, Cadernos do CERU, USP, n. 17, setembro 1982

4 Ver Manuel Bonfim, America Latina: males de origem, R J., Ed. A
Noite. U‘m llv:o z}:;& retoma o debate das teorias racials no Brasil e sua
hegemonia entre 1914 € o de S|
e ion. kidmore, Preto no Branco, R.J., Paz e
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nicamente o apogeu de sua obra coincide com o momento em que novas
interpretagoes do Brasil comegam a emergir, por exemplo com Sérgio
Buarque de Holanda e Caio Prado. J& na década de 20 os modernistas
apontavam para outra diregdo, e Oswald de Andrade, com Manifesto An-
tropofago e Poesia Pau-Brasil, caminhava no sentido oposto ao de Casa
Grande e Senzala. £ que Gilberto Freyre é um intelectual tradicional que
incarna as forcas politicas nordestinas que definitivamente perdem poder
com a reorganizagdo da sociedade brasileira. Ele é o término de uma tra-
digdo que se inicia no século XIX e que imprime a discussdo da cultura
brasileira uma a . Sua favorece uma apro-
ximagdo da cultura popular ao folclore e ndo ao que ha de dinamico e

nas ulal

A Virada “a Esquerda”

Roland Corbisier costumava dizer que antes do movimento modernis-
ta o que tinhamos era pré-historia no Brasil. A “boutade”, de inspiragao
hegeliana, mostra como os intelectuais nos anos 50 estabeleciam sua fi-
liagio a uma corrente de pensamento distinta daquela representada por
Silvio Romero ou Gilberto Freyre. Os intelectuais do ISEB, ao construirem
uma teoria do Brasil, retomam os temas do popular e do nacional, mas
vao imprimir novos rumos a discussao. Eles voltam as costas para a tra-
dicao, identificada com a anti-Nagao, e olham para o futuro; um futuro-
Bras moderno e desenvolvido. O que Ihes interessa é a transformacdo
da sociedade brasileira, seu desenvolvimento econdmico e social. Nao
obstante a perspectiva isebiana reforca a identificagdo do popular ao na-
cional. A busca de um povo brasileiro, que na verdade corresponde a for-
magao de uma sociedade civil no Brasil, s6 pode se expressar quando
pensada em termos nacionais. O debate da cultura popular se identifica
pois ao da cultura brasileira. A énfase no nacional da pouco espago para
a problematica das classes sociais. Até mesmo um autor como Nelson
Wenneck Sodré tende a eliminar a temética das classes, uma vez que o
ISEB empreende uma luta que se dé no interior de uma coalizio politica
da burguesia com as classes trabalhadoras.®

Na problemética isebiana dois conceitos sao fundamentais para o en-
tendimento da questdo cultural; situagao colonial e alienaao. Os intelec-
tuais brasileiros se voltam para Georges Balandier e Sartre para compre-
enderem os mecanismos do colonialismo, e retomam Hegel para diagnos-
ticarem o processo de alienagao da socledade brasileira.® O livro de

Para uma critica do pensamento do ISEB ver Caio Navarro Toledo,
ISEB: fdbrica de ideologias, S P., Ed. Atica, 1877. O livro contesta sobretudo
a perspectiva desenvolvimentista dos isebianos e o mascaramento das con-
tradibes de classe pela énfase na int nacional. Uma critica seme-
lhante também ¢ feita por Maria Silvia Carvalho Franco, “Tempo das Ilu-
soes”, in Ideologia e Mobilizacdo Popular, Paz e Terra, 1978
G. Balandier “La situation coloniale: approche théorique”,
Cahiers Internationaur de Sociologie, n. XI, 1951; Sartre, “Le colonialisme
est un systeme”, Les Temps Modernes, n. 123, mars/avril 1956. O livro de
Hegel mais utilizado é a “Fenomenologia do Espirito”, mas a interpretacio
heceliana ¢ marcadamente {rancesa e se impde pels leitura de autores como
Kojéve e Hyppolite.
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“Crolo que sxistem hoje no Brasil duas Instituigbes que
pensam a questio cultural em termos mals sérios,
8o slas o Estado e a indGstria cultural,”

Roland Corbisiar “Problemss de Culturs Brasileira® 6 paradigmatico pars
# discussio qua se segus nos anos B0, por Isso & Importants considerse
fas s argumentos certrals avangados pelo sutor. Corblsier parte da
dialética do senhor 6 do escravo, vinculandos em sequids 8o problems
do calonialisma. Considerando  sttusgho colonial um “fato soclal totel”
(Mauss & Gurvitch) eln Idertifics o senhor no colonizador & o escravo
# eolonizado, o que Ihe pormite pensar a sociedsds & 8 culturs brasilairs
om termos da alisnagio. Podese assim trscar uma omologla do Ber na
clanal, qus ns conjuntura colonial, se encontrarls sliansdo no Ser. A
Culturs & sconormia encontram-se assim interligados no interior de um
todo socisl, & nacko, o que significa que .ﬂmmm. do Brasil am
relagho a metrbpols (Estados Unidos) 6 dupls, sconbmics o espiritusl, O
clnema & um szemplo tipico dests processa de dependéncls que reforgs
a daminscho de um colonialismo cultural s nbo soments  disserming
padries de alionados B sutladads brasileirs
coma Implica ainds na importagho do proprio Ser do pals. O ISEB. propde
# desalisniacho da sociedads brasilsira pols esta seris & Gnica forma de
58 resncortrar & verdadsira esséncia populsr & naclonal. Anslogaments &
Franz Fanan os isabisnos dirso que o morts do colonizador & também &
marts do colonizado, o que significa qus o homem o a cultura brasilsir
o6 podemn axistic quando forem rompldos os lagos da dependéncla,

A infludneln do penssments Iseblano foi decisive nos  meovimentos
cultursls dos anos 60, panso qus sinda hoje sla possus um peso conside:
rhvel o detorminados setores progressistas da sociedade. Basta ofhar:
mos gara o disgndstico que Paulo Emilic Salles Gomes dé do cinems
brasilairo am seu artigo “Umas Situsgho Colonial®, (1961), Glauber Aochs
na sus “Estética da Fome® (1965). ou os escritos de Guarnierl & Boal
sobre o teatrn (105), para se perceber como as categorias da all
cultural o situsgio colonial tormamese do uso comum. 7 Isto sem falarmos
om Paulo Frayro que 6 discipulo direto de Alvero Vieira Pinto, o do CPC
(Gantros Populares de Cultura) da UNE qus 6 criado sob a Insplragio do
ponsamento isebiano

Ao so concaber o dominio da cultura como slemento de transformagio
soaial. o I1GEB abre a perspectiva do se pansar a problemética da culturs
poguilar fors dos quadros do folclors o da tradicho. Nests sentido pode-se
dizer qua & discussio da “uma virada h esquerds”. Porém o conceito de
popular ual se revestls agora o dif A
antrs o cinerna neve & 6 CPC Ilustra born aste aspecto. Do uma certs
manairs podese dizar que 6 grupo do cinema nove aplics s teoris isebiana
& pritica cinematogeaticn Considarando o cinema brasileire como allenado,
o fque se prophe 6 uma linguadem estética dque exprima a situscho colonlal
da sonledade brasileira A raalizacho do um cinema pobre coloca na tel
a misarabilidade do pove A Estéticn da Forme nests pomo 6 reveladors,
Glauber Rotha mostes que steavés do cinema, que espelha a realidade

i oaces [ que e
sspursos foramn publicados por Arte em Revista n. 1 — 1019, n. 6 — 1980,
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nacional, o publico pode tomsr conscincia de sus propria
nads. Da rr:v“m forma Gque Sartre compresndia a Iieraturs
arte engajada, concebe-se o cinema como slemento que desperts
wibncla adormecids. Como o questio da tomada de consclbneia
caments vinculada & libertagho da nacho, o cinema novo pode
como popular porqus 6 nacional. Existe no entanto uma contradigho
o prtesso de tomada de conscléncia em abstrato & o roal.
mrduds o cinema novo consegue soments stingir U paaueno
aeleto da sudidncis brasileira. Sua mensagem estética e politica,
gante  sofisticads, pressupGe um capital cultural que Insziste ne socle-
dade brasileirs. Por Isso sle & um cinerma sem publico, o qus o torma
politicamens ineficaz. * _

L writica que os cemros de cultura populsr fazem s “culturs dess
Nenada®, mas ndo popilar, focaliza justaments ests porto
oolitica. O cinema nove, sendo herr A sua Mensagenn
consegue mobllizar as massas lares. Por isso ele & tachado pelos
sous advershrios como elitista. O que o CPC propbe 6 ums
do ohjsto estétivo pars se obter um malor ganha politico.
uma rupturs entes forma o comteddo, podese politizar a0 miximo a men
sagem. que sers veiculada através de formas populares., que podem ser
s mals diversas, temtro, misica, leraturs de cordel, escolas de samba,
GSabemos qua o CPC nbo atinglu seus objetives o que sua perspectiva
cultural & olavada pelo dirigismo de uma concepgho leninista,* Porém o
fqus gostaria de ressaltar neste porto & que a propria idéia de
sdaquire umm carster nayo que inesstis, ou parmanecia latents, para o
grupe da cinama nove. O livo de Carlos Estavam Martins, “A Ouestso
Cultura Popular”, avanga elementos tebricos que néo se encontram na
worla isebiana. O conceito de allensgio permanece ainda uma
chave, mas a fome nbo 6 mals Hegel, o sim Lukacs. Isto significa aue a
tomitica das classes socials adquire um nove estatuto, o CPC radicali-
zando as posigoes que existiam por exemplo em autores como Alvaro
Visirn Pimo. Popular & nacional passam a ser vistos como slemetos inter-
ligados, mas no mals coincidentss, pols as classes trabalhadoras devem
sor para 88 da © do
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mais profundas do que a mera repressio policial. Hoje elas podem ser
avaliadas com malor isengéo e dentro de um panorama politico diferente;
eu penso que elas colocam a base social para a discussao da cultura e
da cultura popular na década de 80. A histéria da recente sociedade bra.
sileira mostra que o governo militar combinou dois aspectos que nao sdo
i i g de um Estado autoritrio e o
i o] do brasileiro tem
conseqUéncia importante para o debate cultural. Paralelamente a uma ex-
pansdo do mercado interno, consolida-se. e em algumas regides 6 criado
um mercado de bens culturais. Mais ainda, este mercado adquire uma
dimenséo realmente naclonal. Se tomarmos qualquer tipo de indicador,
vendagem de jornais, produgdo de discos, publico telespectador, verbas
que o do setor cultural é inegével. 1!
E mesmo que ele seja excludente, marginalizando os setores de baixa
renda e concentrando-se nas cidades, ele traz um elemento novo que
passa desapercebido nas discussoes nos anos 60: a emergéncia das in-
dustrias culturais.

Antonio Candido diz em algum de seus livros que no Brasil a litera:
tura retratou muitas vezes com maior fidelidade os problemas de sua
atualidade do que as Ciéncias Sociais. O mesmo acontece com a industria
cultural nos anos 60, s6 que com relagio a misica. O Gnico movimento
cultural que questiona a identidade nacional e coloca a problemética das
agéncias culturais é o Tropicalismo (1968). Na verdade, até o final da
década a discussdo é ainda pautada pela argumentagdo isebiana.’* Da
mesma maneira que o modernismo foi precursor de certos fenomenos
sociais que se tornaram mais claros na década de trinta, o Tropicalismo
prenuncia os efeitos de uma transformagio que serd mais visivel na
década de 70 A emergéncia da indastria cultural e de um mercado de
bens culturais organiza o quadro cultural em novas bases e dé ao con-
ceito de cultura popular um outro significado. Popular significa agora o
que é mais consumido, e pode-se inclusive estabelecer uma hierarquia de
“popularidade”, por exemplo entre Chico Buarque e Teixeirinha, tendo em
vista a vendagem de disco de cada autor

Ao lado das indistrias culturais o periodo se caracteriza ainda pela
crescente intervencdo do Estado na esfera cultural. Este fato ndo é novo
na historia brasileira, j4 no governo de Vargas procurou-se criar uma série
de instituigoes culturais de cariter estatal. O que diferencia porém esses
dois momentos histéricos é que agora a acdo cultural é sistematizada e
se extende a uma escala nacional. O Estado autoritario atua em dois
frontes: o da repressao e o da promogao cultural. A face repressiva 6
suficientemente conhecida e significa, censura, prisdo. tortura.'* O que

11, Em 1960 a tiragem de periédicos didrios era de 3.950.000 e ndo
didrios 4 213 000; em 1976 ela passa para 1 bilhio de didrios e 15 milhOes
de nfio didrios. Em 1971 0 Brasil possui 240 milhGes de expectadores o que
Ihe confere a posicio de quinto mercado interno cinematogrético do mun-
do. Entre 19741978 o mercado de filmes brasileiros, que inferior 8o de
filmes americanos, passa de 30 para 50 milhdes de espectadores, Em 1015
o Brasil é o quinto mercado publicitério do mundo.

12 Ver por exemplo o livio de Darcy Ribeiro, Os Brasileiros, que é
publicado em 1969

13 Sho vérios os artigos sobre a censura no Brasil. Cito somente
alguns dentre eles. Silviano Santiago, “Repressio e Censura no campo da
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tem se enfatizado pouco é que a repressdo fol seletiva. Censura-se alguns
filmes, mas ndo a industria cinematografica, as musicas de caréter politico,
ndo a industria de discos; professores sdo expulsos da universidade no
momento em que ocorre uma expansdo do ensino superior. A repressio
cultural se alla pois a uma politica que se propbe promover determinados
valores em detrimento de outros. Quando se olha para o rol de institul-
¢oes criadas e atividad no periodo, jo-se
argumentar que o Estado brasileiro ndo possue uma politica de cultura.
Em 1966 sdo criados o Conselho Federal de Cultura (CFC), o Instituto
Nacional do Cinema (INC) e o Conselho Nacional de Turismo; em 1967 o
Ministério de em 1969 a em 1975 a Fun-
dagao Nacional das Artes (FUNARTE), extingui-se o INC e ampliase as
atribuigoes da EMBRAFILME: em 1976 o Concine e a Radiobras; em 1979
a Secretaria de Assuntos Culturais e a Fundagdo Pr6-Memoria. Alnda em
1975 ¢ publicado o primeiro documento Ideolégico de um governo brasi-
leiro o respeito da questdo cultural: Politica Nacional de Cultura (MEC).

A aparente contradigio entre repressao e promogdo pode ser ilustrada
com o exemplo da televisio, 0 que nos permite ainda entender como se
di o relacionamento entre o Estado e a Industria cultural. Os militares
perceberam desde o inicio que eles necessitavam de uma politica de
cultura para diversos da sociedade bra-
sileira. Para isso eles dispunham de um instrumental terico, a Ideologia
da Seguranga Nacional. que propunha, paralelamente & repressdo, o con-
trole social através da centralizagio do poder e da integragio das partes
no todo nacional. Para se eliminar os focos de contestagdo era necessério
“integrar® as diferentes regides do pais dentro de um mesmo sistema
socio-cultural. O conceito de “integragdo nacional” se encontra assim na
base das diferentes politicas implementadas nas éreas de turismo, cultura
e telecomunicagdo.'* A criagao de um Ministério de Telecomunicagdes 6
um exemplo pratico da aplicagio da Ideologia de Seguranga Nacional. £
através deste mi que s a de telecomu-
nicacio que serd explorada, em parte, pela empresa privada. Em 1970,
significativamente durante a Copa do Mundo, serd Inaugurada a transmis-
so televisiva em cadeia nacional; em 1972 instala-se a televisdo a cores.
O impacto desta medida tem sido a meu ver pouco avaliado. Pela primeira
vez as diferentes partes do pais podem ser integradas em torno de um
inico evento: a televisao. Nos anos 60 os programas televisivos tinham

literatura e das artes na década de 70", Encontros com a Civ. Brasileira,
n 17, nov. 1979; Otdvio Ianni, “O Estado e a Org da Cultura”, En-
contros ¢/ Civ. Brasileira, n. 1, julho 1978; Sobre o teatro ver Anosf0:
Teatro, R J, Ed. Europa, 1919
14 A presenca dos argumentos postulados pela Ideologia da

Nacional ¢ uma constante nos documentos produzidos no perfodo, Isto pode
ser observado quando se 16 revistas como Boletim e Cultura publicadas
pelo CFC ou ainda no Plano Nacional de Turismo, A titulo de referéncia
cito “Diretrizes para uma Politica Nacional de Cultura”, Boletim, n. 9, jan/
margo 1973, que contém a posicho de vérios conselheiros e do Ministro da
Educagio Ney Braga. Para uma andlise do discurso autoritdrio sobre a
cultura ver R Ortiz “Estado e Cultura”, mimeo, Encontro de Ouro Preto,
Grupo de Sociologia da Cultura Brasileira — ANPOCS, 1980; Gabriel Cohn,
“A concepgio da Politica Cultural nos anos 70", Encontro sobre Cultura e
Estado, IDES, S P., set. 1082
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um carater local. por exemplo os festivais de misica eram restritos
Séo Paulo. Agora, programas como a telenovela, passam a ter uma audién.
cia nacional 0 que modifica as relagdes entre manifestagoes populares e
cultura de massa.

emergéncia das industrias culturais e a presenca do Estado na
esfera cultural tem conseqiiéncias importantes. As manifestagdes populares
devem agora se exprimir dentro de uma estrutura social que as Integra
a partir do alto. O folclore serd administrado pelas casas de cultura, o
carnaval pelas secretarias de turismo, a misica caipira pela inddstria do
disco. Ndo quero sugerir com Isto que exista um processo de homogenei-
2agdo ou que se implante no Brasil um homem unidimensional do tipo
marcusiano. E necessério no entanto termos claro que as mudangas que
ocorrem sdo profundas o que vai reorientar o debate sobre a cultura
popular.

Um primeiro aspecto diz respeito a identidade nacional. O Estado vai
integrar dois tipos de discursos ao se apropriar da tematica da cultura
brasileira. os il i ici como membros do Con-
selho Federal de Cultura, o discurso da miscigenacao racial transforma-se
em ideologia oficial. O Plano Nacional de Cultura, publicado pelo MEC,
define o brasileiro como o produto da aculturacdo das trés ragas, o que
implica em 0 seu caréter atico(?) e sincrético.'s A
ideologia da harmonia racial, que encontra em Gilberto Freyre seu maior
expoente, se insere nos e nas ativi das
agéncias de turismo, folclore e casas de cultura. Um exemplo tipico é a
utilizagdo. pelas secretarias de turismo, do carnaval como simbolo da har-
monia e sensualidade do homem brasileiro. Mas o Estado também integra
uma versiao moderna da cultura brasileira em organismos como Instituto
Nacional de Cinema, Embrafilmes e Funarte.'® Ao promover as artes e o
cinema nacional esta-se na realidade implementando uma série de pro-
dutos nacionais; o mesmo pode ser dito da inddstrla do disco e da tele-

operam com o conceito de cultura popular e brasileira, por isso é impor-
tante nos perguntarmos quals sdo os objetivos econdmicos e politicos que
elas representam, pois Jd néo é mais suficiente constatarmos que elas
revelam uma politica de cunho nacional.

Um outro aspecto do problema & que o debate cultural tende a se
despolitizar. Vimos que isto j& ocorria com a apropriagéo do discurso
sobre a cultura brasileira pelo Estado e pelas industrias culturais. Na ver-
dade a expansdo das agéncias de cultura implicam no redimensionamento
do préprio entendimento do que é popular. Ao se colocar o consumo como
padrio de referéncia o que se observa é uma énfase na dimensdo admi-
nistrativa e gerencial da questdo cultural. Um exemplo disto pode ser
observado quando se compara o discurso do Instituto Nacional do Cinema,
e posteriormente da Embrafilmes, com o do grupo do cinema novo. Quando
o INC é criado o Estado consegue cooptar um grupo de cineastas paulis-
tas que imprimem a produgdo cinematografica brasileira uma perspectiva
gerencial e industrial. Desenvolve-se assim, em meados dos anos 60, uma
luta ideolégica entre os representantes do cinema novo e o INC. O grupo
do cinema novo considera a administragdo recente como burocratizante,
mas em contrapartida é atacado pela ideologia oficial que o considera
como politico e elitista. No entanto j& nao nos encontramos mals diante
da critica que os centros populares de cultura faziam. Elitismo nao signifi-
ca mais ineficécia politica; inverte-se os termos do debate. Porque o cine-
ma novo é politico sua mensagem & vista como hermética, o que a tor-
na inacessivel ao grande publico. Dito de outra forma, o INC quer criar
um cinema de consumo, de lazer, que combata o esteticismo politico
cinema novo. £ neste sentido que afirmamos que a perspectiva mercado-
logica despolitiza a discusséo pois se aceita o consumo como categoria
iltima para se medir a popularidade dos produtos culturais.

Eu diria que esta tendéncia se acentua ainda, uma vez que o mercado
da bens culturais exige do produtor cultural uma postura cada vez, mais
Nos anos 60 teatro, musica, cinema, faziam parte das “esco-

visdo. Se o periodo dos anos 60 e 70 se pela

zagdo do setor econdmico, tem-se, no plano da cultura, um crescimento
das “inddstrias nacionais™. Isto significa que a identificacdgo da cultura
brasileira e popular & nocdo de alienagéo torna-se cada vez mais dificil.
A década de 70 e 80 assiste uma mudanca substancial de valores e eu
creio que a prépria idéia de colonialismo cultural deve ser repensada
com a emergéncia de produtos brasileiros, como a telenovela, que passam
a ser exportados para paises da América Latina e Portugal. Na verdade
as revindicagbes dos anos 60 foram esvaziadas com a reestruturagdo do
campo cultural no Brasil. € o que acontece por exemplo com o grupo de
cineastas do cinema novo que se acaba Integrando as exigéncias da Em-
brafilmes. ou com os artistas de teatro (originrios do CPC, Arena, Opi-
nido) que passam a seguir suas Carreiras profissionais nas novelas de
televisdo. Existe atualmente no Brasil uma pluralidade de instituigdes que

15. Ver Plano Nacional de Cultura, Brasilia, MEC, 1975. O documento
incorpora uma série de argumentos dos membros do Conselho Federal de
Cultura. Ver revistas Boletim e Cultura

16 Existe uma luta de poder entre essas duas linhas que traam &
politica de cultura: a tradicional e a gerencial. Sobre os conflitos e con-
tradigies entre essas tendéncias ver Sérgio Micelli, “O processo de cons-
trugho institucional na drea federal — anos 70", Encontro sobre Cultura e
Estado”, IDESP, S P., set. 1982
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las™ politicas. porque o do mercado era
ainda incipiente, e levando-se em conta o momento de polarizagao ideo-
légica, o ato de produzir cultura era imediatamente um ato politico. Com
o desenvolvimento e a especializacdo de um mercado os produtores se
encontram atomizados e para se expressar enquanto tal devem se pro-
fissionalizar. Isto nao significa que eles ndo mais irdo se posicionar poli-
ticamente. Somente que a partir de entao se acentua uma dicotomia entre
trabalho cultural e expressao politica. Enquanto cidadéos, como o resto
da populagdo, eles participarao das manifestagdes politicas (por exemplo
a campanha das diretas), enquanto profissionais eles devem se contentar
com as atividades que exercem nas industrias culturais ou nas agéncias
governamentais.

A Situagdo Atual

Néo € facil entender o quadro atual da discusséo sobre a cultura
popular no Brasil. A realidade é movedica e complexa. No entanto, a abor-
dagem histérica ajuda a perceber melhor as grandes linhas que orlentam
o debate. Creio que existem hoje no Brasil duas instituicées que pensam
a questdo cultural em termos mais sérios. So elas o Estado e a indstria
cultural. Neste sentido eu diria que essas duas forgas tendem a estruturar
o campo da cultura, pols ambas possuem uma envergadura nacional e
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se dirigem & um publico *consumidor® considerdvel. Nao resta dovida que
organismos como a FUNARTE se contentam em promover uma politica
restrita a pequenos grupos de produtores (teatro, artes, musica erudita
otc). Mas serla incorreto pensar que o Estado se ocupa da “arte de elite”
deixando a “arte popular® as industrias de cultura, O cinema brasileiro
existe devido a Embrafilmes, e as casas de cultura e secrotarias de tu
rlsmo tem atualmente uma presenga de peso na organizagio de diversas
manifestagdes populares. Por outro lado a simblose entre o Estado 6 5
industrias do cultura @ atestada em exemplos como o da televisfo ou
da preparagio de festas de massa como o carnaval
Fica parém em aberto a questio de como os governos oposicionistas,
eleitos em 1982, se colocam diante de politica cultural Até o momento
penso que serla correto dizer que as diretrizes avanadas nos 70 niio se
modificaram substancialmente. Varias razoos contribuem para Isso. Existe
uma visiio que como vimos tende o neut
lizar as questoes politicas, o que permite a continuidade com program
passados. Porém, mals Importante ainda, 6 o fato dos partidos de opo-
3iGdo ndo possuirem nenhum projeto cultural que se contraponha as forgas
que estdvamos considerando. Na verdade o debate cultural no interlor dos
partidos ¢ relegado a sequndo plano por motivos, a meu ver,
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que nos anos 60 a énfase do debate era

@ politicos. Dentro da crise econdmica por que passa o naglo como um
todo, uma politica do cultura é sempre vista como um certo entrave, um
gasto adicional em relagio a problemas mais *relevantes®. Por outro lado
causas de naturezas politica drenam as forgas partiddrias para lutas de
cardter exclusivamente politicas, como é o caso do restabelecimento das
eleigdes ou do da_maquina em estados
nos quals oposigio ganhou o poder. A ligagio que se fazia entre politica
@ cultura se cindiu, 0 que permite tratar das colsas politicas sem abor-
darse dirotamente a questdo cultural. Curiosamente o que se assiste hoje
no Brasil é uma intensa mobilizagio que polariza o conflito entre o Estado
autoritdrio @ o sociedade civil. mas esta contradicdo parece se confinar
40 terreno politico niio se traduzindo necessariamente em tarmos culturais

Restam ainda instituigdes como a Igreja, cuja “opgho pelos pobres®
coloca novos elementos no debate sobre cultura popular. Neste caso seria
Importante distinguir entre as virias correntes ideolégicas que a compdem
pols a teologia da libertagiio exprime somente parte do pensamento e da
aco dos prelados. Ainda assim é possivel perceber uma nova orlentagéo
da discussio, particularmento no que diz respeito a noglo de povo. Nio
cabe neste artigo considerarmos as causas da mudangas da lgreja brasl-
leira, outros jd realizaram este trabalho.'* Para n6s ¢ suficiente observar
que o catolicismo. ao conceber o homem (em particular os pobres) dentro
de uma perspectiva politica de transformagiio, se aproxima de uma reva-
lorizagio das manifestagdes populares, como no caso da religiosidade.
Alguns Intelectuais catélicos chegam assim, a partir de uma manifestagéio
religiosa do povo, a propor uma outra histéria da Igreja, uma lIgreja po-

17. Um debate interessante sobre o papel da Igreja no Brasil tem sido
desenvolvido nas piginas da revista Religiio e Sociedade, publicada con-
Juntamente pelo Instituto Superior de Estudos da Religiio (ISER, R.J ), e
Centro de Estudos da Religilo (CER, S P.). Ainda sobre o papel politico da
Igreja ver Ralph della Cava, “Politica a curto prazo e religiio a longo
prazo”, Encontros ¢/ Civ. Brasileira, n. 1, 1978
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neldade, e a cultura popular que deveria ser In sl cial ALY
o de lluminados (ideologla do CPC), transfor
%:{3 %u:ug parmanece idéntico 6 a nogo de autenticlidade, s6 que
antes o povo era allonado, hoje, somos nos.

18 Por exemplo n série Historia da ‘lq:’};n im‘:x:ll;a: ensaio de inter:
(o rtir do povo, publicada pela 3 ,
e vaae ‘Paiv, “Anotaghes para um estudo sobre o populismo_ca-
t6lico e educagio no Brasil” (mimeo) o Paulo Freyre ¢ o udondlm lbmn
volvimentismo, R 3, Civ, Brasileira, 1980, um dos raros livros q mmn v
mente estabelece uma critica do importante pensador umld.lm. ®
Movimento de Cultura Popular em Recife consultar mmlm Almeida,
outros, Arte Popular e Dominagdo, Recife, Ed. Alternativa, 1970,
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Langado Boletim
sobre video popular

O Nicleo de Memdria Popular do

ABC, ligado no centro de pds.
graduagio do Instituto Metodista de
Ensino  Superior, langou em agosto
passado o boletim “Videoclat”. A pu.
blicagio vem de encontro &s expecta-
tiva dos grupos que atuam com g
video nos movimentos populares, que
terio assim um espago garantido pa-
™ a troca de informagdes, experidn.
clas e divulgagio de suas producdes.

Guia de video no Brasil

O grupo “Olhar Eletronico” publi-
cou, com o apoio do Centro Cultural
Candido Mendes, uma ampla pesquisa
sobre o video no Brasil, compilando
cerca de mil nomes de pessoas, em.
presas e instituigles que de alguma
forma dedicamse A produciio, distri.
buigio, manutengio e exibigio de pro-
gramas em video, Além disso, o Guin
apresenta textos sobre a histéria do
video no Brasil, videoarte, video X
TV, entre outros, Pedidos devem ser
feitos para: Olhar Eletronico — Av.
Pedroso de Morais, 1572 — 05420 —
Sio Paulo, SP.

I Festival de Video Brasil

O Museu de Imagem e do Som de
Sio Paulo, com o patrocinfo da Fo-
téptica e o apolo da Secretaria de
Cultura de Sio Paulo, organizou o IT
Festival de Video Brasil, onde pode-
se assistir uma mostra bastante re-
presentativa do que se produz hoje no
Pals na drea. Por um lamentdvel en.
gano dos organizadores, concorreram
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Luis Fernando Santoro

em lgualdade de condigdes produtos
realizados por emissoras de TV, por
produtoras independentes que visam a
velculagiio de seus produtos em emis-
soras de TV, por grupos que utilizamo
video como forma de expressio e gru.
POS que se preocupam  simplesmento
em utilizar o video para o registro de
eventos. Além disso, observou-se uma
desigualdade muito grande no acaba.
mento dos programas, decorrente da
diferente qualidade técnica dos equl-
pamentos usados, que fam do domés-
tico VHS, editado sem o auxillo de
uma ilha de edigio, ao trabalho gra-
vado em U-Matic, com cimeras sofis-
ticadas e bem acabados. No Festival,
notouse a ausénein de dols setores
que vém utilizando o video Intensa.
mente: o empresarial e 0s grupos que
fazem uso do video junto aos movi
mentos populares
ficaram para ser exibidas nas mostras
paralelas, apresentadas no perfodo da
tarde.

Associagio de Produtores
de Video

Um dos mais importantes resulta-
dos do Encontro de Grupos de Video
Popular, realizado em Sio Bernardo
do Campo, é a tentativa de organizar
uma associagiio, a nfvel naclonal, de
produtores e usudrios do video volta-
dos para 0 movimento popular. A as-
soclagiio terd como fungbes principais
@ representagio politica dos grupos e
produtores, a defesa de seus interes-
ses no que diz respeito & distribuiciio
de programas, a organizagio de mos-
tras, cursos, semindrios e possibilitar
encontros onde o0s conhecimentos
acumulados pelos diferentes produto-
re: m ser soclalizados, tanto na
drea técnica como tedrica.

documentac¢ao

A BIBLIOTECA E O JORNAL:
DOIS ALIADOS CULTURAIS

José Marques de Mello

loteca privileglam

S os debates sobre a questdo da bibl

() Uase s cn ceuatos O e o8

biblioteca significa espago deﬁj\nad: Iae bl.lt\,llr‘g.m:: ?.ZT;nsf:m:l :u e
8 el d ter sentido. 0is

o] f‘af,lx;n S Lugar, portanto, onde cabem todos os produtos

docume:
culturais. k
< UA’L’m sendo, minha contribuigao pﬂ{aﬁﬂ nuaell:l‘ﬁc:ra"!u’;uelliéello'::rraou
ibliot a esp i
biblioteca, o lazer e a leitura contemplars il
Hdlhine h et compreender qual o papel que lucup:o °cu'|75',‘.'|' e
D eieipandn. o 1802, do X1 Congrease raslo.de Biblotscanomis

Participando, em 1982, do ongr : .
e Dﬂuﬁurl(nmr\)l.'\cuo‘ em Jodo Pessoa, Paraiba, tive aoor\unlgudclbmmd::u‘\ml'
ver algumas reflexdes sobre o conceito contemporaneo da o lmmd;‘mr s
a pena retomar, aqui, algumas daquelas cnnsugemcoﬁmmeu
problematica do jornal, sua leitura e sua insergdo na 7 dvg poonyliy

Indagavamos qual o papel da hll:lin\eca na superscho da crise da
itura. E i que, enquanto 5 )
lfoui; vem fazendo para democratizar a leitura. Por qué? .I:to’r.q;e":r:“fﬂ:
sido um espago principalmente burocratico, nndz s0_guarda liaes
onde trabalham profissionais, hoje de nivel eleval il q
perspectiva a finalidade educativa a que se deslunala"ur. -

fendiamos, entdo, que para

que Dae;rl‘xllolucn assuma uma nova pn:m‘l;a.‘ cer;::nnéiom;::;z‘mre;;r;;!ru::
conceito de biblioteca por parte dos otecérios. .
:v?e"nslnnﬂmenm da sua atuagio profissional, pois torna-se ’r;g‘zr:‘l.elsro;np;L
0 autoritarismo, tanto da Instituigho quanto dos Seusipriis g
blioteca néo pode continuar a ser uma entidade de ml; 4 A, one
bibliotecério tem poder sobre o conhecimento all estoca :7 o acnis
seu uso aos leitores. A biblioteca ndo pode pem;unaf:m R bh e
cultural comprometido apenas com a cultura gutem er!g" bt il
precisa democratizar-se, abrindo-se para a pnrtlclpnc!ul va. ol st NeE
pliando-se para a preservagio de todos os bens culturals
ntro de vivéncia comunitaria.
@ Ji n:i?x tem mais sentido, na sociedade contemporénea, m;n“:“::.“,.:w:
sagrados dedicados exclusivamente ao culto dos livros, onde

* Texto da exposigho feita aos participantes do II Slmpdcah;:uo;:: g:’
blioteca e Desenvolvimento Cultural, promovido pela Chmara e &
Livro, durante a VII Bienal Internacional do Livro, realizada em
1o perfodo de 20 a 22 de agosto de 1984
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siléncio dos usudrios passivos. Ja ndo mais se concebe que sejam lugares
distorcidos por uma assepsia elitista: o santudrio da “boa” cultura, da
“boa” literatura, onde ndo penetram os produtos “espurios”™ da industria
cultural ou as obras “vulgares® da editoragio popular.

Culturalmente, a biblioteca ¢ uma instituigio em decadéncia, resquicio
de um passado e io. A difusao
da cultura s6 possuem sentido agora em centros de documentagdo e co-
municagéo, onde estejam presentes todas as formas de registro do conhe-
cimento — livros. jornais, revistas, fasciculos, discos, filmes. tapes,
cassettes, computadores, etc. — e onde a presenca do publico ocorra de
modo dindmico, criativo. envolvente

A partir dessa nova concepgiio de biblioteca pode-se dar o passo
seguinte para a democratizagdo da leitura e a democratizagio da cultura.

Qual o papel do jornal? Sua presenca na biblioteca & fator decisivo
para aproximar o cidaddo do seu cotidiano, do registro da historia que
estd acontecendo. Biblioteca sem jornal ¢ como passado sem futuro. O
livro representa a documentacdo do feito e vivido. Resgatando o presente,
o jornal antecipa o futuro, vislumbra o amanha

Numa outra perspectiva, é importante perceber que o jornal, permitin-
do a leitura dos acontecimentos atuais, suscita duas agdes: o conhecer
e o lazer. Induz ao reforgo informativo que so as colegdes de livros, de
periodicos, podem oferecer, completando e renovando a bagagem cultural
do usudrio. Proporciona diversdo. prazer estético, na medida em que com:
bina em suas paginas o real e a ficgao, o politico e o pitoresco, o con-
vencional e o inusitado.

£ certo que o jornal ndo estd ausente da biblioteca. Ja ali penetrou
Existe como complemento, como fonte subsididria. No entanto, ndo logrou
a disseminacdo em todas as bi i escola-
res. onde se forjam os leitores do amanha

Este é o desafio que trago aos participantes deste Simposio: dar ao
jornal um papel significativo nas bibliotecas, nos centros de documenta-
¢do. E. desta maneira, pensar na democratizagio da leitura, ndo somente
através do livro, da revista cientifica.

Estimular a leitura de jornais no Brasil constitui uma tarefa a merecer
a atencao dos e dos s de lembrar

Ihdes de habitantes e a edicdo conjunta dos jornais didrios havia crescido
somente em torno de 1 milhdo de exemplares, atingindo 4.348.183. Cifra
inferior aquela registrada no inicio dos anos 50.

Se fizermos outra correlagdo, tomando como varidvel a taxa de redu-
¢io do analfabetismo, verificaremos que o problema & mais grave. Nas
trés ultimas décadas ocorreu uma sensivel reduciio da taxa de analfabetos
no Pais, eliminando-se um obstaculo potencial & leitura. A realidade, porém,
indica que o da 1
a0 volume das tiragens de jornals. Assim, entre 1950 e 1870 houve um
aumento de 15% no de f no mesmo
periodo, a tiragem didria dos jornais decresceu 40%.

£ evidente que esse fenomeno pode ser explicado através de dife-
rentes o inci de natureza Nesses ltimos
anos de governo militar e de economia recessiva, reduziu-se a cap
aquisitiva da maloria da nossa populagdo e depauperaram-se as condigdes
de vida. Sem duvida alguma, a aquisicio de jornais e de outros produtos
da cultura tornou-se um luxo inacessivel aos grandes contingentes das
classes trabalhadoras.

Mas a desmotivagio para a leitura de jornais tem raizes também
no panorama politico. Predominando um sistema de governo autoritério,
centralizador, elitista, que elimina quase completamente a participagio po-
pular nas decisdes fundamentais, é plausivel que o cidaddo deixe de sentir
necessidade de buscar informacio sobre os fatos publicos. E se contente
com a informagdo jornalistica, répida e resumida, das estacdes de radio
e de televisdo.

No entanto, quando atravessamos um periodo de transigdo, antevendo
a de da no Pais, nada mais importante
do que suscitar o Interesse de todos os cidaddos pela leitura dos jornais.

Porque o jornal, diferentemente do radio e da televisdo (veiculos sin-
tonizados quase que s6 em busca de lazer), significa o lago que prende
o cidadao & sociedade em que vive e atua. Oferecendo a cada dia o re-
gistro, ainda que parcial, do movimento da sociedade, o jornal permite,
num primeiro instante, a participagdo abstrata do cidaddo, conduzindo-o,
num segundo momento, para a atuagdo concreta.

Quanto mais o cidaddo sente-se participe da vida do seu pais ou da

que o Brasil é um dos paises onde se registra crise brutal na lagé
de jornais didrios. Ao contrdrio do que ocorre em outros paises, a tiragem
dos jornais ileit vem

As estatisticas do IBGE registram flutuagdes nas tiragens dos nossos
cotidianos, mostrando que o brasileiro cada vez menos & jornal.

No inicio da década de 50, havia uma proporgdo de 10,6 jornais didrios
para cada 100 habitantes em todo o Pais. Essa média caiu para 54 no
inicio da década de 60, baixando mais ainda no inicio de 70, qundo o
indice chegou a 3.5 jornais. As estimativas atuais sugerem que a situacio
permanece quase inalterada, ndo obstante a ligeira progressao registrada
nas tiragens no inicio de 80

m entre o o aumen-
to das tiragens de jornais. Em 1952, tinhamos uma tiragem diéria da ordem
de 5.750.000 jornais. Vinte anos depois. a populagdo incorporava 40 mi-
Ilhdes de pessoas, enquanto a firagem dos jornais havia caido para
3.498.000 exemplares diarios.

Durante a década de 70, constata-se uma recuperagdo nas tiragens
Mesmo assim, elas ndo o ritmo do
No final da década, nossa populagéo havia tido um acréscimo de 30 mi-
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sua mais ele tem de recorrer ao jornal para
aprofundar a sua identidade social, pelo cardter duradouro e prospectivo
da publica ali e refletida

A questao que proponho aos bibliotecrios participantes deste Sim-
pésio é a seguinte: como contribuir para que a biblioteca, valorizando e
estimulando a presenga do jornal no seu espago, estimule a sua leitura.
E‘n esﬂl;\ullnndtra motive os cidaddos a participarem da vida politica do

ss0 Pais.

Associe-se & INTERCOM
A sociedade cientifica da drea de comunicagéo
Enviar Curriculum-Vitae e Cheque Nominal &
INTERCOM no valor de Cr§ 35.000.
Prazo vélido até fevereiro de 1985,
Esse pagamento é vilido para a anuidede de 1985.
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publicidade

EFEITOS DA PUBLICIDADE: UMA
INTRODUCAO AO DEBATE

glo Mattos

; weasaad FENRERIITUARLIRES
” waxzazpaiised (SRR ERRRESE:
P ok

De um lado ,0s profis

e os professores de marketing e publicidade.
De outro, os académicos e profissionais

da comunicagéo.

cientistas sociais, estudiosos dos mei
citérios tAm d tido diferent an
Entendase, aqui, publicidade trans-
lada pelas empresas multina-
0. Hoje. a publicidade é uma das
vas atividades ligadas & indGstria das
ciar retaments, o3 mais
pais
ional tém provocado
e negativos da in-
empresas de comunicagso de
vida das populagbes dos paises

studado a publici transnacional, podere-
dois grupos antagbnicos que percebem as
perspectivas. O primeiro grupo é com-
s de marketing & pu-

o em relagso aos
académicos e profissio-
para analisar a pu-
clonal de um modo

grupos como ponto de partida, o objetivo
identificar e discutir trés aspectos, sobre 0s
contrérias ao descrever o papel
jonal. Assim sendo, este artigo
ctos divergentes da Publicida-
Desenvolvimento; 3) Efeitos da Publici-
4) Efeitos da Publicidade no Consu

Conclusdes.

Trés Asp Diverg da

entre os dois grupos classificados acima comegam
dos \entos que podem caracterizar ou definir &
publicitarios costumam afirmar, por exemplo, que no mar-
25 e servigos competitivos oferecidos por uma empresa
um instrumento de venda” (Moore 1979; i). Dizem, ainda,
potencialmente, uma forga engrandecendo o desenvol-
co” (Cateora e Hess, 1979:444). Argumentam, também. que
siderada como *uma instituicdo soclal” ou "o

(Aaker e Meyers, 1975:3
o8 estudiosos da comunicagio, que assumem uma posicdo critica,
a publicidade como um mecanismo utilizado para a dissemi-
modelos culturals especificos ou modos de vida em particular,
0 tao conhecido “American Way of life” (Janus e Roncagliolo
que. entre alguns estudiosos criticos da comunicagao,
multinacional também é definida como uma *sofisticada for-
e 1979:10). A publicidade transnacional
da identificada como um dos malores fatores do dominio americano
comunicagdo de massa nos paises do Tercelro Mundo
anto, os debates envolvendo as divergéncias
am no Impacto da i transna-

sobre 08 melos d

Tradicionalmente.

entre os dois grupos se
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clonal nos setores . S6c | | e no
dores

dos consumi.

naclonal, na socledade como um todo. Os estudos de Fejes (1979), Janus
@ Roncagliolo (1979), Kochevar (1980), Janus (1980) e Mattos (1982), que
trataram do impacto da publicidade, tém Identificado uma sérle de diver.
géncias, mas este artigo discutird, apenas, um aspecto em cada uma das
trés dreas.

Vale sallentar que, dentro da drea econbmica, discutiremos as Influén.
clas da publicidade multinac na promogio do do

consumo de produtos produzidos pu:,nn m:prun mulllv‘;:.c::r:ai:..;icﬁl:::l.-
o corroer

cidade transnacional é acusada, também, de

naclonal através da difusio de valores, crengas e coslun:r.l e:g:;%%%:)

0s quals sdo alhelos & cultura naclonal (Janus e Roncagliolo )y

Uma das mals graves contra &

paises do Tercelro Mundo é a de que este tipo d; publllcld‘uda exerce uf

infludnela negativa nos . bem

dsojar produtos dos quals no precisam e com 0s quals 2 ::;I’:I‘:ml. dos

paises subdesenvolvidos como um todo também nfio se ber "

5
paises menos dosenvolvidos. Considerando o0s melos do comunicalo do
massa dentro do setor soclo<ultural, as infl positl:
vas e negativas da publicidade no desenvolvimento dos veiculos de. co.
municaclo. E, finalmente, dentro do setor psicoldgico, discutiremos. como
os publ o d da adotam uma posigho cri-

nos. consu-

tica e Id as infl da publ
midores.

0s p q que a publ . de um modo geral,
ajuda a economia a0 promover a comptigho entre os produtores; que
tém subsidiado os meios de comunicagio de massa os Quals, sem o apolo
publicitdrio, ndo poderiam florescer o rosistir ds pressdes e controle dos
poderes executivos (Cateora and Hess 1979:44; Moora 1979:31); que reduz
03 custos dos veiculos para os consumidores, ao subsidiar, por exemplo,
novos programas e aquisiclo de novos equipamentos  (Callahan  1978:
Wright et al. 1971); e que a publicidade serve para Informar os consuml-
dores sobre os produtos & sua d . f . também,
dados sobre a qualidade, preco e local onde as mercadorias desejadas
podem ser encontradas

Em oposiglio aos pontos de vista dos profissionals da publicidade, os
estudiosos criticos levantam dividas sobre a importancia e a ajuda pres-
tada pela pub a0 . além de afi
que ela ndo ajuda a economia porque contribul para reduzir a competigfo.
Explicando, dizem que quando uma companhia anuncia Intensivamente, el
dificulta a entrada de novos competidores no mercado. Isto porque a nova
empresa terla que Investir grandes quantias na publicidade de seus pro-
dutos a fim de conquistar o terreno e eliminar/diminuir a vantagem do

e jd ( ar 1979; e Bain 1956)

O grupo dos estudiosos criticos também sustenta que a publicidade
multinacional tem sido identificada como um dos fatores que mais tem
contribuido para a situagio de dominio e influéncia, exercido pelos amerl-
canos sobre os veiculos de comunicagio de massa dos palses menos de-
senvolvidos. O grupo alega que este tipo de publicidade contribul, também,
para tornar os veiculos de d da

das empresas . colab ., em dltima Instancia,
para que o conteudo dos velculos sejam ajustados/adaptados aos Interes.
ses do anunclante (Beltrén e Cordona 1979: Fejes 1979; Janus 1980).

Os estudiosos criticos da comunicagdo afirmam, ainda, que a publici-
dade tem contribuido para modificar os melos de comunicagio que, por
exemplo, estio deixando de ser o velculo de d de

antagdnicos, publi-
s te do artigo mostra como os dols grupos

r.m Pt dioacs o kIGORT Farcebemad papa’lx a'T;‘rc\da pela publicidade
na_promogiio do

melhor entendimento, resolvemos apmnmzrd."luln;l:or!!
breve descrigho do velho ou m o
clonal®, adotaco por Indmeros paises. Isto porque os c:[mcnl(o: :\'.'u:f.‘:n
deste_modelo continuam  sendo A:IIIszosd ;;:Ir:‘sm:u: s‘:\r:lt:c.:l:\ LA a3 ndin
o publicidade, principalmente quando eles del 3

:m'» o0s efeitos positivos da publicidade na promogdo do c{osenval:lm:::::

Basicamente, o concelto de "desenvolvimento naclonnl‘,lt;r::mmono
tificado como “processo de modernizagio” de um pals. o detsynifis
por clentistas soclals norte-amerlcanos que contaram com - spnin e
do governo dos Estados Unidos. Este Ih:il u&!‘::znl:u:: 'é?"s.quna. il
do desenvolvimento, adotados no periodo
(M"un‘r,fl‘n? ou seja, no periodo que coincide com o da expanséio politica,
militar @ comerclal dos Estados Unidos através do munuo";Esco e

Fol durante 03 primeiros anos do apds-guerra que @ UNESCO e o Or
ganizagio das Nagoes Unidas decidiram promover o desenvol iy
vés dos meios de comunicagio de s e ’g:“:::.&':ar‘ c:m o s
introdugdo de certos valores e conceitos. An 3
tanto, lcms organismos realizaram uma sérle de pesquisas m:‘: ;lz‘c::rd:.
goes mundlais e, entdo, dasenvolverun} um m:dul'o ;::u .:mc!%o el

o aises onde fo
isticamente linear, basea-

Aquele modelo de desenvolvimento, caracter| 3
va ﬁn‘qprlnclpulmen\n, no fluxo de informagbes sem restrigoes ‘am::n"‘z,:‘?:
celtos da livre Iniciativa privada, da empresa livre abzlilomcz:’r: il
Tals conceltos sdo utilizados pelos profissionais da publicida
como uma doutrina.

Durante aquele periodo, o indice de desgnvolvlmemo mma:n:ln:mu:'r
avallado, através da renda per capita, pelo nimero de mu:;«ln L
pelo nimero de estagoes e de aparelhos receptores de ri aslensto
existentes no pais as s
publica também serviam de Indicadores para medir o qmudf; d;‘n::::;o
mento de um pafs. Em resumo, desenvolvimento era entendido e
com a 6tica e os termos da economia ortodoxa, Isto é, para s;;- cu(n' i
rado um pais tinha que atingir um determinado indice (niv

o um
nesta segho, uma
na-

e educago para se transformarem em veiculos de ligagdo comercial entre
produtores e consumidores. Além disto, acusam, a publicidade de usar
os veiculos de massa como do
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minimo do PNB per capita.
iais americanos

A UNESCO, as Nagdes Unidas e os cientistas socl )
Aquela época, recomendavam a utilizagho maciga dos veiculos de comuni
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wammmuﬂwuowmwmm
Mmﬂmdm.swmmwm(
ﬁmuﬁm)l\hﬂmnlﬂlmmumlmﬂiﬂAm
i foram dos paises desenvolvidos.

“A drea dos efeitos da
pessoas @ a que apresenta maior quantidade de conflitos
- porque envolve seres humanos.”

Entdo. de acordo com os estud 08 criticos, as corporagdes multing.
5 toilthiech & ot

cionais. pelas agénci que
lmﬁ-nnsmmnm.mocm-fumussstummdomm
dos pises onde instalaram filiais. A infludncia das col es!

& exercida através de suas campanhas publicitirias macicas e atravs
da introducdo de novas tecnologias e producio de bens de consumo. €
importante observar que Kochevar (1980:19) constatou Inexistir ume sdlida
evidéncia de que a publicidade transnacional contribui Para engrandecer as
condigdes monopolistas ou que as agéncias multinacionais de publicidade
slomdedomiwosmelosdecomunlc)céooomrpuﬂldﬂrh
dos paises onde t8m se instalado. Kochevar . entretanto, que
existe um potencial para esta dominagio cultural e, exatamente por isso,
clamou por estudos mais profundos sobre o tema.

Contrérios a esta posigo. os publicitarios afirmam que a publicidade
fransnacional tem desempenhado um papel positivo e crucial na criagio e
manutengdo de uma demanda i de bens. A desta
vontade orientada para o consumo, segundo os integrantes deste grupo,
favorece diretamente os produtores. De acordo com a opinido deles, quan-
do o consumo cresce. o setor industrial & diretamente estimulado a pro-
duzir mais, aumentando conseqentemente a oferta de empregos diretos
@ indiretos.

Os profissionais da publicidade. entre outras coisas, também alegam
Que a publicidade: a) promove a poupanga e os investimentos, além de

massa, distribuicdo de mer-
cadorias em larga escala: d) contribui, ainda, para a valorizagio dos vei-
culos de comunicagdo de massa por todo o mundo (Cateora e Hess 1970
442245); o) e . estimula o ico a0 favorecer
0s inventores (inovadores)

Por outro lado. o grupo critico ndo apenas questiona o meérito das
z ; = 5 i

pela . como
também, afirma. por exemplo, que a publicidade: a) contribui para aumentar
© prego das mercadorias de consumo, o tempo em que estimula compe-
ticdes antiprodutivas entre produtos supérfluos, como o “shampoos® (Ter-
rero 1979); b) cria e aumenta as diferencas entre ricos e pobres, 8o in-
troduzir e estimular o consumo de novos produtos. (Kumar 1978:3940),

1 as em lugar de promover de-
senvolvimento: c) ndo condui ao progresso técnico que depende mais
dos fatores i i do d do que da publi-

cidade (Doyle 1958).

1. Pars uma revisio critica deste modelo, veja Rogers (1971 e 1976);
Beltrin (1976) e McAnany (1980).

64

Efeitos da nos de
i mais gritantes.
Das divergéncias existentes entre os dois grupos, as
dizem respeito aos efeitos da nos meios de e '::
do

analisar as pesquisas existentes sobre o assunto. principalmente

dugdes mais recentes. deparamo-nos com mais efeitos m que
positivos. Por muitos anos. a publicidade era tida como um hn:
elamentos na preservacio da liberdade de imprensa .danM —
que os veiculos de comunicagdo de massa dos paises v
necessitavam para cumprir com suas fungdes sociais e educacionals.

dos principais argumentos tem sido o de que as verbas publicitarias, pro-

te fontes. para o
Yominiss de oales, eusinC i X
«0s. portanto, dos perigos das pressdes WM!QS.] politicas e ideold-
gcas (especialmente daquelas advindas dos governos). ey

Os criticos da idade tém o - mw‘
berdade de imprensa”, i pel
Fejes (1879), por exemplo. identificou a publ como um dos fatores
que mais tem contribuido para aumentar a infludncia e. .
o dominio que os americanos exercem : W-

. ela também uma
mica dos veiculos e contribui para aumentar a dependéncia deles nas
agéncias de publicidade e. multasmvexes, nas mm multinacionais. Para
complementar, Kochevar (1980) observa que as

ser utilizadas para influenciar os proprietarios dos veiculos bem como
o posicionamento dos jornalistas perante certos h;:s. Kochevar lembra,
ainda, que os planos de o d:sdﬂm;ios el
estar sendo modificados, devide a uma recentemente

da. de transferir verbas de midia destinadas aos veiculos impressos e
radio para a Televisdo. *

i

uma revisio sobre a influéncia e o dominio

de
i : : (1969; 1976;
massa dos mais variados paises, veja: Tunstall (1S70); Schiller (19
1978); Nordenstreng e Schiller (1979); Janus (1980); Fejes (1979); Katz e
Wedell (1977): Beltrin e Fox de Cardona (1976).
3 um

- : 0% as

na televisio; Os jornais receberam %; as revistas,

81% e 39% das verbas foram usadas em outros vefculos, tais como out-
door, cinema, etc.
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Efeitos da Publicidade no Consumidor

De um modo geral, podemos dizer que a drea dos efeitos psicolégicos
da publicidade internacional nas pessoas é a que apresenta maior quanti-
dade de conflitos porque envolve seres humanos. Portanto, espera-se que
qualquer suposicdo originada nos dois grupos, sobre os efeitos positivos
e negativos da publicidade nos consumidores, deve levar em conta os
processos da “exposicdo seletiva®, “percepgao seletiva® e “retencdo sele-
tiva" aos quais toda e qualquer mensagem dirigida a seres humanos 6
submetida. (Para maiores detalhes sobre os processos seletivos, ver Be-
relson e Steiner 1964; Severin e Tankard 1979).

primeira vista, , se 0s_arg: bésicos
usados pelos dois grupos podemos chegar a conclusdo de que, aparente-
mente, eles ndo levaram em conta os processos da teoria de comunicagao
de massa acima citados. Isto pode ser dito porque duas pessoas jamais
reagirdo exatamente da mesma maneira a uma publicidade isolada ou uma
campanha. Considerando que este ensaio ndo se constitui na situagéo
adequada para uma andlise mais profunda dos fundamentos tedricos da
do de massa, i i . a seguir. alguns dos efeitos da
publicidade de acordo com a perspectiva de cada um dos grupos em
questao.

Os publicitérios argumentam. por exemplo, que a publicidade: 1) in-
forma as pessoas sobre a qualidade, preco, e local onde eles podem
encontrar um produto especifico; 2) ensina ao povo diferentes maneiras
de viver e de como gastar seu dinheiro; e 3) aumenta as aspiragdes Indi-
viduais a0 mesmo tempo em que contribui para mudar as expectativas.

Por outro lado, de acordo com a revisdo bibliogréfica realizada por
Kochevar (1980:4-9) sobre o assunto, os estudiosos criticos afirmam que
a publicidade: a) leva as pessoas a desejarem bens que elas ndo precisam
40 tempo em que estimula o consumo em massa; b) alimenta uma percep-
¢do erronea da realidade e c) afeta e muitas vezes deforma o modo de
viver das comunidades através da introdugao de valores culturais estran-
geiros.

Algumas Conclusdes

Em resumo, podemos dizer que os argumentos dos publicitérios sobre
os efeitos positivos da publicidade na economia sdo excessivamente fracos,
Eles ndo apresentam argumentos fortes, baseados em dados cientificos,
ou pelo menos, resultados de pesquisas que tenham sido realizadas em
paises em via de desenvolvimento. Podemos afirmar isto porque ndo existe
substancial evidéncia de que a i promove o
econdmico em nagdes menos desenvolvidas como tanto propagam os pu-
blicitarios. Vale salientar que Kochevar (1980:15) demonstrou que, pratica-
mente, toda a bibliografia sobre as funcdes positivas da publicidade na
economia é baseada em dados dos paises do
hemisfério norte.

Além disso. ndo existe nenhuma evidéncia concreta de que a publici-
dade alocada nos veiculos de comunicagdo de massa dos paises do Ter-
ceiro Mundo venha a garantir aos mesmos a tio propalada liberdade de
expressdo e independéncia em relagdo aos poderes executivos. No Brasil,
por exemplo, onde os veiculos de comunicagdo de massa sdo empresas
privadas e mantidas, princij . pelas verbas o governo
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controles politico e econémico sobre o desenvolvimento dos.
e C;d:ue e erts manaba (nvaloalc argumentos dos publlclu;:rll:
mos ainda dizer que esta “liberdade de imprensa® que a publici
dadsp‘:gfna possivel 6 uma liberdade até certo ponto contraditéria porque
a publicidade também tem sido identificada por Fejes (1979), Beltrin e
Fox de Cardona (1976) como um dos meios através do qual os americanos
tém exercido um grande dominio sobre os veiculos de comunicagdo de
massa nos paises em Portanto, se a contribul
para desenvolver os veiculos de comunicagao, ou se a publicidade garante
a liberdade de expressio e independéncia de que os veiculos tanto pre-
cisam, ela também gera uma dependéncia dos meios de comunicagdo de
massa nas agéncias de publicidade e nos seus respectivos clientes, cuja
maioria é composta por corporagoes multinacionais.

Como mencionamos, a publicidade estd sujeita aos processos seletivos.
Devido a isto, nenhum dos dols grupos pode generalizar sobre os efeitos
positivos e negativos da publicidade no consumidor. Com efeito, existe
pouca evidéncia para sustentar os argumentos de qualquer um dos dois
grupos. Em sintese, ambos tendem a acreditar que a publicidade pode

ou as pessoas, a0 mesmo tempo
que eles ignoram outros fatores também importantes.

Portanto, precisamos realizar ainda vérios estudos, tebricos e préticos,
para podermos formular uma idéia mals eficaz sobre o relacionamento
existente entre o consumidor e as forgas naturals do ambiente, tals como
a Influéncia social, cultural, economica e/ou ideolégica. Na verdade, isto
pode ser dito porque o que é conhecido sobre as influéncias positivas e
negativas da publicidade no comportamento dos individuos néo nos pro-
porciona uma idéia muito clara desta afinidade. Como diz Kochevar (1980),
a evidéncia empirica para tais efeitos é ainda muito complicada e con-
trovertida, além de ndo ter sido até o momento devidamente avallada nos
paises do Terceiro Mundo.

Alguns dos efeitos negativos da publicidade estrangeira na promogao
do desenvolvimento nacional e nos meios .de comunicagdo de massa que
foram identificados pelo grupo de estudiosos criticos sdo baseados em
dados provenientes de paises menos desenvolvidos, principalmente da
América Latina. Considerando que os paises do Terceiro Mundo apresentam
diferentes niveis de desenvolvimento sécio-econdmico e cultural, além de
varios problemas internos, qualquer jeve ser
examinado. Isto pode ser dito porque o relacionamento existente entre
o0s anunciantes e os proprietarios de veiculos de comunicagdo em alguns
paises lati néo é i idéntico a0 em
outros paises (Lee 1980).

Para concluir, vale salientar que apesar de sua énfase na estrutura
global, generalizagdes, evidéncia cientifica limitada e a tendéncia em excluir
certos tipos de varidveis internas (por exemplo: a situagéo politicaideolo-
gica dos paises estudados), o grupo formado pelos estudiosos criticos
tem se esforgado para criar formas alternativas de pesquisa, através das
quais possam ser explicados. A
mesma coisa ndo se pode dizer sobre o grupo formado pelos profissionals
da publicidade, que continua a utilizar os velhos conceitos adotados por
prévios modelos teéricos de modernizagéo e desenvolvimento muito em
pritica durante os anos cingiienta.
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AGOM‘ Alnahos ouvidos®, anuncia a publicidade numa revista mas.
culina. Alguma divida de ‘que o discurso da sexualidade permeia o
modo de vida atual

A modernidade submeteu a Razéio Sexual elo

lidade
bstituta a0 impor a primazia de um erotismo e de uma sexual
::n:onr,n sobre o erotismo e a sexualidade experiénciada, estd em ex-
pansio, influindo de maneira decisiva na configuragdo do dispositivo da
i O erotismo torna-se um mito lerno que atravessa a tota-

a um registro social novo, A partir de meados do século, Sarcubeu-u que
08 Interditos sobre o corpo e a sexualidade haviam atingido seus limites
historicos, haviam sido ultrapassados pelo préprio movimento das forma-
¢0es sociais neocapitalistas

Assim, numa inversio fundamental, a tolerancia, encorajamento e de-
sempenho da sexualidade, que Reich julgava incompativels com a manuten-
¢80 do capitalismo, tornaram-se tragos caracteristices de setores significa-
cativos das dades cq S | . erotismo e sexologia
tém invadido o cotidiano como exércitos do ocupagdo, colocando a ordem
soclal capitalista também sob o signo de Eros !

Ivemos entdo, como observava Marcuse, sob uma dessublimagio re-
pressiva, etapa histérica do Principio de Realidade nas sociedades de
classes. Gragas A extensdo de forga e controle de que dispde, o Capital
permite o rel: dos tabus, a das relagoes sexuals a
relagbes pblicas e a harmonizagio da liberdade sexual com o conformis-
mo lucrativo. constituindo uma politica de compensagdes generalizadas A
escala social. *

No “entanto, Marcuse se equivoca ao fazer das transformagoes no
estatuto da sexualidade uma concessio pensada pelo capitalismo, tornado
Tentor da_historia universal. Elas resultam, pelo contrérip, dy articulagio
de processos histdricos diversos, que. se retiram sus Identidade do mo-
vimento do Capital, ndo constituem momentos da reposiciio de suas ca-
tegorias fundamentais.

Com efeito. o reordenamento nas relagses de poder no dispositivo da

i estd d pela combi entre o avango da politica
sexual, ali os f da gres da Lel com o discurso
da liberagdo sexual, e a desagregagio das velhas ideologlas morais e re-
ligiosas; * o confronto entre as lutas em torno das questoes do modo de
vida e a institucionalizagio progressiva de  técnicas psicoldgicas como
modelo de controle social; e, enfim, o movimento do capitalismo no sen-
tido de anexar Eros as suas finalidades mercantis.

@ 8 nosso objetivo analisar o quadro goral dos alinhamentos

motor e principio de realidade. A tirania discursiva do erotismo e da
sexologia nos aparelhos de Informacao (Al), que impbe o desconhecimento
soclal aos que se recusam a discursar @ acaba se tornando sexualidade

1. Para uma hermenéutica dessa situagio, ver Pascal Bruckner & Alain
Finkielkraut: A Nova Desordem Amorosa.

2 Marcuse: Eros e Civilizagdo. Ver também A Ideologia da Sociedade
Industrial, pp. 8287

3. Sobre a transgressio da Lei como disparador do desejo, Georges
Bataille: O Erotismo,

4 Com relalio h questio sexual propriamente dita, ver, por exemplo,
Enrique Gonzalez Duro: “A Dialética do Sexo” e, de wm ponto de vista
ortodoxo, Luciano Gruppl: “Sexo e Socledade”

I-se em
lidade do cotidiano, de modo que a circulagdo desse mito constitul
r‘n:lue[no sentido pleno da palavra) de liberagdo da libido das. n-muna;l
sideragbes procuram investigar as conexdes
Nesse ssnllgo‘ nossas con: gOes pr bs i Sioion
economia discursiva desse dispositivo nos aparelhos Ideolégicos de Infor-
magdo e cultura das formagbes socials neocapitalistas.

0 Erotit Difuso e o da

C mostraram as pesquisas de Foucault, o processo de montagem
do th?lrtv:l?lsmu articulou, anmmlr do final do século XVIII, o dispositivo da
soxualidade, rede social em que préticas, instituicdes e discursos pro-
duzem sobre os sujeitos um efeito de colocagdo do sexo na plltvr-."um
efeito de organizacio do desejo de falar, ver e ouvir canf'orme as :
lidades de uma auténtica vontade de saber sobre o sexo.® Determina
pelo exercicio de suas fungées no consumo e pela realizagdo de sua
racionalidade mercantil, o conjunto dos aparelhos de informacdo e cultura
integra-se hoje a esse dispositivo, contribuindo a a constituigio de ullvu
sewalidade doambiéncia, através de vastos aparelhos de semiotizagdo.

Nio se trata aqui de fazer a hermendutica’ ou expor as operagoes
discursivas * que. utilizando-se de diversos suportes (da literatura aos lt
diovisuais), em diferentes graus de elaboragao (do erdtico o pornogri
fico, passando pelo valium ideoldgico da sexologia) constituem essa ladxui‘
lidade. A ideologica dos Al trabalha a formagéo discursiva da uxu-'ull
em seus programa-produtos de modo a reforar todos os seus l-am
contudo, esses agenciamentos engendram, por sua vez, novos efeitos.

5. Observagio: a incorporagiio ideoldgica do erotismo difuso se pro-
cessa no x-nn‘dul;unn das classes médias modernas. Entretanto, circulando
entre a pequena burguesia tradicional e o proletariado urbano .em mﬂm-
G0es de recepgio marcadas pels manutengfio desigual da famflia lm L
pela reprodugiio das velhas ideologias e a auséncia do capital cult mo-
derno, esse erotismo recebe tradugiio diferencial que se estende da ﬂllﬂ':
de compromisso com o moralismo (nas camadas jovens, por exemploi w:o.
0 repudio, expresso em micro-fascismos, acentuando as contradigdes
Idgicas dessas classes.

. 6. Foucault: Histdria da Serualidade — A Vontade de Saber e Micro-
fisica do Poder, pp. 220276 Ver também Jos Van Ussel: Repressio s-.wa)l‘.
Ver, por exemplo, Edgar Morin: Cultura de Massas no Século “Xl
~ 0 Espirito do Tempo 1, pp. 119-146; Violette Morin & Joseph Maujai
Erotismo — Um Mito Moderno.

8. Sobre esse ponto a literatura ¢ reduzida. As proposigdes fundamen:
tals ainda sio as de Barthes: Mitologias, pp. 9396, Para 0 caso da porno-
chanchada, passivel de ser generalizado para certo erotismo, ver J. Carlos
Avellar: “A Pornochanchada: Uma Solugio Tipica e Natural’; Jean Mb“
Bernadet: “Ela, a Pornochanchada, df o que eles Gostam?” Para & Tub‘
cldade, Violette Morin: “Erotismo e Publicidade: Um Mecanismo de
censura”. Para a pornografia, Romano Giachetti: Porno-power.
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A m&«dz‘m dus Al b suonomis do dispasitive da sexelideds & &
| o

desta s e ke

assn pel qual se 06 s i dussus i
aamnp soclel & s Wmphe noves relaghes M6 poder nes relaghes socials
r astrituram 6 dispositlyg Fere 1ssa, os Al promoven & Iniagso geral
iscurso da serualidade (dando a6 sex seu sentido erone, umlnfiv
o, i), & - dis

3 i i e reglsly do
wrshin (eatual ou Imegenieg)

O dispoaitive de sexlidade, o seu wiusl ssibglo, 6 carastenzads por
e Inetiuctonelizegsn de relagig grivads (produsids como semndn em
lermas psicalbgions) coma modelidade de controle soolal fue tende. aligs,
o salyrar do o Gampo soolel * Funclons, porama, come respasta 08

L das Gamadae soclals

Vaghos, Bupicada no Vinagingro de seus divwn
:-):n 0 oluseal  desenviliments des forges
g du Vabmlle necessbiin, & d6 propie
Lo it o wnenis eletive do Ve hie & &

s o Nberassu du represent s
mokilizagio dirigids das pulstes. medite que

il ropresenaga, o prosesss de Wersgho do desejo
et/ emanipagin 0 trahelhn de represenagso,
1 P tendendo &

ol apitalisma (mulheres, jovens, dasnados de todos s Upos, ets ),
ligin somo mesenisme de readeptacin de furge de srabelhe, vitimeds oo
toda sorte de distunghes psicosomblives, wo (rnassn de frodugio

O supsitn dlivado, de denidade comprometda, é assim o
dunido w e \onar o consumidor ansiusy de IBaRBEGUTaINEN
168 d subjetividade autbntica’, sus vids ‘profunds’ o syss
rolagtes Iitersubjetives ‘intimes’ (supervalonzagen simuitnes
do sern o da fwmilis) A face pessosl do desencemesments
polo mundo', eim Mas Weber, 6 & fusclnesso pelss profunds
vas, pelos mistérine da slquimts Intme, pelo reing de inte
rioridade * 10

Nesse sentido, o discursn de sexuslidade nos Al assume duss fungoes
paticularas . Primeiro, wma fungio popnaments Ideologica, & tunglo s
multenas de (1) reconstyugio da forgs de trabelho come conjunto de ho
mens psicalogicos (vessoiolizagan -IZ. agentes soviale como sujeinos de
saus Goos 6 de sus peique), etravés de 1bpldos peicodismes (“yenhs
assistie nossos Nlmes sexy & esquecs suas enHUREGHES") QUE S& LOXNBM
verdadelro complements terapbuticn de masse, o de (i) produgio de sen
fido das relagtes soclais que estuiurem o dispositive come relaghes
arOticn/serusls  Seguidn, ume fungbo proprisments poliiice, & fungan de
controle dos discursas erados pelo dispositivg, processo do qusl & um
dos principals agentes

Cama sustentamos em outra trabalho, * em tenmos de hiptieses de

o libers nio o desejo lenergia/re
prasentacho), come quersm Deleuze & Guatterl, ' mas sim sus represen:

4 Of o Gkbwihos de Rt Castel O Pteanalismo & la Societd
Poyahiatyique Avanede, Jucques Diongelod . A Policis das Familias Pere s
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O discurso da sexualidade

opera uma subordinagdo hierarquica do corpo a
linguagem, de modo que o resultado é uma
cisdo radical entre o corpo e a palavra.”

aqueles Intolerdvels sao tény
isso, as tdcnicas do corpo
novado na transformagao d
03 deslizamentos o variago

105, vivendo sob a ameaga da subvencho. Por
(Mauss) realizam um trabalho constante o re
© comportamentos em praticas, acompanhando
es operadas nas pulsoes dos grupos soclals.

O estatuto dos Al no dispositivo da_sexualidade ndo foge regra.
Existe uma tensdo permanente entre o trabalho de representacio liberado
© as Ideologias que procuram manté-lo controlado, exorcizando os fantas.
Mmas que poe em questio as praticas que reproduzem a estrutura social
e o proprio registro da economia libidinal nessa estrutura, O discurso da
sexualidade nos Al condensa perfeitamente essa tensdo. Poe em cena os
fi . mas trata de esqy nhé-los, agrupd-lo em conjuntos estatisti-

cos s que a as condutas socialmente
validas. O corpo liberado, fonte de prazeres e lugar de

bas s56gU-
os desse dispositivo depende de um mecanismo de
f:r:uu eficécla e a reprodugho de seus efitos Junto aos agentes soclals.
Esse mecanismo se assenta em lomo:: ulv: ulx:ls bl:Alfu: r.wmp;::mmunu
alidade de ambiéncia produzida pelos Al pr
st “x:u olhar. As de .ul. produplt}mda
a escritura
tido escoram-se na aplicagho de Imagens (por exemplo,
::lr;qmﬂca da literatura pornd, fazendo as pulsdes lobmlnvolnuz ::
sistemas perceptivos). Trata-se assim de uma mobilizagho generaliza
il importante da economia
Sabe-se que a dimensdo do olhar é aspecto impor
libidinal. '* Constituida antes do acesso ao simbélico, munlhnual ’l‘t’l:::
justamente como reatualizacio, na realidade empirica, das c 7 pri m. fae
elaboradas durante a constituigo do registro Imagindrio. Os lltelml S
mioticos imagéticos de cada formagho social, acompanhando .d"mlzlo
da economia libidinal no campo soclal, dirigem os investimentos da pu o
escopica. Ora, o neocapitalismo introduz esses sistemas dlvuluman!:ml:a
do registro uma
as cenas primitivas e os discursos atualizados, que desencadeiam ull!:
fagao, através da reconstituigio das primeiras. Na medida que o proces: :
d 4o ainda mantém, de modo desigual (vide educagho sexusl

também fonte potencial de perigos, que 6 preciso vigiar o disciplinar,

O objetivismo técnico que, fornecendo modelos soclals de atividade
sexual, reveste o conjunto desse discurso, tornando-se seu principal trago,
¢ exemplar. Indicando o recomendivel e o néo aconselhdvel, o certo 6 o
errado . ele opera um jul publico (implicito ou ex-
plicito) dos valores e comportamentos sexuais. limitando a libido ao regls-
tro semidtico. No fundo, trata-se da introdugio do discurso pablico na
vida privada. Nesse sentido, utilizando-se de estimulos que Invocam &

pessoal, 0s produt dos Al avaliam sua eficdcia no
controle das praticas sexuals através da figura privilegiada do teste,
esse modo, ha uma profunda en P dif
de modolos ("0 perfil do play-boy", *O tipo nacional que elas proferem".
etc), testes ("Vocd 6 uma mulher sensual®, “Como vai seu

o
C imagens na Infancla
antes dos 10 anos), censuras & circulagho de certas
mais remota, 06 discursos da sexualidade tornam-so lugar privileglado. de
investimento das pulsoes escopicas. e
mecanis|
Assentado no olhar e arredio a descarga motora, o
base do discurso da sexualidade assegura o cumprimento das lungb:'a_
deste Gltimo junto aos agentes soclals ao sobrecarregar o0s s f""tmm':-
ceptivos simultaneamente do exterior (imagens) e do Interior (;n i
Na medida que esses sistemas séo fungdes do sujeito, lugar onde odpﬂ an
as gramiticas de produgio e recepgdo das ideologias, o discurso : 3
xualidade garante (pressuposta a exclusdo das Iideologias que prevém
nio-aceitagio desse discurso) o eficicia de suas hmc:ou.b y .
esulta
bilizagio da pulsio escopica pelo mecanismo de base néo re
nnmA Mihioe & como querem muitos. Como o olhar é diri-

to sexual?”, etc) e receitas (“As dicas para conquistar sua vizinha®, *O
orgasmo ftotal”, etc.). A cada posicdo no campo das préticas sexuals vem
se depositar um sentido social, que acaba semeando o terror da repro-
vagdo piblica e a respeito & sancao coletiva

Portanto, o poder do discurso da sexualidade nos Al reside na difusdo
do saber sobre o sexo aos seus receptores. Ao contririo da cléncia no
mundo moderno, como antes a religido, cujo efeito no campo social & a
crenga, o efelto do erotismo difuso 6 um saber comum sobre 0 sexo, no
sentido do acesso das massas ao saber dos diferentes especialistas da
sexualidade. Reintroduzido no circulto dos Al, através de diversos mecanis-
mos de feed-back (corresponddncias, concursos, relatos, fotos, etc), esse
saber atualiza uma nova comunidade social. Unida na prética dos “misté-
rios da sexualidade®, ela agrupa uma massa de discipulos 6 um casta de

que restam de uma nova religiosidade.

Os Mecanismos de Base

A eficiéncia do erotismo dos Al deriva de sua circulagdo no disposi-
tivo da sexualidade. Entretanto, sua fungio de regular as praticas e dis-
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delos coletivos e regras técnicas, ndo hé perturbagdo entre o
ﬂm‘ﬂcdr;mva"rmu o sujeito na sexualidade de ambiéncla. O olhar mllm‘bn:u
sob dominio do sujeito, livre de uma perversdo, que significa aqul duu e
sio. A pulsio escopica, mobilizada pelo erotismo difuso, serve de
para um reforgo do sujeito .

A sexualidade de ambiéncia vive de nossa interpelacio
de nnrn:s a explorar. Por intermédio do discurso dirigido ao r:upw':b_l
sexologia. ou das operacdes que lhe introduzem (através da P i
jetiva sobre a porno-star, do olhar dirigido para fora do quadro ra- it
da modelo; da Interrogagéio, seguida de descrigio, da personagem da

16 Alids, essa mobflizagho situa-se nos quadros da autonomizaghio do
olhar com relagio aos demals sentidos, operada no infclo do mzmxo
como mostrou Lucien Febvre: EI Problema de la Descreencia en el Sigl
xvr,

17, “Os olhos percebem niio s6 alteragdes no mundo externo, que sho
importantes para a preservagio da vida, como também as o
dos objetos que os fazem ser escolhidos como objetos de amor', Freud,
citado In — Humberto Nagera: Teorla da Libido, p. 151.




ratura pornd, etc) no Imagindrio do erotismo difuso, o melo Gtico serve
de Instrumento de reforgo da condigho (sintética) de sujeito do corpo, 1t
Assim, o d uma
entro a escopofilia e seu oposto, o exibiclonismo. As catexias dos sistemas
perceptivos pelo exterior e pelo interior acabam fixando, num segundo
momento, a finalidade passiva de ser olhado/dessjado. Como @ produgio/
recopgio de sentido do discurso da sexualidade 6 um lugar de prazer
visual, o reforgo do sujeito 6 simultaneamente a Imposigao de ideal do
ou para as praticas sexuais. Presungio do olhar: o quo o olhar vé, o que
o olhar 16, antecipa a experiéncia; o prazer visual tornase premissa do
prazer do corpo, reduzido i reprodugio de um prazer provisto o assegurado,
Ora, modelado conforme os imperativos do consumo o da normaliza-
¢do soclal, este prazer Implica na auto-avaliagio permanente do corpo,
submetido entdo a uma discipling (cuidados, Investimentos, comportamen-
tos, atitudes, otc). Como observa Baudrillard

“Niio se pode distingulr, no quadro de uma estética funcional
do corpo, o processo pelo qual o sujoito 5o submete o sey
Ideal narcisico do eu daquels pelo qual o socledade Ihe orde-

c + » deixando-Ih que amar a sl
proprio. que Investir a sl mesmo segundo as regras que sla
impde. (...) £ um narcisismo dirigido, uma exaltagao dirigida
o funcional da beleza sob patrocinio do fazer-valer o da troca
de signos.” 19

Ao reforgar um K do num
timento do corpo. o discurso da sexualidade nos Al assequra o cumprl-
mento de sua fungio politica, contribuindo para o estabelecimento de um
mercado sexual (sujeito ao valor de troca) de cujos fluxos tornase Ins-
trumento regulador

18 Nesse sentido, o discurso imagético de certa pornografia opera
uma inversio fundamental, no restabelecer todos os direltos dos corpos
parcials em prejufzo da unidade de um corpo ou de um sujeito, "O porno-
grifico nos conduz por terras baldias, por exteriores neutros o devastados,
inertes o amorfos, Indeterminadas e borrosas, que a Lel nfio ordenou, Um
filme X nos Introduz em pafses estranhos. Estes palses nfio tom cores nem
formas, nem diferengas, nem antagonismos. L4 longe morre toda persona.
lidade, desaparece mesmo n Idéla que formamos do homem, do deseo ou
da histéria, do tempo e da morte. Avancamos pelas duas paragens da-
quele ‘zero absoluto’ que Nietzsche descreve como passo para o niilismo.
O discurso afastado da pornografia ao celebrar o fim de toda sexualidade,
pelo menos tal como havia sempre sido concebida e regulads, anuncia o
fim daquilo que chamamos de ‘eu’, presente o advento de um homem, de
uma mulher, de um sexo sem atributos, a desaparigho de categorias que
tnhamos como Indestrutivels, tals como o belo e o felo, o deselo e u re:
pugniincia, a InfAncla e a velhice, as preferéncins e as elelgdes, o um e o
multiplo. 6 eu & 0 outro, o sexo masculino e o feminino, otc.” Gilles La-
pouge: “El Discurso Pornografico”. In — Alberto Cardin & Federico Losan-
tos: La Revolucion Teorica de la Pornografia.

19 Baudrillard: “Le Corps ou le Charnier des Signes”. In: L'Echange
Symbolique et la Mort, p. 171172 Ver também Ch. Lasch: A Cultura do
Narctsismo,
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Corpo e Linguagem

Pensando o tradigho ocidental, Schopenhauer concebeu a idéla de Ii-
bertar-se da vontade por melo da representagio. Ao vincular essa concep-
gho com a sublimagho da experiéneia sexual, Nietzsche antecipou a cap:
tagho Intelectual de nossa sexualidade de ambléncia, *

As relagdes desejantes entre os homens e mulheres, entre 0s sexos,
manifestam o caréter imediatamente soclal da libido e seus investimentos
soxunls. Nio se pode confundir uma liberagho do discurso da sexualidade
com uma revolugio no discurso @ na pratica da relagio entre 0s sexos.
0O discurso da sexualidade nos Al néo consiste somente em “liberar &
palavra™. Com obstinagdo, ele procura manter o prazer no registro semio-
tico, que, ligando as representagdes, moblliza o desejo numa serialidade,
articulada por breves psicodramas (a playmate do v:\!m o préxima narragio,
otc). A sexualidade, recoberta de mediadores (o “cineprivé® nos motéis),
6 compolidn @ Investir um espaco soclal limitado.

0 discurso da sexualidade opera uma subordinagho hierdrquica do
corpo & linguagem, de modo que o resultado 6 uma cisbo radical entre o
corpo o a palavra. O discurso, submetido a uma légica, tornase forma
que so extral do corpo para tornar-se o outro do corpo, ocasido exclusiva
do um prazer que o corpo toma do que nio

“Nio h4 obsceno em si, como diz Klossowskl, o obsceno
niio 6 o Intruséo do corpo na linguagem, sua comum
refloxiio @ o ato de linguagem que fabrica um corpo para o
espirito, o ato pelo qual a linguagem assim ultrapassa a sl
mesma, refletindo um  corpo.” #

No sentido dessas consideragbes é possivel, portanto, falar de uma
duplicagio da compulsdo de repetigho, que ndo 6 senbo uma contra-pro-
dugio social sobre a economia libidinal. As pulsbes liberadas sio aprisio-
nadas em séries de registros semioticos que, néo delxando de servir :'a
principlo do prazer, reduzem o espago de Investimento da libido, contri-
buindo para impedir seu trabalho de perversiio/subversiio de outros campos
socials = Pt

O discurso da nos Al
xualidade experiénciada, desponta como nova modalidade de Instancia re-
salcante. Contudo, Inflacionando a semiose da sexualidade, cabe perguntar
s osse discurso ndo consiste no Gltimo esforgo para manter o rentabl-
lidade politicoldeolégica da Razho sexual Instituida pelo dispositivo da
sexunlidade? Ou — hip6tese nlilista — perguntar se e: amplificagho
semiolégica ndo oculta um melo sexual Inerte, a contra-produglio social
do Nirvana no coragao de Eros?

“A pulsio de morte ndo é uma colsa em si, ela estd ligada
a uxm certa maneira de colocar o problema do desejo num
corto tipo de sociedade, Isto parece claro: a pulsho de mor-
to se constrél a partir do momento em ¢1u se u
o terreno das pelo da
go.”

cal

2. Nietzsche: Genealogla da Moral, 11, 6.
21 Deleuze: Ldgica do Sentido, p. 200,
2. Guattarl: Revolugdo Molecular, p. 3031.
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livros

Cultura, Politica e
Identidade Nacional

G OSTARIA de discutir alguns pon-

tos no livro de Celso Furtado,
“Cultura e Desenvolvimento, Paz e
Terra, 1984, em particular os capitulos
“Reflexdes sobre a Cultura Brasileira”
e “Desenvolvimento e Cultura”. No li-
VIO o autor retoma suas teses, publi-
cadas pela Folha no momento da rea.
lizagio do Encontro Nacional de Poli-
tica Cultural (28484). Chamo a aten-
cd0 para a relevincia do debate co-
locado, pois o livro reflete um tipo
de pensamento que ndo se limita ao
autor. Celso Furtado, a0 reviver, em
grande parte, os argumentos do Insti-
tuto Superior de Estudos Brasileiros
(ISEB) para diagnosticar o problema
brasileiro, se apresenta como continua-
dor de uma tradigio intelectual. Por
outro lado, nfo & dificil perceber que
as teses defendidas podem ser iden-
tificadas com a. posigio de outros ato-
res sociais e politicos como, Brizola,
Darci Ribeiro e um considerdvel setor
da_intelectualidade do PMDB. Dai a

as teses configuram um projeto cul-
tural que corresponde a forgas politi-
cas concretas. No momento de transi-
¢80, por que passamos isto significa
que a reorganizacio politica abre es.
Pago para um outro tipo de politica
de cultura. Celso Furtado nio estd
“falando sozinho”, ele

te lado seria a meu ver enganador. O
Que importa é considerarmos os pon-
tos centrais desenvolvidos pelo autor
€ ndo nos perdermos nos aspectos se
cunddrios da questdo. Neste sentido
eu diria que o livro é bem escrito,
sua linguagem direta o aproxima mais
de um manifesto politico do que de
uma produgio académica,

Celso Furtado tem razio na sua
abordagem internacional da questio
cultural. Ao colocar o problema em
termos de dependéncia ele situa o Bra-
sil no interior de um sistema mundial,
do qual certamente somos o elo mais
fraco. No entanto, ao fazer isto, ele
parece esquecerse do quadro interno,
e sua andlise pouco acrescenta & dos
isebianos, elaborada no final da déca-
da de 50. De uma certa forma é sur-
preendente para o leitor reencontrar
categorias como “descaracterizacio da
cultura brasileira”, “génio criativo de
nosso povo”, “elite intelectual”, “cons-
ciéncia critica”, que a meu ver se
ajustam mal para a compreensio da
sociedade atual. Celso Furtado chega
inclusive a reviver a ilusio de que as
elites das classes meédias seriam o po-
lo dinimico de uma politica de desen-
volvimento econdmico e cultural. Esta
afirmacio, que j& era problemética
nos anos 50, tornase hoje dificil de

como o movimento sindical, Partido
dos Tral i

uma
corrente de pensamento, ampla e di-
fusa, e que ndo se limita as fronteiras
dos partidos politicos.

O livro nio deixa de ter alguns pro-
blemas. A andlise histérica da Cultura
brasileira é rdpida, e de uma certa
forma ligeira. Os argumentos sobre o
barroco colonial, que provocou uma
resposta de Fraklin de Oliveira na
revista Senhor, sio no minimo apres-
sados. Mas pegar a discussdo por es-
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3 negro,
associagbes de bairro, etc. A transfor-
macio que a sociedade brasileira so-
freu pés64 colocou em aghio novas
forgas sociais que redefinem a ques-
tdo politica e cultural. Seria ilusério
partir de um ataque ao colonialismo
cultural, mas se preservando uma an-
lise forjada em um outro contexto da
histéria brasileira.

Se a tese de Celso Furtado & forte
no que se refere a dependéncia, e este

ponto deve ser considerado, ela é fra-
ca quando focaliza internamente a so-
ciedade brasileira. O desenvolvimento
do capitalismo, mesmo ‘“selvagem”,
mudou a face da sociedade. Como di-
za Paulo Emilio Salles Gomes, anti-
gamente, até a tortura era artesanal.
Hoje, 0 campo da cultura ¢ bem mais
complexo, e isto corresponde a um
rocesso_de diferenciagio _produzido
pelo capitalismo interno. Ele ndo €
artificial como coloca Celso Furtado,
mas representa uma nova realidade so-
cial. O que ocorre nos anos 70 e 80
é a emergéncia de um mercado de
bens culturais. Por isso neste periodo
o Estado autoritdrio desenvolve uma.
série de atividades como a criagio do
Ministério de Telecomunicagdes, a Fu-
narte, a Embrafilme, o Conselho Fe-
deral de Cultura, a Secretaria de Cul-
tura. O Estado reprime e promove &
produgio cultural. A lei de Seguranca.
Nacional censura as produgdes consi-
deradas como contestatorias e subver-
sivas, mas ela também promove uma
culturade cardter despolitizado. E
neste periodo que surgem no Brasil
as grandes industrias culturais como
a Editora Abril, TV Globo, etc. Para
ticar num exemplo somente. O Estado,
40 construir a infra-estrutura de uma
rede de telecomunicagdes possibilita
pela primeira vez a integragio cultu-
ral via televisio. Um mercado cultu-
ral que tinha dimensdes locais

a adquirir uma projecéio nacional. N&o
tenho duvidas que grande parte da
populagio brasileira é excluida deste
mercado, e Celso Furtado tem razio
quando insiste nas diferencas de de-
senvolvimento entre o Nordeste e o
Sul do pais. O que quero sublinhar 6
a0 i de

termos agora uma produgio
e ndo mais estrangeira.

Celso Furtado parte do pressuposto
de que pode existir uma tnica e ver-
dadeira identidade nacional. Por isso
ele pensa ser possivel “retomarmos o

dizer que cada grupo, ou movimento
social, tende a projetar sua propria
identidade. Neste sentido nio existe
uma falsa ou verdadeira cultura bra-
sileira. O que importa é conhecermos
ey eibrs sk IdemiomeoTel e
fo liticas e interesses >
responds. O projelo de culbim brast
leira de Gilberto Freyre tinha como

sistas da classe média. Mas seria pos-
sivel falarmos ainda hoje em uma tini-
ca identidade nacional? Para mim €
mais correto dizer que vivemos um
‘momento em que diferentes identida-

tendimento entre os multiplos segmen-
tos socials, caso contrério, vamos en-
cobrir a diversidade cultural, e por
politica, no interior de um

um
projeto de cultura sem considerarmos
essas forgas. Tanto o Estado como as
indistrias culturais
cultura “feita por brasileiros”, que
nem por isso deixa de ser criticdvel.
Considerar este quadro como ‘“desca-
racterizacio da cultura brasileira”, 6

inte de um novo sistema
de produgio cultural. O desafio & pen-

discurso que se quer totalizador.
Um tltimo aspecto merece ainda

mundo econdmico. Vejamos um exem-
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plo. Celso Furtado, com

Ei d

8 preservagio do génio inventivo de

cultura  se pergunta: ‘“‘como
apropriarse do hardware da informd-
tica sem intoxicarse com o software,
os sistemas de simbolos que com fre-
QUénciaressecam nossas raizes cultu
rals?” A pergunta é importante e po-
de até mesmo se aplicar para o do-
minio da informatica. Seria no entan-
to perigoso generalizarmos. Um contra
exemplo_esclarecerd melhor meu racio-
cino. Em determinado momento dos
anos 70, o movimento negro brasilei.
T0 importou como material cultural
dos Estados Unidos, a musica soul.
Uma reagiio nacional se esbogou con.
tra este processo de importagio cul-
tural se perguntando: ndo seria mais
correto os negros brasileiros se afir-
marem através do samba? O que a
pergunta desconhece é que o samba
deixou de ser musica negra e de ne-
gros no Brasil para se em

Encanto Radical parece pretender
biografias apaixonadas. E ¢ este o ca-
so de Arlindo Machado® e seu En.
canto Radical: Serguei Eisenstein. Mas
¢ um caso especial. Com o préprio ci-
neasta, Arlindo apre(e)nde a escrever
entre a razio e a paixio. £ como se
Arlindo buscasse Eisenstein através
(da aplicagio) das idéias de Eisens.
tein. Eisensteinamente Arlindo Macha-
do escreve seu Encanto Radical. Pai-
Xio. Razio. Extase. Geometria. Arlin.
do ama e vé. Vé Eisenstein cedendo/
recusando / aproximando-se / distan-
ciandose de Stalin e seu “realismo
Socialista”. Vé, nao esconde; compre-
ende, sobrevive; marcas,
Paixiio e Razio.
Compreender Eisenstein: *“montagem
de atragbes”; “cinema conceitual”, in-
diferenciagio, erotizacio da préxis...
[

elemento nacional. Por isso os negros,
para exprimirem sua revolta contra o
racismo, tinham dificuldade em utili-
zélo. A importagio de um simbolo
estrangeiro lhes permitiu afirmar por-
tanto uma luta ideologica. Diga-se que
© soul ndo possui nos Estados Unidos
nenhum significado de resisténcia, mas
0 ser exportado ele é re-semantizado
para se constituir numa arma simbé-
lica que expressa o conflito racial. A
presenca de simbolos estrangeiros nio
€ necessariamente uma mera imitagdo,
embora isto também possa ocorrer.
Seria dificil defendermos hoje a po-
sigio que o rock € uma expressio de
alienagio da juventude brasileira. O
que deveriamos fazer ¢ explicar por-
que esta juventude se interessa por
este tipo de misica. E fundamental
compreendermos como os diferentes
grupos sociais usam a cultura, o que
nos distincia do mundo econdmico.
Se ndo tivermos cuidado, a identifica-
G40 entre cultura e desenvolvimento
pode nos levar novamente a uma vi-
80 economicista da cultura brasileira.

Renato Ortiz
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Eisens-
tein. Aquele do rigor construtivista,
das tdbuas de logaritmicos para pro-
duzir, em aparente contradigio, o ar-
dor da paixio. Aquele inventor da
montagem/cinema intelectual. Aquele
da liberdade plural, contraditéria que
vive das tensdes dos conflitos. Aquele
das metdforas e metonimias. Aquele
da geometria do éxtase. Aquele que
vocé certamente vai encontrar na lel-
tura deste Encanto Radical,

Antonio Albino Canelas Rubin

Navegar é preciso?

Bonito abrir o livro* com a lindfs-
sima citagio de Nietzsche. Nada de
pensar igual, viva o pensar plural, o
pensar diverso. Também belo, contem-

MACHADO, Arlindo — Eisenstein Geo-
metria do Eztase, Sio Paulo, Bra-
siliense, 1982 (Colegdo Encanto Ra-
dical).

FELJO, Martin Cesar. O Que é Politica
Cultural Sao Paulo, Brasiliense,
1983

e importante 0 tema. J& por
;’;'i?"f’nm deve ser lido e critica-
mente 1ido,

Ler e discutir; indagar, errar e su-

gerir. Ponto, pontos. Ponto central: o
que é politica cultural. Com raiva o
sutor tenta definir. In (define). Reduz
conceltualmente cultura a arte, cién-
cia e pensamento. (p. 8). Mas sutil-
mente o real quebra a rigida da defi-
nigio e repde & complexidade/riqueza
do real no texto. Fala-se em “concen-
tragio punk” (j na pégina 8), Escre-
vese sobre @ juventude (p. 72). Explo-
de o conceito e sua limitagio fica de-
nunciada.

50, no cabe € nio ¢ possivel o autor
solucionar, 10 cabe

cepgao de politica cultural que visa
tho-somente criar e dar condigdes pa-
Ta a produgio cultural? E como pen.
sar a rel desta concepgio com a
politica cultural militante dos anar-
quistas? E serd que por justas simps-
tias esquecer as diversidades
entre 0 marxismo e o anarquismo?
Onde fica o nosso Nietzsche? E nem
por isto as

Esta falta de clareza,
desatenglo, explicam o esquecimento
da questio do modo de produgio da
citura. £ possivel escrever com rai-
v sobre politica cultural e esquecer
esta questio? Absolutamente penso

que nio 3

£ preciso definir, distinguir para
analisar  relagdes/embricamentos. Re-
colocase a questdo: o que é politica
cltural. Primeiro passo: distinguir
uma concepciio ampla e uma restrita
da nogio composta. De forma ampla,
politicacultural é conjunto de teori-
zagdes e priticas a respeito da ciéncia/
arte/pensamento; do modo de produ-
¢io da cultura; dos produtores e di-
fusores culturais (intelectuais); do mo-
do de vida e dos valores sociais (éti-
cos, morais, etc.). De maneira restrita
politica cultural abrange as trés pri-
meiras dimensdes apenas. !

Entretanto, se analiticamente é pos-
sivel distinguir, o real reivindica o em-
bricamento, a colagem destas dimen-
sbes de tal forma que a opgio, com
clareza ou nio, pela concepgdo restri-
ta termina por despedagar o conceito
camisa de forca.

A turbuléncia néio vem somente da
definigho. Vem também de outros la-
dos: de questdes, de indagacdes ainda
nioresolvidas socialmente e que, pen-

bilidades/mais disponibilidade para
detectar/denunciar a presenca do po-
der em espagos sociais como
aqueles enunciados numa definigio am-
pla de politica cultural? Por outro
lado, serd que “os esclarecimentos”
a0s proletérios dos anarquistas e mar-
xistas se colocam 1o mesmo plano de
clentificidade? Serd, mais uma e lti
ma vez, que a intrinseca dife
do marxismo e nio de-
marcam, ainda que nio de forma ri-
gida, absoluta ou excludente, campos
e possibilidades também distintas de
politica cultural? -

““Navegar ¢ preciso”, mas viver, com-
preender e transformar a vida também
s80 precisos.

Antonio Albino Canelas Rubin

1. Ver RUBIM, A. A. C. Projeto
3 A

Politica Cultural dos

uisa
Marsists 7o Brsil 12106
-
-




Boletim INTERCOM
em Nova Fase

Cuu & redefinigho de seu projeto
EMAf00 o editarial, o Holetim IN
TERCOM u partir do numera 51 val
transformarse na Revista  Hrasiloira
de Cultura, Comunic AR @ Tecnologla,
Essa publicagho pretends atingle wm
Publes mals amplo © se transtormar
no elo de ligagho entre o reflexhio
tedrica, nlo fecessariaments  aoaddmi
B, 8 WS VATES praficas profisstonsts
A meta @ alnglr, & medlo praso, uma
Uragem de 2000 exemplares com o
QSUEBUIGAD & venda nas  lvearias
Com esse obletive esperamaos poder
contar cada vea mais com os socls
A0 somente 1o sentida de uma poly
Boraglo cada ves mals estrelta oomao
lambdm na da Aivilgagho  da publt
CHgA0 nas escolas, empresas e institul
ghes de que fasem parte. Sem  essa
articulagho entre Produgdo e distribul
G0 todos a8 esfargos sho Inutels

Artistas Plasticos
colaboram no Boletim

Regina  Silvelra, vonhecida  artista
plistica, fes a apa e a lustragho da
matdria “A cultura no Chile™ do Bo
letim 48 Professora da Escola de Co
municagdes e Artes da Universidade
de 880 Paulo, ela defanderd sun Tess
de Doutorado no més de outubra cam
uma exposigio a ser apresentada no
Museu de Arte Contempordnea da
USP, rompendo assim com os limites
das Teses académicas  Reginn havia
participado na Hienal de 1983 oc
uma sala especial e estd preparando
uma_ exposigho em Portugal a convite
da Fundagdo Guibenkian,

Neste numero, o capa e todas as
llustragdes sio de Carlos Clémen, ar
Hata pldstico e grafico argentino, ra
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dlsada e 8. Paulo, ands 4 realtsa
Vil exposigdes individunis Pl
B0 oamo artista grafice de uma s
e do publin anlre w5 quals u
ologladn Versus, de Maroos Faerman,
Aluslinente oolaborg G revistas, e hd
400 B wnos fas w capa do Folhetim

suplamento sultural da Folha de §
Paula,

Mantenhase em dia com a
INTERCOM

A INTERCOM ¢ wm projeto colet

i 6 partiolpagho dos pesquisadores
lnes Ferelra da Lug, Livia Pedieira o
Marso Morel, todos da INTERCOM
B Uragem Minitada, esse reallsagho
o FORT-COM oantou oom o spolo de
CHD, e ALALC UNPg ‘Ulll'l
fudamental pare o8 pesquisadores da
Comunioagho, @ 0 repertoria  mals
wmpleto até hoje feito o Pals sobre
A prodigho clentifics na Area. tnolul
o eulaa das untversidades, dat en
Press @ dos MOVIMERtos soolals
Twentdrio da Pesquisa em Comuntod:
do o Hrasil 18831981 representa um
(i pars todos aqueles que pre:
locer GOm0 08 PrOCESS0s
se desenvolveram o
Wrritonn brastlelro, nos althimos  cem
il pesquisadores da dres
v suas Blss

VO aue depande e
Sua ountribulgho pars produsic cads
Vea mals o melhor. Sew atraso no pa
gamento da anuidade implica em obs
toulos & realizagho da tarefs u que
nossa entidade se propos desde suy
Criagao; ser um nstrumento de atus
Hsagho, de desenvolvimento o de orl
oa na drea da vamunicagho. Oom o
aumento dos oustos rafloas, 08 pro
Jetos editoriais tém sofrido algumis
Interrupges.  Com  sua  valaboragao,
poderemos melhorar ainda mais a fma.
#em que Alberto Dines 4 fagla no
Holettm hd alguns wnos; “a colsa
mals sdrla que se fuz em comunioa:
G0 1o Pals”

Video no ABC

Organtzada pelo Nuolea de Memdria
Popular do ABC, o 1% Encontro de
Grupas de Video no Movimento Po.
pular, contou com a participagio de
Luls  Fernando Santoro, da Diretorla
da INTERCOM, como um dos organi.
sadores @ de Jodo Luls Van Tilburg,
nosso sdcio do Rio de Janefro,

100 anos de pesquisa no Brasil

Ji estd A venda o trabalho coorde:
nada pelo Prof. Marques de Melo,

midangas

Novos membros da divetoria

Na Assembléin Geral da INTERCOM,
rouligada durants o VIL Clolo, foram
Indicados pela Divetorls o aceltos pe
los sovios presentes, 08 nomes de Al
o0 Antonio da Costa, para substituir
Wilson Bueno 1o cargo de Diretor de
Publicaghes, do Margarida Kunsch pa-
mosubstiir o cargo de  Divetora
Cultural ¢ do Valdentso Petrolll pare
substitulr Diline de Melo no cargo de
1 Sectetirio. Por motivos de ordem
Pessoal 08 antigos membros da Dire-
trla pedivam seu afastamento. A to-
dos & INTERCOM agradece & colabo.
1480 prestada

Novos socio da INTERCOM

N Witima Assembléia foram homo-
logados 05 nomes de 34 novos sOcios
CUjos nomes JA haviam sido aprova.
doa peln Diretorla. S80 eles

Eduardo Oros, Tanis Mara Correa
Farrela, Bduardo Weber, Ideleuita da
Silvelra Aratljo, Miguel Urabayen, Isau:
s Harreto Accloly, Elole Aparecida
Fortes Saleano Masini, Nancl Rodrl-

Comunicagio e Educagio

Este ¢ 0 tema do proximo Clelo da
INTERCOM, tada _coma




Novas Tecnologias
de Comunicagio

~Elementos para um projeto de al.
fabetizacio visual” & o titulo do arti.

com os artigos de Décio Pignatari,
Frederic Litto, Julio Plaza e Samuel
Pfromm Neto. Editado pela COM.
ARTE, 6rgio laboratorial dos alunos
do curso de Editoragao, da Escola de
Comunicades e Artes da USP, esse
trabalho € o resultado das exposicdes
feitas durante a V Semana de Estu.
dos de Editoracio,
Paulo no ano passado.

IBICT/INTERCOM
Saiu a versio preliminar do Projeto
de C: das

reunindo virios especialistas que pro-
curaram tragar um quadro do rddio
paulista atual. Inicialmente, foi proje.
tado um video, produzido pela Funda.

¢oes das rddios Cultura e Universida.
de de Sio Paulo, bem como as pers.
pectivas para o rddio FM. Participa.
ram do debate os sécios Luiz Fernan.

Ia S. Ortriwano e os convidados Sér-
glo Grolsman, Valvénio Martins e
0 Cs e

e
Associagdes Profissionais de C & T do
Brasil realizad;

Politica Cientifica e Tecnoldgica, tem
3 supervisdo de Yone Sepilveda Chas.
tinet, diretora do IBICT. O projeto
visa identificar e cadastrar as socfe.

no Brasil, concentrando-se, prioritaria.
mente, naquelas entidades que empre-
gam individuos dentro das diversas
dreas do conhecimento. Nessa versao
preliminar foram divulgadas informa.
g0es referentes a 165 entidades com
atuacio em dmbito nacional. A INTER.
COM fol a unica instituicio na 4rea
de comunicacio cadastrada,

INTERCOM organiza debate
sobre Radio

Participando das comemoracdes do
aniversdrio do Rédio no Brasil, a IN.
M organizou um debate, junta.
mente com o setor de pesquisa em
Comunicagio de Massa do IDART,
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Uma histéria do Radio
eda TV

Mério Ferraz Sampaio, professor e
diretor do Departamento de Comuni-
©a¢io da Faculdade de Filosofia de
Campos (RJ), anuncia a publicagiio do
seu livro Histéria do Rddio e da TV,
a ser editada pela Achiamé. O autor é
sécio da INTERCOM desde 1978 e vem
se dedicando ao estudo da evolugio
da radiodifusio no Brasil.

Em carta a0 nosso diretor-cientifico,
Prof. José Marques de Melo, o sdcio
Mério Ferraz Sampaio explica as ra-
20es que o levaram a preparar e pu-
blicar o livro. “Duas motivagdes maio-
Tes levaram-me a escrever esta obra:
1* — a minha grande vivéncia no
rddio, a partir de 1923 a 1934, quando
ful o primeiro locutor a atuar em Sao
Paulo; 2% — a pratica de docente ti-
tular de Rddio e Televisio junto & Fa-
culdade de Filosofia de Campos, e ain-
da decorrente dos cursos de Radio e
Televisio e sua histria, ministrados
na mesma escola, desde 1980. Minha
vida de profissional radialista — e de

empresrio — surglu, pols, quando o
ridio se implantou em Sdo Paulo em
1923. Fui, portanto, um observador e
um estudioso desses meios, em toda &
sua trajetéria de mais de sessenta
anos, Daf achar-me com alguma auto-
ridade para escrever uma obra a ser
possivelmente manuseada, apreciada e
criticada por toda a gama de estudio-
s0s de nosso rédio e de nossa TV."

Uma Filosofia para o
Tronco Comum
Esse é o tema do Forum a ser rea-

lizado pela INTERCOM no dia 10-de
novembro em sua sede. Contando com

mente, como é o caso da Sociologia,
da Psicologia, da Filosofia, etc, mas
que se proponha a compreender a
atual problemética da sociedade bra-
sileira com todas suas contradicdes e
conflitos,

Aperfeicoamento para
Professores de Jornalismo

Com o patrocinio da Editora Abril,
Gazeta Mercantil, CAPESMEC e
CODACUSP e o apolo da ABECOM,
o Departamento de Jornalismo e Edi-
toragio da ECA-USP realizaré de 9 &
22 de dezembro de 1984 o I Curso :a
Aperfeicoamento para professores de

= Ele contard com a parti-

a — como —
de professores de varias Escolas de
Comunicagio do Estado de S. Paulo,
esse evento pretende permitir uma
troca de experiéncias entre professo-
res, chefes de Departamento e Direto-
res de Escolas que, a partir do pro-
Ximo ano, devem introduzir o novo
curriculo. A importancia de se discutir
qual & filosofia que deverd orientar as
matérias que pertencem ao tronco co-
, atualmente ¢ reconhecida por
todos os setores diretamente envolvi-
dos. Uma formaciio profissional que se
pretenda critica deve estar intima-
mente articulada também com uma vi-
50 da drea das ciéncias sociais que
néio se limite a transmitir os conteu-
dos jd tradicionalmente estabelecidos
em dreas ji legitimadas academica-

cipaciio dos professores do programa
de pésgraduacio dessa Escola, entre
0s quais estéio varios socios da INTER-
COM. O objetivo do curso, com du-
radio de 90h/a, é reciclar os professo-
res das disciplinas _profissionalizantes
dos Cursos de Jornalismo mantidos por
instituigdes de ensino superior autori-
zadas ou reconhecidas.

Errata
No nimero 48 do Boletim INTER-
COM néio atribuimos a autoria das

ilustragbes das matérias
¢fio: um novo curriculo

de Emilio Damiani, da Folha de S.
Paulo,

COMUNICACAO E EDUCACAO

VII Ciclo de Estudos Interdisciplinares
de Comunicag@o

5 a 8 de setembro de 1985
Itaici — SGo Paulo — Brasil
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A Carleatura de J. Carlos:
Uma homenagem

Rovista do Culturs Voses sm um

nimern espoctal do més do malo
dediliu hamenagear no seu centend
HO de nasolmento o eartoaturista J
Carlox. Com esve objetiva se preten
deu que o artista fale através de seu
trabalho, sem  sobrecarregar com o
disourso sobre o artista o sua obra,
Utllizandose para melhor situdlo sl
EUmAS PASINAS COM URS POUCOS o
mentdrios de alguns do seus contem

na reconatituigho da historia soctal de
nosso Pals ainda ndo fol reconhecida

traballo fala 0 redator da revista
“cartaturista por exceléncla, se lapis
fol wlém, debxandonos obras mals ela
boradas | figuras, paisagens, {lustea
ohes i textos Llerdrios, comemoragoes
W datas significativas. Nos 48 anos de
seu  trabalho Ao desprentencioso
quanto persevarante, seu lipis dgll 0
xou com beleza e simplicidade alguns
Passos de nossa Historla, testemunhou
cam sabedoria e graga muito do que
anda pelo coraglo da nossa gente”

Ciéncia e Cultura

A Revista da SHPC do mds de Ju
Iho dedicou dols artigos A questdo da
culturs popular. Um, de Renato Ortiz
“Consideragdes sobre s cultura po-
pular” @ outro de Maria Isaura Perel
‘ra de Quelros, "Escolas de samba do
Rio de Janeiro ou o domesticagho da
{massa urbana®, Na drea da teorin o
pratica clentifics ressaltarfamos os ar

a0 olentista”, de
de Matos, “Neutra
lidade clentifica”, de Lauro de Ollvel-

L e A utilsagho do computa:
Aar pelo clantista soctal’, de Aldemir
Cracellt

A nova revista do CEDEC

B seu segundo numero, a revista
Lua Nowa apresenta, entre varios ar-
tigos velactonados com os mals dife
rentes fomas di atual conjunture bra
stlolra, dols artligos que sdo de espe
clal Intoresse para 0s  pesquisadores
i comunioagho “Jornals 80 parth
dos®, de Franolsoo Corren Wattort, o
“Videoprogresso®, de Gabrial  Priolll
Neto, além de duss entrevistas com
Ruy Mesquita o Otdvio Frias Filho,
onde se tenta compreender o papel do
“Estadda” o do “Jornal da Tarde” no
Bolpe de 64 @ o du Fola na Campa-
nha das Diretas. Embora ourtos, o
portanta sem condigdes de um malor
aprofundamento das questoes tratadas,
esses  artigos  Introdusem  algumas
questdes que a0 fundamentals para i
compreensdo do Jornal e da telovisao
na socledade brastlolra atual

Pesquisa em Cinema

Com o langamento do Cadernos de
Pesquisas 1, 0 Centro do Pesquisado-
res do Clnema Brasileity — CPCH o
4 Empresa Brastleira do Filmes —
Embratilme oferecem a0s  estudiosos
de clnema wma Importante contribul
GAo em um pais onde, segundo Josd
Tavares de Barros, presidente do Cen:
tro, “o parque editorial brasileiro tem
privileglado muito pouco as publica
goes dedicadas b disoussdo da oultu
i clnematografion”. Os Cadernos sho
compostos de (rés estudos, O primel-
1o, de Maria Rita Galvio, “Clnemato
grafion Marlstels o S/A", aborda o
histdrla e o8 produtos da  empresa
paulista. O texto & considerado pels
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autor oomo umn - subproduto de outra
pesquise, tambem do sun sutoris 5o
bro o Companhia Vers Crue e apre
sonta on depolmentos de Mario Audrd
o Alex Viany O segundo, de Jose Ui
berto Dias, O mascate  que  filmou
Lampido’ ¢ um relata sobie o fotd
wrafo que e decada de 30 fes wm
dooumentario  abordando  Lamplao o
sua gente. Finalmente, o terceiro, do
Murtha Sebimareo, "Olnoms & popilis
mo — Olelo da Careigo Filim em Juls
do Fora" ¢ uma parte do sus diaserta:
oho de Mestrado em  Camunicagho,
apresentada nn Universidade  Federal
do Big de Janeivo. Estudo do plonel
0 do olherma em Minas Cerals, Jodo
Carigo e a lgagho com s politica
on politicos de sun dpoca. Os pedidos
ossn obra poderio ser foltos atraves
do CPCn Esoola de Belas Artes da
UFMG — Departamenta de Fologratia
o Cinema — Cldade Universitdris —
0000 — Belo Hortsonte — MG — Tel.
WL, Ramal 1276

O Video no Movimento
Popular

Setembio se apresentou como wm
més bastante mportante para o Vi
deo. Nos dins 14/15/16, realizou se, no
Instituto Metodista de Ensing Superior
om SHC, 0 1 Encontro de Grupos de
Video no Movimento Popular
Organtsado  por  alguns  grupos e
contanda com w do Nucleo

wla o conheclmento na drea, oujos te
mas foram L diregho do ator
res, leitura oritioa da e

O, Produgho, produgho visual, equl
Pamentos o msnutencho, uminegho,
rotelr, chmers e edigho. Estas aflol
nas foram slnultdneas e 08 grupos
distribuitamse com o objetiva de ot
fer wm aprimoramento da drea em

questio

A tarde, Com programagho aberta so
pnmlm foram  exibidos  programes
realisados pelos grapos participantes.

E:nm trabalhos  subsidiaram as dis
cusstes da nofte que abordaram  as
produgbes segundo s Catogorias u
EIstro, dooumentagho 8 processo;
Jeto proprio do grapo; wuru-w\ ¥
entidade, assoclagho, s

Também b tarde foram rulludu
dobates com temas bastante opartu:
nos A sextafeira oontow com a pre
senga de Ciabriel Priolll pars diseutic
A “Situagio e Perspectiva do Video
no Movimento Popular'; no sil
Luls Roberto Alves (IM8) e Jodo Luls
Von Tilburg (FASE) encaminbaram os
debites sobre “Forma, Linguagem o
Conteado na Comunicagho  Popular'
no domingo, discutinse o elaboragho
de formas de distribuigio desta pro-
dugho em video com & partioipagho
da (DL
O Encontro que a prineipio tnha
cardter reglonal extrapolon estes limi-
tes e, estiveram presentes represen:
tantes de entidades de diversos ou
uuu Estados, no tam de 45 u\nﬂ:ﬁr
pessons, oufa

de Bduoagho e Memorla Popular do
ABC - IMS, 0 Encontro ol estrutu:
rado para atender algumas necessida.
des que 08 grupos vinham apontando

Desta forma, as manhds foram re
servadas para as discusoes de oficinas
coordenadas por pessoas de experién:

mlmpwto ativa M M ressaltar &

ll:mmlm fn das discussoes reallsadas o

AtNtar Pars UM AVANgo em lermos

de uma articulagho geral entre gru-

pOs, 0 que se b

m-lm numo- para o erlagho de uma
0olagho.

o1




—— noticiario internacional

Reuniiio de Americanistas
em Bogota

Uu grande numero de pesquisado.
res de
s 1o 459 C

€08 destacamse o de Fernando
Malta, do Illet.Chile, sobre “A nova
ordem informative  recalada: Da
UNESCO & UIT"; o de Roham Samars:
Jiwa, do I & !

da UNAM — México. Entre os arti-
Reyes

lemas americanistas revne
o

d
Americanistas que se realizard na Co.
16mbia em julho de 1985 ns Univer
sidade dos Andes — Bogotd, Até ago
ri o Comité Organtzador recebeu mals
de 2 000 respostas a uma primeirs cir
cular sobre o Congresso e baseados
nessas comunicagbes elaborou um pro.
grama académico e culturs) que inelul
uma lista de cerca de 100 simposios
sobre as relagtes entre o8 pafses ame.
ricanos, politicas de desenvolvimento,
\dentidade cultural, histria, economis,
ragas e povos, lingufstica americana e
muitos outros wssuntos, sempre rela
clonados com a América. A data limi
te pars uceitagho de propostas é 31
de outubro de B, o que faz prever
que o nimero de simpdsios aumenta
ri consideravelmente, A lista definiti.
va dos trabalhos e dos participantes
56 serd apresentada numa terceira cir
cular em fevereiro de 5. As informa.
cOes sobre inscrigho e organizagio do
evento Ji estio sendo distribuidas na
segunda circular, que fol enviada hs
pesscas Interesse

o da Universidade Simon Fraser, do
Cunudd, sabre u “Entrada do Terceiro
Mundo no mercado mundisl das no-
Uclas' e o projeto de crisgo da
Agéncia Latinowmericans de  Servigos
Especials de Informagho (ALASET) e
seus estatutos. Estes documentos vém
precedidos de trés informes sobre o
debate da Nova Ordem Informativa
Mundial, produzidos por Jucques De-
cornoy, Pederico Fusano e Nicolus Ca-
sullo, todos eles destacados conhece-
dores do tema da NOMIC, que reveste
especinl Importancla depols da reall-
zgho do Ano Mundisl das Comunica-
s, decretado pela Unesco, e de
dos graves enfrentamentos politicos so
interior da prépria Unesco que  lhe
pressagiam um diffcil futuro, especial-
mente com o aninclo da retirada dos
Estados Unidos e da Inglaterra ao
térming do 1984

Educagio e Melos de
C de Massa

e
o Congresso. O prazo pars inscrigio
val uté 17 de abril de #5 Malores
informes podemn ser obtidos Junto ao
45 Congresso Internacional de Ame-
ricanistas — Universidad de los An.
des — Apartado Aéreo 4916 — Bogotd
DE. Colbmbia

Nova Ordem Informativa
‘ou Novo Desequilibrio Mundial

Este € o tema da edigho nimero 11
da revista Comunicagio e Cultura diri-
por Hector Schmucler e Armand

| rt e publicads sob o auspicio
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no México

O tema de nosso VIII Ciclo em 1985
parece ser de grande importdncia no
México onde o Governo Pederal rea-
liza atruvés dos meios musivos, espe-
clalmente da televisho, programas de
educagio. Recebemos dois documentos
de andlise sobre este problema contl-
dos em publicaghes do praprio Gover-
no. Um deles é a revista "Educacién
do Conselho Naclonsl Técnico de la
Educacion de México” ¢ o outro é o
livro que recolhe os trabathos da pes-
quisa sobre “Televisio e ensino meio
no México: o caso de telesecunddria”,

pitrocinudo pelo grupo de estudo so-
bre Financiumento da Educagio, Estes
trabalhos sho expectalmente importan.
s pols upresentam uma avalisgho
clentifics do processo educativo atra-
vis dos Melos de Comunicagho de
Mussa e um esforgo sério por com-
prender us repercustes deste i
educagio. Assim 0 reconhece o Con
selho Naclonal Téenico de ln Educa:
cidn, impulsador das pesquisas, quan:
do no editorinl da revista “Educa:
cldn” destaca “A Importhneis da pes:
quisis educativa como elemento bisico
10 desenho das politices tendentes &
melhorar u qualidade da educaglio me-
xloans”. Tgualmente 1o campo da re
flexio solire o8 meios de comunicagio
de mussa o segundo trabalho da co-
legho Aportes de Comunicacion Soctal,
da Coordenadoris Geral de Comunica
o Soctl da Presidéncis do México,
anulisa o8 condicionantes historicos da
comunicagho  soclal, destacandose o
traballo de Alberto Montoys Martin
sobre os determinantes da informagao
ni socledade mexicans

Novas publicacies da
Library of Congress'

No catdlogo de 1984 da Biblioteca do
Congresso Norteamericano, com as pu-
blicaghies da Editora da  Biblioteca,
destacase o trabulho  biblografico
“Human Rights in Latin  América,
1964-1980" . Fiste estudo editado pela di-
visio Hispuns da Biblioteca ¢ uma
bibliografia seletiva e comentada de
1827 obras entre livros, panfletos sig-
nificativos e jornais de todos os paf-
ses dis  América Latina e Caribe,
além das publicagbes produzidas pels
Amnesty Internacional, Igrefus em ge-
ral, Internsclonsl Commission of Ju-
rist, OFA, UN e outras entidades preo-
cupadas com os direitos humanos na
regifo

A Bibliogratia, da mesma forma que
08 outros textos produzidos pela “ILi-
brary of Congress” podem-se solicitar
a: Superintedent of Documents —
Dept. 39LC — US Government Prin-
ting Office — Washington, DC 20402,

111 Festival Latinoamericano
de Teleducagio Universitaria

2 de abril de 1965 se rea
De 15 & =

o ser realizado n v:‘zmu-a Alll:.
noms Metropolitens Xochimileo
cldude de México, fol precedido pelos

3 respectivamente ni cidade de Lims,

especiulistas em ,
cagho e Neratura da regiio déem s

uma Mina de Coragem
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O livro & especialmente  valioso,
pois narra toda esta luta contradits-
ria e durs de uma estagio de radio
Que termina servindo sos interesses
do povo. porém sofrendo e resistindo
80s ataques dos que estdo no poder
E por iss0 que o livro chamasse jus.
tamente “Rddio Pio XII, Una Mina de

“. Editado pela ALER, Casilla
463%-A. Quito, Equador.

“Comunidad:” uma revista
para Ameérica Latina
desde Estocolmo

Bimestralmente recebemos a revista
Comunidad, publicada em Estocolmo,

pirito cristio e democrdtico de seus
tral . assim como o propdsita
educativo de suas pesquisas e carti.
lhas quase sempre dirigidas & educa.
¢80 popular através dos meios de co.
municagio.

No més de setembro nos chegou seu
terceiro “Manual de Capacitacion” on.
de se explica o que sio e como se
desenvolvem os projetos e as agéncias
de cooperagdo. Este “Manual” foi pre.
parado conjuntamente com a ALER e
seu propdsito € orientar, de forma
pritica, como avanar na criagio e
desenvolvimento de estagdes radiofo.
nicas populares,

G 30 e Ed 30 na

com a participagio de cor.
respondentes de nossos paises, mas
dedicada inteiramente & América La-
tina. No numero de setembro-outubro,
84 destacamse vdrios artigos sobre a
situagio do Uruguai e sua transigio
3 demccracia, assim como aqueles so-
bre a delicada situacdo politica e eco-
ndmica da Argentina. Além destes, a
Tevista apresenta anlises de quase to
dos os pafses. mantendo sempre uma
visio critica da realidade, que pode
ser mais claramente entendida a par-
Hr da leitura do artigo que faz uma
“definicio renovdvel” da ideologia que
orienta a revista. O mais importante
desta publicacio é o fato de repre-
sentar o sabor amargo do exilio de
tantos latinoamericanos, que afasta-
dos fisicamente, ainda pensam politi-
camente o presente e o futuro de
seus pafses. Comunidad: Endereo
Postal: Box 15128/S — 104665
colmo, Suécia.

Atividade Permanente da
UNDA-AL

Um dos centros de trabalho de pes-
quisa em comunicagio mais ativas da

que publica diversos impressos infor.
mativos e educativos para todo o Con-
tinente. E importante destacar o es-

9%

Perspectiva Crista

Com a publicagio do artigo “Comu-
nicagio, Cultura e Evangelizagio” do
professor José Marques de Melo e do
trabalho de reflexio da CNBB chama.
do “Carta a los Comunicadores”, a
Tevista nimero 13 da Associaio Ca-
tdlica Latinoamericana para o Rédio
e a TV, destaca a presenca do Brasil
nas comunicagdes cristas. Além, destes
trabalhos a revista reproduz o do-

municacio e Tgreja, como registramos
no Boletim n.° 48.

A revista apresenta também o do-
cumento da Comunidade de Comuni-
cadores Cristios de Santiago do Chile,
preparado igualmente para o congres.
0 de Lima no qual. sob o titulo de
“O Direito A Comunicagio”, reivindi-
ca-se a necessidade da participagio da.
comunidade nos processos sociais e
politicos, mostrando-se como este pro-
cesso deveria darse na Igreja e, mais
especificamente, os problemas da par-
ticipacio na atual conjuntura da Igre-
ja chilena.

A preocupagio mais marcante da
UNDAAL e que se reflete em sua
Tevista, 6 a necessidade da comuni-

i - igo da educa-
cagio colocar-se a0 serv
o, da evangelizagio e da cultura na
construgio de sociedades mals demo
criticas na América Latina

Contra a Censura no Brasil

'm Enlace, outra publicagio da
Ul::DA‘AL‘ de cardter mais jornalisti-
co, informa-se detalhadamente sobre o
incidente da censura & Mostra de Vi-
deo Militante, organizada pela UCBC,
a INTERCOM e a Folha de S. Paulo

ria que muitos jornais brasileiros que
nem sequer noticiaram o fato da proi-
bigio da mostra.

Reflexdo sobre Industria
Cultural

Recebemos o “Dossier sobre Radio
e TV, do Departamento de Teoria da
Comunicagio da Universidade Auténo-
ma de Barcelona, numero nove
dos Quaderns de Comunicacié 1 Cul-
tura (edigho em Catalio e Espanhol)
que conta com a colaboragio de au-
tores como Umberto Eco, Roman
Gubern, Mauro Wolf e Manuel Martin
Serrano. Destaca-se também a ‘“Mesa-
Redonda” sobre o folhetim e as séries
de TV que teve a presenca, entre ou-

Vargas

dustria cultural.

Pesquisa de Imprensa
na Polonia

Na cidade de Cracovia, 0 Centro da

riodo, entre Os quais € importante
destacar o trabalho do proprio diretor
Pisarek sobre a “Direcio Atual da

Neste numero da revista notase

uma. grande preocupicio com 0 ques-
16} pesquisa,

el ’nn%?sa caminhou e

tros, dos
Liosa, Manuel Puig, e Cabrera Infan-
te. Este debate faz parte da proposta
de discussio sobre adaptagdes literd-

por
Wpu-: onde se estd indo, que pode ser
sinal de uma postura critica, ou me-
Thor autocritica.

PESQUISA EM COMUNICACAO NO BRASIL
Coord.: José Marques de Melo
Um balanco da produgdo brasileira das ultimas décadas

e dos rumos da pesquisa

pais. Um livro de consulta para os que se dedicam &
pesquisa nas universidades, nmas empresas e nos
movimentos sociais.

em comunicag@o em nosso
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- Bibliografia Corrente de Comunica¢do

N® & mao/mndo de 1984

Coordenacio
Marle Christima Bardosa de Almewda

Bibliotecdriag
Iratt amtomio — ECAUSP
Vers licis da Veiga Bellati — Boisists CNPQ/IRICT

Resumidares.

Elitsadete Usta jeu)

Lourdes Nugémic Pessotti (lep)
Marcos dntomio de Lima (mal)
Merie Licta Alves (mia)

Publicagio editada pelo PORT-COM — Centro de Documentagio da Comu
nlr&.:um nos Paises «:: bl:w: Portuguess — drglo complementar da Intercam,
mantido com a i da Bl

o tom. rag Biblicteca da Excola de Comunicagdes o
Endereco para correspandéncia: Caixa Postal 27988 — S Paulo — 01498 — SP
Para 3 realizacio deste trabalho de inventirio biblogrdfico, s INTERCOM

vem contando com o auxilio do IBICT — Instituto Brastleiro de Informagio
sobre Ciéncia e Tecnologia. drgdo do CNPy

Cinema

BARROS, José Tuvares de O ensino do cinema no Brasil Reviste de
Cultura Vozes, T8(5) 4357, jun jul. 1084

Retrospectiva ensino de cinema. no Brasil, desde sua im.

tagdo nos cursos de comunicaglo social Valendo-se, inclu-

com o desta arte. (eu)
mm'm,l;:mm Antropologic do cinema. Sio Paulo, Brasiliense,
178p

Uma nova visio sobre a questio da inddstria cultural no ca.

pialismo & partir da busca do “espirito do cinema”, isto @,

dos seus de de e de toda

a mitologia que o cerca. (mal)

COSTA. Selda Vale da & FREIRE LOBO. Narciso Julio. Hoje tem Guarany.
SBo Paulo, Ed. dos Autores, 1983 64p

histdrico da cidade (mal)

LANARL Jodo O cinema brasiletro visto (e ouvido) em debates
XV1 Festival de Cinema de Brasilia, Comunioagdo &
6(11) 11519, junho, 1984 e
Resume, com “algumas conclusdes parciais”, debates ocor-
ridos durante 0 XVI Festival de Clnema de Brasilia. O pric
meiro, "0 cinema como objeto cultural, trata do
visual @ sua conservado, ¢ do filme cultural O segundo,
nema ¢ hmprensa’, analisa u presenca da imprensa oomo.
diadora entre {magem e piblico B “Idealogia da
contempordnea” discute o cinema brasileiro, tendo o
nOve como parmetro.

MENDES, Marto. Mae West Sdo Paulo, Brasiliense, 1984 14p. (Cal
canto Radical, 48p.)
A trajetoria de Mae West no cinema e como ela altaron
padrdes de comportamento sexual existentes na década de
CRY (mal
MENGOZZL, Frederico Cesare Zavaftini: & cultura no se tornou uma
forga verdadeira. Culture. O Estado de Sdo Paulo, 3(189):89,
2 jan 1984
Apds algumas consideragdes gerals sobre o trabatho de Zavat
tng, como eseritor e mentor intelectual do ‘:unnhmn A0
ande

i

elhs 4?

7

mas referentes A sus obra; como a luta sdciopolitico-cinemato-
grafica, atraves da qual chegou A desorenga na fungdo revo.
luciondria do intelectual de hoje. (lep)
NADOTTI, Nelson & DIEGUES, Carlos. Quilombdo: roteiro do filme ¢ crd-
nica dos filmagens. Rio de Janeiro, Achiame, 1984 JMp
O roteiro do filme e 8 cronica “Cacd canta Palmares”, resul-
tado de anotagdes de todo processo de criagio, da preparacho
As filmagens, feitas por Nelson Nadotti. A adaptagio do roteiro,
para sua publicagho, inclul também cenas “que nio constam
na versio final do filme”. Traz, ainda, a ficha técnica
lombo”, & letra dos temas musicais ¢ uma biografia suscinta
de vdrios participantes da producdo — atores, técnicos, pesqui-
sadores, diretores e produtores, que sio citados nominalmente
na cronica. tow)
PAZ. Octdvio Uma visio de Bufiuel, em trés tempos. Culture O Estado
de Sio Pawlo, S(187):103, 08/jan 1984
res
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Traga um perfil da evolugfo da pesquisa em jornalismo na
universidade brasileira. De um estudo eminentemente historio-
grifico, que durou até as primeiras décadas deste século, pas-
sou por diferentes momentos. Duungue quatro: ético-social,

1itico-ids s < teabe

tlelerminndus peln respectiva conjuntura du pais. (eu)

Marketing

CASTELLI, Geraldo. Turismo e marketing: uma abordagem hoteleira. Porto
Alegre, Sulina, 1984 231p
Procura aplicar a teoria e as técnicas do marketing 8o campo
do turismo. dando um enfoque especial a0s nspectos referentes
& hotelaria. Engloba uma visiio sistémica do turismo, das bases
do marketing, conhecimentos sobre o produto, mercado, dis-
tribuicio, comunicagio e técnicas de vendas do produto furis-
tico; objetivando que o turismo recupere o atraso em que se
encontra face a0 marketing exercido por outros setores da eco-
nomia do pafs (mla)

COBRA, Marcos. Marketing bdsico: uma perspectiva brasileira. 2. ed. Sio
Paulo, Atlas, 1984 762
Aborda a realidade do marketing no Brasil com base em da-
dos obtidos junto a empresas, orgios de classe e institutos
de pesquisa. Analisa a conceituacio de marketing, o compor-
tamento do consumidor e do mercado, os sistemas de infor-
magio e a do en
auditoria em
plano de acio cmpresarial, visando auxlliar tanto o s
como o profissional. (mia)

CORREA, Roberto. O planejamento da comunicagio em época de recessio.
Propaganda, 29(337):569, abr. 1984

Apresenta definicées e conceitos sobre o Fianelamento de co-

fazendo sobre ser

observada na sua splicagio e sobre a lmpurtAnc!n o v

Prego para se obter um equilibrio entre a mensagem e a vel-

culagio em tempos de crise econdmica. (lep)

Propaganda

INSTITUTO PARA A AMERICA LATINA/DEPARTAMENTO DE COMUNICA-
CAO SOCIAL CONSELHO EPISCOPAL LATINO-AMERICANO.
Publicidade e cristianismo na América Latina. Comunicagio &
Sociedade, 6(11):13-21, junho, 1984
Trata-se de um documento resultante de uma reunifio, realizada
no Peru, em 1983, entre especialistas em comunicagiio e agentes
da Igreja sobre a influéncia da publicidade na América Latina

e as atitudes a serem tomadas pela sociedade. (eu)

LAHR, Brian E. O que os clientes esperam du agéncm segundo um
grande (Anakol g, 17(126):378,
abr. 1984

Algumas observagdes sobre as medidas necessdrias para que se
chegue & propaganda eficiente, de curto prazo, dandose a im-

100

portiincia devida & criagho e & midia, evitandose repetir a
da atra-

vés de medigio (lep)

PORTO, Sérgio Dayrell. A publicidade transnacional na cultura brasileira.
Comunicagdo & Sociedade, 6(11):27-34, junho, 1984,
Analisa & propaganda, elaborada pela industria automobilfstica
FIAT, italiana, para obter a “simpatia” dos mineircs, por oca-
sifio de sus implantago em Minas Gerais, Observa @ diferenga
de interpretagio da sociedade, do “ser social”, pela publici-
dade e pela cultura, e como o discurso pub\lclﬁﬂn camufla

estadistingdo. (eu)
Radio
COUTINHO NETTO, Demem: A cultura popuur no rédio ouProjeto m
nerva ou do

Aocizdalle. 6(11):6577, junho, m«

Tendo como tema o programa radiofénico Minerva em Aclio
Cultural, que aborda o folclore brasileiro, da série Projeto Mi-
nerva, o estudo concentrase sabre o “texto ideologico dos pro-
gramas” (scripts e fitas gravadas), destacando o desvio de sig-
nificado que se produz entre a cultura popular e sua imagem
veiculada. (eu)

MINISTERIO DA EDUCAGAO E CULTURA & FUNDAGAO CENTRO BRA-
SILEIRO DE TV EDUCATIVA. Radiodifusdo: legislacdo bdsica.
Rio de Janeiro, Fundagdo Centro Brasileiro de TV Educativa,

1984 V.1
Estudo da legislagio de telecomunicagbes com énfase nas re-
lagdes entre a radiodifusio e a educacio e sobre os dispositivos
legals que se referem As instituigdes ligadas &s atividades de
radiodifusio, possibilitando acesso imediato & legislagio by

leira, surgida nos ultimos quarenta anos, referente & TV € 80
rédio educativos. (mia)

VASCONCELOS, Eymard Mourio & DIAS, Nelsina Melo de Oliveira. Radio:
canal de interagio entre o profissional de saide e a co:
munidade. Comunicacio & Sociedade, 6(11):7988, junho, 1984

grama radiofénico semanal, “A Hora da Saude”, na

Lull.urn de Guarabira, Parafba, no perfodo de um & 02/82,
de sade, el

cko. pautandose nos problemas vividos pela

gifo, basicamente rural Apesar de uunw seus. oh]eﬂv(ln it

discussio
do saide, pér presstes. mollices) 0 pmmnu sai do ar. (ew)

Relagdes Publicas

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relagdes publicas comunitdrias: um
desafio. Comunica¢do & Sociedade, 6(11):131-50, junho, 1984

Define as relagbes publicas comunitdrias e discute o papel do

desta drea. As sociais que se pro-
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Cessam hoje, refletemse também nas relagdes publicas. Este
profissional que tem estado, de modo geral, a servigo das em-
presas, se depara com um novo campo de trabalho: as comu-
nidades que se organizam em defesa de seus direitos e anseios.

(eu)

ROSSINI, A P Devese (ou nio) entregar 0 plano de comunicagio ao
cliente potencial? Propaganda, 28(335):20-1, fev. 1984
Faz sobre o entre a empresa de
RP e o cliente potencial, identificando diferentes momentos
nesse relacionamento, desde a exposigio do problema, pelo
cliente, até a fase de negociagio e de empatia que levem A
convivéncia profissional (lep)

Teatro

AGUIAR, Flivio 4 comédia nacional no teatro de José de Alencar. Sio
Paulo, Atica, 1984 204p. (Col. Ensaios, 103)
Reafirma a importincia decisiva da literatura dramdtica no
século passado e explica, através de um estudo rigoroso das
relagdes entre projeto ideoldgico e formas literrias, porque a
comédia deu certo e o drama e a tragédia nio. O trabalho
toma por motivo a obra de José de Alencar analisandoa em
detalhes. (mla)

ARTAUD. Antonin. O featro e seu duplo. Sio Paulo, Max Limonad, 1984.
28p

Reunifio dos escritos de Artaud sobre o teatro a partir de
1932: textos publicados na LA NOUVELLE REVUE FRANGAI-
SE, conferéncias, manifestos, trechos de cartas. Segundo Tei-
xeira Coelho, uma comprovagio de que alguns textos escritos

50 anos cabem como luvas na atual situagio cultural e
artistica brasileira. (mla)

AUDL Ecléia. As persomagens nas pecas de acdo contempordnea de T .S
Eliot. Sio Paulo, ECA/USP, 1983, 248p. Tese (mestrado).
Analisa e interpreta as personagens de quatro pecas de a¢io
contemporéinea de T S. Eliot: The family reunion, The cocktail
party, The confidential clerk, e The elder statesman. Propoese,
através das personagens, recuperar a temitica eliotiana. Na
introducdio, tem-se um apanhado de sus vida e carreira. Nasci-
do no final do século passado, foi poeta, critico e jornalista, e
dramaturgo. Tece, num unico capitulo, consideragdes tedricas
acerca de personagem, citando autores que se ocuparam deste
assunto. (eu)

CAMAROTTI, Marco. A linguagem no teatro infantil. Sio Paulo, Loyola,

1984 167p. (Col. Espaco, 7).
Apresenta o panorama atual e um breve historico do teatro
infantil no Brasil para depois analisilo a partir do ponto de
vista da propria crianca. Tem como base a experiéncia do
Grupo Jabuti em que criancas de 8 a 12 anos de idade mon-
taram um texto escrito por um adulto e, posteriormente, um
escrito por elas mesmas, mostrando sus capacidade, quer como
ator, quer como autor, e a diferenca existente entre s lingua-
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gem e 0 pensamento do adulto e da crianca. Como concluso,
propde o que seja uma linguagem adequads para o teatro in-
fantil. (mla)

NANDES, Nanci & VARGAS, Maria Thereza, org. Uma atriz: Cacilda
= Becker. Sko Paulo, Perspectiva/Secretaria de Estado da Cultu-
ra, 1983, 407p
Biografis da vida e da carreira de Cacilds Becker, passa &
imagem artistica da atriz através de suas proprias palavras e
do testemunho de profissionais e amigos, que com els traba-
lharam A esta documentacio acrescentamse trés ensaios cri-
ticos de: 1 Sdbato Magaldi (prefdcio); 2. Yan Michalski; 3
Jaco Guinsburg e Maria Thereza thrplA— uudm Numum
sobre o estilo de interpretagio da af \presenta uma
logia de fatos importantes de sua vida e as fichas técnicas
de todas as pecas por ela interpretadas. (ew)

GUINSBURG, J & VARGAS, Maria Tereza. Cacilda Becker: e s
mascara. Cultura O Estado de Sio Paulo, 30187189, 03/jan
1984
Enfoca o ambiente teatral em que, em 1941, Cacilda Becker
comegou a atuar e desenvolver sua personalidade junto a0 Tea-
tro do Estudante do Bmﬂ Ci!l alguns atores que contribui-
ram na sua formagio e, analisa o seu desempenho
junto & Companhia de Bibi hmlrl, em 1944, (lep)

JANUZELLI, Antonio Luiz Dias Principios bdsicos da preparagdo do atos
para o espetdculo teatral. Sio Paulo, ECA/USP, 1984 mp
Tese (mestrado).
Um estudo do trabalho de pnp.nqlo do ator para O espe-
tdculo teatral, m d‘do sl i
cénico e 0 ato especifico = um
encenagiio, segundo as técnicas de Stanislavski, Artaud, Gro-

towski, Chaikin e das experiéncias pessoais desenvolvidas. (mal)
PINTO, Karen Astrid Muller. Jogo dramdtico, uma experiéncic de vida.
Sio Paulo, ECA/USP, 1984 15lp Tese (mestrado).

O jogo dramético e sua impoi
experiéncia de trabalho pritico em teatro-educagio. Dlscuh o
ensino da arte nas escolas, sua pouca valorizagio e a deficién-
cia na !urmncln dos lrnreducldm‘l Analisa os eonedm- de
de nrgnnhnr l axprmlvidld! do ler ‘humana. (eu)

SOUZA, Mdrcio. O palco verde. Rio de Janeiro, Marco Zero, 1984. 120p.
Narrativa da experiéncia de mais de 10 anos de um grupo de
teatro (TESC — Teatro Experimental do SESC) que fez da
Amazonia o seu palco elegendo como temas 0s mitos.

e a histéria de sua regifo. (mla)

Televisdao

LOTAR JR.. Mauricio Gabriel. O computador e a televisio como
rocesso ensino-aprendizagem. Sio Paulo, ECA/USP, 1984 Hln
Tese (mestrado).
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Um axame da evoligho tecnologien da olvilizagho, n demands
ualitativa de educagho no mundo atanl e o desenvolyimento
dn teonologhn no campo da_comunioagho, tando camo. objetive
veriflcar an possibilidades do uso dan novas tecnologias. diapo
nivels 0o provesso de ensinoaprendisagem (mla)

PENTEADO, Helolan Dupas. A tetevisdo ¢ oy adolescentes: a sedugdo dos
[nocentes  Sao Paulo, FEUSP, 1003 17op  (Sérle Batudos
Documentos. 22)

Anallsa o paralelismo existente entre n eultura de excoln e de
televisio: qual a relagho eatwbolocida entre ambag, o de que
forma cada uma influencin na formago do adolescente, com
A felevisho atuando como uma outim escola, concorrente A es
coli tradiclonal (mal)

RIBEIRO, Matias José On satélites vio levar todas as tevés do mundo
T s cnma fris 3600324, abro 1904
Apresenta o sistoma de transmizsio direta de tv por satdlite,
aue permite, a0 operar com satélites espeoificos para tran
missdo de canals de televisdo, que a oaptagio dos Ainals trans.
missores de vidoo safn felta diretamente do satélite para o
aparelho receptor, nlo utillsando mals o satélite retransmissor
canvenclonal, que serve a todas s dreas da comunicagio. (mal)

Video

ANDRADE, Paulo. Descobrindo os segredos do video Videonews, 3 (31):
14, mar 1004
Como um videoenssete faz a leitura de uma fita de video, re-
ulatra seus sons e imagens (sefa n gravaglo ou na reprodu.
€A0) e realiza a Kincronia entre as mesmns, & como funciona
a automatismo do videocassete, aparstho responsdvel peln exe.
cugho simultAnes dessas diversas fungoes (mal)

BARROZO, Orlando Ligue sta cdmera, I crle seu mundo, Videonews, 2
« 10

Orfentagi sobre como gravar com uma chmera de video, o
o8 culdados necessdtios a0 infolar . gravagio, tals como
ajuste do cores, o controle do diafragma, o filtro de luz e &
corregho de fooo (mal)

o

BARROZO, Orlando Video, o novo sucesso dns paradas. Videonews, 2
(A1) 60, mar. 1004
O mercado de discos receben novo Impulso com o langamento
dos videoclips, fitan de video gravadas com as myisicns, que

acompanham o8 dos Lps, o para-
Ielamenta, formando um mercado proprio, Independents, espe.
cializado na produgio de videoelips, (mal)

ACESS0 A0S DOCUMENTOS DESTA BIBLIOGRAFIA
Todo o material aqul repertoriado encontrase i disposigho dos
Interessados na RIBLIOTECA DA BECOLA DE COMUNICACORS
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