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RESUMO

Analise retrospectiva da pesquisa de comunicagéo nas universidades brasileiras que
oferecem programas de pos-graduacg@o. Perfil dos cursos de pés-graduagio em
comunicagédo e de suas linhas de pesquisa. Papel da Intercom no desenvolvimento da
pesquisa brasileirade comunicagéo. Avaliagdo das tendéncias atuais dessa pesquisa
e desafios nacionais para sua consolidagéo.
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ABSTRACT.

Historical analysis of communication research in the graduate programs of the
Brazilian universities. Profile of communication graduate programs and their research
priorities. Role played by Intercom in the development of the Brazilian communication
research. Evaluation of the communication research tendencies and the national
challenges for its consolidation.

Key words: Communication research; communication graduate education; scientific
policy; Intercom.

RESUMEN

Analisis retrospectivo de la investigacién de la comunicacidn en los cursos de
posgrado mantenidos por las universidades brasilefias. Perfil de esos programas de
posgrado y de sus lineas de investigacion. El rol que viene jugando Intercom parael
desarrollo de la investigacion brasilefia de la comunicacién. Evaluacién de las
tendencias de la investigacién comunicacional y de los retos nacionales para su
consolidacion.

Palabras clave: Investigacion de la comunicacién; posgrado en comunicacion; politica
cientifica; Intercom.

44 INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S.Paulo, Vol. XVI, n® 2, p4g. 44-65, jul/dez 1993




INTRODUCAO

A proposta deste tema que aqui se coloca para reflexdo € por si mesma
desafiadora. Primeiro, pela sua abrangéncia, se considerarmos que, quando se
fala em pesquisa em comunicagdo no Brasil, ndo se pode ficar restrito apenas
aquela pesquisa gerada no meio académico, mas se deve levar em conta,
também, a que ¢é realizada pelos institutos especializados (Marplan, IBOPE,
Leda Nielsen, Research International Brasil etc.), pelas agéncias de Publicidade
¢ Propaganda, pelas empresas de Comunicagao e pelas assessorias de RelagGes
Publicas. Segundo, pelas dificuldades em se ter disponivel um banco de dados
capaz de fornecer informagdes completas de toda pesquisa em Comunicagio
produzida na universidade e no mercado profissional, para um diagndstico e
uma analise mais segura das principais tendéncias ¢ do volume ja acumulado
na sua totalidade.

Feitas essas observagoes, pretendemos, neste trabalho, tragar um panora-
ma da pesquisa em Comunicagio no Brasil, circunscrita a area académica.

A primeira parte versara sobre o papel dos cursos de p6s-graduagdo € sua
importancia para sistematizar a pesquisa cientifica no Brasil.

Na segunda parte serdo apresentados dados globais sobre o funcionamen-
to dos cursos de pds-graduagdo em Comunicagdo nas universidades brasileiras.

O outro ponto destacara a contribuigdo da Intercom para o desenvolvi-
mento da pesquisa em Comunicagdo no Pais, por meio de suas diferentes
atividades desenvolvidas nos ultimos quinze anos. A quarta parte tratara
especificamente dos desafios dos anos 90 a serem enfrentados pelos pesquisa-
dores e pelas escolas de comunicagdo se realmente optarem pelo avango € pela
consolidagdo desse campo de conhecimento.

A avaliagdo da pesquisa em Comunicagdo no Brasil e a necessidade de
se estabelecerem politicas para seu avango ¢ sua consolida¢ao serdo os temas
das duas ultimas partes.

1. 0 PAPEL DOS CURSOS DE POS-GRADUACAQ
NA SISTEMATIZACAO DA PESQUISA NA
UNIVERSIDADE BRASILEIRA

A pesquisa na universidade brasileira foi institucionalizada oficialmente
com a implantagao dos cursos de pos-graduagdo € com a Reforma Universitaria
de 1968, quando foi associada ao ensino e a extensio, apesar das iniciativas
existentes anteriores.

Algumas iniciativas mais relevantes que devem ser mencionadas. A da
Universidade de Sdo Paulo, por ocasido de sua criagdo, em 1934, quando trouxe
para seus quadros professores visitantes estrangeiros. “Esses cientistas interna-
cionais contribuiramndo s6 para que 8 USP coubesse o pioneirismo na formagio
de todauma geragdo de pesquisadores, como também desencadeasse 0 processo
do ensino da ciéncia nas universidades” (1). A Universidade Federal do Rio de
Janeiro, por meio do Instituto de Biofisica. E a Universidade Federal de Vigosa,
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onde se procurou organizar as atividades de pesquisa de forma mais estruturada
e buscar fontes externas de financiamento (no caso, de fundagdes como Kellogs,
Rockfeller etc.).

Se considerarmos a situagdo educacional brasileira, podemos, de acordo
com o documento produzido pela CAPES, em 1991 — sobre “Pés-graduagdo
no Brasil: problemas e perspectivas” — dizer que a pds-graduagéo brasileira
constitui o setor mais bem sucedido de todo o sistema ¢ isto deve ser considerado
como conquista a ser preservada. “Apesar de constituir um setor restrito e estar
muito desigualmente distribuido entre as instituigdes de ensino superior,
representa o que nelas ha de melhor e constitui a base necesséria para seu proprio
aperfeigoamento (2).

O sistema vigente dos cursos de pds-graduagdo no Brasil foi implantado
segundo o Parecer n® 977 da Cimara de Ensino Superior do Conselho Federal
de Educagdo, datado de 03 de dezembro de 1965, cujo relator foi o Conselheiro
Newton Sucupira. Seu texto explicita trés motivos fundamentais para efetiva-
¢ao desses cursos:

1. Formar professorado competente que possa atender & expansdo quan-
titativa de nosso ensino superior, garantindo, ao mesmo tempo, a elevagdo dos
atuais niveis de qualidade;

2. Estimular o desenvolvimento da pesquisa cientifica por meio da
preparagdo adequada de pesquisadores;

3. Assegurar o treinamento adequado de técnicos e trabalhadores intelec-
tuais do mais alto padrio para fazer face as necessidades do desenvolvimento
nacional em todos os setores.

“Na verdade, permeia todo o Parecer a idéia mais geral de que s6 com a
pos-graduagdo seria possivel institucionalizar as pesquisas nas universidades”
(3). Ele ressalta as modalidades da p6s-graduagio “lato sensu” e “stricto sensu”
(Mestrado e Doutorado).

O legislador Sucupira direcionou suas atengdes prioritariamente para os
cursos de Mestrado e Doutorado, seguindo o modelo americano. Desses cursos
sc esperava a grande renovagdo da universidade como centro de produgio
cientifica. Segundo ele, “o Mestrado possui significado proprio como grau
terminal para aqueles que, desejando aprofundar a formagdo cientifica ou
profissional recebida nos cursos de graduagdo, ndo possuem vocagio ou
capacidade para a atividade de pesquisa de que o PhD deve ser o atestado”. J4
o Doutoramento deveria ser concebido como o cerne da pés-graduagdo. “A
orientagdo € no sentido de aliar uma soélida formagdo académica através de
cursos regulares e estudos independentes, avaliada em exames gerais em 4rcas
especificas do conhecimento, tudo isso coroado pela pesquisa e elaboragio de
tese. E dessa formag@o que se espera a revolugdo no ensino superior, com a
constituicdo de micleos de cientistas bem treinados e preparados” (4).

Castro distingue trés ciclos na pds-graduagéo brasileira. Ao longo das
décadas de 50 e 60, enfatizou-se a formagdo de pessoal. os anos 70 foram
marcados pela criagdo de cursos. E a década de 80 foi o periodo de consolidagio
¢ de maior destaque a pesquisa (5).
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Na década de 50, em 1951, foram criados dois 6rgdos que possibilitaram
o desenvolvimento dos cursos de pds-graduagdo e, conseqiientemente, da
pesquisa: a CAPES - Coordenagdo de Aperfeigoamento de Pessoal de Nivel
Superior (Formagdo de Recursos Humanos) e 0 CNPq - Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (Pesquisa).

Seus financiamentos para a pesquisa, a aquisi¢do de equipamentos ¢ a
montagem de laboratérios, por exemplo, propiciaram aos cursos de pds-
graduagdo condigdes excepcionais em relagdo aos cursos de graduagio.

Os maiores investimentos desses ¢ de outros 6rgdos de fomento & pds-
graduagéo brasileira ocorreram a partir de 1968. Havia uma politica deliberada
do Estado no sentido de desenvolver os cursos de pés-graduagdo “stricto
sensu”’(Mestrado e Doutorado) no Pais.

Edmundo Coelho deixa muito clara esta politica:

“Inicialmente, a crenga de que a ciéncia ¢ a tecnologia constituem fatores
importantes do desenvolvimento econdmico estimulou o governo federal a
fazer investimentos substanciais nestas atividades, particularmente quando a
fase do milagre brasileiro estava em pleno curso, a euforia pelas altas taxas de
crescimento econdmico ndo comportava prospectos de inflexdo e a tecnocracia
instalada no aparelho de Estado tinha fortes interesses em projetos tecnolégicos
de grande porte (telecomunicagdes, industria bélica e aerondutica, energia
nuclear, pesquisa espacial ctc.), até porque alguns estavam evidentemente
vinculados & Forgas Armadas. Mas faltavam recursos humanos altamente
qualificados para a pesquisa cientifica e tecnoldgica, tornando-se necessario
um grande esforgo para produzi-los no Pais; € se este ndo foi o Gnico, constitui-
se, certamente, num dos principais fatores da criagdo e expansio dos programas
de pos-graduagdo, dentro e fora das universidades. O outro fator operou dentro
do sistema universitrio, j em crise: era necessario qualificar professores para
a expansdo ¢ melhoria do ensino de graduagdo, habitualmente de péssima
qualidade ¢ ja agora pressionada pela crescente demanda por vagas. Em sintese,
razdes bem praticas e materiais, nem de longe assemelhadas a motivagdes
‘desinteressadas’ para o cultivo da ciéncia” (6).
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(Quadro II) demonstra uma certa eqiiidade entre as 4reas (8).
INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S.Paulo, Vol. XVI, n® 2, pag. 44-65, jul/dez 1993




Outro aspecto relevante a considerar € a concentragéo da pds-graduagao
na regido Sudeste, uma conseqiiéncia natural da heterogeneidade do sistema

brasileiro de educagdo superior, como demonstra o Quadro III (9).
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Evidentemente, essa concentragido se d4 também pela prépria realidade
sécio-econdmica do Pais, onde os estados da regido Sudeste, com excecdo do
Espirito Santo, respondem pelo maior parque industrial € pela maior demanda
de consumo em relagdo as outras regides.

A partir desses indicadores, em que pese todos os problemas ja conhecidos
do sistema educacional brasileiro, os cursos de p6s-graduagio foram funda-
mentais para o avango da pesquisa em nossas universidades. Seus programas
constituem o ponto central de todo esse processo, precisamente porque é no
ambito deles que se formam os professores, pesquisadores, cientistas e profis-
sionais de que o Brasil pode dispor no presente e no futuro.

Néo ¢ nosso propésito aqui prosseguir com essa anilise sobre a pés-
graduag@o e a pesquisa na universidade brasileira. Nossa preocupagio foi
apenas apontar alguns aspectos para, a seguir, situarmos a pesquisa académica
em Comunicagio.

Os cursos de pos-graduagdo em Comunicagdo ndo fogem da regra geral.
Estao concentrados na regido Sudeste ¢ em instituigdes publicas, foram
instalados, na sua maioria, na década de 70 e estio sujeitos a todas as
determinagdes legais relativas a qualquer curso. Por isso, ndo podemos analisa-
los isoladamente, mas sim como parte integrante do sistema educacional
brasileiro.

2. Os cursos de Pés-Graduacio em Comunicaciio no Brasil:
Surgimento, caracterizagio, linhas de pesquisa e quadro geral
de dissertagdo e teses defendidas ;

A area de Comunicagéo Social, no conjunto dos cursos de p6s-graduagio
existentes no Brasil, integra, na classificagio da CAPES, a de Profissdes
Sociais. Pelos dados apresentados anteriormente no quadro II, esse setor
possuia, em 1989, 91 programas com 90 cursos de Mestrado (9,5%) e 23 de
Doutorado (5,4%), em relagdo as demais 4reas de conhecimento.

Qual o posicionamento da drea de Comunicagio nesse quadro das
Profissdes Sociais?

Se considerarmos os sete cursos de Mestrado em funcionamento, a 4rea
ocupa apenas 7,8% do total de cursos oferecidos nessa categoria ¢ 13,4% do
Doutorado, pois dos programas existentes hoje somente trés possuem o
Doutorado. .

As escolas que mantém esses cursos est3o, na sua maioria, vinculadas as
universidades ptiblicas e a duas universidades particulares confessionais:
Escola de Comunicagio e Artes da Universidade de Sdo Paulo, Escola de
Comunicagbes da Universidade Federal do Rio de Janeiro, Faculdade de
Comunicagio Social da Universidade de Brasilia, Pontificia Universidade
Catoélica de Sdo Paulo, Instituto Metodista de Ensino Superior, Instituto de Artes
da Universidade de Campinas ¢ Faculdade de Comunicagéio da Universidade
Federal da Bahia. H4 também dois cursos que, apesar de nfo serem definidos
como da 4rea de Comunicagdo, tém programas ligados com a temética desse
campo do conhecimento: o do Mestrado em Administragdo Rural e Comuni-
cagdo Rural da Universidade Federal Rural de Pernambuco; ¢ o do Mestrado

INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S.Paulo, Vol. XVI, n® 2, p4g. 44-65, jul/dez 1993 51



em Extensdo Rural da Universidade Federal de Santa Maria (RS). Existem
ainda iniciativas ja conhecidas de universidades do Sul e Nordeste do Pais, bem
como da Universidade Federal de Minas Gerais, que estao por implantar novos
mestrados em Comunicagdo Social. . _

Na produgdo cientifica da drea dispomos de diversos artigos que versam
especificamente sobre a estrutura e as linhas de pesquisa desses cursos de pos-
graduagio em Comunicagdo, os quais foram publlcgdos pela Intercom em livros
o anais e na Revista Brasileira de Comunicagdo. Tais dados foram apresentados
pelos coordenadores de cada curso nos eventos cientificos promovidos pela
entidade (10) e transformados em artigos. g ’

Considerando, portanto, que existe um detalhamento ja disponivel sobre
o seu funcionamento, procuraremos, a seguir, apresentar somente dados
sintéticos atuais, capazes de identificar a atuagdo basica dos cursos, oriundos
dos préprios informes de cada centro € daqueles obtidos quando da realizagdo
dos Simpoésios Regionais de Pesquisas em Comunicagéo, em 1992.

Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo

Os cursos de Mestrado em Ciéncias da Comunicagdo e em Artes tiveram
inicio, respectivamente, em 1972 ¢ 1974. Os de Doutorado, em 1980.

Essas duas arcas de concentragdo — Ciéncias da Comunicagio
Biblioteconomia e Documentagdo, Jornalismo ¢ Editoragdo, Relagdes Publicas
e Propaganda e Radio e Televisdo) e Artes (Teatro, Cinema, Artes Plasticas) —
se caracterizaram ao longo dos ultimos anos por uma ampla diversidade ¢
interdisciplinaridade de linhas tematicas vivenciadas pelos diferentes departa-
mentos que integram a ECA-USP, refletidas na produgdo cientifica existente
nos dois niveis (Mestrado ¢ Doutorado), onde se constata a variedade dos
assuntos investigados.

A partir de 1992, apés varios semindrios ¢ diagnosticos sobre a situagdo
da pds-graduagdo na Escola, os cursos existentes estdo passando por uma
reestruturagdo, decorrente de um aprofundamento metodolégico e tedrico
verificado nas antigas arcas de concentragdo e da reformulagdo de suas linhas
de pesquisa.

Houve um desmembramento deles com a criagdo de programas especi-
ficos e autonomos em Artes Cénicas (Mcstrado e Doutorado), Jornalismo
(Mestrado e Doutorado), Musicologia (Mestrado), Turismo e Lazer (Mestrado)
e Ciéncias da Informagdo (Mestrado e Doutorado). Com pedido de credenci-
amento ja solicitado ao Conselho Federal de Educagdo e em tramitagdo na
CAPES, ja estdo sendo oferecidos em 1993, autorizados pelo Conselho de Pos-
Graduagdo da USP. As demais areas, de Artes Plasticas, Imagem e Som,
Estudos Interdisciplinares de Comunicagdo, Estética ¢ Historia da Arte e
Comunicagdo para o Mercado (Relagdes Publicas € Publicidade e Propaganda)
estdo em fase de aprovagdo nos 6rgios colegiados da ECA e da Universidade,
devendo entrar em funcionamento nos préximos anos.

Os programas especificos estdo vinculados aos departamentos da Escola,
com dareas de concentra¢do determinadas de acordo com as linhas de pesquisa.
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Escola de Comunicaciio da Universidade Federal do Rio de Janeiro

O programa de Mestrado em Comunicagdo comegou em 1972 e o
Doutorado, em 1983. Tinha trés arecas de concentragao: Sistemas de Comuni-
cagdo, Sistemas de Significagdo e Informatica Cibernética, trabalhadas dentro
do pressuposto de que a comunicagdo nio se aprende como mero objeto de uma
ciéncia especifica, mas, ao contrario, como a propria forg¢a estruturante do
campo humanistico.

A criagdo, em 1981, do Programa Interdisciplinar de Pesquisa Humanis-
tica (IDEA) e,em 1986, do Centro Interdisciplinar de Estudos Contemporﬁneos
(CIEC) representou a consolidagdo das linhas institucionais de pesquisa que
caracterizam esse projcto.

A principal perspectiva do desdobramento do Programa locahza-se no
interesse em fortalecer uma area de concentragdo especificamente voltada para
o papel da Comunicagdo e da Cultura na realidade nacional e outra para a
Tecnologia da Imagem.

No ano de 1993, se concentravam no Mestrado duas linhas bésicas de
pesquisa: Teoria da Comunicagdo e da Cultura e Tecnologia da Imagem. E no
Doutorado: Histéria dos Sistemas de Pensamento, Conceitos Tematicos e
Fungdes Operativas nos Processos de Comunicagdo, Cultura e Sociedade
Contemporanea, Etica e Discurso Social na Comunicagio, Comunicagio e
Simbolismo e Informagao, Cultura e Sociedade.

Pontificia Universidade Catdlica de Siao Paulo

A PUC/SP tem o programa de pds-graduagdo em Comunicagdo e
Semiética, nos niveis de Mestrado ¢ Doutorado. Ele foi originalmente
implantado, em 1970, com o titulo de Teoria Literaria. Sob a rubrica de
Comunicagdo e Semiotica, passou a existir em 1978, numa ampliagdo do
programa anterior.

Apbs 1978, durante seus primeiros anos de modifica¢do, o programa
passou por um processo de transi¢do, ainda fortemente marcado pela heranga
literaria. Desde 1980, e mais intensamente a partir de 1985, ele sofreu
significativa mudanga, a fim de atender a demanda de candidatos de Mestrado
e Doutorado advindos de outras areas sem a predominincia do campo de Letras.
Neste sentido foram criadas novas areas de concentragio e linhas de pesquisa,
dando-se énfase muito maior & Semidtica, que deixa de ser uma disciplina para
se transformar numa viga-mestra, sustentando todo o programa numa perspec-
tiva interdisciplinar semiotica.

Atualmente sdo as seguintes as areas de concentragdo propostas pelo
programa: Comunicagéo, Literatura, Artes e Tecnologia da Informag3o. Elas
sdo trabalhadas por cinco linhas de pesquisa: Literatura e Intertextualidade,
Sistemas Intersemidticos, Semidtica da Cultura, Semiética Psicanalitica e
Ciéncias Cognitivas e da Informacao.
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Faculdade de Comunica¢ido Social Universidade de Brasilia

O mestrado da UnB comegou em 1974, no inicio fortemente marcado pelo
tema de Comunicagdo e Desenvolvimento, com estudos dedicados especialmente
a Comunicagdo Rural. Esta énfase na politica agricola deveu-se ao fato de o
programa ter nascido atrelado ao topico desenvolvido, assim como a Embrapa,
a Embraer e ao prdprio Ministério da Agricultura. A partir de 1980, ele sofreu
algumas mudangas, concentrando-se as pesquisas nas relagdes entre o poder e
o Estado em duas éreas: Politica de Comunicagdo ¢ Comunicagado e Cultura.

Ao longo dos tltimos anos, novas contribuig¢des lhe foram incorporadas,
apresentando ele hoje preocupagdes mais abrangentes. Assim, a area de
concentragdo chamada de Comunicagio e Cultura Contemporénea se desdobra
nas linhas de pesquisa formadas por Economia Politica da Comunicagio e
Linguagem e Comunicagdo ¢ o Processo Social.

Instituto Metodista de Ensino Superior

O Mestrado em Comunicagdo no IMS teve inicio em 1978, tendo como
areas de concentragdo: Teoria ¢ Ensino da Comunicagdo ¢ Comunicagio
Cientifica ¢ Tecnoldgica.

A 4rea de Teoria € Ensino da Comunicagao, anteriormente denominada
de Metodologia da Comunicagdo, € trabalhada nas seguintes linhas de pesquisa:
Comunicag¢do, Educagio e Sociedade e Comunicagio e Cultura.

A outra area de concentragdo, Comunicagdo Cientifica e Tecnoldgica,
passou por um processo de reestruturagio, deixando de atender apenas o escopo
da comunicagdo empresarial para alcangar um universo mais abrangente da
Comunicagdo Cientifica e Tecnoldgica, por meio de trés linhas basicas de
pesquisa: Comunicagdo Rural, Divulgagdo Cientifica € Comunicagdo Empre-
sarial.

Universidade de Campinas

A Unicamp, por meio de seu Instituto de Artes, mantém o Mestrado em
Multimeios, criado em 1986, e o0 Mestrado em Artes, que teve inicio em 1989.

O Mestrado em Multimeios tem como propostas basicas: fomentar uma
perspectiva interdisciplinar de pesquisa; formar e qualificar pessoal para a
utilizagfo de recursos de multimeios na pesquisa de Artes ¢ Comunicagoes; €
capacitar pessoal para a docéncia em nivel superior nesta perspectiva.

As dareas de concentragdo de pesquisa sdo: Ciéncia de Multimeios;
Concepgao e Realizagdo em Multimeios; Significagdo e Multimeios; Comuni-
cagdo e Multimeios; e Metodologia da Pesquisa em Multimeios.

As diversas linhas de pesquisa fazem parte de cada area de concentragdo,
onde se desenvolvem em atividades e disciplinas na area de reflexdo (Teoria da
Comunicagdo, Semiologia etc.), na drea de realizagdo (como fazer) e na area
de concepgio.

O Mestrado em Artes tem como objetivos: formar e qualificar profissi-
onais, docentes e pesquisadores em Artes, voltados para o fazer artistico € a
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reflexdo tedrica sobre esse fazer; fomentar, tanto entre os variados campos da
expressdo artistica, como entre as artes ¢ as ciéncias, uma perspectiva interdis-
ciplinar de reflexdo e de pesquisa em torno deste fazer artistico; e capacitagio
pessoal para a docéncia em nivel superior nessas perspectivas de conjunto,

Esse curso esta delineado para atender diversas areas do conhecimento:
Direcdo Teatral; Montagem Cénica e Danga; Composigdo; Instrumento (tecla-
dos); Regéncia; Expressdo Bidimensional (desenho, gravura, pintura); Expres-
sdo Tridimensional (escultura, objetos, montagens, assemblages, instalagGes);
Foto, Cinema e Video-Arte; Multimeios e Arte-Educagio; Arte ¢ Novas
Tecnologias; e Integragdo Critica das Artes num primeiro momento. No futuro,
serdo abertas as scguintes: Dramaturgia; Espago Cénico; Ator ¢ Midia;
Coreografia; Técnica de Danga; Musicologia; Conservagdo ¢ Restauragio de
Obras Artisticas; e Poética ¢ Sistemas Signicos ndo-Verbais.

Universidade Federal da Bahia

O programa de Mestrado em Comunicagéo e Cultura Contemporanea da
Universidade Federal da Bahia foi criado em 1989, com duas areas de
concentragdo: uma voltada para os aspectos tedricos da produgdo dos bens
simbdlicos, da Comunicagdo e da Cultura no mundo contemporineo; ¢ outra
destinada aos estudos aplicados da produgdo de bens simbdlicos e da dindmica
dos seus meios no Brasil.

O curso visa, precipuamente, a dois objetivos bésicos: formagdo e
aperfeigoamento de professores e pesquisadores na drea de Comunicagio; ¢
criagdo de um centro interdisciplinar de reflexdo e da produgdo de conhecimen-
tos nas dreas de Comunicagdo e Cultura, fora do eixo Centro-Sul do Pais.

Sua atual drea de concentragdo — Aspectos Tedricos ¢ Aplicados da
Comunicagdo ¢ Cultura Contemporineas — tem carater amplo, abrangendo:

a) Investigagdes teéricas das questdes gerais relativas a dimensdo
simbdlica na sociedade contemporanea, no que se refere  sua dindmica interna
e/ou a suarelagdo com a produgdo material caracteristica da moderna sociedade
capitalista, com énfase no estudo dos meios de produgio e circulagio de bens
simbolicos que ocupam posigdo hegemonica na sociedade contemporanea;

b) Investiga¢des sobre casos especificos no dmbito da produgio de bens
simbdlicos ¢ a dindmica da comunicagdo, em seus diversos aspectos, privile-
giando-se, geograficamente, o Brasil como campo de estudo.

Em ambos os casos parte-se da inevitdvel premissa da indissociabilidade
entre teoria e prética, abrindo-se, porém, espago para estudos que se situariam
na chamada 4rea da “pesquisa bésica”, que vem recebendo pouca atengio, de
um modo geral no Brasil, na 4rea das Ciéncias Humanas e na 4rea de
Comunicagdo ¢ Cultura em especial.

Com o panorama tragado sobre os cursos de pés-graduagio em Comuni-
cagdo, iremos, a seguir, apresentar um quadro geral do nimero de dissertagdes
e teses de doutorado ja defendidas, cujos dados foram obtidos por meio de
contatos pessoais com 0s proprios centros, sendo que os de até o ano de 1988
foram utilizados da fonte original dos anais do simpésio “A Pesquisa Brasileira
de Comunicagdo nos anos 80 ¢ a Contribui¢do da Intercom”.
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Quadro vV

MESTRADO DOUTORADO

1990 a 1990 a
Centros 1970 1980 jun/1993 Total 1980 ju n“ 993 Total

ECAUS
ECO/RJ

'UNICAMP

TOTAL 135 534 420 1089 147 131 278

Fonte: Centros de Pés-Graduagdo em Comunicagao
Anais “A Pesquisa Brasileira de Comunicagdo nos anos 80 e a Conltribuicéo da Intercom”, pp. 37-38.

Ressalte-se que nesse numero de dissertagdes de Mestrado ndo estdo
incluidas as do Curso de Mestrado em Administragdo Rural ¢ Comunicagéo
Rural, da Universidade Federal de Pernambuco, ¢ de Extensio Rural, da
Umvermdade Federal de Santa Maria, RS, cujos dados apresentamos no quadro
seguinte.

Centros Periodos Nimero de Observacgdes
de defesa dissertagoes
UFRPE 1981-1992 19 Somente estao
incluidas as
de Comunicagao
UFSM 1978 - Maio/1993 18 Area de
_ Comunicagao

TOTAIS - : 37 -

FONTE: Centros de Pds-Graduacao da UFRPE e da UFSM.
Informe apresentado por Roberto Emerson C. Benjamin, da UFRPE, no Il Simpésio de
Pesquisadores da Regido Nordeste.

Assim, de acordo com os dados apresentados, os cursos de pos-graduagdo
em Comunicagio e os dois de Comunicagdo Rural formaram, até junho de 1993,
1125 mestres. Os trés centros, que oferecem também os cursos em nivel de
doutorado, formaram 278 doutores.
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Como nossa analise estd centrada somente nos cursos de pés-graduacio
em Comunicagdo, ndo dispomos de nimeros dos mestres € doutores formados
em outras dreas do conhecimento no Brasil e no Exterior. H4, ainda aqueles que
defenderam o doutorado, no Pais, antes da vigéncia do sistema da pos-
graduagdo. Por isso, estima-se que o nimero de mestres ¢ doutores de que o
Brasil dispde hoje seja bem maior.

Quanto as tendéncias e & predominéncia da tematica da produgdo gerada
por esses centros, faremos apenas uma breve apreciagdo, pois uma andlise
rigorosa demanda uma busca com critérios as fontes, algo que estamos fazendo
com um recorte da produgao cientifica da drea de Comunicagdo da década de
80 e que pretendemos divulgar no futuro.

Os registros bibliograficos do Banco de Dados Portdata, do Port-Com -
Intercom, apontam uma variedade tematica que perpassa todas as areas da
Comunicagao e outras areas do conhecimento, sobretudo as de Humanas e de
Ciéncias Sociais. Ha, portanto, trabalhos sobre as areas especificas profissio-
nalizantes € numa perspectiva interdisciplinar.

Ao analisar uma amostra desses registros do periodo de 1980-1992,
chamou-nos a atengdo o fato de que dentro dos 50 titulos temdticos (macro-
descritores do Portdata), hd predominincia dos estudos sobre Jornalismo,
Biblioteconomia, Televisdo, Publicidade ¢ Propaganda, Cinema, Cultura,
Lingiiistica e Semiologia € poucos trabalhos sobre Teoria ¢ Pesquisa em
Comunicagdo ¢ as Novas Tecnologias da Comunicagio. No caso especifico da
pesquisa, existem apenas cinco (trés da ECA-USP, um da ECO-UFRJ e uma do
IMS).

Pelo fato de a drea de Comunicagao ser muito complexa e interdisciplinar,
muitas barreiras terdo quer ser enfrentadas, como veremos nos préximos itens,
Ha necessidade de se buscar um melhor delineamento da comunicagdo como
objeto proprio de estudo e de se investir mais no uso adequado das préticas
metodoldgicas, para que tanto a pesquisa fundamental quanto a aplicada
alcancem um nivel ideal.

3. A CONTRIBUICAO DA INTERCOM PARA
O DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA EM
COMUNICACAO NO BRASIL

A Intercom - Sociedade Brasilcira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagdo, desde quando foi fundada, em 12 de dezembro de 1977, tem
exercido importante papel no processo de desenvolvimento da pesquisa em
Comuniagao no Brasil.

Sua contribui¢do, fundamentalmente, diz respeito a socializagdo do
conhecimento, mediante uma vasta documentagdo gerada pelos diversos
eventos cientificos levados a efeito com o objetivo de debater temas atuais e
emergenciais, bem como pelo trabalho de cooperagio nacional e internacional.

Na linha de publicagdes, ela tem editado uma série de livros e coletaneas,
os Cadernos Intercom, a Revista Brasileira de Comunicagdo, a Bibliografia
Brasileira de Comunicagdo e outras obras de referéncias. Com essa frente de
atuagdo ela realiza o trabalho de divulgagdo da produgio cientifica de seus
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pesquidadores, elaborada nos eventos que promove € no ambito das universi-
dades.

Na 4rea dos eventos cientificos, o congresso anual, com 0os GTs e a sessdo
de Iniciagdo Cientifica, tem permitido um espago por exceléncia para
florescimento de novos projetos de pesquisa. Os simpdsios regionais tém
possibilitado um mapeamento das pesquisas que estdo sendo levadas a efeito
em cada regido brasileira.

Os trabalhos de cooperagdo internacional, por meio de convénios com
entidades de Comunicagdo (Coneicc-México, SFISIC-Franga, Sociedad
Catalana-Espanha), estdo todos voltados para a realizagdo de pesquisas conjun-
tas com vistas a estudos comparativos entre os respectivos paises. A atuacdo da
Intercom junto 8 IAMR/AIERI e 8 ALAIC, por meio da participagdo dos seus
associados nos congressos internacionais, tem permitido projetar a pesquisa
brasileira de comunicagdo de forma significaitva, pelo elevado nimero de
“papers” apresentados nos ultimos anos.

Uma demonstragdo concreta do papel da Intercom para incentivar a
pesquisa em Comunicagdo no Brasil foi o trabalho apresentado por J.S. Faro —
“A Universidade fora de si: a Intercom ¢ a organizagdo dos estudos de
Comunicagdo no Brasil” —, em forma de dissertagdo de Mestrado (11).

Em sintese, a Intercom atua basicamente em seis frentes;

1) Publicagdes, livros, coletineas, Cadernos Intercom e Revista Brasilei-
ra de Comunicagao.

2) Port-Com: Centro de Documentagdo em Comunicagdo de Lingua
Portuguesa, que edita a Bibliografia Brasileira de Comunicagao e a Bibliografia
Corrente, além de organizar a base de dados Portdata;

3) Eventos culturais e cientificos: Congresso anual, simpésios regionais
de pesquisa, coloquios e cursos de curta duragio;

4) GTs: grupos de trabalho por area de conhecimento;

5) Cooperagdo nacional e internacional;

6) Prémio Intercom de Comunicagio.

4. OS DESAFIOS DOS ANOS 90

Sdo muitos os desafios que despontam nesta década de noventa, que
prenuncia o terceiro milénio. Especificamente para a pesquisa académica,
podemos, a guisa de reflexdo, enumerar algumas.

1. Enfrentar a década de 90 e entrar no ano 2000

O mundo mudou e parece que muita gente ainda ndo se deu conta. Com
o fim da guerra-fria se iniciou uma nova realidade, dominada pela competlgao
econdmica e por uma Nova Ordem Internacional. A globalizagdo da economia
leva o mundo a se tansformar em megamercados e provoca grandes transfor-
magGes em muitos outros campos. A sociedade brasileira, sobretudo a repre-
sentada pela elite econdmica, politica e intelectual, resiste a encarar as
mudangas que o mundo atual exige. Nesse contexto podemos situar os cursos
de Comunicagio. E preciso, pois, que os pesquisadores da 4rea repensem seu
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papel e verifiquem como sua produgéo cientifica podera contribuir ou nio para
mudar a situagdo que ai esta.

2. Estudar a comunicagio: os fendomenos emergentes e andlise do
poder da informagao tecnoldgica.

O avango tecnologico das telecomunicagdes — televisdo, radio, compu-
tador, facsimile, transmissoes via satélite - poe a Terra inteira em nossa agenda,
empurra a sociedade a um novo comportamento e consegiientemente a umnovo
processo comunicativo-social.

De que estudos sobre todos esses fendmenos dispomos em nossas
universidades? Temos investigado, por exemplo, o impacto da informética no
cotidiano das pessoas?

Albino Rubim refere-se a uma “revolugdo das comunicagdes’: “Instalada
a partir de meados do século XIX e intensificada no século XX, sem divida,
penetra atualmente toda a sociabilidade. Sua aparente imediatez, sua
instantancidade ¢ simultancidade reiventam vivéncias, alteram percepgdes,
sensibilidade e processos cognitivos. A sociabilidade, de modo significativo,
modifica-se espacial ¢ temporariamente. Os modernos e contemporineos
aparatos socio-tecnologicos de produgio ¢ difusdo de materiais simbodlicos se
inscrevem decisivamente nestas mudangcas. E, mais: as previsdes para o futuro,
mesmo aquele préximo, sugerem uma expansio explosiva das comunicagées
¢ uma potencializagao sem precedentes de suas ressondncias sociais. Uma nova
revolucdo das comunicagdes encontra-se em andamento. Nela interligam-se,
em termos diferenciais e complexos, a comunicagdo medidtica, as telecomu-
nicagdes e¢ a informatica. As contemporineas ¢ enigmaticas relagdes entre
comunicagdo ¢ politica tem como locus e realizam-se neste cenario”(12).

3. O descompasso do desenvolvimento da pesquisa feita na
universidade com a realidade social e com 0 mercado profissional

Infelizmente a universidade ndo consegue acompanhar a dindmica dos
novos tempos. Esta atolada na burocracia € no culto & gradagio de titulos,
fungdes e cargos ¢ limita as agdes criativas dos scus agentes. A area de
Comunicagao, que pelas suas peculiaridades deveria ser criativa, também se
insere nesse contexto. Muitas pesquisas sdo feitas mais em fungdo da obtengio
de titulos e da satisfagdo pessoal do que com o intuito de contribuir para as
mudangas sociais ¢ para um saber novo nessa drea de conhecimento.

Nilson Lage, em sua palestra no II Simpoésio de Pesquisa da Regido Sul,
em agosto de 1992, afirmou: “O que tem sido a pesquisa de Comunicagdo no
Brasil? Talvez possa resumir a situago admitindo que, com uma excegao aqui,
outra adiante, perdemos duas décadas: nesse periodo quase tudo o que se
produziu foram pesquisas de dentincia e pesquisas de concessdo. Demincias do
monopolio e das ameagas & liberdade, que suscitaram problemas relevantes,
mas ndo indicaram caminhos para soluciona-los; concessao a inconformidade
geral do meio académico diante da natureza industrial da produgio das
mensagens culturais no mundo contemporaneo” (13).
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Jos¢ Marques de Melo destaca dois motivos fundamentais que explicam
esse distanciamento: “1) A ambiguidade que marca a fisionomia dos programas
académicos de Comunica¢do na América Latina, que preparam comunicadores
(jornalistas, publicitarios, ‘cineastas etc.), mas que recusam a economia de
mercado como pardmetro definidor das suas metas pedagdgicas e cientificas.
As estratégias educacionais/investigativas imperantes nas escolas de Comuni-
cagdo tém sido até agora orientadas para formar comunicadores capazes de
intervir na indistria cultural como agentes de sua transformacdo. Melhor
dizendo, como profissionais guiados pela utopia socialista, visando a constru-
¢do de uma nova sociedade, e portanto descomprometidos com os principios
que norteiam a produg@o comunicacional vigente nas sociedades capitalistas.
A énfase da formagdo universitaria tem sido encaminhada majoritariamente
para a ‘comunica¢do alternativa’, contrapondo-se filosoficamente a ‘comuni-
cagdo hegemonicg’; 2) a quarentena imposta pelos governos militares brasilei-
ros a vida universitdria empurrou toda a comunidade académica a uma atitude
corporativa de resisténcia ao autoritarismo. Tal comportamento politico
condicionou os projetos didéticos e os programas de pesquisa, privilegiando
hipdteses e metodologias sintonizadas com a militincia anti-ditadura. Muitos
pesquisadores, conscientes da necessidade de acumular conhecimento descri-
tivo sobre os fendmenos comunicacionais que emergiam no Pais, foram
compelidos a abandonar suas propostas originais e reforgar os estudos rotulados
como ‘pesquisa-dentncia’ e ‘pesquisa-a¢do’, participante da movimentagio
nacional para restaurar a democracia” (14).

Para Luciano Coutinho, “de nada adiantara investir num sistema univer-
sitario criativo se ele ndo interagir com um sistema empresarial capaz de
absorver, fazer uso e transformar em tecnologia o conhecimento técnico-
cientifico acumulado na universidade” (15).

O desafio, portanto, ¢ fazer com que as pesquisas de Comunicagdo
geradas na universidade realmente tragam melhorias e mudangas para a
sociedade em geral, no sentido construtivo, como resultado da utilizagio de um
saber novo e transformador, que deve ser buscado na pesquisa basica.

4. Revisdo dos paradigmas existentes

Ha necessidade urgente de se reverem os paradigmas existentes. A
histéria muda e nés ndo mudamos os conceitos. A dinimica atual exige novas
posturas e reformulagdes.

Acreditamos que a drea de Comunicagao tem que buscar suas proprias
saidas, sem depender totalmente de outros campos do conhecimento. Faz-se
necessario concentrar a Comunicagio como objeto de estudo, sem fazer tantos
rodeios periféricos e generalistas.

Para Lage, “a pesquisa de ‘fora’, a partir da Antropologia, da Sociologia
ou da Teoria Literaria, tem-se mostrado pouco produtiva se se pretende atuar
no campo das atividades da Comunicagio, para aperfeigod-las ou transforma-
las. Tem servido mais para condenagdo ou absolvigdo globais, num irritante
processo em que a mesma coisa € dita repetidamente, em discursos positivistas,
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comportamentalistas, marxistas, liberais, modernos e pés-modernos - sem
conseqiiéncias praticas” (16).

5. A construgiio de um corpus teérico autonomo do conhecimento
e 0 estabelecimento de um discurso préprio

No Brasil defrontamo-nos com duas correntes tedricas correndo em
paralelo. Uma, mais preocupada com a comunicagdo enquanto fenémeno no
ambito das ciéncias humanas, numa perspectiva mais conceitual, como processo
comunicativo na sociedade. A outra, centrada numa concep¢do da comunicagéo
vista numa perspectiva mstrumcntal mais das praticas profissionais (17).

E muito salutar que isso ocorra. Pois é da diversidade e da pluralidade das
idéias que se gera o melhor. Porém, o que falta é uma discussdo construtiva
conjunta, pois uma depende de outra e na pratica complementam-se entre si. O
que seria, por exemplo, da pratica jornalistica sem a fundamentagdo tedrica do
processo comunicativo em todas as esferas?

E preciso, assim, avangar numa discussdo sobre como buscar para a
Comunicagdo uma legitimidade académica frente as demais ciéncias, configu-
rando-a como um campo autdonomo do conhecimento.

6. A falta de integracio entre a pesquisa académica e a pesquisa
produzida no mercado profissional

A pesquisa de Comunicagdo realizada no dmbito das empresas (institutos
de pesquisa, agéncias de propaganda, asscssorias de relagoes publicas, meios
de comunicagdo ctc.) representa o maior volume do que é gerado nessa area,
no Pais. Ela é considerada de excelente qualidade e comparavel a dos paises do
Primeiro Mundo. No entanto, ndo ha um trabalho de parceria com a universi-
dade. Isto é, as Escolas de Comunicagdo n3o costumam buscar formas de
viabilizar um trabalho cooperativo com essas empresas € os pesquisadores, por
sua vez, as ignoram.

Buscar formas de negociagdo com essas organizagdes, a fim de que dados
disponiveis, que possam facilitar e fundamentar a produgdo académica, sejam
incorporados aos bancos de dados das bibliotecas universitarias, seria uma saida
nao so para democratizar as informagdes, como também para maximizar todo
o material de pesquisa ja acumulado e ndo utilizado.

7. O isolamento entre os cursos de pos-graduagio e
os cursos de graduagio

A falta de sintonia e de integragao cntre os cursos de pos-graduagdo e os
de graduagdo € outro desafio a ser enfrentado. O distanciamento existente tem
impedido uma melhoria da qualidade do ensino na graduagdo e na formagao de
novos ¢ futuros pesquisadores. A propria CAPES reconhece essa deficiéncia.
“A pés-graduagio foi estruturada, prioritariamente, para fornecer condigdes de
desenvolvimento as préprias universidades, estimulando-as a incrementar a
produgdo cientifica € a melhorar a qualidade do ensino. Respondendo a essa
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orientagdo, a pds-graduagdo esteve ¢ ainda estd em grande parte voltada para
si propria, tentando promover a reprodugéo ampliada do quadro de docentes-
investigadores universitarios. E, ao empenhar nessa _tarefa o pessoal mais
qualificado das universidades, ela foi, de certo modo, se isolando da graduagao
i Um dos caminhos que algumas universidades ja estdo utilizando ¢é a
incrementagdo dos projetos integrados Qe pesquisa, onde os alunos de gradu-
a¢do se envolvem em trabalhos de Iniciagdo Cientifica.

5. AVALIACAO DA PESQUISA EM COMUNICACAO NO BRASIL

J4 s3o por demais conhecidos, nomeio académico, o trabalho de avaliagdo
realizado pela CAPES junto aos cursos de pés-graduagdo, bem como os
documentos j& produzidos também pelo CNPq (19).

Nossa proposta, aqui, € sugerir que a area de Comunicagao, por meio dos
cursos de p6s-graduagao e das associagOes cientificas, crie mecanismos capazes
de avaliar melhor a pesquisa que vem sendo desenvolvida nessas duas tltimas
décadas.

Uma avaliagdo tem que passar também por respostas a questionamentos,
Como: :

- Qual a contribuigdo que estd sendo dada para compreendermos melhor
0 processo comunicativo em todos os niveis (intrapessoal, interpessoal, orga-
nizacional, na sociedade em geral)?

- Qual o nivel alcangado tanto na pesquisa fundamental como na pesquisa
aplicada?

- Por que ndo houve avango nos estudos tedricos da Comunicagdo?

- Qual ¢ o papel dos cursos de pos-graduagdo para o aperfeicoamento
profissional ¢ critico das diversas habilitagdes da area de Comunicagao,
considerando-se-as como profissdes das Ciéncias Sociais Aplicadas?

- Qual a contribui¢do que esta sendo dada para melhoria da qualidade de
vida da populagdo?

- Como estdo sendo aproveitados os pesquisadores-doutores espalhados
pelo Pais em regides (Norte, Nordeste, Centro-Oeste € Sul) que ndo dispdem
de cursos de pos-graduagdo?

- Os investimentos publicos na area estdo sendo aproveitados € de maneira
eficaz?

- As linhas de pesquisa atendem a demanda social?

Os cursos de pos-graduagdo tém que extrapolar os muros da universidade
¢ os relatorios burocraticos internos e abrir um debate com docentes, alunos,
entidades afins e outros segmentos da sociedade civil, para uma avaliago
conjunta.

Se considerarmos a proposta bésica da criagdo do Mestrado, como
mencionamos no inicio deste trabalho, veremos que ha um desvirtuamento do
que se pretendia. Muitos profissionais da area acabaram abandonando os
estudos por ndo encontrarem respostas as suas necessidades. O Mestrado,
assim, “acabou se transformando num curso de formagdo estritamente acadé-
mica, como um ‘doutorado menor” (20). E a area académica de Comunicagao,
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por fazer parte das Ciéncias Sociais Aplicadas, perdeu uma grande oportunida-
de de interferir criticamente e tecnologicamente no mercado de trabalho.
Ressalte-se, entretanto, sua grande contribuigdo para aqueles que seguiram a
carreira académica e que optaram pelo magistério superior.

6. ESTABELECIMENTO DE POLITICAS E PRIORIDADES

Considerando a escassez de recursos para a pesquisa e a realidade das
escolas de Comunicagio no Brasil, hoje, mais do que nunca, ha necessidade de
que sejam estabelecidas politicas para o crescimento ¢ linhas prioritirias de agéo.

A é4rea de Comunicagdo como um todo tem que pensar em politicas
definidas para: investimento em recursos humanos na formagdo de pesquisa-
dores; criagio de nlicleos de pesquisa para atender demandas sociais; incentivo
ao desenvolvimento da pesquisa bésica e 4 elaboragdo de projetos integrados
de pesquisa; treinamento para pesquisa, por meio de projetos de Iniciagdo
Cientifica; e novas alternativas de financiamento.

Outro ponto a merecer atengdo é o estabelecimento de prioridades.
Independentemente das linhas de pesquisa ja determinadas nos centros de pds-
graduagio e das opgdes individuais dos pesquisadores, muitos estudos as vezes
ndo sdo realizados por falta de consciéncia de suas necessidades. Podemos
apontar alguns temas que mereceriam ser mais bem pesquisados no Brasil:

- Estudos comparativos dos sistemas de Comunicagdo (internacionais,
nacionais, regionais e locais);

- As politicas de comunicagdo no Brasil;

- Estudo sobre as industrias culturais;

- Etica na Comunicagio;

- O impacto das novas tecnologias sobre a socicdade;

- Comunicagdo e meio ambiente/qualidade de vida;

- Comunicagao e cotidiano;

- Comunicagao ¢ migragdo (rural-urbana);

- Comunicagdo nas organizagdcs;

- Comunicagdo ¢ Igreja: as interfaces com as culturas populares;

- Comunicagao nos partidos politicos;

- Comunicagdo nos sindicatos (patronais ¢ de trabalhadores);

- Comunicagdo ¢ Educagdo;

- Estudos sobre recepgido dos meios de comunicagao;

- Os meios de comunicagdo e as novas formas comportamentais.

Finalmente, podemos concluir que, apesar do reduzido niimero de cursos
de p6s-graduagdo e das precarias condigdes institucionais da pesquisa cientifica
em nossas escolas de Comunicaggo, nos encontramos num estagio satisfatorio.
Nossa reflexdo nos leva a crer que agora € o momento oportuno para uma
avaliag@o mais profunda da produgao disponivel e para um esforgo conjunto em
busca da melhoria da qualidade da pesquisa académica.
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