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RESUMO

Os meios de comunicago,principalmente a televisdo, desenvolvem formas sofisticadas de comuni-
cagdo sensorial, multidimensional, integrando linguagens, ritmos e caminhos diferentes de acesso
ao conhecimento. As formas de contar s3omais variadas, menos racionais, mais sensoriais-afetivas;
a organizagdo do conhecimento € menos precisa, mais intuitiva. As abordagens das idéias oscilam
entre 0 maniqueismo dogmatico e uma ambiguidade ética, o qual permite alto grau de entropia, de
interferéncias por parte de concessiondrios, produtores @ consumidores e interfere profundamente

na comunicagéo de outros espagos educacionais como o escolar, o familiar e o religioso.
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RESUMEN

Los medios de comunicacién, principalmente la televisién, desarrollan formas sofisticadas de
comunicacién sensorial, multidimensional, integrando lenguajes, ritmos y caminos diferentes de
acceso al conocimiento, Las formas de contar son més variadas, menos racionales, mas sensoriales-
afectivas; la organizacion del conocimiento es menos precisa, mds intuitiva. El abordaje de las ideas
oscila entre el maniqueismo dogmatico y la ambiguedad ética, lo que les permite un alto grado de
entropia, de interferencias por parte de concesionarios, productores y consumidores y que interfiere
profundamente en la comunicacién de otros espacios educativos como el escolar, el familiar y el
religioso.

PALABRAS CLAVE:Comunicacién/Educacion, Televisién

ABSTRACT

The mass media, specially television, develop sofisticated forms of sensitive and multidimentional
communication, integrating different languages, rhylms and ways for accessing knowledge. There
is agreatvariety of narrative forms, more sensitive and afective than logic. The knowledge organization
is more intuitive. The ideas come from ambiguous extremes, allowing high degree of enthropy and
interferences by productors and consumers, interfering in the communication of other educational
environments such as school, family and religion.
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CONHECIMENTO INTEGRADO -

Nossa relagdo com o conhecimento esta t3o condicionada ao reducio-
nismo racional que torna-se dificil refletir sobre ele dentro de uma perspectiva
mais integral. A sociedade ocidental progressivamente identificou conhéci-
mento com abstragdo, com razo, fruto da leitura, da escrita e do calculo.
Essa identificagdo ndo € casual, mas consequéncia do predominio no ocidente
da filosofia idealista, influenciada por Platdo e pelo judeu-cristianismo, que
separam corpo e mente, material e espiritual, razdo e afeto, supervalorizando
o mtelectual-espmtual e desprezando o sensorial-afetivo.

As principais institui¢des educadoras ao longo da histéria, como a 1greja
e a escola, reforgaram a dependéncia desta visdo dualista, privilegiando o
conhecimento légico-matematico e o linguistico (organizagio, estruturagdo
do conhecimento e expressdo verbal-escrita). Com isso, a civilizagdo ocidental
conseguiu, nos paises mais "avangados" um alto grau de racionalidade, de
organizagdo do real, ao nivel social, institucional, grupal, mterpessoal J
intrapessoal, o que The deu um dominio sobre o real notavel.

O positivismo retoma modernamente esse racionalismo no conheci-
mento separando como racional o que é demonstravel, quantificavel e jogando
para o mundo do irracional, todas as dimensdes ndo quantificaveis do ser
humano e do universo (crengas, inconsciente, conhecimento paranormal).
Nio supera o dualismo corpo e mente, mas introduz a valorizag3o do material
(que pode ser medido) e desvaloriza o "espiritual", o que nd3o pode ser
quantificado. Co

O sistema capitalista é a expressdo mais acabada do racionalismo
positivista-materialista, ao estruturar o real, em padrdes, paradigmas que
supervalorizam o econdmico e o organizam por classes e ampliam o conceito
de racionalidade material a todas as instancias do quotidiano. O capitalismo
tenta padronizar, enquadrar, objetivar todas as dimensdes da vida:-da "segu-
ranga" (previsibilidade) ao individuo (do nascimento até a morte).

Na educagdo formal, institucional, apesar de todas as contradigfes e
avangos, predomina o conhecimento légico-matematico, as habilidades liga-
das ao calculo, a leitura e a escrita. A educagfio separa corpo e mente, o
sensorial do raclonal o logico do intuitivo, o concreto do abstrato, o vnsual
do impresso.

O conhecimento, na perspectiva dos pesquisadores mais avagados sobre
a mente humana, ndo é fragmentado mas interdependente, interligado, inter-
sensorial. O conhecimento ¢é sinérgico, do cérebro integral, que expressa a
unidade cérebro-mente-corpo. Podemos observar diferengas de énfase, de
caminhos para acesso ao conhecimento, de sua expressdo, mas n3o estfo
isolados.

O conhecimento ndo pode ser reduzido unicamente ao racional. Conhe-
cer significa compreender todas as dimensdes da realidade, captar e expressar
essa totalidade de forma cada vez mais ampla e integral. Entendo a educaggo
como um processo de desenvolvimento global da consciéncia € da comuni-
cacdo (do educador e do educando), integrando, dentro de uma visdo de
totalidade, os varios niveis de conhecimento e de expressdo: o sensorial, o
intuitivo, o afetivo, o racional e o transcendental (a integragdo com o-universo).

INTERCOM - Rev. Bras. de Com., S.Paulo, Vol. XVII, n° 2, p4g. 38-49, judez 1934 39



Os Virios Caminhos para o Conhecimenteo

O conhecimento precisa da agdo coordenada de todos os sentidos -
caminhos externos para o conhecimento- - combinando o tato (o toque, a
comunicagdo corporal), 0 movimento (os varios ritmos), o ver (os varios
olhares) e o ouvir (os varios sons). Os sentidos agem complementarmente,
como superposi¢do de significantes, combinando e reforgando significados.

Um dos estudos mais instigantes foi realizado por Howard Gardner
no livro "Frames of Mind"": , que, em sintese, afirma que conhecemos através
de um sistema de "inteligéncias" ou habilidades interconectadas e, em parte,
independentes, localizadas em regides diferentes do nosso cérebro, com pesos
diferentes para cada individuo e para cada cultura.

Todos temos, segundo Gardner, a "inteligéncia" ou habilidade linguis-
tica, que se manifesta em gostar de escrever, ler, ouvir e contar estérias; que
facilita a compreensdo através das palavras faladas ou escritas. Em muitas
pessoas esta habilidade linguistica é mais esponténea, imediata, perceptivel.
Em outros vai se desenvolvendo aos poucos, pelo processo de aprendizagem.

A segunda "inteligéncia” ou habilidade € a 16gico-matemadtica, que nos
ajuda a estruturar, organizar, hierarquizar e sintetizar todas as coisas, a
encontrar ordem no caos. Todos nés a possuimos, mas com peso diferente e
dependendo da idade e do nivel de ensino, conseguimos desenvolvé-la mais
profundamente.

Aterceira,éainteligéncia espacial: acapacidade de pensarcomimagens,
fotos, de visualizar imagens claras quando se pensa sobre algum assunto, de
ter memoria visual e gostar de produgdes artisticas onde predomina a imagem.

A quarta inteligéncia € a musical, a sensibilidade para sons, melodias,
ambientes sonoros. As pessoas dotadas desta inteligéncia gostam de musica,
de tocar algum instrumento e valorizam estudar ou trabalhar com miusica.
Aprendem mais facilmente através do som.

A quinta forma de inteligéncia € a cinestésico-corporal, que processa
melhor a informagdo através do movimento e do toque; que se manifesta em
quem n3o consegue ficar muito tempo sentado e aprende melhor movimen-
tando-se, tocando ou mexendo nas coisas.

As duas tltimas inteligéncias ou habilidades sdo complementares.
Uma ¢ a intrapessoal e a outra, a interpessoal. Na intrapessoal predomina
a busca individual, isolada, intuitiva do conhecimento. Na interpessoal, ao
contrario, aprende-se melhor através da interag3io, da cooperagdo com.os
outros.

Em sintese, todos temos os mesmos instrumentos para chegar ao conhe-
cimento, mas n3o com a mesma intensidade. Aprendemos de formas dife-
rentes. Uns tém mais facilidade de aprender através das imagens, outros
através da fala, outros através da musica, do movimento, do isolamento ou

! FRAMES OF MIND; The theory of multiple intelligences. Cfr. também o artigo de H. Gard-
ner, Mobilizing ressources for individual centered education. In Raymond NICKENSON &
Philip ZODHIATES. Technology in Education: looking toward 2020, p.25-41.
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da cooperagdo. Todos os alfabetizados possuimos a habilidade linguistica,
a capacidade de ouvir, ler e escrever estdrias. Mas alguns, desde o comego,
mostram mais facilidade em manusear as palavras; sentem prazer em ler e
escrever. Outros, pelo contrério, captam melhor o que podem ver. Mesmo
quando estdo lendo (uma operagfo abstrata) acompanham o que 1éem com
imagens, apoiam-se no concreto da imagem, como um outro registro ou
muleta para poder entender.

Os caminhos para o conhecimento s3o multiplos, mas seguem uma
trilha basica semelhante: partem do concreto, do sensivel, do analégico na
dire¢3o do conceitual, do abstrato,

O conhecimento integrado depende cada vez mais da valorizagiio de
SENSORIAL. No comego, quando criangas, conhecemos a partir das expe-
riéncias sensiveis, ao tocar e mergulhar sensorialmente no ambiente.

O caminho natural, primeiro, para o-conhecimento passa pelo sentido
do tato. E o sentido mais amplo do organismo. Tocamos, quando recém
nascidos, para sentir, distinguir, orientar-nos. Dizemos que a vista aproxima,
toca, acaricia os objetos. Pela pele "sensoriamos", "sensacionamos” (experi-
mentamos sensagdes) que se podem transformar em percepcﬁes sensagdes
organizadas, com vdrios graus de consciéncia.

Nos sentimos através do corpo, do movimento. O conhecimento cines-
tésico nos situa no mundo: Onde estamos? O que estd em volta de nés?.
Estabelecemos relagdes a partir das sensagdes que o corpo e os sentidos nog
comunicam. Neste nivel, a imagem também tem uma dimensdo sensorial. E
a imagem que me toca, que me localiza, situa, emociona. E o conhecimento
experiencial, direto, imediato, que na nossa cultura vai se perdendo na medida
em que evoluimos intelectualmente (corpoopaco,rigido). Quando observamos
uma crianga ou um adolescente falando, gesticula muito mais do que o adulto,
seu corpo se move, balanga, gira. Se expressa com o corpo, olhar e com uma
linguagem falada extremamente sensorial, concreta, cheia de conectivos "e
ai...e entdo...". A educagdo formal concentra o conhecimento na cabega, no
racional, eliminando progressivamente o sensorial. O aluno é cinestésico, o
professor, nio.

Da imagem "sensorial", mais imediata, que capta a exterioridade das
pessoas e coisas, vamos, aos poucos, evoluindo para a imagem "mental", que
estabelece uma relagdo com o mundo através da visualizagdo analégica,
representacional, simbolica. Conhecemos neste nivel através da comparagéo,
da analogia, da semelhanga e da diferenga, da metafora, da conjungéio de
imagens. E um ver menos sensorial, mais elaborado, complexo. "A sabedoria
visual ¢ a mde de uma forma intima de 16gica que depende da metafora como
sua estrutura. A metafora salienta o significado interligando grandes experi-
éncias desconexas. Os fatos e termos especificos isolam e delimitam o
significado. 4 metdfora, principalmente a visual, é uma forma inclusiva e
proliferativa de organizagéo de experiéncias. Isso significa que a sabedoria
visual & ingrentemente conectiva e cria conjuntos mentais que tendem para
a sintese” .2

2 Bob SAMPLES. Mente aberta, mentc integral, p.110.
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A légica visual se caracteriza mais pela conexfo, pela jungdo de pedagos
num todo, do que pela légica da separagdo, da dlssecac;ﬁo em partes. Existe
a unido entre mente e imagem, enquanto representagio.

O conhecimento visual facilitaa compreensfio do que nfio temos presente
fisicamente, mas simula a presenga do que-estd longe (um video sobre a
Sibéria), do que fisicamente poderia ser dificil executar (um video sobre uma
reagdo quimica que provocasse explos#o). O conhecimento visual pode ilus-
trar, ajudar a compreender mais facilmente conceitos abstratos, como o
teorema de Pitagoras, mostrando na tela tanto situagdes do cotidiano ligadas
ao conceito, visualizando depois em forma de diagrama cada passo dos
exemplos do cotidiano, para mostrar posteriormente, na tela, a sequéncia de
resolugio das equagdes matematicas correspondentes, o que facilita enorme-
mente a passagem do analdgico para o conceitual.

O conhecimento sensorial, cinestésico-corporal, possui a vantagem de
serimediato, "natural”, ficil de perceber. Nele predomina a idéia de integrag¢do
corpo-mente, sujeito-objeto. Através da sensagdo "toca", predispde, facilita
ambientes de aprendizagem. Como pontos fracos se destacam a falta de
distanciamento para a compreensio do todo e de cada parte. E facil o
subjetivismo, a interferéncia de valores e percepgdes altamente pessoais no
conhecimento. Fruto da experiéncia imediata, o conhecimento sensorial pres-
siona por respostas imediatas, por solugdes muitas vezes ditadas pela emogdo,
sem aprofundamento. Também ¢ dificil sair do campo do previsivel, do que
ja esta estabelecido, porque a maior parte das experiéncias se repetem, se
transferem de geragdo em geragdo e cammham mais na dire¢do do ja esta-
belecido do que na inovagio.

Os caminhos para o conhecimento através do sensorial se cruzam com
os da intui¢do. O caminho INTUITIVO € o da descoberta, das conexdes
inesperadas, das jungdes, das superposi¢des, da navega¢do ndo linear, da
capacidade de maravilhar-se, do aprofundamento do conhecimento psiquico,
de formas de comunicagdo menos conscientes. E um caminho agradavel,
imprevisivel, atraente, propicio a descobertas -muitas vezes confuso, irraci-
onal, ilégico- que prenche profundamente, faz avangar, da confianga.

A racionalidade sufocou durante séculos a intuigdo, relegando-a a um
segundo plano, sem valor. Atualmente, com a crise da racionalidade que ndo
explica tudo -porque é reducionista- comegamos a buscar apoio mais fre-
quentemente na intui¢do, no ndo l6gico, nem sequencial, nem necessariamente
causal. Uma das 4reas de maior necessidade de crescimento e pesquisa se da
no interior do individuo, na descoberta das suas-potencialidades de cognigdo
¢ de comunicag#o psiguicas e em aprofundar novas e mais profundas formas
de interagdo com os outros € com 0 universo.

A intuigdo ndo se opde a raziio, mas ndo segue exatamente 0s Mesmos
caminhos. A intuigfio esta ligada 4 capacidade de relacionar mais livremente
os dados, a associar temas de forma inesperada, a aprender pela descoberta.
Para o conhecimento racional precisamos concentrarmo-nos, esforgarmo-nos
no tema que estamos estudando. Para o desenvolvimento do conhecimento
intuitivo precisamos relaxar internamente, dialogar conosco, decodificar a
linguagem do siléncio, entrar em ambientes tranquilos, sem depender conti-
nuamente de ambientes sonoros externos acelerados, como os do radio, da
televisdo (usados muitas vezes como pseudo-companhia, como fuga de si
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mesmo). O relaxamento é uma das condigées do conhecimento em profun-
didade. Relaxar nio é s6 uma atitude fisica corporal, mas uma atitude
permanente, profunda de encarar a vida com tranquilidade, com paz. O
relaxamento facilita a aprendizagem, desenvolve a intuicio, a capacidade de
relacionar, de ter novos insghits.

O AFETIVO ¢ outro componente bisico do conhecimento e estd
intimamente ligado ao sensorial € ao intuitivo. O afetivo se manifesta no
clima de acolhimento, de empatia, inclinagdo, desejo, gosto, paixdo, de
ternura, da compreensfo para consigo mesmo, para conl 0s outros € para com
o objeto do conhecimento. O afetivo dinamiza as interacGes, as trocas, a
busca, os resultados. Facilita a comunicagio, toca os participantes, promove
aunifo. O clima afetivo prende totalmente, envolve plenamente, multiplica
as potencialidades. O homem contemporaneo, pela relacdo tdo forte com os
meios de comunicagio e pela soliddo da cidade grande, é muito sensivel as
formas de comunicagfio que enfatizam os apelos emocionais e afetivos mais
do que os racionais. A educagio precisa incorporar mais as dindmicas parti-
cipativas como as de auto-conhecimento (trazer assuntos préximos & vida
dos alunos), as de cooperagio (trabalhos de grupo, de criagdo grupal) e as
de comunicagfio (como o teatro ou a produgio de um video).

O RACIONAL ¢é o caminho-mais conhecido para o conhecimento ¢ a
comunicagio. Pela razio organizamos, sistematizamos, hierarquizamos, pri-
orizamos, relacionamos, sequencializamos, causalizamos os dados que nos
chegam de forma cadtica, dispersa, ininteligivel. O racional explica, contex-
tualiza, aprofunda as dimensdes sensoriais e intuitivas. Mas, sem elas, torna-
se reducionista, simplificador, incompleto. O caminho para o conhecimento
integral funciona melhor se comeca pela indugfo, pela experiéncia concreta,
vivida, sensorial € vai incorporando a intui¢fio, 0 emocional, o racional e o
transcendental.

OS MEIOS AUDIOVISUAIS E O CONHECIMENTO

Os meios de comunicagio, principalmente os audio-video-graficos-
desenvolvem formas sofisticadas de comunicagéo sensorial multidimensional,
de superposi¢io de linguagens e mensagens, que facilitam a aprendizagem
e condicionam outras formas e espacos de comunicagfo (como o escolar, o
familiar, o religioso). Os meios, principalmente a TV, falam sempre de
"sentir"-o que vocé sentiu", nfio o que vocé conheceu; as idéias estio embutidas
na roupagem sensorial, intuitiva e afetiva.

Os meios de comunicagéo pesquisam hd muito tempo e vem aperfei-
¢oando a férmula de comunicar-se com a maioria das pessoas, tanto criangas
como adultas, aplicando intuitivamente o paradigma de Gardner, a teoria das
multiplas inteligéncias, no acesso ao conhecimento.

Os meios de comunica¢io operam imediatamente com o sensivel, o
concreto, principalmente, a imagem em movimento. Combinam a dimensdo
espacial com a cinestésica, onde o ritmo torna-se cada vez mais alucinante
(como nos videoclips). Ao mesmo tempo utilizam a linguagem conceitual,
falada e escrita, mais formalizada e racional. Imagem,palavra e musica se
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integram dentro de um contexto comunicacional afetivo, de forte impacto
emocional, que facilita € predispde a conhecer mais favoravelmente.

A eficicia de comunicagdo dos meios eletronicos, em particular da
televisfio, se deve & capacidade de articulagfio, de superposi¢io ¢ de com-
binacdo de linguagens totalmente diferentes -imagens, fala, musica, escrita-
com uma narrativa fluida, uma logica pouco delimitada, géneros, contetidos
¢ ética pouco precisos, 0 que lhe permite alto grau de entropia, de interferéncias
por parte de concessionarios, produtores e consumidores.

A televisfio combina imagens estaticas e dindmicas, imagens ao vivo
e gravadas, imagens de captag@io imediata, imagens referenciais (registradas
diretamente com acdmera) com imagens criadas por um artista no computador.
Junta imagens sem ligagd@o referencial (ndo relacionadas com o real) com
imagens "reais" do passado (arquivo, documentdrios) € as mistura com ima-
gens "reais” do presente e imagens do passado ndo reais.

Com o fantastico desenvolvimento das técnicas de computagio grifica,
a possibilidade de combinag@o de imagens se multiplica ao infinito. Cada
vez se torna mais dificil observar o real filmado e o real simulado (recriado).
A televisdo e o video combinam, justapdem, mixam imagens em ritmo cada
vez mais alucinante. A duragdo média de cada tomada gira em torno de trés
segundos . Em videoclips, comerciais e programas para jovens o niimero de
cortes de imagem aumenta significativamente. A combinagio de inimeros
tipos de imagens com diferentes ritmos provoca um estado de intensa exci-
tacio do cérebro, continuamente sacudido pelas mudangas de enquadra-
mento, de planos, de pontos de vista, dificeis de processar com precisdo,
rapidez. O olhar, para encontrar um minimo de coeréncia entre tantas soli-
citagdes simultdneas, procura integra-las numa perspectiva de totalidade
(leitura do conjunto de cada tela e n3o das informagdes isoladas).

Televisfo e video combinam a multiplicidade de imagens e ritmos, com
uma variedade fascinante de falas, de musica, de sons, de textos escritos. A
riqueza fantdstica de combinagdes de linguagens sacode nosso cérebro, nosso
eu, através de todos os caminhos possiveis; atingindo-nos sensorial, afetiva
e racionalmente. Somos "tocados" pela imagem através dos movimentos de
camera, pela musica que nos comove, pela narra¢do emocionada de uma
vitima ou apresentador. Enquanto a imagem e a musica nos sensibilizam, a
palavra e a escrita (textos, legendas) orientam a decodificagdo, racionalizam
0 processo. Normalmente a imagem mostra, a palavra explica, a musica
sensibiliza, o ritmo entretém. Mas as fun¢gdes mudam, se intercimbiam, se
superpdem. Todos os sentidos sfo acionados, 0 nosso ser como um todo ¢
atingido. Todo o nosso ser ¢ atingido, ndo so o a inteligéncia. Dai a sua forga.

A organizacio da narrativa televisiva, principalmente a visual, ndo-
se baseia somente -¢ muitas vezes, ndo primordialmente- na légica conven-
cional, na coeréncia interna, na relagdo causa-efeito, no principio de ndo-
contradi¢do, mas numa légica mais intuitiva, mais conectiva. Imagens,
palavras e misica vdo se agrupando segundo critérios menos rigidos, mais
livres e subjetivos dos produtores que pressupdem um tipo de logica da
recep¢do também menos racional, mais intuitiva,

Um dos critérios principais é a contiguidade a justaposigéo por algum
tipode analogia, de associagio por semelhanga ou por oposigio, por contraste.
Ao colocar pedagos de imagens ou cenas juntas, em sequéncia, criam-se
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novas relagdes, novos significados, que antes ndo existiam e que passam a
ser considerados aceitaveis, "naturais", "normais". Um exemplo: colocando
vérias matérias em sequéncia, num mesmo bloco e em dias sucessivos -como
se fossem capitulos de uma novela-, sobre o assassinato de uma atriz, o de
vérias criangas e outros crimes semelhantes, acontecidos no Brasil e em outros
paises, multiplica-se a reagdo de indignag¢do da populagdo, o seu desejo de
vinganga. Isto favorece os defensores da pena de morte. o que n3o estava
explicito em cada reportagem e nem tal vez fosse a intengdo dos produtores.

A televisfo opera com uma logica inclusiva, cria relagdes inesperadas
entre real e imaginario, presente, passado e futuro. Por exemplo, junta numa
mesma estdria -um clip musical- o pai Nat King Cole e a filha cantando
"Unforgettable", fazendo um duo perfeito de imagem e interpretagdo musical,
sem que isso nunca tivesse acontecido. Aqui houve uma ampliagdo do real,
uma légica de tipo inclusivo, de jung3o, de agregag3o de situagdes separadas
em um novo conjunto. Os comerciais da Pepsi Diet com Elton John, Ray
Charles e Louis Armstrong e o da Antarctica com Tom Jobim e Vinicius de
Morais, exemplificam bem esta narrativa por inclusio.

Os meiosaudiovisuais sdo fortes nalogica que procede por comparagiio,
explicita ou implicita (metafora), que procura entender o todo, mais do que
cada parte desse todo, que através das associagdes procura descobrir novos
significados, novas relagdes, principalmente através das imagens. Mas se na
imagem encontramos mais liberdade narrativa, no texto falado e escrito da
televisdo a ldgica torna-se mais "amarrada”, organizada, analitica e sintética.
Principalmente, na fala em off. Os meios, em fim, combinam légicas que se
combinam diferentemente a cada momento. Normalmente imagem e palavra
se complementam, combinando a 16gica analégica, metaférica da imagem,
com a logica conceitual, racional do texto; em outros momentos, se opdem.

Os meios nos atingem por caminhos diferentes simultaneamente. Para
quem compreende o mundo de forma mais racional, como muitos adultos,
capta na televisdo mais a l6gica da narrativa, principalmente a do texto falado-
escrito. Para a maioria das criangas, jovens e dos que sdo mais sensiveis ao
concreto, ao analégico, a forma de contar das imagens e da musica funciona
melhor.

Mas tanto a logica racional quanto a analégica, recebem um apoio
continuo da logica sensorial-emocional. A televisdo nos "toca", nos atinge ,
na relagfio imagem, palavra, musica, afetivamente, desperta emogdes imedi-
atas, que orientam a compreensdo da realidade no nivel analdgico e/ou
conceitual.

A televisdo estabelece uma conexdo aparentemente 16gica entre mostrar
e demonstrar, isto €, se mostra, estd comprovando o que diz. Mostrar é igual
a demonstrar, a provar, a comprovar, A for¢a da imagem é t3o evidente
que torna-se dificil ndo fazer essa associagdo comprovatéria ("se uma imagem
me impressiona, é verdadeira"). Também é muito comum a logica de gene-
ralizar a partir de uma situagfio concreta. Do individual, tendemos ao geral.
Uma situagfio isolada converte-se em situagdo padrdo. A televisdo, princi-
palmente, transita continuamente entre as situages concretas e a generalizagfo.
Mostra dois ou trés escindalos na familia real inglesa e tira conclusdes sobre
o valor e a ética da realeza como um todo.
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Aomesmo tempo,onio mostrar equivale anfio existir,andoacontecer.
O que ndo se vé, perde existéncia. Um fato mostrado com imagem e palavra
tem mais forga que se somente ¢ mostrado com palavra. Muitas situagdes
importantes do cotidiano perdem forga, por ndo ter sido valorizadas pela
imagem-palavra televisiva.

Os meios audio-visuais conseguem articular,combinar, integrar a I6gica
convencional (mais organizada e sequencial) com a paralela, associadora,
uma logica "puntilhista”, multidimensional, repleta de pontos fortes, refor-
¢ada pelos efeitos sonoros € pela insergdio de trilhas musicais.

Haum contraste flagrante entre ariqueza de meios expressivos utilizados
pelatelevisdo e o reducionismo dalégica proposicional. Em muitos assuntos,
principalmente nos controvertidos, opera com uma légica do tipo exclusivo,
dualista, disjuntivo: ou...ou... que se manifesta na "repetida pergunta dos
entrevistadores "Vocé é a favor ou contra..." e que se materializa no programa
"Vocé decide” da Rede Globo, onde o pliblico somente pode optar por uma
das duas alternativas, sem qualificd-las, o que conduz a criar ou reforgar
posturas maniqueistas, simplistas da realidade e a ndo buscar outras alterna-
tivas possiveis.

Osmeios,emsintese, conseguem se comunicar bem, porque nos atingem
por inteiro. Mas, ao mesmo tempo, reduzem a sua comunicaco a aspectos
mais superficiais, simplistas, materialistas.*A educagio precisa estabelecer
pontes entre os meios de comunicagdo e a escola, entre a sua forma de lidar
com o conhecimento e a da escola. Um dos caminhos é desenvolver com os
professores formas de leitura critica dos meios de comunicagfo, nas diversas
areas do conhecimento. Analisa-los tanto do ponto de vista estético como de
conteudo.

Para a maior parte das pessoas os meios de comunicagio significam
modernidade, deslumbramento, novidade, fascinio, lazer, relagdo dindmica
com o mundo. Os meios de comunicagdo parecem transparentes, evidentes,
ndo problematicos. Os meios representam e apresentam um modo de vida
desejavel e estimulam necessidades e expectativas percebidas como reais.

Diante da fascinagdo que exercem os meios e da sua aparente transpa-
réncia, muitos educadores e intelectuais sentem verdadeiro horror e os criticam
de forma radical, por isso apoiam qualquer curso ou palestra que denuncie
os meios, que apontem seus desmandos, exageros, mecanismos de dominag3o.
Procuram os cursos de leitura critica, mas n3o chegam desarmados; trazem
toda uma carga de preconceitos, de leituras, que esperam ver confirmados.

Temos fundamentalmente duas situagdes contrarias. A grande maioria
ndo v& os meios de comunicagdo como problema. O trabalho educativo
consiste em problematizar o que nfo € percebido como problema e com os
educadores, desproblematizar o que € visto como s6 problema. Mostrar as
contradigdes das leituras simplistas, tanto-as dos ingenuos como as dos
intelectuais. Partir dos meios, paraaprofundar outras dimensdes do ser humano
que ignoram, para organizar o. conhecimento dentro de um projeto integral
doserhumano, paraajudé-lo alibertar-se e a ndo depender do que eles afirmam.
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CONDICOES PARA O CONHECIMENTO INTEGRADO

Para conhecer, precisamos estar inseridos em um novo paradigma, que
. pressupde educar sempre dentro de uma viséio de totalidade. Educar pessoas
inteiras, que integrem todas as dimensdes: corpo, mente, sentimentos, espirito,
psiquismo; o pessoal, o grupal e o social; que tentem encontrar as pontes, as
relagBes entre as partes e o todo, entre o sensorial e o racional , entre o
concreto e o abstrato, entre o individual e o social. Nossa maior tarefa, como
educadores, consiste em sermos nés mesmos plenamente e ajudar a que os
outros também o sejam. "N3o hd lugar para pessoas inteiras no sistema
educacional; so ha lugar para seus intelectos”, escreve Carl Rogers 3

Educar para a abertura a novas experiéncias, a novas maneiras de ser,
a novas idéias. Educar para a mudanga, para o ndo previsivel, para aprender
continuamente (educa¢fo permanente). Educar para o pesitivo, desenvol-
vendo a autoestima, o valor de cada um, nfo olhando tanto para as suas
limitagdes.

Educar para a autenomia, para caminhar por nés mesmos, para nio
depender de modas, do que os outros querem. Educar para a liberdade
possivel em cada etapa da vida (educagdo como facilitadora do processo de
libertag3o pessoal, grupal e social). Educar para a autenticidade. Para desen-
volver o mais plenamente possivel todas as potencialidades intelectuais,
afetivas, criativas (artisticas) ¢ morais de cada um de nés. Educar para
encontrar o eixo, o sentido de nossa vida. Isto se aplica & escola, mas
também & familia e a outros espagos pedagdgicos sociais.

A ampliagio do conhecimento precisa da reeducagfio do ver: um ver
menos preconceituoso, consumista; mais atento, mais aberto, polivalente e
profundo. Ndo permanecer na superficie externa, espacial do ver (s6 para
situar-se). Captar também dimens3es menos externas do ver: o ver interior,
0 ver menos representacional e mais -metaférico (ampliar as nossas formas
de ver).4

A ampliagio do conhecimento depende também da reeducagdio do
ouvir: ouvir o ambiente, os varios sons, vozes, ritmos. Captar e sentir os
diversos ritmos: exteriores e interiores, pessoais e dos outros, os ritmos
pragmadticos e os poéticos, as melodias faladas e musicais, os varios ritmos
de aprendizagem. Ampliar a nossa relagio com a miisica. Incentivar o uso
da misica como facilitadora de ambientes de aprendizagem (criar ambientes

3 Carl ROGERS. Um jeito de ser. SP, EPU.

4 Ha um ver que nos aproxima da exterioridade das coisas, que nos transmite as primeiras -
muitas vezes- decisivas impressdes da realidade. Esse ver esta cheio de erros de avaliag#o, por-
que cria conexdes de causa-efeito em fendmenos sé aparentemente causais. Este é um dos pro-
blemas do ver superficialmente através da televis3o e outros meios audiovisuais, sem uma
leitura critica, como sera abordado mais tarde.
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sonoros agraddveis para o conhecimento)® como semsibilizagdo sensorial
(despertando a atengfo para novos assuntos), como associa¢do com novos
contetidos (relacionando mais letra-musica ‘com temas que estdo sendo tra-
tados) e como producdo (expressar-nos musicalmente, criar nossa propria
miisica).

Chegaremos mais facilmente ao conhecimento se desenvolvermos a
reeduca¢dio do corpo: aprendendo a relaxarexterna e internamente, a mover-
nos, a expressar-nos com todo o corpo, a aproximar-nos dos outros.

Na educagfio (do primeiro ao terceiro graus) precisamos encontrar as
formas de desenvolver a sensibilizagdo corporal: exercicios de relaxamento,
de respira¢do, de concentragdo, de danga, de dramatiza¢fo; exercicios que
expressem, através do lidice, a comunicag8o sensorial através de todo o
corpo. Precisamos adaptar o lidico a cada etapa da evolugdo do aluno, mas
ndo podemos esquecé-lo, principalmente no nivel superior, onde ha uma
nitida atrofia do sensorial em relagdo ao intelectual.

Temos que desenvolver processos de comunicag#o ricos, interativos e
cada vez mais profundos. Abrir as escolas ao mundo, & vida. Criar ambientes
de ensino-aprendizagem mais atraentes, envolventes e multisensoriais. A arte
precisa ser_um dos pilares da nova educa¢do e nfo sé uma atividade com-
plementar.

Apoiar a introdugdio das novas tecnologias de comunicagiio possiveis
em cada etapa. As tecnologias, dentro de um projeto pedagégico inovador,
facilitam o processo de ensino-aprendizagem: Sensibilizam para novos assun-
tos, trazem informagdes novas, diminuem a rotina, nos ligam com o mundo,
com as outras escolas, aumentam a interag3o (redes eletronicas), permitem
a personalizag3o (adaptagdio do trabalho ao ritmo de cada aluno) e se comu-
nicam facilmente com o aluno, porque trazem para a sala de aula as linguagens
e meios de comunica¢do do dia-a-dia.
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