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RESUMO

Através da andlise de jornais didrios e semanarios portugueses sepesquisardo os seguintes objetivos:
saber 0 volume e o relevo dos textos sobre as sociedades latino-americanas; conhecer as tematicas
mais abordadas; analisar as caracterisiicas da linguagem utilizada; e, caracterizar a imagem que,
de forma sutil, andnima, vai sendo difundida para a sociedade portuguesa sobre a América Latlna
PALAVRAS-CHAVE: Jomais Portuguéses, América Latina, Linguagem

RESUMEN

A través del andlisis de periddicos y revistas portugueses se investigaron los siguientes objetivos:
saber el volumen y el relieve de los textos sobre las sociedades latinoamericanas; conocer las
tematicas mas abordadas; analizar las caracteristicas del lenguaje utilizado; y, caracterizar laimagen
que, de forma sutil, anénima, va siendo difundida para la sociedad portuguesa sobre América Latina.
PALABRAS-CLAVE: Peritdicos Portuguéses, América Latina, Lenguajes

ABSTRACT

Analysis of portuguese jorunals and magazines for researching the following goals: to know the volume
and importance of the texts about latin american societies; to know the most common themes; to
analyse the characteristics of the languages; and to characterize the image of Latin America that in
sutiland anonimous form is being divulged for the portuguese society.
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Introducio

E indiscutivel, hoje, que os media constituem um sistema central da
sociedade contemporanea, marcando-lhe de forma pregnante os ritmos de
orientagdo e desenvolvimento. As grandes transformagdes a que assistimos
hoje no mundo muito devem ao poder dos media e as novas tecnologias da
informag@o que lhe estdo associadas.

Os ritmos de desenvolvimento das ultimas duas décadas, com relevo
para a ultima, s3o indissociaveis do “admiravel mundo novo™ que as tecno-
logias da informagdo nos fazem descobrir permanentemente.

Poderemos mesmo dizer que os media atravessam capilarmente a soci-
edade, de tal forma que ela s6 acontece através deles.

A forma como se concretiza o poder dos media ndo €, todavia, susceptivel
de uma leitura exclusiva ou univoca. Pelo contrario, a sua caracteristica
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transversal sobre amplas perspectivas analiticas, tal como tem sido eviden-
ciado ao longo deste século, sobretudo a partir dos anos 60.

As perspectivas mais difundidas sobre o poder dos media assentam na
idéia de que os media s3o o “4° poder”, embora esta designagdo ndo corres-
ponda a nenhuma matriz tedrica consistente. Aparentemente surgida de uma
irritagdo parlamentar, polémica, a imagem do 4° poder ndo estd, sequer,
devidamente esclarecida, embora se tenha popularmente vulgarizado.

Mais do que uma instdncia que disputa zonas do poder com outras
instancias, os media detém uma forga menos visivel, mas, talvez por isso
mesmo, eventualmente mais acentuada.

Tendo como pano de fundo a analitica de Michel Foucault sobre o
poder, procuraremos numa primeira fase caracterizar os media segundo uma
perspectiva panéptica como maquinas de produgo de poder-saber, para em
seguida abordar uma certa imagem latino-americana que emana da imprensa
portuguesa, resultado ainda parcial de uma investigag@o em curso.

A perspectiva panéptica do media

A abordagem panéptica dos media remete-nos para o modelo do “panop-
ticon” engendrado por Jeremy Bentham, nos finais do sec. XVIII. Trata-se
de uma arquitetura que permite “ver-se tudo sem nunca se ser visto”, fazendo
com que, assim, o poder passe lentamente de instncia repressiva a dispositivo
normalizador,instituindo a chamada “sociedade disciplinar” tio bem analisada
por Michel Foucault.

A disciplina é o poder da Norma, de que fala Foucault (Surveillir et
punir, 1975), um poder que se infiltra suavemente nos corpos, unido a outros
poderes como o da Lei, da Palavra e do Texto.

Como estrutura generalizavel do funcionamento do poder, o panéptico
deve ser compreendido como “uma maneira de definir as relagdes de poder
com a vida quotidiana dos homens” (1).-Na expressdo de Foucault, o pandptico
¢ “mecanismo misto no qual as relagdes de poder (e de saber) se ajustam
exatamente e, até nos detalhes, aos processos que é preciso controlar” (2).
Trata-se, afinal, de um processo que produz a interiorizagfio docil dos meca-
nismos de controle e eficicia, sem expressdes externas de dominagdo e
apoiando-se progressivamente na disciplina interiorizada. Tudo se passa,
porém, de uma forma continua, disciplinar, anénima e invisivel.

‘Na perspetiva de Foucault, a modalidade panéptica do poder constitui
a “vertente obscura” do quadro juridico-politico que, no decurso do séc.
XVHI, institui o regime de tipo parlamentar e representantivo. “As disciplinas
reais e corporais constituem o subsolo das liberdades formais e juridicas (3).
Ou seja, como sintetiza lapidarmente Foucault, “as luzes” que descobriram
as liberdades inventaram também as disciplinas” (4).

Tradicionalmente, o Poder esta relacionado com instincias visiveis,
com algo que se manifesta, se exige, fundando-se na sua ostentagfo o principio
da sua forga. O Poder institui-se com os rituais do seu proprio movimento.

O poder disciplinar, esse, produz-se e exerce-se invisivelmente. Se na
sociedade de tipo feudal-monarquico ser poderoso implica, ou tem por base
rituais, encenagdes, discursos, genealogias, nasociedade disciplinar, os siditos
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sdo tanto mais individualizados quanto mais o poder se'torna anénimo e
funcional (5).

Esta mudanga marca a passagem de “mecanismos histérico-rituais de
formagfo da individualidade para “mecanismos cientifico-disciplinares™ (6)
e mostra que o poder produz realidade, produz campos de objetos e rituais
de verdade.

O desenvolvimento dos media integra-se no conjunto dispositivos que,
sobretudo a partir do séc. XVIII, ativaram a “sociedade da disciplina”, onde
o poder se exerce progressivamente mais pela sutileza do que pela represséo.

0O modelo maniqueista com que normalmente sfio analisados os media
tém levado a que o poder destes seja visto, ora negativamente, ora positiva-
mente, um pouco ao sabor das correntes ideoldgico-politicas. Aqui entronca
a nogdo de 4° poder e de contrapoder. Os efeitos do poder dos media s3o,
todavia, multiplos e o crivo maniqueista ndo corresponde satisfatoriamente
as exigéncias da sua analise. O que nos preocupa mais é o outro lado do 4°
poder: é o poder disciplinar, invisivel, anénimo, que produz, normalizando
os “corpos” e docilizando os “espiritos”.

Quatro argumentos.

Tendo com referéncia basilar os estudos de M. Foucault sobre a emer-
géncia da “socieddde disciplinar”, vemos a imprensa e os restantes media
como tecnologias fundamentais de um sistema social pandptico.

Quatro argumentos centrais fundamentam estas nossas perspectivas a
volta dos seguintes aspectos: histérico-genealdgicos, economlcos juridico-
politicos e técnico-cientificos.

Argumento histérico-genealdgico

Historicamente, é em paralelo com os discursos dos media que se opera

a dilui¢fio dos centros absolutos do poder. Os jornais servem o desenvolvi-
mento das disciplinas entendidas como “técnicas que possuem a sua propria
especificidade dentro do campo mais geral de outras formas de exercicio do
poder” (7). E transformam-se, a pouco € pouco, numa dessas técnicas, através
da forma como vio divulgando a norma e o desvio do acontecer social. A
medida que se desenvolve a alfabetizagdo, o jornal ndo sé se vai transformando
em objeto de individualizagfo, como contribui para as alteragdes que, pro-
gressivamente, se instalam na relagfo pablico/privado. Como acontece noutros
campos sociais e produtivos, assiste-se a uma progressiva divisdo do trabalho
€ a uma especializagiio na imprensa. As tarefas sfo fraccionadas e individu-
“alizadas numa espécie de rede celular e vio-se automatizando através de
regras € técnicas profissionais. Para atingir o “real”, o reporter serve-se de
mecanismos disciplinares como s#o a observagdo e o interrogatdrio (entre-
vista). As melhorias progressivas destes métodos e técnicas e os desenvol-

vimentos tecnolégicos -- do telégrafo & informatizago e ao disco optico -~

fazem aumentar o grau de vigilancia social, de tal forma que os comporta-
mentos sociais escapam cada vez menos aos dispositivos pandpticos. O poder
seletivo dos media sobre os'imensos fragmentos do real torna-se mais apurado,
de tal forma que, se eles quiserem, nada lhes escapa.
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Argumento juridico-politico

Para além da relag@o com o poder do Estado democritico, a imprensa
esta desde sempre sujeita a normas juridico-politicas que lhe definem o campo
de visibilidade. Os regulamentos, as leis, os cddigos instituidos desde o séc.
XVII evidenciam as regras do “exame” que delimitam o funcionamento
pandptico dos media. A sua tecnologia normalizadora integra-se estrutural-
mente no quadro juridico-constitucional das democracias, quadro esse que a
distingue sempre com principios lapidares.

Nem tudo, porém, é juridicamente delimitado. No outro lado da lei,
instituem-se os mecanismos de sele¢do, categorizag#o, classifica¢do, hierar-
quizag¢dio e normalizagdio da realidade social. Se no plano juridico-politico,
os media acompanham o prolongamento das grandes estruturas da sociedade,
no plano disciplinar também desenvolvem mecanismos invisiveis, obscuros,
derelag¢des de forga, Tudo se passacomo se os media fossem “uma maquinaria,
a0 mesmo tempo imensa e minuscula, que sustenta, reforga, multiplica e
assimetria dos poderes e torna vdos os limites que lhe foram tragados™ (8).

Argumento econémico

A imprensa e os media em geral inscrevem-se na eficicia produtiva
dos aparelhos do poder. Como diz Furio Colombo “o uso inteligente e
avangado dos meios de comunica¢io de massas apresenta-se como... um
grande estabilizador, um habil e quase perfeito governante de massas” (9).

Através da sua rede difusa e dispersa, os media tornam-se n3o sé
disciplinadores,como disseminam as disciplinas, apontando caminhos, nome-
ando perigos, denunciando “desviantes”, levando ao julgamento da opinifo
publica a “anormalidade”, etc., etc.

Por outro lado, o desenvolvimento dos media esta diretamente relaci-
onado com as exigéncias do crescimento econdmico, havendo uma relagéo
direta entre estruturas comunicacionais e produtivas. Como afirma Franz
Drdge, “a esferadacomunicagfo estd sempre determinada em todas as relagdes
histéricas de produgdo pelos detentores econdmicos e politicos do poder que
dispdem da reparti¢cdo da mais-valia social” (10).

Sem querermos cair na visdo catastrofica projetada no “big brother” de
Orwell, nem no pessimismo de Marcuse ou na profética aldeia de McLuhan,
ndo podemos deixar de reconhecer que a internacionalizagdo do mercado da
informag#do constitui uma base estruturalmente alargada para o desenvolvi-
mento dos mecanismos pandpticos. Os olhares centralizam-se, enquanto a
rede de trocas se torna cada vez mais dispersa e invisivelmente perpectivadora
de consensos e visdes univocas.

Argumento técnico-cientifico
Nio sdo s6 os processos econdmicos, juridicos e histérico-genealdgicos
que assinalam a estrutura pandptica dos media. Ha factores técnico-cientificos

que refor¢am tal perspectiva. As técnicas de produgdo jornalistica inscritas
nos correspondentes processos de selegdo, triagem, categorizagdo, amplifi-
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cagdo, fragmentagdo, segmentagdo e rediscursivizacéo da realidade compor-
tam dispositivos que correspondem ao “olhar sem rosto” do modelo panéptico.
Tais processos ndo sé se infiltram por toda a rede de relacées sociais, como
ajudam a construir o sentido dessas relagdes e da prépria realidade. Neste
sentido, poderiamos dizer que os media s3o um instrumento de “vigilancia
permanente, exaustiva, omnipresente, capaz de tornar tudo visivel” (11).

A velha tese de que os media sfio o espelho da realidade esta posta em
causa hd muito tempo. Mais do que refletores, eles sdo também construtores
da prépria realidade, sendo hoje aceite que os conceitos de atualidade e
realidade est3o quase totalmente dependentes dos media. Hoje, na sociedade
da overdose informativa e da atualidade-cada-vez-mais-presente-imediato,
nio ha dificuldade em obter informagdes; o problema estd em seleciona-las.
E ¢é nesta operagdo, produtivamente central em todos os media, que atuam
os aparelhos ideoldgico-estético-técnico-econémicos que decidem qual a
atualidade de que serdo alvo os seus respectivos publicos. Os media sdo,
neste contexto, as maquinas geradoras do discurso da atualidade, através
daquilo que noticiam. S6 acontece, socialmente falando, 0 que é noticiado.

A relagdo acontecimento-noticia faz com que ndo s6 se introduza uma
l6gica comercial na valorizagdo dos acontecimentos, mas também que se
submetam os acontecimentos a légica discursiva dos media. A vinculagdo
dos acontecimentos ao discurso dos media € um processo complexo mas que
ndo deixa de constituir um dominio analitico que tem orientado grande parte
das investigagdes mais interessantes feitas nos tltimos anos.

O discurso dos media funda-se n3o s6 em acontecimentos, mas também
em pseudo-acontecimentos e simulagdes, concorrendo bastante para estas as
imensas potencialidades das novas tecnologias da informag3o.

Para além das competéncias técnicas jornalisticas vai exigir-se um maior
grau de responsabilidade.

As operagdes de sele¢do e sistematizagdo, quer dos acontecimentos quer
da informag3o, e os processos de hierarquizag3o das noticias tornam-se, pois,
mais exigentes com a introdugdo progressiva das novas tecnologias.

E do exercicio daquelas opera¢des e processos que resulta o conjunto
das dimensdes da realidade circulante nos discursos sociais. Por isso mesmo,
tal realidade n3o ¢é um decalque de acontecxmentos, ¢é antes uma realldade
construida.

-Este € o poder escondido dos media. Um poder invisivel, capilar, bem
distinto das dimensdes vulgarizadas pela no¢do do Quarto Poder e que permite
criar realidade, através dos discursos impressos, visuais, televisivos. Trata-
se de um poder relacionado com a disciplina e a normalizag8o social.

Os media, com destaque para a TV, sdo os grandes difusores dos
comportamentos sociais. S#o eles que ditam, difundindo, o que é normal e
anormal. E, embora ndo lhes pertenga a exclusividade de tal fungfio, o
progressivo aumento do tempo gasto no seu consumo d3o-nos indica¢des
sobre a sua importancia. Estudos feitos nos paises mais desenvolvidos dizem-
nos que os cidaddos ativos ocupam um ter¢o do seu tempo disponivel com
os media. Segundo outros dados, uma crianga de classe. média americana
com doze anos de escolaridade ja viu 22.000 horas de televisdo, tendo passado
apenas 11.000 horas na escola (12).
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Com o seu olhar, panéptico mas fragmentario, sobre o que acontece no
mundo, os media constituem uma tecnologia que visa selecionar, repartir,
seriar, normalizar e controlar a “realidade social”. Os fragmentos da realidade
a que se reportam os media correspondem a elementos da facticidade des-
contextualizados do “acontecimento real” e que serfio recontextualizados pelo
discurso jornalistico.

Sdo os media que “constroem o teatro das praticas sociais” (13) e “ddo
fundamento & identidade e & ag3o individual e coletiva” (14). De forma
disciplinar, invisivel e anénima s3o eles que nos vio criando as principais
componentesdas imagens que vamos construindo do mundo. Sejam da Europa,
da Asia, ou da América Latina,

“A fragmentagdo do real presentificada pelos media, a todo 0 momento,
constitui o poliedro das dimensdes da realidade circulante nos discursos
sociais” (15).

I1I - Imagens latino-americanas

Apesar da existéncia de tecnologias, cada vez mais sofisticadas para a
apresenta¢do do real e a construgdo da realidade, os media nio deixam de
encarnar o paradoxo do espago publico vazio assinalado por Richard Sennett,
ou seja “o paradoxo do isolamento e da visibilidade” (16) que permite, por
vezes, vermos mais, sem, no entanto, conseguirmos ver melhor o conjunto.

E no ambito deste paradoxo que se podera situar a leitura da imagem
que os media portugueses ddo da América Latina. Apesar das grandes hip6teses
de visibilidade, a informag3o ou nfio chega, ou a que chega é tdo parca e t3o
“desviante” que deforma a riqueza e diversidade das sociedades latino-
americanas.

Nio conhego nenhum estudo alargado sobre o tratamento que os media
europeus fazem da atualidade dos paises da América Latina. Creio todavia,
que seria interessante ¢ muito Util que se desenvolvesse uma investiga¢do
ampla (com critérios uniformes) que permitisse avaliar cientificamente a
imagem que os media europeus constroem das sociedades latino-americanas.
Particularmente os media espanhdis e portugueses. .

O nosso estudo, do qual vamos apresentar alguns resultados, inclui
quatro jornais diarios (Comércio do Porto, Primeiro de Janeiro, Jornal de
Noticias e Publico) e um semanario (Expresso), sendo dois de Lisboa e trés
do Porto. O Expresso € o jornal mais importante do pais (tiragem de 160.000
ex.) e tem como principal accionista o ex-primeiro ministro Pinto Balsemdo
que é também dono do principal canal privado da televisdo, a SIC, e detentor
do vespertino “A Capital”. O Publico, com a sua redagio principal em Lisboa,
€ o mais novo didrio portugués (tem dois anos e meio), pertence a um dos
maiores empresarios portugueses e ao “El Pais” e disputa a lideranga da
audiéncia nacional com o Correio da Manhi e o Jornal de Noticias. Este é
de todos os didrios o tinico que preservou o grande formato, apds os recentes
processos de transformagdo tecnologicos. Edita-se no Norte e é igualmente
centendrio como o Comércio do Porto e o Primeiro de Janeiro, o que faz com
que o Porto seja talvez a tinica cidade européia com trés jornais centendrios
em funcionamento. O Comércio do Porto e o Primeiro de Janeiro sdo, todavia,
neste momento, jornais de fraca audiéncia, com tiragens da ordem dos 20.000
€ 10.000 exemplares, respectivamente. Estes foram os jornais escolhidos para
o0 nosso estudo.
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A investigagdo orienta-se para quatro objetivos:

a) saber o volume e relevo dos textos sobre as sociedades latino-
americanas; : .

b) conhecer as temdticas mais abordadas;

c) analisar as caracteristicas da linguagem utilizada; :

d) caracterizar a imagem que, de forma sutil, an6nima, capilar, vai
sendo difundida para a sociedade portuguesa sobre a América Latina.

Este estudo, que s6 terminard no final do ano, envolveu até agora a
anilise de cerca de 150 jornais, o que significa um tergo de quantos preten-
demos apreciar.

Para a orientagdio da andlise repartimos o noticiarios por seis grupos
tematicos: politica, economia, cultura, populagfo, casos do dia e relagdes
Europa-América Latina.

Tal como se pode inferir da leitura dos quadros, os temas predominantes
s3o “politica” e “casos do dia”, com a “cultura” em terceiro lugar. Seguem-
se as noticias sobre as relagdes da América Latina com a Europa, sobre
‘““economia” e, finalmente, “popula¢do”.

Em termos globais, o maior volume de noticias é naturalmente acerca
do Brasil, tendo estado no centro das atengSes o “escandalo Collor de Melo”
que ainda domina grande parte do noticidrio.

Em termos de “populag@o”, os textos principais sdo sobre a seca no
nordeste brasileiro, a vida sexual das adolescentes brasileiras (que sfo “pre-
coces” e “desinformadas™) e sobre o libido dos brasileiros que andara baixa,
segundo as noticias, em resultado da inquietagio politica e social.

No dominio da “economia”, o relevo vai, no periodo até agora estudado,
para um encontro de Economistas realizado no Porto, que integrou represen-
tantes do Brasil e no qual o Presidente da Repiiblica Mario Soares atribuiu
especiais responsabilidades a Europa no desenvolvimento do didlogo Norte-
Sul, considerando-o um “imperativo ético” e uma “questio de bom senso”.
No ambito das relagdes com outros paises, o destaque vai para a visita do
secretirio de estado da cultura de Portugal ao Brasil, noticia que é também
dominante no tema da “cultura”. Em termos de noticiario cultural ha uma
larga diversidade de assuntos, mas a grande maioria das noticias é relativa a
atividades portuguesas desenvolvidas no Brasil.

Nos “casos do dia”, segundo tema mais forte, quase todas as noticias
se referem ao trafico de droga, a raptos e atentados.

Finalmente, a “politica” € ndo s6 o tema com maior repercussdo, como
aquele que aborda mais outros paises para além do Brasil. O caso da co(llo)r-
rupsdo € inegavelmente o assunto central, deixando para segundo lugar o
plano politico-econémico do atual presidente Itamar e o plebiscito sobre
presidencialismo/parlamentarismo. Sobre este assunto, um dos jornais saiu
da trivialidade das abordagens da imprensa portuguesa e fez um inquérito a
membros da comunidade brasileira residentes no Porto, tendo destacado para
titulo que “o ideal seria mudar a cabega dos politicos” (Publico, 21/4/93).

Cuba, Argentina, Guatemala, Venezuela e Paraguai sio também motivo
de aten¢fio da imprensa portuguesa, embora de forma reduzida e denunciando
um futuro assustador, Um exemplo: “generais ameagam elei¢des paraguaias”.

A sombra dos generais que tém sido sinal de sangue ¢ medo em vérios
paises latino-americanos, a miséria, o crime, a droga ¢ a corrupgdo continuam
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a ser as palavras-chave da atrac¢fo tematica da imprensa portuguesa sobre
a América Latina.

Nio havera outra realidade? _

Ou esta é a construgdo da imagem da América Latina que importa fazer
criar, através dos media, de forma.sutil e andnima?

Nio sendo esta a real imagem das sociedades latino-americanas, por
que raz3o fica fechado no circulo daquelas palavras-chave o perfil da América
Latina? Sera que a sobranceria de ex-colonizadores precisa de reforgar, de
forma difusa e invisivel, normas maniqueistas que o poder dos media (ana-
lisado na primeira parte desta nossa comunicagfo) tem condigdes de perpetuar?

Estas sfo ainda perguntas sem resposta explicita. No final da investi-
gacdo, pelo menos, espero ter encontrado algumas respostas.

De qualquer modo, algumas conclusdes parciais se podem tirar desde ja.

Se compararmos o espago dedicado pelos jornais portugueses aos assuntos
latino-americanos em geral com aqueles que os mesmo jornais dedicam as
tematicas dos EUA e do Extremo Oriente (sobretudo ao Japdo) -- para ndo
falarmos da Europa, sobretudo Jugoslavia e Russia -- o desfavorecimento sera
ainda maior. Que a NOMIC (Nova Ordem Mundial da Informac¢do e Comuni-
cac¢f0) ndo chegou a ser implantada, todos o sabemos, mas que a sua concre-
tizagdo parece cada vez mais longe, talvez ndo nos tenhamos apercebido, ainda!

Para além de a América Latina estar pouco presente, quando estd, ou
¢ em quadros negros (porque a realidade é negra, dir-se-4, sabemo-lo nos,
mas ndo havera outras realidades?...), ou é como “ilustragdo de poder” do
ex-colonizador.

Os resultados do nosso estudo obtidos até este momento manifestam
também que nfo ha uma politica editorial portuguesa sobre os paises latino-
americanos, nem um objectivo de estimulo das relagdes entre Portugal e a
maior comunidade falante de portugués do mundo: o Brasil com 160 milhes
de habitantes.

A América Latina esta praticamente arredada da imprensa portuguesa.
E como se tivesse sido riscada do mapa, apesar dos lagos histéricos existentes.
E apesar, também, da omnipresente telenovela brasileira que conquistou, ja
vio quase vinte anos, os lares portugueses e estd sempre no topo das audiéncias.
Ou seja: estamos entre tudo e nada.

Por este andar, talvez se tenha que concluir, no final do ano, que em
tempo de comemoragﬁes dos Descobrimentos nada melhor para uma contra-
digdo mdxima: encontro hid 500 anos, desencontro hoje. Em letra(s) de
imprensa!
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