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Resumo

O local, na sua dimensio cultural, antropolégica € econémica,
representa um momento necessirio no movimento de universalizacio/
globalizac¢io dos espagos geogrificos, econémicos e culturais. Este artigo
estuda, a partir dessas trés dimensdes, no ambito de uma abordagem
dialética, a maneira pela qual se efetivam as articulagcdes entre o local, o
nacional e o internacional.

Palavras-chave: economia-mundo; universal e particular; identidade de clas-
se e praticas culturais

Resumen

El local, en su dimensién cultural, antropolégica y econémica, es
un punto clave en el proceso de globalizacién y internacionalizacién de
los espacios geograficos, econémicos y culturales. Esto articulo examina,
con base en estas tres dimensiones y en una abordaje dialéctica, la manera
como articulanse el local, el nacional y el internacional.

Palabras-clave: economia-mundo, universal y particular, identidad de clase
y practicas culturales

Abstract

The locality, in its cultural, anthropological and economic
dimension, is a key point in the process of globalization and universalization
of geographic, economic and cultural spaces. Based on these three
dimensions, this article examines the way in which the locality is linked to
the national and international environment, using a dialectical approach.
Keimords: world economy; universal and particular; class identity and cultu-
ral pratices
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Na. era da transnacionalizacio das economias, das culturas e das
técnicas, € em funcdo destas rés dimensdes, o local € um subsistema
dependente: pode desenvolver suas especificidades enquanto estas forem
compativeis com o sistema mundial.

Paradoxalmente, a prépria dindmica do sistema mundial ligado a
este processo de globalizacio, toma necessiria a preservacio do local; do
ponto de vista econémico ou antropoldgico, um nivel minimo de diversi-
dade, ou de diferenciacio, é necessirio para a manutencio da dinimica
do sistema. O local representa um espaco privilegiado no que diz respeito
a esta diversidade.

A problemidtica aqui desenvolvida seri a seguinte: como se efetuam
as articulacdes entre o local, o nacional e o mundial? Quais sdo as moda-
lidades de insercio do local no sistema mundial e quais sdo as implica-
¢des, em termos culturais e antropolégicos, decorrentes desta inser¢io?

Inicialmente, mostraremos quais sdo as caracteristicas da economia
mundo ligada ac capitalismo e como, no seio deste sistema, se efetuam as
articulagdes local/nacional/ mundial. Em seguida, estudaremos o conceito
de identidade cultural local; veremos até que ponto a cultura mundial é
uma cultura de classes e, a partir daf, como se di a articulagio entre as
culturas locais e a cultura mundial. Finalmente, estes elementos permitir-
nos-4o redefinir o local como parte de um processo dialético. Neste, o
local ndo se opde a globalizagio, ou seja, ao universal, mas, ao contririo,
constitui um momento necessirio de um mesmo movimento.

[) CULTURA E ECONOMIA-MUNDO

1) O conceito de economia-mundo

Do ponto de vista histérico, sempre existiu uma interagio, ou seja,
uma interpenetragio entre as diferentes culturas: Moliére se inspirou no
teatro italiano, mais precisamente na “Comédia del Arte”; Bach na misica
italiana barroca; a cultura romana nos padrées estéticos gregos etc. Estes
exemplos, que poderfamos multiplicar, salientam a existéncia daquilo que
os etndlogos chamam de civilizacio. Neste sentido, a partir do Renascimento,
& possivel falar em civilizacdo européia.

A diversidade de culturas nacionais e locais permite manter a dini-
mica antropoldgica das diferentes civilizacdes (LEVI-STRAUSS, 1987). As
civilizagdes expressam o fato de que existe, no ambito de um conjunto de
sociedades, um certa homogeneidade econémica e cultural, ou seja, uma
certa universalidade. No seio de uma civilizagdo, o local tem que ser
pensado como uma combinacio particular dos elementos universais.

Existe, assim, uma certa relacio entre o local, concebido como o
particular, e a civilizacdo, concebida como o geral, o universal. O local,
com suas especificidades, € a expressio, ou seja, a concretizagio do uni-
versal. Se nio for concebido desta maneira, nio passa de uma forma de
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bairrismo que ndo tem mais relagdes com o “mundo”. Em outras palavras,
o local ndo deve esconder o mundo, mas, ao contririo, reveli-lo.

Os estudos histdricos que analisam as evolugbes de longo prazo
chegam 2 conclusdo que, na histéria da Humanidade, sempre existiram
espagos econdmicos e culturais relativamente homogéneos chamados de
economia-mundo.” Dentro de cada economia-mundo, existe um desen-
volvimento desigual dos diferentes espagos: enquanto o centro ocupa uma
posi¢io privilegiada, existem zonas intermediarias ao redor deste centro e
zonas periféricas dependentes do centro que estdo parcialmente excluidas
do processo de desenvolvimento. A partir do século XVIII, o capitalismo
constitui uma economia-mundo cujo centro foi, inicialmente, Londres.

2) Cultura e mercadoria

Historicamente, o sistema capitalista se expandiu até tornar-se, hoje,
um sistema mundial. Dentro desta economia mundial capitalista existe, em
fungdo da dicotomia centro/periferia, uma hierarquiza¢io dos espagos
geograficos. Existe, assim, um desenvolvimento desigual do espago, uma
vez que as zonas que nio conseguem conectar-se com esta economia
mundial sdo progressivamente marginalizadas, ou seja, deslocadas para a
periferia.

Com o desenvolvimento € a expansio do sistema capitalista apare-
ce, nos anos 60, conjuntamente com a transnacionalizagiio do capital e das
atividades de produc¢io e de distribui¢io, uma “autonomiza¢iao” progressi-
va da economia mundial. Por outro lado, este processo de
transnacionalizacio provoca a constituicio de redes internacionais onde
os diferentes espagos locais se conectam com a economia e a cultura
mundiais. Qual é a natureza desta conexio entre o local e o mundial? O
local se liga a esta economia mundial através do ingresso num sistemas de
redes internacionais. Estudos realizados no dmbito da Europa mostraram
que 2 constituicio dos polos de desenvolvimento (tecnopdlos) ndo gerou
efeitos benéficos para a regido de implantagio (PERRAT, 1990). As impli-
cagOes sdo as seguintes:

® - a estruturagio do espago mundial é, intrinsecamente, desequilibrada,
pelo fato de certos espagos locais nio poderem constituir tais redes.

28 - existe uma fragmentacgio deste espaco local, na medida em que as
conexdes realizadas com o sistema mundial ndo permitem um desenvolvi-
mento equilibrado. Este espa¢o nio é mais regulado em fungio de suas
légicas préprias (sociais, antropoldgicas e culturais), mas em funcgio das
necessidades do capital transnacional (HERSCOVICI, 1993).

A esta desterritorializagdo econdmica corresponde uma
desterritorializagdo cultural. A constitui¢io de uma cultura mundial expli-

" Este conceito foi construido por Fernand Braudel, no seu livro La dynamique du capitalisme,
Flammarion, Paris, 1985, p.85 e seguintes.
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ca-se a partir deste duplo movimento de desterritorializagio.

No final dos anos 50, a consolidac¢io da hegemonia econdmica dos
Estados Unidos coincide com a consolida¢io de uma cultura mundial for-
temente dominada pela inddstria cultural americana. E a expansio econd-
mica que explica esta expansio cultural, ou vice versa? Apesar de ndo ser
possivel responder a esta pergunta, podemos observar que existe uma
relacio estreita entre o desenvolvimento econdémico e a cultura.

O local pode propor certos produtos e inseri-los no sistema mundi-
al a partir de uma estratégia que utiliza o “exotismo”: Carmen Miranda é
um exemplo tipico. © local pode rentabilizar suas produgdes no mercado
interno e, em seguida, enfrentar a concorréncia nos mercados externos: as
telenovelas latino-americanas, assim como a inddstria cinematografica nos
Estados Unidos, utilizaram esta estratégia. Finalmente, o local pode
reapropriar-se de certos elementos da cultura mundial. A bossa nova pode
ser considerada como uma reapropriagio brasileira dos padrdes estéticos
do jazz americano. A este respeito, € interessante observar que, hoje, este
género, tipicamente brasileiro, faz parte da cultura mundial. De qualquer
maneira, na medida em que o local nio consegue estabelecer este tipo de
conexdes, ele se distancia desta cultura mundial e perde, progressivamen-
te, sua dimensio universal.

Esta cultura mundial caracteriza-se por certos sistemas tecno-esté-
ticos.” Os produtos que sio, esteticamente, incompativeis com estes siste-
mas tecno-estéticos nio se podem conectar com esta cultura mundial; as
normas, em termos de bardware, pré-determinam, parcialmente, o software.

) SMALL IS BEAUTIFUL2

1) Cultura mundial e cultura de classes

Niao se pode esquecer que a identidade cultural, seja ela local ou
nacional, nio existe objetivamente. Numa sociedade dividida em classes
sociais e, consequientemente, numa sociedade capitalista, a cultura é uma
cultura de classe. Cada classe, ou subclasse social, tem praticas culturais
especificas que se definem em oposi¢io as priticas das outras classes.
Como mostram os diferentes estudos empiricos, essas priticas se explicam
a partir de um jogo de exclusio e de distin¢io sociais onde a cultura
“erudita” é socialmente valorizada, enquanto a cultura popular €, ao con-
tririo, desvalorizada (BOURDIEU, 1979).

Um sistema tecno-estético define-se como um conjunto coerente de estruturas tecno-
estéticas que, ligadas a um certo modo de funcionamento sdcic-econdmico, determina
parcialmente um género estético: as telenovelas, por exemplo, constituem um tal sistema. A
este respeito, ver Alain Herscovici, Economie de la Culture et de la Communication. Eléments
por une analyse socio-économique de la Culture dans le capitalisme avancé, L'Harmattan,

1994,
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Neste sentido, a cultura n3o pode ser concebida, no Ambito de uma
sociedade estruturada em classes sociais, como um processo
homogeneizador; ela é homogénea apenas no seio de uma mesma classe
social. Conseqlientemente, para o conjunto da sociedade, seja ela local ou
nacional, nio existe identidade: a cultura ndo tem condi¢des de ultrapas-
sar os efeitos ligados aos antagonismos de classe.

A Cultura produz um efeito de socializagao na medida em que ela
estabelece uma hierarquia das praticas culturais, e permite, assim, que
cada grupo se posicione objetivamente nesta hierarquia em funcio de sua
posiciao de classe (Idem). A socializa¢do ndo se explica a partir de um
processo de homogeneiza¢do cultural, mas a partir do processo de
compatibiliza¢gio de praticas opostas (HERSCOVICI, 1994a).

A identidade é uma construcgio ideoldgica (GRAMSCI, 1989), na
medida em que ela permite articular, ou seja, tornar compativeis priticas
culturais antagbnicas, no seio de uma mesma sociedade. Cada espaco gera
um_ sistema de referenciais especifico dentro do qual se expressam essas
contradi¢cdes. Esta € a tinica maneira de definir o conceito de identidade
cultural. .

Neste contexto, as questdes pertinentes sio as seguintes: em que
medida as especificidades de classe ultrapassam as especificidades
puramentes locais? Como se efetua a inser¢io do local na cultura mundial,
hoje, altamente mercantilizada? Qual é o papel do local dentro do movi-
mento atual de globalizagio?

Acreditamos que, no seio deste movimento de globalizacio, ou seja,
de transnacionalizacio, as especificidades de classes superam as
especificidades locais.

No seio do sistema mundial, certos produtos culturais s2o concebi-
dos para a totalidade dos grupos sociais: musicas ¢omo o rock, certos
géneros cinematograficos, certas revistas como Play-Boy. Nao obstante,
cada grupo social se reapropria diferentemente esses produtos, o que per-
mite manter o efeito de distin¢io social. Por outro lado, existem também
estratégias de globalizacio que se dirigem exclusivamente para as classes
A e B: revistas como Elle, Cosmopolitan, jornais como o Financial Times,
entre outros. No que concerne 2 cultura erudita, o debate de idéias, seja
cientifico ou artistico, sempre foi internacional.

-Como afirma Theodor Levitt (apud MATTELART, 1989, p.60), pro-
fessor de administragcio de empresas na Harvard Business School, e tedri-
co da globalizacio, existem, certamente, mais diferencas sociais entre um
habitante do Bronx e um habitante de Brooklin que entre quem mora no
sétimo distrito de Paris (um distrito onde prevalece a classe A) e quem
mora em Manhattan.

A cultura mundial é, parcialmente pelo menos, uma cultura de clas-
se: a pertenga social é um fator de homogeneiza¢io muito mais importan-
te que as especificidades locais.

Qual é, entdo, a realidade da cultura local? Em termos de conteudo,
raramente as produgdes locais apresentam caracteristicas intrinsecamente
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locais. Suas especificidades consistem muito mais na reapropriacio dife-
renciada de certos elementos que provém da cultura mundial. A busca de
uma identidade local tem que ser procurada nas especificidades destas
modalidades de reapropriagio.

2) A dialética da uniformizagéo e da diferenciagéio

Tanto econdmica quanto esteticamente, a dinamica do sistema cul-
tural explica-se a partir de uma légica de diferenciacio e de uniformiza-
¢do. A anilise socioldgica mostra que a valorizagido simbdlica do produto
cultural € baseada na légica de distingao (BOURDIEU, 1977). Este capital
simbdlico € anterior € necessario a valorizagio econdmica. Por outro lado,
a rentabilizacio econdmica sé pode realizar-se a partir de uma certa
massificacdo, ou seja, a partir de uma certa uniformizacio estética
(HERSCOVICI, 1994b).

Tanto do ponto de vista antropolégico quanto do ponto de vista
econémico, a dindmica da cultura mundial explica-se a partir de uma
dialética da uniformizacao e da diferenciacio. Apesar dessa diversificacio
social, a prépria constituigdo da cultura mundial, por razdes econdmicas,
implica numa certa massificacio da produgio. Mas, por outro lado, a pré-
pria dinimica da cultura mundial implica na necessidade de manter um
nivel minimo de diversidade entre as diferentes culturas para poder ali-
mentar o sistema com produtos “novos”. De um ponto de vista mais geral,
a manutengfo de um minimo de diversidade é necessiria para manter a
coeréncia antropolégica € econdmica do sistema.

Existe, conseqiientemente, uma contratendéncia, ou seja, um pro-
cesso de reterritorializacdo no sentido de valorizar o local, ou certos as-
pectos do local (MATTELART, 1992:pp.272 e ss.).

Esta diversidade pode ser obtida tanto por uma diversificacio inter-
na das sociedades, a partir da estruturagio em classes sociais, quanto por
uma diversificagio externa, a partir das diferentes formas de intercimbio
entre as sociedades (LEVI-STRAUSS, 1987:pp.80 e ss.). Essas diferentes
modalidades de diversificacdo combinam-se com uma hieraquiza¢iao dos
€5pacos, como ji vimos.

O sistema capitalista, como qualquer outro sistema econdmico, sem-
pre precisou de uma base cultural, social e simbdlica. Como afirmam cer-
tos cientistas politicos, assim como certos historiadores, o sistema capitalis-
ta nunca forneceu as condi¢des econdmicas, sociais, antropolégicas e cul-
turais necessarias para sua propria reproducio (OFFE, 1984; POLANYI,
1983). Hoje, no dmbito da economia da diferenciacio (HERSCOVICI, 1994b),
cada espago geografico precisa diferenciar-se, precisa construir sua ima-
gem mididtica afim de valorizar-se em relacdo ao exterior, para poder
inserir-se nessas redes internacionais. A Cultura é amplamente utilizada na
construcdo desta imagem midiatica; operagdes como Rio 92, ou o
bicentenirio da Revolugio Francesa, fazem parte dessas estratégias
midiaticas.
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Assim, o local s6 sera valorizado quando tiver condi¢oes de produ-
zir um efeito midiatico, ou seja, quando permitir construir a imagem do
espaco afim de inseri-lo no sistema mundial. Os produtos locais que n4o
tém condigoes de produzir um tal efeito, ou seja, que fogem dos padroes
da cultura mundial, serdo, progressivamente, marginalizados. Certas for-
mas culturais tendem, hoje, a desaparecer: o chorinho no Brasil, uma certa
tradicio da cancio popular na Franca etc.

Isto gera contradi¢des profundas no que concerne as politicas
piblicas da Cultura. Por um lado, os financiamentos publicos tém por
objetivo atender certas demandas sociais, mas, por outro lado, tém que
participar da construcao da imagem midiatica do espaco; diante de finan-
ciamentos escassos, estes objetivos se tornam cada vez mais incompativeis
(HERSCOVICI, 1989).

Consideracgoes finais

Ndo é mais possivel, como faziam certos discursos marxistas no
final dos anos 60, opor 20 imperialismo americano as identidades culturais
locais ou nacionais, nem, de uma maneira mais geral, opor o local ao
mundial. E preciso repensar a natureza das relacdes que se estabelecem,
neste espaco mundial reestruturado, entre os diversos espagos.

O caso brasileiro é, a este respeito, particularmente interessante:
apesar de ser um pais periférico (em funcdo de critérios sociolégicos e
econdmicos), ele consegue inserir-se na cultura mundial, mais especifica-
mente no que concerne 2 musica popular e as telenovelas. O local brasi-
leiro tornou-se universal.”

Isto pode ser explicado pelo movimento diacrdnico entre a infra e a
superestrutura, ou seja, pela autonomia relativa das formas culturais em
relacido a base econémica (HERSCOVICI, 1994¢). Esta modernidade cultu-
ral brasileira nio corresponde a2 modernizacio social e econdmica; ela nio
reflete a realidade sécio-econdmica.

Assim, a partir de uma visio critica, é preciso analisar as novas
rupturas internas e externas que este tipo de insercio do local no mundial
podle provocar.

*R. Ortiz fala em internacional-popular. A este respeito, ver-A moderna tradigio brasileira. Cultara brasileira
¢ inddistria cwltural. Brasiliense, Sdo Paulo, 1988, p.205.
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