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Resumo

Analise do sentido e da pertinéncia da aplicagio da Retdrica no
estudo de dois géneros mididticos: a informacio jornalistica e os eventos
ou cerimonias televisivas.
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Resumen

Analisis del sentido y de la pertinencia de la aplicacién de la Ret6ri-
ca en el estudio de dos géneros midiaticos: la informacién de prensa y los
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“C...) cette idée qu’il y a une sorte

d’accord obstiné entre Aristote

(Aot est sorti la rbétorique)

et la culture dite de masse (...)”

Roland Barthes,1994:332)! \

A informagio jornalistica e o dispositivo das teleceriménias sio for-
mas de expressio que suscitam, por vezes, a invocag¢io da retorica. Quer
na linguagem corrente quer no imbito de estudos especializados, a “retéri-
ca do jornalismo” &, freqlientemente, referida. Os investigadores da
mediatizacio das cerimdnias publicas - drea menos desenvolvida - também
aludem, por vezes, a uma “retérica das cerimonias televisivas”.

O obijetivo desta comunicagio consiste em averiguar se esta refe-
réncia 2 retdrica representa apenas uma alusio situada ao nivel do “senso
comum”, ou se, efetivamente, possui sentido e pertinéncia, enquanto ins-
piracio tedrica de investigagdes sobre o jornalismo e as telecerimonias.

Noticidrio jornalistico e cerimOnias televisivas constituem - se me é
permitida a expressdo - “géneros mediiticos” distintos. O que explica a sua
escolha, enquanto objeto desta comunicagio, € a circunstincia de constitu-
irem os meus “objetos” privilegiados de anilise, enquanto professor e in-
vestigador.

Muitas vezes, os profissionais de jornalismo, tal como os politicos,
os padres, os advogados ou os publicitdrios, fazem retdrica sem saber. Tal
como a oratdria, o jornalismo, enquanto forma de expressio, possui duas
vertentes: a de “arte”, que requer talento especifico, e a de “técnica”, sus-
ceptivel de ser ensinada. Os préprios compéndios, de inspiragdo norte-
americana, ao transmitirem as rotinas da profissdo, ensinam as artes e as
técnicas da retérica sem disso, freqlientemente, darem conta ou, sequer,
cobrarem consciéncia.

Do lado da publicidade ou da comunicagio de empresa surge, com
maijor freqiiéncia, a invocagio da heranca retdrica?, talvez por se tratar de
formas de expressdo explicitamente persuasivas, enquanto o jornalismo,
pelo menos na érea noticiosa, se legitima enquanto modo de comunicagio
ndo intencionalmente persuasivo.

Esta pritica da retdrica acompanha-se normalmente da respectiva
negagio. Como escreveu Tito Cardoso e Cunha, «o pavor da retérica € o
que mais atormenta qualquer discurso politico hoje em dia. Nao ha adjectivo

! Barthes, Roland, <L’ancienne rhétorique - Aide-mémoire-, in Communications, 16 - Recherches
rhétoriques, Paris, Seuils-Points, 1994, p. 332.

2 Cf. Kurt Spang, Fundamentos de Ret6rica Literaria e Publicitdria (3* Edi¢io), Pamplona,
Ediciones Universidad de Navarra, 1991; A Canu, Rbéthorigue et Communication, Paris, Ed.
d'Organisation, Paris, 1992.
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mais avassalador para qualificar ¢ discurso de um adversirio do que esse.
Ele reduz o discurso do outro a um florilégio discursivo inessencial e va-
zio»’.

Na drea da informagio jornalistica os motivos da recusa da retérica
referem-se também a algumas das caracteristicas especificas do jornalismo
que tem por “fun¢do manifesta” informar e nio persuadir ou convencer. A
histéria dos media ensina-nos que o jomalismo emerge, enquanto “comu-
nicacio de massas”, ao longo do século XIX, a0 mesmo tempo que a
retdrica sofria a contestacio decisiva do positivismo, em nome da verdade
cientifica, e do romantismo, em nome da originalidade e da liberdade cri-
ativa.

Ao contrario do que sucedia com o orador na retdrica antiga, ou
com os jornais de opinido dominantes nos séculos XVII e XVIII, o estilo
jornalistico-informativo constréi-se a partir de uma “doutrina da objetivida-
de”, que se baseia na idéia do repérter enquanto observador da realidade
circundante. Essa no¢io de “jornalismo objetivo” vai implicar, entre outros
aspectos, o anonimato ou, pelo menos, o apagamento do jornalista en-
quanto narrador. “O ‘eu’ do jornalista” - sustenta Teun Van Dick? - “s6 pode
estar presente como observador imparcial, como um mediador dos factos”.

As proprias “regras basicas” da informacio - simplicidade, clareza e
concisao, entre outras - sao freqlientemente apresentadas como anti-retéri-
cas, quando, afinal, constituem, com todo o rigor, uma “retérica da objeti-
vidade” - ou seja um conjunto de processos estilisticos destinados a produ-
zir um “efeito de real”. Embora nesta matéria se possam assinalar diferen-
¢as entre as noticias e os artigos, entre jornais de referéncia e imprensa
sensacionalista, entre a tradi¢io de paises de cultura anglo-americana e
latina, a “ideologia jornalistica dominante” - para recorrer 2 expressao de
Van Dick® - nega a matureza persuasiva da informacio jornalistica.

Se a “lei fundamental da retérica é que o orador - aquele que fala ou
escreve para COnvencer - nunca esti so, porque se exprime sempre cot ou
contra outros oradores, sempre em funcio de outros discursos™, também
na comunicacio social - o jornal, o ridio ou a televisio - elaboram a sua
estratégia em fun¢io do discurso dos outros atores do espaco publico e a
respectiva eficicia depende da capacidade de interpreti-los. Ainda neste
ponto, retdrica e jornalismo convergem, por nio se limitarem a ser “apenas
uma arte que visa produzir discursos, mas também uma feoria que visa
compreendé-los™ .

3 Tito Cardoso e Cunha, “O pavor da retSrica e as suas origens”, in Revista de Comunicagdo
e Linguagens, n®21-22, p.25.

“ Teun Van Dick, La Noticia como Discurso, Barcelona, Paidés Comunicacién, 1990, p. 113.
5 Teun Van Dick, op. cit., ibidem.

¢ Olivier Reboul, Introduction a la Rbhéthorique, Paris, PUF, 1991, p. 8.

7 Olivier Reboul, op. cit., p.9. ’
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Em paises como a Alemanha ou a Espanha, alguns tratados retéricos
oitocentistas contemplavam a “eloquéncia jornalistica”, apresentada como
um capitulo do “grande tronco” da oratéria politica. O estudo das formas
de expressio jornalistica cedo se autonomizou da oratéria - em nome da
especificidade da informagio - mas o vinculo entre a retdrica e o jornalis-
mo permaneceu 8.

As primeiras escolas de jornalismo européias, criadas no nosso sécu-
lo, ap6s o declinio da Retdrica no ensino, adotaram modelos norte-ameri-
canos, mas - como fazem notar Casasis e Ladevéze — “importamos um
produto que os exportadores estrangeiros extrairam do nosso préprio pa-
triménio cultural” . Se analisarmos os manuais de redacio jornalistica, ten-
do presentes as grandes fases na elaboracio do discurso estudadas pela
retérica cldssica - invengio, disposi¢io e elocu¢io - seremos levados a
admitir que os elementos da retérica antiga estio presentes, embora
reformulados e simplificados, nos mais rudimentares conselhos para a re-
dacdo jornalistica.

A invengdo configurava-se, na retérica classica, “como um encontrar
por meio da recordagdo” dos pensamentos aptos para o discurso que ja
“existem, no subconsciente ou na semi-consciéncia do orador’. O questi-
ondrio do jornalista, surgido em fun¢io da pritica das agéncias noticiosas
no final do século passado, apresenta-se, pelo contrario, como um guia
para a investigacio. Apesar disso, a regra dos “cinco W’s e um H”, de Roy
W. Howard - em portugués: o qué, quem, onde, quando, porqué, como -,
assemelha-se ao hexametro da retérica cldssical.

Ao preparar o seu texto, o jornalista terd naturalmente presentes os
meios de ordem afetiva e racional que deverio assegurar a respectiva efica-
cia. “O periédico de tipo elitista privilegia o logos, o de tipo popular privi-
legia o pathos” - escreve Hector Borrat - “mas mesmo no periédico elitista
¢é possivel distinguir nas vozes que compdem o seu discurso polifénico,
varias combinag¢des de logos e de pathos: os editoriais tendem a destacar o
logos, enquanto se podem encontrar fortes desenvolvimentos do pathos
nas colunas e artigos de tematica geral e na 4rea icénica. Quanto ao ethos,
parece ser o requisito sina qua non de todos os jornais, mas € possivel que
seja o de tipo elitista que coloca mais empenho em exibir esta prova”2.

A disposi¢do das noticias baseada no “lead” emergiu no jornalismo
norte-americano do século XIX, sendo associada pelos historiadores da
Imprensa aos constrangimentos proprios da comunicagio telegrifica, na
época da Guerra da Secessio, que determinavam a necessidade de sinteti-

# Casasis, Josep Maria e Ladeveze, Luis Nunez, Estilo y Generos Periodisticos, Barcelona,
Ariel, 1991, p.43.

 Idem, ibidem.

!9 Heinrich Laudsberg, Elementos de Retorica Literdria, Lisboa, Gulbenkian, 1993 (Trad. de
R.M. Rosado Fernandes, 4* Edi¢3o),p.91.

' Sujeito, objeto, causa, modo, lugar e tempo.

12 Hector Borrat, El periddico, actor politico, Barcelona, Gustavo Gilli SA, 1989, p.108
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zar os acontecimentos considerados principais no primeiro paragrafo da
noticia.

“A transmissdo telegrifica das noticias pode ter fornecido um mode-
lo de como a escrita das noticias poderia ser mais breve e interpretativa (...)
A forma lacénica das noticias pelo telégrafo pode ter-se alojado algures no
inconsciente literirio dos jornalistas e dos seus leitores”, escreve o histori-
ador Michael Shudson, ao interpretar a evolugio do relato das mensagens
presidenciais ao Congresso (discurso do “estado da Nagio”), ao longo da
histéria dos EUAR.

A alteragio da estrutura externa do texto jornalistico nao surge como
um fendmeno isolado e descontextualizado. Os relatos da mensagem do
“state of the Union” apresentam as seguintes modificagdes de acordo com
a anilise de Schudson: o registro estenografico da sessiao (1790-1850); o
relato cronolégico e o comentdrio do ritual do Congresso (1850-1900); o
aparecimento do “lead” e da reportagem interpretativa com énfase crescen-
te no conteddo e implicagdes politicas da mensagem do Presidente (a
partir de 1900).

Schudson associa a emergéncia do “lead” a prépria evolugio dos
jornalistas enquanto “corporagio”. De acordo com esta tese, a adogio do
sistema do lead significaria que os jornalistas se consideravam aptos para
determinam quais os elementos mais importantes da noticia, sintetizando-
os logo no inicio do texto, em vez de se subordinaram 4 ordem cronoldgica,
de algum modo ditada do exterior. Com o surgimento da nova convengio
narrativa - a “pirdmide invertida” - os jornalistas assumem o estatuto de
interpretes. A adogdo do “lead” relaciona-se com o préprio sistema politi-
co, porque reflete e, simultaneamente, contribui para acentuar um grau
mais elevado de personalizagio politica, centrando a mensagem no Presi-
dente.

Sem negar a especificidade do texto jornalistico, nem as circunstan-
cias histéricas que determinaram as configuragdes, anotam-se algumas se-
melhangas entre a estrutura externa da noticia baseada na “pirdmide in-
vertida” e certas formas que tém sido designadas por “paleojornalisticas”
de disposi¢io externa do texto, como sejam a chamada “narrativa homérica
ou nestoriana”.

Na fase da elocugdo, merece realce a importincia dos tropos € das
figuras de estilo na anilise da comunicagio social. E o caso da presenca da
metifora no jornalismo, que se pode processar - como propde Marc Lits™ -
por duas vias: através da linguagem quotidiana e das relacoes ambiguas e
complexas que se estabelecem entre jornalismo e literatura.

'* Michael Schudson, “A Politica da Forma Narrativa: A Emergéncia de Convengdes Noticiosas
na Imprensa e na Televisdo”, in Nelson Traquina (org.), Jornalismo: Questoes, Teorias e Esto-
rias, Lisboa, Vega, p. 290.

¥ Casasis, Josep Maria e Ladevéze, Luis Nunez, op. cit., p.15.

1S Marc Lits, Récit, Médias et Société, Louvain-la-Neuve, Academia - Bruylant, 1996, p.71 e
passim.
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O “sistema conceptual” que nos permite pensar e agir no dia a dia é
de natureza essencialmente metaférica, conforme postularam Lakoff e
Johnson'®, sendo, por isso, natural que as metiforas transitem da nossa
comunicagio quotidiana para a informagio jornalistica’. “Os media (...)
ndo fazem mais do que renovar as metiforas da cultura circundante” -
escreve Jean-Pierre Meunier. “A julgar pela impressionante produgio de
metiforas e pela recorréncia de algumas delas em diversos sectores da
informacio, pode supor-se que eles geraram um sistema caracteristico de
representacio metaférica - e sem ddvida também metonimica™®.

A metifora de guerra que - na anilise do mesmo autor - predomina
na drea do noticidrio politico, terd sido, também ela, transferida da lingua-
gem do quotidiano. Assimilando os politicos aos combatentes ou os parti-
dos aos exércitos, essas metiforas funcionam como “operador[es] da en-
cenacio”, tendo por “efeito reter do debate politico apenas os aspectos
que se prestam i narrativizacio™. “O que conta na metifora da guerra” -
escreve Meunier — “nio € tanto os problemas politicos a resolver, mas
sobretudo o jogo entre as personagens € as suas acgoes, as suas vitdrias, as
suas derrotas, em resumo tudo o que comporta um aspecto espectacular
capaz de prender a atengio e reter a respiracio”®.

E, por outro lado, compreensivel que a influéncia do texto literario
sobre o texto jornalistico tenha ajudado a impulsionar uma linguagem
metaférica no dominio da informacgio, embora Marc Lits ressalve as dife-
rengas entre a metafora literdria e a metéfora jornalistica, sublinhando que
“0s jornalistas nio apostam na transgressio da ordem do discurso mas num
certo conformismo narrativo” que corresponderia, afinal, a circunstincia de
reproduzirem “um discurso socialmente integrado pela comunidade a que
se dirigem”# .

Nio sera apenas a “retérica restrita” dos tropos e das figuras, essen-
cialmente ligada aos estudos literarios, que poderi inspirar estudos sobre o
jornalismo. Igualmente “a nova retdrica” da argumentagio, fundada por
Chaim Perelman, nos anos 50, ajudari a interpretar o percurso do “articulis-
ta” de imprensa ou do participante em debates televisivos. Com Durkheim,
podemos sustentar que “hd dominios (as questdes juridicas, morais, politi-
cas...) nos quais [0] raciocinio [baseado em provas experimentais] se
revela inaplicavel: as dnicas conclusdes atingiveis assentam no recurso a
controvérsia e derivam apenas do verosimil”%.

' George Lakoff e Mark Johnson, Les métaphores dans la vie quotidienne, Paris, Minuit, 1985,
17 Marc Lits, op. cit,, p.73.

' Jean-Pierre Meunier, “Metiforas do Jornalismo Politico”, in Revista de Comunicagdo e Lin-
guagens, n®21-22, Lisboa, Cosmos, 1995, p. 230.

% Jean-Pierre Meunier, op. cit., p. 232.

# Jean-Pierre Meunier, op. cit., p. 233.’

2 Marc Lits, op. cit., p.74.

* Apud, Roger Bautier, De la Rbétorigue & la Communication, Grenoble, PUG, 1994, pp.271.
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A semelhanga do historiador ou do jurista, o editorialista de impren-
sa recofre a argumentos provaveis, em dominios em que nio é aplicivel o
saber fundamentado na observacio. O debate e a controvérsia, mesmo
tendo em conta as limitagdes e os constrangimentos inerentes 2 produgio
jornalistica, sio elementos estruturantes do “espago piblico mediatizado”.

A fim de pensar os possiveis elos entre os modelos da retérica clas-
sica e a comunicagiao social contemporinea € necessirio ter em conta as
modificacdes operadas a partir da chamada “fase industrial da imprensa”.
Com a industrializacio do jornalismo, a “situagio retdrica” do orador pe-
rante o auditério cedeu lugar aos mecanismos de produgio do jornal. O
orador individual foi substituido pelo coletivo da redagio e o discurso oral
e persuasivo pelo discurso escrito da informagio. A proximidade sucedeu
a distancia.

No inicio do século, Gabriel Tarde identificou esta situa¢io. “Nao ha
palavra em latim ou em grego” - escreve Tarde — “que corresponda ao que
entendemos por puiblico. Hi as que servem para designar o povo, a
assembleia, os cidadios armados ou n3o armados, o corpo eleitoral, todas
as variedades de multiddes. Mas qual o escritor da antiguidade que pensou
em falar do seu piblico? Nenhum deles jamais conheceu senio o seu
auditério (..)"3.

Tarde fazia notar que os tratados de retdrica cldssica pressupdem
que o auditdrio estd reunido e ouve. Com a imprensa o problema consiste,
desde logo, em chamar atencio dos potenciais leitores. Além disso, em vez
de apresentar um conjunto de idéias seguindo uma certa ordem, o jornal
acumula as temadticas e, porque dispde de tempo, pode permitir-se a repe-
ticdo™.

Quando se iniciaram, nos anos 30 e 40, os estudos experimentais
sobre a comunicagio social, esta diferenga entre o auditério e os publicos,
a comunicagio grupal e a comunicacdo massiva, ficou bem patente na
discrepdncia de resultados existentes entre 0s estudos de psicologia expe-
rimental da “teoria da persuasio” e as investigacdes do socidlogo Paul
Lazarsfeld e dos seus discipulos que fundaram a corrente dos “efeitos limi-
tados”®.

Os estudos inspirados pela teoria da persuasio baseavam-se em ex-
periéncias efetuadas em “laboratério”, com pequenos grupos, sendo todos
os participantes atingidos pela mensagem, enquanto os estudos sociol6gi-

* Gabriel Tarde, A Opinido e as Massas, S. Paulo, Livraria Martins Fontes, 1992, p.33.

* Apud, Roger Bautier, De la Rhétorique & la Communication, Grenoble, PUG, 1994, pp.270-
71.

* Mauro Wolf, Teorias da Comunicagdo (4* edigio port.), Lisboa, Presenca, 1994, p. 52 e
passim,
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cos abrangiam regides inteiras, cujas populagées nio estavam expostas por
igual 2s mensagens medidticas. Entre outros fatores, a diferenca de contex-
to contribuiria para explicar, segundo um estudo de Carl Hovland®, as
hipéteses sobre uma influéncia forte dos media e os “efeitos limitados”
postulados pelas investigagdes de campo dos sociélogos.

A comunicagido persuasiva passou definitivamente da era dos audi-
térios 2 fase dos publicos alargados e dispersos. O jornalismo veio
“desterritorializar” o discurso que, no dispositivo retérico, surgia enraizado
num determinado lugar. “Enquanto o discurso da eloquéncia esti ligado ao
sitio onde € enunciado, a noticia estd inserida somente na rede em que
circula” - escreve Maurice Mouillaud — “A orat6ria pressuponha uma dura-
¢io prolongada, enquanto a informacgzo tem como requisito fundamental a
velocidade. A eloquéncia pertencia ao regime da argumentacio, enquanto
a informagdo é factual. A oratdria visava ilustrar verdades partilhadas, en-
quanto a informacio s6 vale pelos factos novos que transporta. A noticia -
enquanto simbolo da circulagio e da troca - libertou o discurso das suas
ligagdes orginicas, estilhacou a retdrica, fragmentando o discurso em uni-
dades breves e méveis. Com efeito, a noticia é um texto livre que nio tem
enunciadores aparentes: nem assinatura, nem destinatirio”? .

A “situacio retérica” - agora fala-se em “defini¢io da situagio comu-
nicativa”® - modificou-se profundamente: “locutores muiltiplos substituem-
se ao orador” - sustenta René Bautier -, “piblicos a0 mesmo tempo
especializados e mal identificados ao auditério clissico, mosaicos de infor-
magio aos discursos ordenados e fenémenos complexos a2 mera persua-
s40"%.

A fim de aprofundar o conhecimento dos novos modelos do jorna-
lismo seria necessirio construir aquilo a que Bautier chama uma “retérica
superior”, o que, em rigor, s6 veio, de algum modo, a suceder, na segunda
metade do século XX, com o inicio das correntes de investigacio sobre a
comunica¢io. Nesse mesmo sentido, alguns autores - como os espanhdis
Ladeveze e Casasus - referem-se a uma teoria do jornalismo que se poderia
definir como o estudo “da retérica profissional dos meios de comunicacio
social, que engloba a producio, mediacio e recep¢io, e 0s seus proprios
critérios, métodos e teorias especificas”*.

Apesar das distingdes entre a situacio do orador e do seu auditério
e o modelo do jornal e os seus publicos, as anilises de inspiracdo retérica
contribuem para o estudo dos novos modos de comunicagio publica e
abrangem também os meios audiovisuais, em que a multiplicidade das

* Apud Mauro Wolf, op. cit., p.52. O artigo cientifico de Carl Hovland, publicado em 1959,
intitulava-se “Como integrar os resultados contraditorios resultantes dos estudos experimen-
tais € de campo sobre a mudanga de atitudes”.

¥ Maurice Mouillaud e Jean-Francois Tét, Le Journal Quotidien, Lyon, Presses Universitaires
de Lyon, 1989, p.15.

# Mauro Wolf, op. cit., p.54.

» Roger Bautier, op. cit., p.277.

* Josep Maria Casasis e Luis Nunez Ladeveze, op. cit., p.63.
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matérias de expressio envolvidas - imagens, ruidos, didlogos, palavras es-
crita (genéricos ou legendas) e musica - confluem na elaboragio de formas
polifénicas, que requerem instrumentos adequados 2 respectiva constru-
¢do e interpretagdo.

A partir dos anos sessenta, o interesse pela retérica renasceu, de
uma forma dispersa, sob o impulso de disciplinas como a filosofia, a teoria
da literatura e a semiologia, numa perspectiva essencialmente hermenéutica.
Na introdugio 2 sua tese de doutoramento, publicada em 1973, escreveu, a
este propdsito, Anibal Pinto de Castro: “O alargamento do (...) campo de
ac¢io [da retdrica] tem sido tal que a terminologia, os esquemas estruturais
e sobretudo os preceitos de elocucio por ela utilizados ao longo dos sécu-
los se estendem hoje, apds adequada modernizacio, a géneros muito di-
versos daqueles a que andava tradicionalmente ligada™ .

Por entre as novas correntes - além da teoria da argumentacgio e da
retorica dos tropos e das figuras - emergiu também a anilise icOnica, sob o
impulso de Roland Barthes, que publicou o célebre estudo «Retdrica da
Imagem», em 1964, na revista Communications*?. Nesse trabalho, Barthes
propds a criagio de uma retdrica especifica da imagem que permitisse,
apds um vasto inventirio, localizar algumas das figuras descobertas pelos
antigos e pelos cldssicos.

Os estudos sobre a linguagem icénica encontraram um campo privi-
legiado no dominio da “imagem fixa” - talvez porque esta “se deixa auscul-
tar melhor”® - em dreas que vio desde o cartaz 2 banda desenhada, desde
a capa dos magazines até as campanhas de saide publica. Nio foi por
acaso que certos ensaios pioneiros, como o de Barthes, escolheram objetos
ligados 4 publicidade. Como sublinha Christian Metz, “(...) a imagem publi-
citdria, que procura persuadir, mais do que convencer € que, portanto,
argumenta constantemente, presta-se melhor do que qualquer outra a uma
aproximacio explicitamente figural” .

Metz foi, alids, o principal impulsionador dos estudos semiolégicos
da imagem em movimento - muito especialmente, do cinema de fic¢io. “A
retdrica dos filmes - disse um dos seus continuadores - € como a prosa para
o Sr. Jourdain: todos sentem os seus efeitos, mas muito poucos espectado-
res a identificam” . Contudo, por via de regra - conforme notava Christian
Metz - no caso do cinema “confina-se ao estudo das figums isto é a elocutio’,
sendo “a grande vedeta a metifora, cuja bibliografia é de uma dlmensao
que assusta as criangas € mesmo os que ja sdo crescidos™.

Os ensaios de Metz encaram a dificuldade em adequar ao campo da
imagem tropos que foram concebidos em fungio da expressio verbal. A

# Anibal Pinto de Castro, Retérica e Teorizagdo Literdria em Portugal - Do Humanismo ao
Neoclassicismo, Coimbra, Centro de Estudos Romanicos, 1973, p.3.

# Roland Barthes, “Rhétorique de Pimage”, in L'obuie et Uobtus, Paris, Seuil, 1982, pp. 25-32.
# Christian Metz, “Paratexte”, in Vertigo (Rhethonque.s de cinéma), p.7.

# Christian Metz, op. cit, 1b1dem

¥ Jacques Gerstenkorn, Feux de artifice, in Vertigo (Rhéthoriques de cinéma), p.3.

# Christian Metz, op. cit., ibidem.
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analise efetuada em O Significante Imagindrio da seqiéncia inicial dos
Tempos Modernos, de Chaplin, em que um rebanho de cameiros metaforiza
a multiddo apinhada numa entrada do metropolitano de Nova lorque, de-
monstra excelentemente os problemas suscitados pela utilizagao das figu-
ras retoricas no cinema?¥ . .

Sao as “figuras largas” - como a repeticio, a elipse, a alternincia, a
metifora e a metonimia - que se adequam mais facilmente 2 andlise de
imagens. Os processos metaféricos e metonimicos - na seqiéncia das in-
vestigacdes linguisticas de Jakobson - foram privilegiados na abordagem
metziana, que nunca visou, como refere o autor, obter “decalques fiéis das
figuras de linguagem num meio de expressio muito diferente”, procuran-
do, antes, utilizi-las enquanto fontes de inspira¢io para interrogar determi-
nados objetos iconicos e neles descobrir “novos perfis™.

Cinema e televisio distinguem-se no que se refere as instituices, a
economia € aos publicos, mas pertencem a um mesmo sistema de lingua-
gem, que possui as mesmas matérias e formas de expressio. Por isso mes-
mo, a andlise da linguagem e do jornalismo televisivos foi, inicialmente,
tributiria dos estudos de semiologia e narratologia do cinema de ficcio,
que continuam, ainda hoje, a constituir a sua mais sélida referéncia teérica.

As teleceriménias constituem um “género televisivo” e um momento
excepcional de comunicagio politica nas sociedades contemporineas. Daniel
Dayan e Elihu Katz postulam a existéncia de um relacionamento intimo
entre o cerimonial televisivo e os fundamentos da autoridade legitimada.

Max Weber teorizou, como € sabido, trés formas de dominacio legi-
tima: a legal, a tradicional e a carismitica. A dominacio legal possui “card-
ter racional”, baseando-se na crenga na legalidade e no direito a dirigir
“daqueles que sio chamados a exercer a dominagio por esses meio™. A
dominagio tradicional baseia-se “na crenga quotidiana na santidade de
tradi¢des vilidas para todos os tempos e na legitimidade daqueles que sio
chamados a exercer a autoridade por esses meios”. A dominacio carismdtica
baseia-se na “submissio extraordiniria ao caricter sagrado, 2 virtude her6i-
ca ou ao valor exemplar de uma pessoa, ou ainda emanando de ordem
reveladas ou emitidas por essa mesma pessoa™ .

' Dayan e Katz postulam que as cerimonias televisivas se integram em
trés categorias - Competicoes, Celebracoes e Conquistas - que correspondem,
respectivamente 2 dominagio racional-legal, tradicional e carismatica.

¥ Christian Metz, Le Signifiant Imaginaire (3 Edi¢io), Paris, Christian Bourgeois, 1993, pp.265
e passim.

# Christian Metz, “Paratexte”, in Vertigo (Rhéthoriques de cinéma), pp.8-9.

¥ Max Weber, Economie et société/ 1 - Les catégories de la sociologie (trad. de Julien Freund et
alid), Paris, Plon (Agora), 1995, p.289.
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As Competi¢oes - por exemplo, os teledebates ou os jogos - referem-
se a combates subordinados a regras e destinam-se a celebrar a natureza
racional e legal do sistema.

As Celebracdes - cerimdnias de posse, casamentos reais, funerais de
figuras publicas - constréem, através de atualizagio da memoria histérica,
pontes entre a autoridade tradicional e as formas contemporineas de
legitimac¢io do poder.

As Conquistas marcam as ocasides excepcionais - por exemplo, a
diplomacia do gesto configurada nas visitas de Sadat a Israel ou de Jodo
Paulo II 2 Polbnia - em que o modelo carismatico irrompe na cena politica,
assinalando o recurso ao simbélico enquanto forma de superagio das im-
perfeicoes e contradigdes do sistema racional-legal.

O universo da comunicacio jornalistica é geralmente caracterizado
pela construgio da noticia que, no caso da televisio, se concretiza essenci-
almente no espaco do telejornal, dominado pelos conflitos e pela
negatividade. As teleceriménias, pelo contririo, apresentam-se como um
tempo mediitico de consenso e celebracio.

A contraposi¢iao entre teleceriménia e telejornal permite caracterizar
esse “género televisivo”. O telejornal constitui um momento de normalida-
de na programacio televisiva e a teleceriménia um momento excepcional
que interrompe a grade da programacio em curso. O universo das
telecerimdnias corresponde a um mundo do “dever se”», enquanto o
telejornal “representa” o mundo tal como existe™

O conceito de teleceriménia - tal como € apresentado por Dayan e
Katz - nio engloba as cerimdnias rotineiras da “religido civica” democritica
que muitas vezes se efetuam perante a indiferenca dos cidadaos. Pelo con-
trario, trata-se de “interrupgdes a rotina” que surgem “no fluxo normal das
emissoes e na nossa vida”. “Tal como as festas, que interrompem as rotinas
didrias” - sublinham os investigadores — “os acontecimentos televisivos pro-
pdem algo de excepcional para se pensar, para testemunhar e para fazer
(..) E, para mais, o acontecimento é em directo. Os acontecimentos sio
transmitidos 2 medida que ocorrem, em tempo real. Sdo, além disso,
imprevisiveis, pelo menos no sentido de que alguma coisa pode correr
mal”®.

A teleceriménia nio se integra no discurso da informacio televisiva.
Nio se limita a verificar fatos ou a registar acontecimentos. Impde-se como

m "ato medidtico”® que se visa produzir determinados efeitos em nivel
da recepc¢io, ligados 2 construgio de consensos politicos, religiosos, cultu-

* Retomo aqui a breve andlise comparativa que efetuei em “A ceriménia do esquecimento -
os funerais de Hirohito”, in  Revista de Comunicacdo e Linguagens, n®14, Centro de Estudos
de Comunicagio e Linguagens, Lisboa, 1991.
' Daniel Dayan e Elihu Katz, Media Events - The Live Broadcasting of History, Cambridge,
Harvard university Press, 1992, p.55.

# Abordei especificamente este aspecto em “O perform.mvo cerimonial - da praca pablica a2
televisdo”, in Revista de Histéria das Idéias, n®15 (“Ritos e Cerimdnias”), Instituto de Hist6ria
e Teoria das Idéjas, Faculdade de Letras, Universidade de Coimbra, 1993, pp.599-633.
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rais. Se a informacio se apresenta, oficialmente, como uma reconstituicio
de fatos, a telecerimbnia surge como uma “constru¢io cultural™3.

A televisdo transplantou as cerimonias pUblicas para fora dos seus
dominios dos seus territorios tradicionais. Os parlamentos, as pracas publi-
cas, os teatros e as igrejas foram progressivamente substituidos pelo peque-
no ecrd. Quando estamos perante a transmissio televisiva de uma sessdo
de parlamento, de uma audiéncia em tribunal ou uma missa cantada, a
teleceriménia desdobra-se em dois niveis: o orador e a multidio que o
ouve e acompanha sio a “matéria prima” de que a televisido se apropria
para depois a reconfigurar. A multidao ao vivo tem por fungio ratificar a
cerimbnia origindria junto do telespectador.

O estudo das telecerimdnias envolve, nio sé a noc¢iao de auditério
(neste caso, a assisténcia ao vivo), mas também a concep¢io contempori-
nea de publicos que se reconduz ao conjunto dos telespectadores. Katz e
Dayan sublinham que € no papel dos media, enquanto terceira parte, no
contrato entre o orador e o auditério que se “diferenciam com mais nitidez
as telecerimonias das cerimdnias publicas de antes da era da ridio e da
televisao™ .

A transmissio medidtica - sublinham — “transformou os aconteci-
mentos publicos, retdrica e politicamente, ao acrescentar a voz e a tecnologia
de um comentador, que é independente do organizador, mesmo se (como
no caso de cerimoniais) ele é também o seu agente autorizado™. Ao ora-
dor da ceriménia clissica junta-se o narrador medidtico da ceriménia publi-
ca contemporinea. O dispositivo iconico e sonoro da telecerimdnia con-
templa, em simultineo, o narrador filmico, que se exprime através das
imagens, e o narrador sonoro que recorre, por via de regra, aos sistemas da
voz overe da voz off “, funcionando como “instincia de credibiliza¢io” da
telecerimdnia.

Permito-me citar alguns aspectos que tive oportunidade de analisar
na reconfiguragio televisiva de uma ceriménia religiosa: a missa cantada
que precedeu o cortejo fiinebre de Francisco Si-Carneiro¥, ex-Primeiro
Ministro de Portugal. A Igreja de Santa Maria dos Jerénimos transforma-se

s Daniel Dayan, “Présentation du Pape en Voyageur”, in Terrain, n®15, Paris, Ministére de la
Culture, 1990, p. 15.

“ Daniel Dayan e Elihu Katz, Media Events - The Live Broadcasting of History, Cambridge,
Harvard University Press, 1992 p-55.

4 Idem, ibidem.

A voz off refere-se 4 voz de um narrador situado fora do quadro, mas presente no espaco
contiguo (por exemplo, o celebrante quando nio estd visivel na imagem), como sucede nos
casos de “campo-contracampo”, enquanto a voz over se refere também um narrador invisivel
mas que se situa num espaco diverso daquele que esti a ser apresentado no écrd (por
exemplo, o locutor no estidio).

47 A anilise deste fragmento da missa nos Jerénimos foi extraida de um trabalho em prepara-
¢do sobre as cerimonias publicas na televisdo, que inclui o estudo da transmissiio ao vivo do
funeral de Francisco S4 Carneiro.
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em estidio de televisdo, por via de uma espécie de desdobramento. De um
lado, estd o dispositivo® da missa com o seu mediador (o oficiante, o
celebrante), o lugar (a igreja) e o auditério, constituido pela assembléia
dos fiéis. Por outro lado, existe o dispositivo televisivo, que funciona no
mesmo local e com o mesmo auditorio, mas com o papel de mediador
desempenhado, alternadamente, pela voz-over do jornalista ou pela voz on
ou off do padre, quando este toma a palavra, designadamente durante a
homilia, e o jornalista se apaga e guarda siléncio.

O espaco fechado da Igreja, 2 semelhanca de todos os auditdrios e
lugares de culto, foi concebido, sob o ponto de vista arquitetdnico, como
uma espécie de dispositivo de comunicacio presencial e pré-mediitico,
com uma separagio muito nitida entre os oficiantes e os assistentes a ceri-
monia. Os lugares destinados ao uso da palavra ou reservados ao canto
estio bem demarcados: o altar, os pulpitos e o coro.

Os dois dispositivos - o religioso teatral € o medidtico-televisivo -
funcionam justapostos. Reconstruindo ao vivo o dispositivo originirio, a
televisdo perturba a ordem e a hierarquia da cerimdnia religiosa. Acrescen-
ta - por vezes, sobrepde - 2 media¢io do celebrante a voz over do jornalis-
ta. A cimara dilui a fronteira entre os oficiantes e os participantes, transfor-
mando certos elementos da assisténcia - de acordo com a légica da notori-
edade e do poder - em personagens principais da narrativa televisiva.

O telespectador pode identificar-se com o olhar de uma cimara situ-
ada em lugar superior ao de todos 0s que assistem 2 missa nas naves da
Igreja. Os atores civis da ceriménia estatal, que mais nio deveriam ser do
que participantes ou assistentes da cerimoénia religiosa, transformam-se em
personagens centrais da televisiao, em fungio do recurso aos “planos apro-
ximados”.

Isso € particularmente evidente no momento da comunhio. Tal como
explicam os antropdlogos, o sacramento da Eucaristia nao corresponde a
um “rito de passagem”, em sentido rigoroso, visto que nio desencadeia
uma mudanga de estatuto como sucede no batismo ou no casamento. No
entanto, pode “arrancar os individuos 2 vida e a hierarquia social do quo-
tidiano, colocando-os durante breves instantes num contexto igualitario
pelo menos aos olhos de Deus™® .

# Recorremos ao conceito de “dispositivo” tal como ele foi formulado por Frangois Doumazane
emrelaciio 2 televisio, mas alargando-o ao ritual da missa ao vivo. Na perpectiva de Doumazane
entende-se por dispositivo “(...) O conjunto de elementos que estruturam a fung¢io de medi-
a¢a0 no processo de comunicagdo televisivas, destacando-se trés desses elementos: 1) o
agente que desempenha a fung¢io de mediagio entre o contetido da emissdao e o publico a
que ela é destinada; b) o lugar no qual se opera essa mediagdo: ‘interior’, o estidio e a sua
decoragio, ou ‘exterior (...); ¢ e, por fim, 2 presenca ou nio de convidados e de representan-
tes do publico no 4mbito da emissio”. (Frangois Doumazane, “La construction de I'information
t€lévisée”, in Pratiques, n®37, Marco de 1983, p. 82).

® Douglas Davies, “Cristianismo”, in Jean Holm et John Bowker (org.), Ritos de Passagem,
Lisboa, Europa-América, 1994, p.63.
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Na missa solene esse contexto igualitirio é posto em causa, desde
logo, pela articulacio da liturgia religiosa e do protocolo de Estado. O
cruzamento entre o eixo do poder religioso e o eixo do poder politico ¢
visivel quando a cimara nos mostra, num plano fixo, o Cardeal Patriarca,
deslocando-se, depois, através de uma panoramica lateral, em direcio ao
Presidente da Repiiblica. Por fim, apds um “tempo morto”, ela liga, através
de um zoom, a imagem das principais figuras da Igreja e do Estado ao altar
onde a missa estd a ser celebrada.

Durante a comunhio, é o percurso da cimara que procede 2
redistribuiciio dos papéis. E ela que escolhe, de entre os fiéis, aqueles que,
pela sua relevancia politica ou social, merecem transformar-se em persona- -
gens da telecerimdnia. A televisido acentua e reforca a desigualdade
introduzida pelo protocolo. Mas, em simultineo, substitui a rigida discipli-
na protocolar pela fluidez dos critérios televisivos e jornalisticos.

\%

A referéncia a uma retdrica da televisio cerimonial surge com fre-
qiéncia ao longo dos trabalhos de Elihu Katz e Daniel Dayan. Por todos,
cito o titulo e o subtitulo de um artigo cientifico: “O ritual e a retérica dos
acontecimentos mediaticos” e “O acontecimento enquanto texto: retori-
cas do consenso™!. Os autores de Media Events postulam que certo tipo de
cerimbnias, transmitidas ao vivo, partilham de uma retérica comum, cujos
principais tracos seriam: no plano sinzdtico, a interrupgdo da programagio
habitual da televisao; no plano semdntico, a celebracio de um consenso; e,
no plano pragmaditico, a criacio de um dever de participar, transportando o
espago publico ao domicilio.

Katz e Dayan nio se referem propriamente a0s recursos da retérica
antiga, mas creio que € possivel reler as investigagdes que efeturam sobre
0 processo telecerimonial de forma a enquadrd-lo nas principais compo-
nentes do projeto retérico. Na fase da invengdo, as entidades organizadoras
do ritual original - geralmente as institui¢des politicas ou religiosas -
constréem o argumento da cerimdnia, em intima cooperagio com 0s me-
dia. Entre a configuragio tradicional e as necessidades da entidade
retransmissora estabelece-se um dialogo, de tal modo que a cerimdnia é
configurada tendo em conta as exigéncias da linguagem televisiva.

A fase da disposicdo abrange a cerimdnia origindria, com as suas
diversas “seqiiéncias cerimoniais”, € a retransmissio televisiva que visa
unifica-las. Os funerais de Francisco Sa Carneiro, por exemplo, podem ser

* Daniel Dayan e Elihu Katz, “Articulating consensus: the ritual and rhetoric of media events”,
in Jeffrey C. Alexander (org.), Durkbeimian sociology: cultural studies, Cambridge, Cambridge
University Press, 1988, p.161-186.

% “The event as text: rhetorics of consensus”, Daniel Dayan e Elihu Katz, op. cit., p. 166.
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subdivididos em trés grandes “unidades cerimoniais distintas”s?: a missa
cantada nos Jerbnimos, o cortejo pelas ruas de Lisboa e a deposi¢io da
urna no cemitério do Alto de S. Jodo. Mas a reconfiguragio mediatica da
teleceriménia passou pela unificacio dos diferentes locais envolvidos, a
partir de pontos estratégicos onde estavam situadas as equipes de reporta-
gem da RTP (Ridio Televisio Portuguesa)™.

A televisio mobiliza todos os seus recursos técnicos e estilisticos,
com vista a superar o cariater fragmentario da cerimbnia ao vivo. A
teleceriménia constréi-se “como uma mancha de 6leo” que alastra desde as
ruas, avenidas, pragas, palicios, catedrais ou teatros, com a sua assisténcia
ao vivo, até aos piblicos da televisio que a recebem no respectivo domi-
cilio. :

Katz e Dayan descrevem uma espécie de cadeia na construgio da
teleceriménia que envolve o ritual original e os seus organizadores; o Esta-
do ou a entidade organizadora; o publico direto (ou seja, afinal, o auditério
da “retérica classica”); a adogio pela TV; o publico telespectador; os canais
de televisdo estrangeiros e, por fim, o publico telespectador estrangeiro.

Na fase da elocugdo, os enunciadores da telecerimdnia utilizam os
processos estilisticos préprios da linguagem filmica. A hipérbole & talvez a
principal figura a convocar®. Ao nivel da imagem e da linguagem falada,
manifesta-se a tendéncia para enfatizar o evento cerimonial rotulado vezes
sem conta de “histérico”, “irrepetivel” e “inolvidivel”.

“A tradiciio retérica” - escreve Kibédi Varga — “privilegia hi séculos
0s textos escritos e negligencia em especial a actio, ou seja, a parte nio-
verbal por exceléncia da retdrica antiga” . Ora, a representagio dos atores
cerimoniais é essencial para a construcio da cerimdnia televisiva, ao nivel
do orador presencial da cerimdnia, dos atores principais, dos figurantes, do
publico ao vivo e do narrador oculto.

Esta componente do projeto retdrico pode ser invocada, com inteira
pertinéncia na andlise da televisao cerimonial, quer ao nivel da banda
imagem quer no que se refere 4 banda sonora. Numa época em que os
conselheiros de imagem invadem todos os dominios da comunicagio, é
dedicada particular atenc¢o as regras para aparecer em publico. A presenc¢a
fisica, a linguagem gestual e o vestudrio sdo relevantes em cerimonias em
que o menor incidente protocolar pode revestir-se de importancia decisiva.

%2 Utilizamos aqui a mesma expressio a que recorreram, a propdsito do casamento do
Principe Carlos e Lady D, os investigadores Daniel Dayan e Elihu Katz, “Rituels publics 2
usage privée: métamorphose télévisée d'un mariage royal”, in Annales - ESC, Janeiro-Feverei-
ro de 1983 (38° Ano - n?1), p.15.

% O Mosteiro dos Jerdnimos (no interior € no exterior da Igreja), a Praca do Marqués do
Pombal, o cruzamento das Avenidas da Reptblica e Duque d’Avila e o cemitério do Alto de S.
Jodo.

¥ “As ceriménias piblicas passaram hi muito para o lado da hipérbole”, referem Dayan e
Katz, em La Télévision Cérémonielle, Paria, PUF, 1996, p. 25. Esta referéncia nio consta do
original em lingua inglesa, o que se pode compreender, porque, mais do que uma tradugio,
estamos perante uma adaptagio efetuada por um dos co-autores, Daniel Dayan.

% A. Kibédi Varga, Discours, récit, image, Liége-Bruxelles, Pierre Mardaga, 1989, p.93.
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A agdo cerimonial prolonga-se ao nivel da linguagem sonora. O
timbre da voz, a entoagio, o débito do narrador constituem elementos
relevantes. Nao sendo a Gnica, a “voz do narrador” é essencial para deter-
minar as caracteristicas das telecerimdnias. Por via de regra, € uma voz que
se esconde, como se pretendesse dissimular a sua prépria presenca: “A voz
deve ser respeitosa, sussusrada, ao ponto de se transformar, por vezes em
confidéncia murmurada” - sublinham Dayan e Katz. “Os enunciados de-
vem ser simples, concisos, medidos, dotados de uma estrutura gramatical-
mente simples, susceptiveis de ser interrompidos a qualquer altura. O
narrador, geralmente invisivel, nio descreve, mas lubrifica o acesso ao
acontecimento”.

Talvez faca sentido convocar igualmente a componente mais des-
prezada pela retérica clissica, a memdria - nao porque seja possivel deco-
rar ou recitar imagens televisivas - mas porque as teleceriménias sio obri-
gadas a desenvolver e a integrar a sua propria mnemotecnia, a fim de
relembrarem os seus antecedentes histéricos, sobretudo quando a cerimé-
nia anterior do mesmo género se realizou décadas atris e os telespectadores
mais jovens se encontram perante algo de novo.

A telecerimOnia visa ligar o exercicio do poder ao passado, fazendo
apelo 2 memoria histérica ou, como diria Hobsbawm, 2 “radi¢cio inventa-
da”. O narrador cerimonial é obrigado a reconstituir, através da voz over ou
com recurso ao arquivo filmico, as cerimdnias anteriores, a fim de retomar
o fio interrompido da tradicio dos casamentos reais, das investiduras de
chefes de estado ou dos funerais dos dirigentes politicos.

A televisdo reconfigura as cerimodnias da época teatral. Apropria-se
dos oradores. Eleva a categoria de personagens meros espectadores da
ceriménia ao vivo. Transforma as multiddes de outrora em figurantes do
novo espeticulo e oferece-as 2 identificacdo de publicos muito vastos. “A
mais vasta multidao que se viu foi a do Coliseu” - escreveu Tarde —- “mesmo
assim ndo excedia cem mil pessoas. As audiéncias de Péricles ou de Cicero,
e mesmo a dos grandes pregadores da Idade Média, um Pedro, o Eremita,
ou um S. Bernardo, eram certamente bem inferiores” .

A era dos publicos abriu novos caminhos. Tarde extasiava-se com “o
poder da imprensa”, que qualificava, com palavras que nos parecem hoje
muito ingénuas, de “prodigioso telefone que ampliou desmesuradamente a
antiga audiéncia dos tribunos e dos pregadores”. A tipografia, a estrada de
ferro e o telégrafo eram os inventos magicos responsabilizados pelas modi-
ficagdes na comunicagio.

As cerimdnias televisivas pertencem 2 era marcada pela alianga entre
as telecomunicagdes, a informdtica e o audiovisual. A multidao reunida no
Coliseu ou as tiragens colossais dos jornais da “idade de ouro da imprensa”

% Daniel Dayan e Elihu Katz, «Rituels publics 2 usage privée: métamorphose télévisée d'un
mariage royals, in Annales ESC, Janeiro-Fevereiro de 1983 (382 ano - n2l), pp.11-12.
57 Gabriel Tarde, 4 Opinido e as Massas, S. Paulo, Livraria Martins Fontes, 1992, p.37.
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representam numeros irrisérios perante os publicos atingidos pelas gran-
des cerimdnias eletrdnicas, cujas audiéncias se elevam a 500 milhdes de
pessoas a receber simultaneamente a mesma mensagem, no momento da
sua emissio, o que nio tem paralelo ao longo da histéria® .

A manipula¢io simbodlica através de cerimonias pdblicas ndo é de
hoje. “Muito antes da publicidade televisiva” - escreve Kibédi Varga — “as
cerimdnias barrocas (...) faziam uma utilizacio consciente e subtil da mistu-
ra de efeitos visuais e verbais: basta pensar nas representacdes teatrais €
nas paisagens da época que tinham sempre uma finalidade persuasiva...””.
Mas, como € geralmente reconhecido, a tradi¢io retérica, embora fosse
especialmente atenta aos argumentos afetivos que reforcam o ethos do
comunicador € visam o pathos do auditério, descurou a componente do
projeto retérico que englobava o nio-verbal.

A anilise das telecerimdnias, empreendida, ao longo de mais de
quinze anos, pela equipe de socidlogos dirigida por Elihu Katz, com o uso
de diferentes contribui¢des tedricas - desde a antropologia e a sociologia 2
semiologia da imagem - representa um trabalho transdisciplinar situado no
imbito das ciéncias da comunicagio. Ainda que sem se referirem a um
conceito rigoroso, Katz e Dayan convocaram a “retérica” a fim de descrever
a “construciao” das telecerimdnias, sublinhando, desta forma, a natureza
persuasiva da televisdo cerimonial - mais vocacionada para seduzir e co-
mover do que propriamente para instruir ou argumentar.

Apds esta breve digressio pelos territérios, tdo diferenciados, do
jornalismo e das teleceriménias, afigura-se oportuno relembrar aquilo a
que alguém chamou o paradoxo da retrica. A retdrica antiga constitui nos
nossos dias nio s um objeto histérico, mas um monumento legado pela
histéria. E necessdrio conceder-lhe atengio - como preconiza Christian Metz
- “ndo para aplici-la (nunca se aplica nada) mas porque ela ajuda a com-
preender melhor as coisas, porque foi, durante vinte séculos, um dos mais
minuciosos empreendimentos da linguagem sobre si prépria que a histéria
nos ofereceu: uma formidivel miquina simbélica”® . No dominio do estu-
do dos media, o legado retérico é um inesgotavel repositério de conceitos
que nos ajudam a equacionar as questdes da comunicag¢io nas sociedades
contemporaneas.

* Informacio fornecida por Daniel Dayan e Elihu Katz, em Media Evenis - The Live Broadcasting
of History, Cambridge, Harvard University Press, 1992, p.14 e passim.

* A. Kibédi Varga, op. cit, p.94.

“ Christian Metz, Le Signifiant Imaginaire (3* Edigao), Paris, Christian Bourgeois, 1993, pp.267.
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