O Natal na midia brasileira

MARQUES DE MELO, José e
KUNSCH, Waldemar Luiz (Orgs.). De
Belém a Bagé: imagens mididticas
do Natal brasileiro. Sio Bernardo do
Campo: Universidade Metodista de
Sio Paulo, Citedra Unesco/UMESP
de Comunicacgio para o Desenvol-
vimento Regional, 1998. 444p.

O livro, intitulado De Belém
a Bagé: imagens mididticas do Na-
tal brasileiro, foi organizado por José
Marques de Melo e Waldemar Luiz
Kunsch, editado em 1998, como re-
sultado do projeto da Rede Nacio-
nal de Pesquisa Comparativa: “Ima-
gens Mididticas do Natal de 1996

Foi encontrada uma solugio
criativa para a concretizaciio da pes-
quisa, que exigia soma consideri-
vel de recursos para o seu financia-
mento. Apesar de corresponder aos
objetivos e interesses de atuagio da
Citedra Unesco de Comunicagio
para o Desenvolvimento Regional,
instalada no campus da Universida-
de Metodista de Sdo Paulo (UMESP),
em maijo de 1996, tal pesquisa cor-
ria o risco de nio se efetivar, uma
vez que a referida Citedra dispoe
de  mecanismos para o
credenciamento e legitima¢io aca-
démica dos pesquisadores, mas ndo
conta com or¢amento para remune-
rar o trabalho individual dos inte-
ressados na participagiio.

Assim, foram encontradas for-
mas de parceria académica legitima-
das pela comunidade cientifica mun-
dial. José Marques de Melo, titular e
diretor cientifico da Citedra, obser-
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SUELI ANGELICA DO AMARAL
(Universidade de Brasilia)

vou que durante o congresso inter-
nacional de comunica¢io, realizado
em 1996, varios trabalhos apresen-
tados haviam sido produzidos em
regime de mutirdio académico. Vo-
luntariamente, pesquisadores-
seniores, comprometidos com o
avango da ciéncia, receberam cola-
baoragdes de pesquisadores-juniores,
gratificados intelectualmente pela
participa¢iio em redes internacionais
de cientistas. Na verdade, tais estu-
dos foram indiretamente financiados
pelas universidades e instituigdes
cientificas em que atuam os respec-
tivos pesquisadores.

As instituicdes sao beneficia-
das pelos créditos decorrentes da
inscricao desses estudos em féruns
legitimadores da qualidade da pro-
du¢io académica. Também se be-
neficiam os seus pesquisadores que
contabilizam sua produgio cientifi-
ca, critério mundialmente reconhe-
cido para permitir ascensiio na car-
reira acad@mica, que resultam evi-
dentes compensac¢des salariais e
prestigio universitrio. A partir do
reconhecimento dessa nova “moe-
da académica” por parte de colegas
brasileiros de Marques de Melo, for-
mou-se a Rede Nacional de Pesqui-
sa Comparativa, composta por pes-
quisadores e/ ou institui¢des, que
assumiriam o compromisso de, me-
diante trabalho voluntdrio ou utili-
zando recursos proprios, realizar o
estudo piloto sobre as entidades glo-
bais e regionais na cultura brasilei-
ra, tomando como referencial o con-
junto das imagens mididticas do
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Natal de 1996, viabilizando a pes-
quisa.

O projeto do estudo compa-
rativo do tratamento dado pela im-
prensa de diferentes regides brasi-
leiras 3 celebragio do Natal (1996)
foi coordenado por Marques de
Melo, que contou com o jornalista
Waldemar Luiz Kunsch como editor.

A obra consistiu na reuniio
de diversos trabalhos sobre o resga-
te das imagens natalinas projetadas
pela midia brasileira durante as ce-
lebragdes de 1996. O titulo sugesti-
vo evidenciou a cobertura geografi-
ca dos jornais selecionados para a
amostra mididtica principal, que foi
formada pelas edi¢des dos jornais
didrios de informacio geral, carac-
terizados como prestige papers, en-
tre os que circulam em diferentes
espacos da geografia brasileira, edi-
tados em polos:

1 - Nacionais (Correio
Braziliense, em Brasilia; O Globo, Rio
de Janeiro; Folha de Sdo Paulo, Sio
Paulo).

2 - Macrorregionais (O Libe-
ral, em Belém; Estado de Minas, em
Belo Horizonte; Correio do Estado,
Campo Grande; Zero Hora, Porto
Alegre; Jornal do Commercio, Reci-
fe).

3 - Mesorregionais (Jornal da
Cidade, em Aracaju; O Didrio, Boa
Vista; Gazeta do Povo, Curitiba; Di-
drio do Nordeste, Fortaleza; Didrio
Catarinense, Florianépolis; O Popu-
lar, Goiinia; Correio da Paraiba,
Jodo Pessoa; Gazeta de Alagoas,
Maceid; A Critica, Manaus; Tribuna
de Natal, Natal; A Tarde, Salvador;
O Estado do Maranbdo, Sio Luis;
Meio Norte, Teresina; A Gazeta, Vi-
toria).

4 - Microrregionais (A Tribu-
na, em Angra dos Reis, R]; Correio
do Sul, Bagé, RS; Jornal da Tarde,
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Bauru, ‘SP; Didrio da Borborema,
Campina Grande, PB; Correio Popu-
lar, Campinas, SP; O Monitor Cam-
pista, Campos, R], Didrio da Manbd,
Chapecd, SC; O Progresso, Dourados,
MS; Jornal de Santa Catarina,
Blumenau, SC; Tribuna de Minas,
Juiz de Fora, MG; Folba de Londri-
na, Londrina, PR; O Didrio de Mogi,
Mogi das Cruzes, SP; O Mossoroense,
Mossoré, RN; O Fluminense, Niterdi,
RJ; Jornal de Hoje, Nova Iguacu, RJ;
Jornal Novo Hamburgo, Novo Ham-
burgo, RS; Didrio da Manbd, Passo
Fundo, RS; Didrio Popular, Pelotas,
RS; Tribuna de Petrépolis; Petr6polis,
RJ; Jornal de Piracicaba, Piracicaba,
SP; Didrio da Manhd, Ponta Gros-
sa, PR; A Cidade, Ribeirdo Preto, SP;
A Razdo, Santa Maria, RS; Didrio do
Grande ABC, Santo André, SP; A
Tribuna, Santos, SP; Jornal do Pos-
te, Sio Jodio del Rei, MG;
ValeParaibano, Sio José dos Cam-
pos, SP; Vale dos Sinos, Sio
Leopoldo, RS; Correio do Tridngu-
lo, Uberlindia, MG; Didrio do Sudo-
este, Vitéria da Conquista, BA).

A segunda amostra midiitica
complementou a amostra principal,
sendo formada pelos outros veicu-
los diferenciados de comunicacio,
como a televisiio, o rddio, a impren-
sa feminina e religiosa, estudados
como ponto de referéncia para a
anilise comparativa das tendéncias
observadas nos jornais didrios de
informacio geral.

O periodo estudado foi o
compreendido entre 15 e 28 de de-
zembro de 1996, escolhido como
corte temporal suficiente para apre-
ender as imagens natalinas, no tem-
po que precede a festa pelo registro
dos fatos comemorativos do nasci-
mento do Menino Jesus e pelo des-
dobramento imediato, sem incluir a
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prepara¢io para 0 Ano Novo.

A escolha dos jornais foi feita
pela combinagio dos critérios de
circulacio (maior tiragem e/ou am-
plitude de distribuigio) e impacto
como veiculo formador de opinido
publica. No caso da televisio, foram
selecionados da programacio do
horirio nobre dois telejornais (regi-
onal-local/nacional) e duas teleno-
velas (das 19h00 e das 20h00). A
anilise foi feita exclusivamente na
programacio da TV Globo, lider
nacional de audiéncia.

Com relagio ao radio, foram
escolhidos dois géneros
hegeménicos: radiojornal e progra-
ma de variedades, de emissora clas-
sificada como lider de audiéncia na
cidade em que fosse analisado o jor-
nal da amostra da pesquisa. Como
revistas femininas de maior tiragem,
foram analisadas as edi¢des de de-
zembro de 1996 de Cldudiae Nova,
publicadas em S3o Paulo pela Abril;
bem como Marie Claire e Criativa,
editadas pelo Globo, no Rio de Ja-
neiro.

Para anilise dos semandrios
catdlicos de maior expressio nacio-
nal foram indicados quatro titulos:
Jornal de Opinido, de Minas Gerais,
O Sdo Paulo, do estado do mesmo
nome, Novo Milénio, do Rio Grande
do Sul e A Voz do Parand, também
do estado de mesmo nome. Além
desses titulos foram estudados peri-
4dicos de diferentes denominagdes
eclesiais representando a amostra da
imprensa evangélica, considerando-
se sempre as edicdes do més de
dezembro.

O entendimento da pesquisa
é claro a partir do documento de
trabalho, incluido na estrutura do
livto, ap6s sua apresentacio, mos-
trando o roteiro da pesquisa, deta-
lhando o procedimento investi-
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gativo, a metodologia da andlise e
os resultados do projeto. O
referencial bisico serviu aos pesqui-
sadores interessados em participar,
coletando dados sobre as midias
selecionadas disponiveis em sua drea
geogrifica de atuagio.

Esse referencial bisico, apre-
sentado por José Marques de Melo
versou sobre As imagens do Natal
na midia paulistana. O autor abor-
dou a cultura global em busca da
questdo da identidade da comemo-
racdo do Natal no perfil cultural da
sociedade brasileira. O Natal, como
fato folclérico emblematico foi es-
tudado a partir da tradi¢io/inovagio
da celebragio religiosa, dos simbo-
los natalinos, da natureza da festa e
foram elencadas as unidades
jornalisticas das imagens da festa
natalina em Sio Paulo, no ano de
1995, captadas pela 6tica da midia
massiva pesquisada. Os resultados
obtidos apontaram a configuragio de
um Natal globalizado, sem perder,
contudo, a identidade nacional e
sem abandonar as raizes comuniti-
rias. Entretanto, tomas as evidéncias
colhidas na cidade de Sao Paulo,
sem mais nem menos, como indica-
dores do panorama brasileiro nio
seria licito.

Assim, em seguida ao
referencial bdsico, Waldemar Luiz
Kunsch apresentou a anilise com-
parativa realizada sobre A identida-
de cultural brasileira nas imagens
mididticas do Natal de 1996, a par-
tir dos trabalhos apresentados pelos
pesquisadores, que se dispuseram a
participar da Rede Nacional de Pes-
quisa Comparativa, pesquisando as
midias disponiveis em seus locais de
atuagiao, de acordo com a
metodologia proposta pelo
referencial bisico. Esses estudos
integraram o livro, na seguinte or-
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dem:

1 - JArnais Editados em Pélos
Nacionais: Folba de S. Paulo, Sio
Paulo, por Fitima Aparecida
Feliciano; O Globo e jornais
microrregionais fluminenses, por
Joaquim Sucena Lannes e Sérgio
Cunha.

2 - Jornais Editados em Pélos
Macrorregionais: Zero Hora, Porto
Alegre, por José Carlos Stollmeier;
Jornal do Commercio, Recife, por
Betania Maciel de Aradjo; O Liberal,
Belém, por Nelson Sanjad.

3 - Jornais Editados em Pélos
Mesorregionais: A Gazeta, Vitéria,
por Cicilia Maria Krobling Peruzzo
e Adriana Perroni; O Popular,
Goidnia, por Maria Beatriz Ribeiro
Costa e Rodrigo Peixoto de Barros;
A Tarde/Didrio do Sudoeste, Salva-
dor/Vitéria da Congquista, por
Heleusa Figueira Cimara, Zélia
Nunes Saldanha, Luciene Mara
Antunes dos Anjos e Verdnica Figuei-
ra Cimara; Correio da Paraiba/Did-
rio da Borborema, Jodo Pessoa/Cam-
pina Grande, por Osvaldo Meira Tri-
gueiro; Meio Norte, Teresina, por
Maria das Gracas Targino e Cristiane
Portela de Carvalho.

4 - Jornais Editados em Pélos
Microrregionais: Correio do Sul,
Bagé, por Orlando Carlos Brasil;
Didrio Popular, Pelotas, por Anto-
nio Herbele; A Razdo, Santa Maria,
por Nicolas Caballero Lois; Jornal da
Manhd, Ponta Grossa, por Marcelo
Engel Bronosky; Didrio do Grande
ABC, Santo André, por Valdenizio
Petrolli; Didrio de Mogi, Mogi das
Cruzes, por William Pereira de Ara-
Gjo; Correio Popular, Campinas, por
Graga Caldas, Marcos Antdnio
Rebder Batista e Giovana Acicia
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Tempesta; A Tribuna, Santos, por
Benalva da Silva Vitorio, Adlete
Hamuch Manzzi, Ana Paula dos San-
tos Rodrigues, José Renato Salaviel,
Luciane Correia e Renata Battocchio;
ValeParaibano, Sio José dos Cam-
pos, por Francisco Assis Martins
Fernandes; A Cidade, Ribeirao Pre-
to, por Luiz Carlos Messias da Silva,
Luciana Alves da Silva Grili e Valter
Jossi Wagner; O Fluminense, Niterdi,
por Marialva Barbosa; Jornal do Pos-
te, Sao Jodo del Rei, por Guilherme
Jorge de Rezende.

5 - Imprensa Confessional:
Jornais catélicos por Pedro Gilberto
Gomes, Denise Cogo, Miro Bacin,
José Carlos Hofmester e Beatriz
Marocco; Folba Universal, por Elias
Boaventura e Maria Teresa
Sokolowski.

Na anilise comparativa,
Waldemar Luiz Kunsch apontou os
aspectos mais significativos de cada
estudo apresentaclo, comparando as
evidéncias desses estudos com as
obtidas por Marques de Melo, des-
tacando as conclusdes sobre todos
os aspectos ressaltados no estudo
piloto. Ao final do livro foram mos-
tradas pdginas dos jornais
pesquisados, algumas coloridas.

A leitura é agradivel e louvi-
vel a iniciativa da publicagio. Tal
empreendimento académico deve
servir de estimulo 2 realizacdo e di-
vulgacio de outras pesquisas sobre
temas que possam ser desenvolvi-
dos a partir da metodologia utiliza-
da pela Rede Nacional de Pesquisa
Comparativa, bem como para incen-
tivar a criacio de outras redes em
diferentes ireas de atuacio.
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Modos de ver e viver Brasilia

ANTONIO TEIXEIRA DE BARROS

(Centro de Ensino Unificado de Brasilia)

MEDINA, Cremilda (Org.).
Narrativas a céu aberto: modos de
ver e viver Brasilia. Brasilia: Editora
da UnB, 1998.

O cotidiano de Brasilia, os
discursos sobre a cidade, sobre a
vida na capital federal. Este € o ob-
jeto deste livro-relato, um livro “ca-
loroso”, que tematiza as relagdes de
uma cidade denominada “fria”.
Quem vem de fora ji chega como
portador de um imaginario dissuasor
e antipitico em relagio 2 cidade,
considera uma ilha (Bras-ilha), ce-
nirio de “tristes cerrados” (uma
metonimia de Tristes Tropiques, de
Lévi-Strauss), um “deslugar”, planalto
das soliddes, dos desafetos, dos
guetos, do anonimato, da monoto-
nia, até no clima. A seca. As chuvas.
E vice-versa.

O livro € resultado da inicia-
tiva da Professora Cremilda Medina.
Ao ministrar um curso no Mestrado
em Comunicagio da Universidade
de Brasilia, intitulado “A Produgio
dos Sentidos na Contem-
poraneidade”, em 1997, propds um
desafio aos alunos: “resgatar no meio
académico e na comunicag¢io soci-
al, a inquietude do gesto humano”,
como ela mesma confessa na apre-
senta¢do da obra. Os autores, na
maioria seus alunos, foram orienta-
dos a utilizarem umn método inova-
dor: em vez de monografias, histé-
rias humanas. No lugar das aborda-
gens sobre a comunicacio
institucionalizada, a comunicag¢io do
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cotidiano, os sentidos no seu devir.

Sio 14 textos, os quais abor-
dam os mais diversificados aspectos
dos modos de ver e viver Brasilia.
Cada autor utiliza uma metodologia
particular. Trata-se de um retrato da
propria diversidade que é inerente
2 Comunicac¢io. Diversidade
tematica, metodolégica, de enfoque.
Em outras palavras, o livro revela a
natureza interdisciplinar da Comu-
nica¢iio. Nesse aspecto, alids, cabe
destacar a contribuicio de autores
da pés-graduagio em Histdria, na
area de concentracio Historia: coti-
diano, discurso e imagindrio.

A leitura da coletinea per-
mite um passeio panordmico pelos
espagos, sentidos, relagdes e modos
de se (in)comunicar do Distrito Fe-
deral, proporcionando uma reflexio
sobre o ethos cultural brasiliense. Tal
como a Comunica¢io (que inclui
teorias ¢ metodologias de diferen-
tes dreas de conhecimento), Brasilia
¢ o resultado da soma de elemen-
tos, sujeitos, culturas e modos de
falar de diferentes lugares. Brasilia
é a expressido mdxima da diversida-
de, dos diversos brasis, como ob-
servou Gilberto Freyre (1968), tio
logo a cidade foi criada.

Moderna na arquitetura e pés-
moderna no viver, Brasilia retine
vivéncias que constituem a sintese
da cultura pés-moderna: consu-
mismo, hedonismo, individualismo,
dispersio (Harvey, 1992). Um exem-
plo disso € a prépria relagdo da po-
pulacio brasiliense com a midia:

191



“A midia, como em todo centro
urbano, é consumida vorazmen-
te pela sociedade brasiliense. As
pessoas ndo t€m contato umas
com as outras, mesmo sendo vi-
zinhas. A sociabilidade é realiza-
da através dos meios de comu-
nicacio e mediante aparelhos
eletr&bnicos, como o telefone ce-
lular. Isso provoca medo e difi-
quldade para enxergar a realida-
de com suas contradicdes” (“Bai-
X0 céu, mar de Brasilia”, p. 39).

Até mesmo uma das pessoas
entrevistadas por um dos autores
aponta esse problema:

“Acho que a marca da midia estd
presente em nossa sociedade
como um todo. Agora, eu me
pergunto se Brasilia nio favore-
ce mais ainda a dependéncia a
midia devido ao distanciamento
dos problemas, a estratificaciio
tio forte. As vezes, tenho a im-
pressdo de que as pessoas estio
menos envolvidas com proble-
mas do cotidiano e mais com
aquilo que assistemn na midia” (p.

39).

O livro, igualmente, pode
ser considerado pdés-moderno, nio
s6 pelas temdticas, mas principal-
mente pelos métodos utilizados e
pela linguagem. A subjetividade é a

marca de quase todos os textos, jus-

tificando o préprio titulo da obra.
Essa tendéncia- pode ser
exemplificada com o inicio de al-
guns capitulos:
“Saf a caminhar um pouco hoje
pela manhi. O céu estava muito
claro, quase sem nuvens. O re-
l6gio marca quinze minutos para
as oito...” (“Baixo o céu, mar de
Brasilia”, Gabriela Balcdzar
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Ramirez); .

“Desatar os derradeiros nés da-
quela precoce e frustrante unido
implicava deixar o apartamento
no qual provisoriamente me ins-
talara para, enfim, com o que me
coubera na partilha da casa em
Sdo Paulo, dar entrada em nova
morada por aqui” (“Se esta qua-
dra fosse minha”, Thereza Negrio
de Mello).

A soliddo, a segregacio so-
cial, a guetizacdo, a significativa pre-
sen¢a de estrangeiros, os excluidos
do consumo, o sentido de algumas
profissdes, sobretudo na 4drea de
Comunicagio e a violéncia pratica-
da pelos jovens sdo alguns dos prin-
cipais temas explorados pelo livro.
Além do estilo quase literdrio, a abor-
dagem é quase antropolégica, ou
seja, voltada para questdes que es-
tio mais no nivel micro do que no
macro - as relagdes humanas, as
vivéncias, a construcio das identi-
dades.

Para finalizar, vale ressaltar a
forca das narrativas. Os autores fa-
lam sobre Brasilia, mas o sentido de
seus discursos transcende o nivel
local. Como o céu de Brasilia, que
parece tio préximo da cidade, o lo-
cal se aproxima do universal ou com
ele se confunde. S3o narrativas que
também revelam os sentidos da so-
ciabilidade contemporinea, da cul-
tura globalizada, da condi¢io huma-
na.
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Histéria da Imprensa em Santa Barbara

d"Oeste

QUEIROZ, Adolpho e NEGRI,
Ana Camilla Franga de. (Orgs.). 4
bistoria da imprensa em Santa Bdr-
bara d’Oeste. Santa Birbara do
d'Oeste: Socep, 1998. 160p. (Cole-
¢io Santa Barbara — histdria € me-
mbria, 3)

A comunicac¢io neste final de
século € caracterizada pelo fascinio
das tecnologias interativas,
multisensoriais e globalizadas. Tudo
s€ passa Como se a comunicagio
humana fosse apenas niio presencial,
desterritorializada e sistémica. A ima-
gem de uma miquina de escrever,
quando as redagdes ja se encontram
plenamente informatizadas, na capa
do livro A bistoria da Imprensa de
Santa Bdrbara d Oeste, organizado
pelo professor Adolpho Queiroz e
sua orientanda Ana Camilla Franca
de Negri - Curso de Jornalismo da
Unimep/PIBIC/CNPq -, subverte
uma tendéncia ao sugerir, de imedi-
ato, que a comunicag¢io deve ser
apreendida na historicidade e nas
redes de relagdes que vio se consti-
tuindo a partir da localidade.

Apesar de rememorar mais
detidamente a histéria dos veiculos
impressos que passaram a circular
em 1888, com o sugestivo nome de
A Aurora, A bistéria da Imprensa em
Santa Bdarbara d Oeste, uma cidade
hoje com 171 mil habitantes, no in-
terior de Sio Paulo (130 km da ca-
pital), contribui para reconstituir as-
pectos importantes da comunicag¢io
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BELARMINO CESAR G. DA COSTA

(Universidade Metodista de Piracicaba)

neste século, quais sejam, .a imagem
em movimento do cinema, os alto-
falantes nas pragas publicas, a
regionalizaciio da TV, bem como a
segmentacio de piblico com os jor-
nais de empresas, clubes, associa-
coes.

Inserida na colecio Santa Bar-
bara - Hist6ria € Meméria, que cons-
titui para o Prefeito Municipal,
Adilson Basso, “um agradavel pas-
seio pela nossa histéria”, a pesquisa
organizada por Adolpho Queiroz e
Ana Camilla traz, em fun¢io da mi-
nuciosa catalogacio de dados, des-
cricdes curiosas sobre a narrativa
jornalistica e a inser¢io da publici-
dade, em diferentes periodos histo-
ricos. Em suas pdginas, acrescenta
Adilson Basso: “o leitor vai encon-
trar nomes de pessoas que atuaram
decisivamente na confirmagio das
tradicdes da imprensa; vamos conhe-
cer como falavam e agiam os nosso
politicos; como escreviam 0s nos-
SOs poetas € romancistas; era o nos-
so humor; como anunciavam os co-
merciantes e industriais da cidade”.

Uma das tendéncias que sio
transcendentes ao universo da im-
prensa barbarense, mas que em sua
localizacdo ganha expressividade
documental, diz respeito 4 passagem
do predominio dos artigos opinati-
vos para as matérias informativas,
uma narrativa que se fixava na
adjetivacio e que vai ganhando, nas
altimas décadas, contornos mais
descritivos, substantivos. Outras
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constatagcdes permitem discorrer so-
bre o tratamento quase inexistente,
no passado, das matérias internaci-
onais e da utilizagio atual de agén-
cias de noticias.

A Histéria da Imprensa em
Santa Bdrbara d Oeste, publicada
pela editora Socep, tendo.como
apoio institucional a Universidade
Metodista de Piracicaba, a Fundagio
Romi, PIBIC/CNPq e Prefeitura Mu-
nicipal, aborda também aspectos
relacionados 2 diagramacio, uso de
géneros que nio sio jornalisticos, a
exemplo da poesia, a criagio de
cadernos especializados. De imedi-
ato, uma obra que se dirige a jorna-
listas € publicitirios, mas que torna-
se referéncia de consulta para cien-
tistas sociais, historiadores.

Nas palavras do Secretirio
Municipal de Cultura e Turismo,
Paulo César D Elboux, que escreve
o preficio Uma Pdgina da Nossa
Historia, & possivel, através das pi-
ginas impressas dos jornais da cida-
de observar as profundas transfor-
magoes do século XX. “O jornal im-
presso representa um testemunho
didrio dos.fatos e acontecimentos
que contribuiram para o desenvol-
vimento de nossa cidade”, acrescen-
ta.

Exatamente, nesta perspecti-
va, que a Citedra UNESCO de Co-
municagio para o Desenvolvimen-
to Regional, uma institui¢io
supranacional, financia universida-
des brasileiras a realizarem, em 96,
pesquisas sobre a historia, trajetdria
e influéncia social, politica e econd-
mica de dezenove periédicos, den-
tre eles, o jornal Didrio de Sania
Bdrbara. Ao relatar a histéria da
imprensa em Santa Biarbara d"Oeste,
Adolpho Queiroz e Ana Camilla afir-
mam que a regionalidade é um locus
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necessirio para observar todo pro-
cesso comunicativo, mesmo que se
refira 2 complexidade das redes
descentradas e transnacionais.

Sobre os organizadores: prof.
Adolpho Queiroz (doutor em cién-
cias da comunicag¢iio pela UMESP,
professor do programa de pés-gra-
duacio em Comunicag¢io da UMESP
€ do departamento de Comunicagio
da UNIMEP. E assessor do gabinete
do Prefeito de Santa Birbara
D Oeste); Ana Camilla Franca de
Negri (estudante do 72 semestre de
Jornalismo da UNIMEP - trabalhou
na pesquisa dos jornais, nas entre-
vistas e na elaboragio dos textos do
livto e do roteiro de video como
bolsista do PIBIC/CNPQ).

A publicagio também foi or-
ganizada pelos seguintes co-autores:
Cintia Kreft Andrade (aluna do 5°
semestre de Ridio e TV da Unimep
- trabalhou na pesquisa dos jornais
€ nas entrevistas como bolsista da
Prefeitura), Daniela Lino (publiciti-
ria formada pela Unimep - trabalhou
na pesquisa dos jornais € nas entre-
vistas como bolsista da Prefeitura),
Fernando Ferreira de Almeida (co-
ordenador do Curso de Comunica-
¢do Social da Unimep e mestrando
em Comunicacao pela UMESP),
Giuliane Strapasson (estudante do 3¢
semestre de Publicidade e Propagan-
da da Unimep - trabalhou na pes-
quisa dos jornais e entrevistas como
bolsista da Prefeitura), Lilian dos
Santos (estudante do 5¢ semestre de
jornalismo da Unimep - trabalhou
na pesquisa dos jornais e nas entre-
vistas como bolsista da Prefeitura),
profa. Maria Beatriz Bianchini Bilac
(doutora em ciéncias sociais pela
UNICAMP e coordenadora do Ni-
cleo de Pesquisa e Documentagio
Regional da Unimep.
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Teoria da Comunicacio: um novo olhar

MARQUES DE MELO, José.
Teoria da comunicagdo: paradigmas
latino-americanos. Petrépolis: Vo-
zes, 1998. 412p.

Um convite aos profissionais
da drea, aos formadores de opiniio
e aos estudantes dos cursos de Co-
munica¢io a refletir sobre as
potencialidades do multiculturalismo
na era da globalizacio. Esta é uma
das portas de entrada da obra Teo-
ria da Comunicacdo: Paradigmas
Latino-americanos, de José Marques
de Melo.

Langada no XXI Congresso da
INTERCOM, realizado em setembro
de 1998, em Recife - PE, a publica-
¢io, embora nio seja este seu obje-
tivo principal, coroa os 25 anos de
maturidade académica do autor, que
conquistou, em 1973, o titulo de pri-
meiro doutor em Jornalisio no Bra-
sil.

Para marcar esta trajetéria e
pontuar os fenémenos universais da
Comunicacio, segundo os para-
digmas difundidos pela corrente
midioldgica latino-americana - pos-
sibilitando, assim, a0 leitor, um olhar
diferenciado de tais fendmenos -, a
obra apresenta uma coletinea de
textos de José Marques de Melo ao
longo de sua carreira académica. Ob-
viamente, o campo das Ciéncias da
Comunicac¢io nio € imutivel, tem
passado por transformacoes de ce-
ndrio, conceitos, teorias, paradigmas,
até mesmo tendo em vista os avan-
¢os tecnoldgicos presentes em todo
o mundo.
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SAMANTHA CASTELO BRANCO

(Universidade Metodista de Séo Paulo)

~ Contudo, exatamente porque
0s textos permanecem inalterados,
€ que retratam esta trajetéria: “Quis
preservar a identidade temporal que
os caracteriza. Eles sio frutos das
circunstancias que marcaram a mi-
nha trajetdria intelectual. Nio ape-
nas a minha, mas de todos os inte-
grantes da Escola Latino-Americana,
cuja matriz hegeménica tem sido o
hibridismo e cujo perfil cultural vem
sendo determinado pela mesti-

‘¢agem”, ressalta o autor (p.14).

Embora o livro nio fornecga a
fonte original dos textos, por terem
sido publicados, em muitos casos,
simultaneamente, em diversos vei-
culos; ao final de cada capitulo, re-
gistra-se 0 ano de publicagio cor-
respondente. No entanto, cada titu-
lo € adaptado jornalisticamente 2 lin-
guagem contemporinea, o que re-
vela a sintonia da publicagdo com a
atualidade.

A obra é composta por duas
grandes partes. No primeiro bloco,
os capitulos iniciais giram em torno
do desenvolvimento dos estudos da
Comunicacio e da formagio de um
campo especifico de pesquisa no
idmbito das ciéncias sociais aplica-
das. O restante dos textos preocu-
pam-se em tra¢ar um perfil da Esco-
la Latino-americana de Comunicag¢io
e do seu segmento brasileiro. Alids,
este é um dos méritos do autor: su-
prir a caréncia bibliografica no to-
cante 2 Histdria e caracteristicas desta
corrente de pensamento, confrontan-
do-a com outras escolas e realgan-
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do suas peculiaridades como um
grupo de pesquisadores hibrido,
mestico, porém identificado pelo seu
intercimbio e discussio em torno
dos paradigmas comunicacionais
nio apenas latino-americanos, mas
que ultrapassam a fronteira do con-
tinente para lancar olhares panori-
micos e criticos sobre os temas
mididticos.

Os ensaios que debatem con-
ceitos referentes aos fatos da Comu-
nicacio no século XX estio presen-
tes na segunda parte do livro. Tam-
bém sdo discutidos temas como o
desenvolvimento regional, com base
nas teses da UNESCO, as politicas

de comunica¢io na América Latina
e, mais especificamente, no Brasil e
o papel da midia nos processos de
transi¢io democritica.

Finalmente, vale salientar nio
somente a relevincia da obra para
os estudos comunicacionais latino-
americanos, mas o que muito bem
Carlos Eduardo Lins da Silva escre-
ve no preficio: o pioneirismo e o
valor académico do trabalho do pes-
quisador José Marques de Melo no
cendrio das Ciéncias da Comunica-
¢do. E para ilustrar isso, nada me-
lhor do que Teoria da Comunica-
¢do: paradigmas latino-americanos.

A comunicagdo da pesquisa

MEADOWS, A. J.
Communicating research. San
Diego: Academic Press, 1998. 366p.

O livro Communicationg
research, de Jack Meadows é mais
uma contribui¢gio da série Library
and Information Science, da
Academic Press. Trata-se de obra de
excepcional valor cientifico para
aqueles interessados em como as
mudangas tecnolégicas vém afetan-
do a pesquisa académica. Mudanga
e diversidade constituem o enfoque
da obra, que analisa o periodo de

transi¢iio do meio impresso para o,

meio eletrdnico. Constitui leitura leve
e agraddvel, embora rica de citagdes
que exigem alguma erudi¢io por
parte do leitor. Identifica-se em todo
o livro uma preocupag¢io constante
com comparag¢des entre ciéncias

SELY COSTA
{Universidade de Brasilia)

naturais, ciéncias sociais e humani-
dades, o que contribui para o en-
tendimento das diferencgas entre es-
tas divisdes do conhecimento.

Hi4 uma riqueza de ilustragdes
em forma de tabelas de dados de
pesquisas realizadas anteriormente
que proporcionam uma
complementagiio bastante ttil e atu-
alizada das questdes discutidas em
todo o livro. Considerando-se prin-
cipalmente que as caracteristicas
basicas do pesquisador e de suas co-
munidacdes mudam de forma lenta,
observa-se um cuidado por parte de
Meadows em apresentar daclos es-
tatisticos que’ reflitam os aspectos
mais fundamentais do problema,
evitando assim que 0s mesmos nio
se apliquem no caso de haver mu-
danca de um meio para outro.

O contetido estd dividido en-
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tre seis capitulos. No primeiro “Mu-
danca e crescimento”, sio aborda-
das as primeiras formas de comuni-
caciio entre pesquisadores, desde a
antiga Grécia, passando pela criagio
do periédico cientifico, das socie-
dades cientificas, e chegando até o
advento das mais modernas formas
de comunicacio eletrdénica. No se-
gundo, “Tradicdes da pesquisa”, ha
uma discussio bem fundamentada
do que o autor considera as divi-
sdes do conhecimento, onde abor-
da, entre outros aspectos, a questio
das diferencas entre as diversas dis-
ciplinas e os estilos e comportamen-
tos da comunica¢io entre pesquisa-
dores, nio deixando de discutir a
questio com relacio ao meio ele-
trénico. E o capitulo mais rico em
citagdes. No terceiro, “Quem faz
pesquisa e com que resultados”,
além de apresentar as principais ra-
z0es para se fazer pesquisa, aborda
as relagdes entre produtividade e
idade, inteligéncia, motivagio, lide-
ran¢a, comunidade de pesquisado-
res, mobilidade, etc. H4 uma discus-
sio sucinta, que vale a pena
aprofundar com outras leituras pelo
cariter inovador da mesma, sobre a
classificacio dos individuos em dois
grupos: convergentes e divergentes,
de acordo com os atributos relacio-
nados com testes de inteligéncia,
cursos preferidos, tipos de atitude-e
de interesses e caracteristicas emo-
cionais. Na discussio sobre os im-
pactos das novas tecnologias, obser-
va que a habilidade para usar com-
putadores e redes de comunicacio
tem se tornado essencial no cendrio
de pesquisa. No quarto capitulo,
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“Canais para comunicagio de pes-
quisa”, enfatiza, de forma bastante
ilustrativa, o papel da leitura e como
esta se processa, com base no senti-
do da visdo. Estabelece relacio en-
tre estes pontos € o trabalho dos
editores e bibliotecirios como inter-
medidrios no processo. Como em
todo o livro, finaliza discutindo os
canais eletrdnicos de comunicacio.
O quinto capitulo, “Tornando a pes-
quisa publica”, é repleto de ilustra-
¢des a respeito dos meios pelos
quais os resultados de pesquisa sio
comunicados, incluindo uma varie-
dade de questdes relacionadas a esse
processo. O papel de editores, ava-
liadores e autores assim como os
problemas comumente encarados
por estes sdo apresentados. O dlti-
mo capitulo, “Descobertas sobre
pesquisa”, apresenta a discussio dos
diversos procedimentos adotados
por pesquisadores e intermediirios
(basicamente bibliotecirios) na bus-
ca por informagio.

Como afirma Lewis Wolpert
a0 comentar a obra de Meadows, “o
livro constitui uma importante con-
tribui¢io para um negligenciado
campo - a geragio, lransmissio € uso
de informacio cientifica. Isso é so-
ciologia da ciéncia na sua melhor
forma”.

O livro é complementado por
um indice de cerca de 500 entradas,
o que facilita a identificagio direta
de topicos especificos de interesse.
As referéncias bibliogrificas, que
incluem mais de 300 itens, sio apre-
sentadas no final do livro, em or-
dem numérica das citagdes dentro
de cada capitulo.
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Novos caminhos para a comunicaciao de

massa

FABIA ANGELICA DEJAVITE

(Centro Universitdrio de Araraquara/Universidade Santa Cecilia)

Wilson Dizard Jr. A nova
midia: a comunicag¢do de massa na
era da informagdo. Rio de Janeiro:
Zahar, 1998. 327p.

Com a presenga cada vez mais
constante das novas tecnologias em
nosso cotidiano, pelo menos, uma
vez neste final de século nés, pro-
fissionais de comunicag¢io, ja nos de-
paramos questionando a respeito do
futuro dos mass media. Como seri
que se dara as trocas e as media-
¢des da informacio no préximo mi-
1énio? Como se configurari os mei-
os de comunicagio de massa nessa
nova era pos-Gutemberg e pds-
McLuhan? E uma pergunta ainda
mais intrigante: quais os tipos de be-
neficios que a interacio - nova midia
e velha midia, proporcionario a uma
democracia pés-industrial mais com-
plexa?

E nesse universo que o au-
tor, Wilson Dizard Jr., situa seu li-
vro. Uma obra que se apresenta
instigante pelo assunto abordado, de
facil entendimento, com uma lingua-
gem acessivel, servindo, assim, de
introducio para-os nao iniciados na
drea em questio e.para quem tem
sede de conhecimento dessa com-
plexidade . que aflora, as novas
tecnologias de informacio; bem
como de ferramenta para estudio-
sos, profissionais e estudantes de
comunicagdo. O livro encontra-se
dividido em nove capitulos, que
possuem um ponto em comum: O
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binémio velha midia versus nova
midia. Na verdade, o professor
Dizard faz uma revisio da evolucio
da comunicagdo de massa, projetan-
do e prognosticando, a0 mesmo
tempo, 0 novo cendrio das inova-
¢oes tecnoldgicas das préximas duas
décadas, através do estudo de caso
dos Estados Unidos, pais
incentivador deste tipo de conheci-
mento.

Segundo analisa o autor, no
comego do préximo milénio teremos
disponiveis, como  novas
tecnologias, bibliotecas armazenadas
em discos digitais, jornais eletrdni-
cos portiteis e telecomputadores
multimidia, que integrario, numa
unica mdquina, TV, videocassete,
compact disc e computadores pes-
soais. O resultado serd a formacio
de redes baseadas em computado-
res e circuitos que fornecerio infor-
magoes tanto verbal, impressa ou em
video, em qualquer lugar.

No entanto, alerta o profes-
sor, nada disso se dard de maneira
amena e dependeri de decisdes eco-
ndmicas, politicas e tecnolégicas: “o
futuro da midia americana esti dire-
tamente ligado a este padrio pds-
industrial em evolugio e sua énfase
nas atividades de informagio. Tra-
ta-se de um padrio com muito ele-
mentos - econdmicos, ideolégicos,
demogrificos e politicos. Como for-
¢a dominante na comunicacio de
massa, a midia desempenha um
duplo papel, influenciando e sendo
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influenciada por esses desenvolvi-
mentos” (p. 109).

Diante desse contexto, de
acordo com Dizard, o ponta pé ini-
cial para os novos rumos das comu-
nicacdes de massa ji foi dado neste
final de século. Ele identifica que
cada uma das velhas midias (jornal,
revista, livro, ridio, as emissoras de
televisio e a inddstria cinematogra-
fica) estio se adaptando s novas
realidades tecnoldgicas.

O autor afirma ainda que
estamos apenas 2 beira das mudan-
¢as dos sistemas de informacgdes, que
se processard, fundamentalmente,
através de uma transformagio radi-
cal dos padroes atuais da comuni-
cacio de massa. O resultado, afir-

md, serd a convergéncia de produ-
tos familiares com novos lancamen- -
tos.

Porém, adverte para a impor-
tincia de se fazer tais modifica¢Ges
em consonincia com a garantia de
acesso equitativo dos recursos de in-
formagio a todos, para que nio au-
mente, ainda mais, a crescente divi-
530 entre os ricos em informacio e
os pobres de informacio. A obra traz
também um glossirio com jargoes e
termos advindos dessa nova revo-
lucdo industrial e, constitui-se, final-
mente, num excelente guia para se
compreender o complicado contex-
to e inteirar-se do futuro da midia
nossa de cada dia.

Acao semidtica de Klaus Jensen (e o possivel
efeito de semiose para a pesquisa de recepcao)

NILDA JACKS

(Universidade Federal do Rio Grande do Sul/

JENSEN, Klaus Bruhn. La
semiotica social de la comunicacion
de masas. Barcelona: Bosch, 1997.
362p.

La semidtica social de la
comumnicacion de masas,! de auto-
ria do pesquisador e professor da
Universidade de Copenhague (Di-
namarca), Klaus Bruhn Jensen, é o
resultado ce 10 anos de trabalho
interdisciplinar nas 4reas de teoria

Universidade de Copenhague)

da comunicagio, estudo dos meios
e teoria da ciéncia, onde inclui-se
também a obra de Charles Sanders
Peirce ¢ as teorias lingtifsticas.

A formagio em lingua e lite-
ratura inglesas, o doutorado em lin-
glistica € comunicagio com énfase
no estudo dos meios, € o trinsito
por diversas dreas de pesquisa tal-
vez explique porque Jensen, embo-
ra tenha reservado a dltima parte
deste livro? para explorar o discur-

1 O livro foi publicado pela Editora Sage, em 1995, com o titulo The social semiotics of mass
communications. A versiio espanhola apresenta sérios problemas, inclusive na nomeagiio de
algumas categorias analiticas.

2 Sua dltima publicacio € de 1998, pela Routledge, e chama-se News of the world. Ele é o
editor do livro, no qual participam outros 12 pesquisadores de virias partes do mundo.
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so cientifico contemporineo pela
perspectiva da Semidtica Social, o
faz perpassando todo o volume, o
que acaba tornando-se o ponto mais
relevante de sua proposta teérico-
metodolégica.

Nio que a comunicagio de
massa, em especial a recepgio
televisiva, seu objeto de estudo, te-
nha deixado de receber sua aten-
¢do, pelo contririo, mas seu esfor-
€0, € muitas vezes parece que sud
tentagdo, leva a discussio para um
patamar que secundariza o objeto
propriamente dito.

Isto pode ser considerado ao
mesmo tempo o ponto alto e a fra-
gilidade do texto, pois para quem
vai em busca de um modelo analiti-
co acabado, como sugere o titulo,
nio o encontra, mas se depara com
uma discussio tedrica e
epistemolégica raramente encontra-
da entre autores da drea.

O livro estd organizado em
trés partes, a primeira dedicada 2 re-
cuperagio das fontes da semidtica
social, a segunda a0 tratamento da
teoria da comunicagio como uma
semiética de primeira ordem e a ter-
ceira a reflexdo sobre o discurso ci-
entifico como uma semidtica de se-
gunda ordem.

Na primeira parte, que estd
dividida em trés capitulos, o autor
percorre uma trajetéria que inicia-
se em Platdo, passando pelo Estru-
turalismo em direcio ao Pés-estru-
turalismo, tendo como destino o
encontro com o Pragmatismo, ori-
gem da Semidtica Peirciana, uma das
bases que .sustenta o modelo que
defende para o estudo da recepgiio
da comunicacio de massa.

A estratégia utilizada é a criti-
ca ao Estruturalismo partindo do
ponto de vista do Pés-estruturalis-
mo, como seria légico, voltando-se
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para o Pragmatismo de forma que
a0 mesmo tempo pudesse
reconstitui-lo historicamente e fazer
um arrazoado para sua adocio, pro-
pondo que uma saida possivel, a que
apresenta, para superar o esfacela-
mento provocado pelo Pés-estrutu-
ralismo, € o Pragmatismo.

E possivel imaginar que pelo
fato de atravessar quase 25 séculos
de filosofia para tragar as origens, a
construg¢dio e a defesa do
Pragmatismo muita coisa foi pressu-
posta e/ou tratada de maneira im-
plicita, o que para leitores desacos-
tumados no percurso da histéria das
idéias pode dificultar o entendimen-
to de certas insinuagdes, ironias, jogo
de palavras, imagens e referéncias
a debates e/ou diilogos ocorridos
recentemente ou hi séculos atris.
O tratamento do tema, portanto, €
do livro como um todo, perseguiu
um desejo de construir um discurso
erudito.

A idéia mais relevante para a
defesa do Pragmatismo, e por sua
vez da Semidtica, é a de semiose,
por tratar-se de um processo conti-
nuo de significacio e nio de um sis-
tema de significados pré-definidos
como defendia a teoria dos signos
na tradi¢do estruturalista.

Jensen empreende esta tare-
fa utilizando-se das chaves tedricas
da prépria Semidtica, apresentando
constitutivamente o exemplo de sua
proposta, ao que chamou de “acdo
semiética”, na recuperacio do
Pragmatismo, aproveitando para fa-
zer “uma breve histéria dos signos”
para chegar 4 Semidtica Peirciana
propriamente dita, quando apresenta
suas principais categorias e concei-
tos, até chegar ao Pragmatismo pro-
posto por Peirce.

Aqui comeca a esbogar sua
proposta teérica para estudar a re-
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cepgdo, aproximando a nogio de
Comunidades Interpretativas das
audiéncias concretas dos meios de
comunicag¢ao, incorporando também
a triade de “interpretantes
peircianos”, o imediato, o dindmico
e o final, como uma cadeia analitica
para entender o processo de rela-
¢30 com Os meios, assim como a
semiose da qual eles fazem parte.
Ele nfo se exime de apresentar ra-
pidamente outros pragmatismos,
novamente de forma muito compac-
ta, assim como o faz com as teorias
sociolégicas, quando ji havia ado-
tado as proposicoes de Giddens e
Habermas. E desculpavel em um li-
VIo que tenta a construgio da
interdisciplinariedade, cujo custo e
esforco para fabricar este novo e
necessirio tecido tem sido muito
alto.

Nesta costura que faz entre
estudos do discurso e dos signos e
as ciéncias sociais, aqui e ali escor-
rega no vocabulirio, pritica ainda
comum entre os que trabalham com
a-pesquisa de recep¢io (este mes-
mo, um termo problemdtico se pen-
sada sua origem tedrica). Um exem-
plo é o termo “decodificacio”, usa-
do em um contexto tedrico o qual
defende que a relagio com os mei-
os ndo € um instante frente 2 men-
sagem, nas sim um processo mais
amplo de interpretacio infinita, a
semiose, € que também entende o
uso dos meijos como um recurso de
integrac¢io social.

Aqui o pragmatismo e a soci-
ologia compreensiva encontram-se
para dar suporte ao modelo de
Jensen, que estd baseado na acio
do sujeito, identificada em diferen-
tes circunstancias, para as quais ele
oferece intimeras possibilidades ana-
liticas, outra vez abrindo um leque
tio amplo que a no¢io de modelo
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as vezes fica perdida e em outras
escorrega mais para o lado da anili-
se do discurso, especialmente quan-
do trata da questao empiricamente.

De qualquer maneira, € im-
portante a introdu¢io da nog¢ao de
“diferenca”, que Jensen explora em
diversos niveis, que vai do
discursivo, passa pelo interpretativo
e chega ao social, embora este ga-
nhe menos atengio quando, no pré-
ximo capitulo, passa a apresentar
dados empiricos, fruto de virias pes-
quisas que realizou durante os anos
que precederam o livro.

Este descompasso talvez seja
mais o resultado do modo como foi
constituido o livro, a partir de vari-
os textos publicados anteriormente,
do que propriamente do modelo que
vem desenvolvendo.

Entretanto, o que poderia ser
o “pulo do gato” do modelo, inde-
pendentemente do trabalho
empirico comentado, nio ganhou o
relevo de uma formalizacio tedri-
co-metodolégica, que poderia ajus-
tar melhor a aproximagio Giddens-
Peirce. Tratam-se de outros tipos de
interpretantes sugeridos por Peirce,
capazes de especificar melhor as
diferencas sociais surgidas da
semiose, quais sejam 0s
interpretantes emocionais, enérgicos
e 16gicos. Aqui a relagdo micro-
macrossocial, na qual o sujeito tran-
sita, poderia ter sido melhor elabo-
rada, talvez chegando perto de re-
solver o impasse estratégico dos es-
tudos de recepgio, que as vezes nio
chegam a analisar esta relagio, pri-
vilegiando somente uma das dimen-
s6es, como o proprio Jensen apon-
ta como o né a resolver.

Na segunda parte do livro o
autor enfoca o que denomina
semidtica de primeira ordem, ou
seja, propde uma nova teoria da
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comunicacio com base nos princi-
pios da semidtica e da sociologia,
apresentados na primeira parte,
avancando na construc¢io da
“semidtica social” aplicada ao estu-
do da comunicacio.

Isto significa que ele consi-
dera 2 comunicacio de massa uma
variedade da semiose social, portan-
to, que pode ser estudada como uma
pritica discursiva em um contexto
social, através de uma configuragio
conceitual e metodolégica que é
mais que a soma das duas tradicoes.

Esboga para isto duas nogoes,
as quais nao explora empiricamente,
mesmo tendo dedicado este capitu-
lo a estudos de recepgio (de notici-
as), que sdo as de "tempo-dentro” e
“tempo-fora” da cultura, nogdes que
ajudariam a explicar em que senti-
do a comunica¢io de massas é ao
mesmo tempo umd forma de repre-
sentacdo e uma pratica social,
enfatizando seu entendimento da
dualidade da cultura contempora-
nea. Estas nog¢des tem um sentido
semelhante aos desenvolvidos por
pesquisadores latino-americanos
para criar uma teoria integradora da
cultura e da comunica¢io de mas-
sas, diferindo-se, entretanto, no que
concerne A apropriaciao que ele faz
do modelo de esfera piblica de
Habermas, autor menos requisitado
pela teoria latino-americana, talvez
por isto mais sujeita as criticas rela-
tivas 2 falta de consideracao das es-
truturas sociais. Mas como ji havia
feito Granhan Murdock, considera
as estruturas como determinantes da
relagio das audiéncias com os mei-
os de comunicagio, em primeira e
ndo em ultima instancia.

A despeito do ji enfatizado
descompasso entre 0 modelo tedri-
co e as andlises empiricas, este ca-
pitulo contém uma densidade de
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conceitos e categorias analiticas que
parece nio deixar escapar nenhum
elemento a ser pensado no comple-
X0 processo semiodsico, enlacando
elementos do micro, médio e macro
sistema social. Assim, Jensen vai te-
cendo os elementos que chama de
constituintes da semidtica social, por
sua vez encontrados entre os cons-
tituintes dos meios de comunicagio,
das audiéncias e do contexto, até
chegar no como realizar o trabalho
empirico, apresentando os constitu-
intes metodoldgicos.

Dedica os capitulos 5,6 e 72
apresentacio de pequenos estudos
empiricos sobre recep¢io de notici-
as que realizou em contextos e tem-
pos diferenciados, explorando focos
e estratégias (que deverdo comple-
mentar-se em uma pesquisa mais
abrangente) onde adota como cate-
gorias analiticas os supertemas, os
fluxos, a intertextualidade, os reper-
térios interpretativos, entre outros.
Termina a segunda parte do livro
examinando os discursos produzi-
dos pela pesquisa de recepgio, fa-
zendo uma metateoria, que mostra
uma preocupacio bastante interes-
sante sobre o presente, o passado e
o futuro da pesquisa de recepgio
COMO UM Campo, 40 MEeSMo tempo
que comenta a necessidade da pes-
quisa empirica enfocar-se simultane-
amente nestes tempos- €5pacos, nio
sem antes apresentar
metodologicamente as possibilida-
des analiticas da analise do discur-
S0, que seria o recurso mais impor-
tante para aquele fim.

A terceira e Ultima parte do
livro dedica 2 semidtica de segunda
ordem, ou seja, 2 teoria da ciéncia,
onde retoma a semidtica peirciana
um pouco esquecida no capitulo
anterior, mais dedicado 2 anilise do
discurso lingliistico.
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Este é o mais ensaistico dos
capitulos, onde tenta reconectar to-
dos os assuntos tratados anterior-
mente em um salto quiantico rumo
auma teoria do conhecimento, va-
lendo-se das ultimas descobertas no
campo da inteligéncia artificial e da
psicologia cognitiva, discutidas no
ambito da “modernamente conside-
rada pouco pritica disciplina filos6-
fica da ontologia”, para argumentar
em favor destes recursos para a cons-
trucio de uma nova teoria da co-
munica¢ao. Por parecer uma recen-
te entrada a esta discussdo, ha cer-
tas énfases que sio momentanea-
mente inconcilidlveis com a teoria
que quer propor.

Comeca fazendo criticas con-
tundentes aos pesquisadores da co-
munica¢ao que renegam a pesquisa
qualitativa em nome da
cientificidade, mostrando que o cam-
po ainda persiste na divisio entre a
tradicio humanista e a da ciéncias
naturais, enfatizando que a semidtica
social pode tracar o caminho do
encontro.

Recorre a Peirce basicamente
na sua proposicio epistemologica
triddica, a qual agrega a deduciio e
4 induc¢do uma outra possibilidade
de inferéncia, que € a abducio. Es-
tas trés formas de inferéncia sio dis-
cutidas 2 luz da ontologia formal de
Peirce, que Jensen traduz por Pri-
meira, Segunda e Terceira, mas que
no Brasil, por exemplo, ficou conhe-
cido por Primeiridade, Secundidade

Rev. Bras. de Cién. da Com., S. Paulo, Vol. XXII, n° 1, jan./jun. 1999, pag. 187-213

e Terceiridade.

Para Jensen, a Iégica enten-
dida como semiética € de fundamen-
tal importincia para o avango da
ciéncia, onde a noc¢io de abducio é
o ponto chave, mas alerta que € pre-
ciso fazer uma distin¢io entre a 16-
gica formal e outras formas de
inferéncia que caracterizam a prati-
ca cientifica. Apresenta trés exem-
plos de pesquisa de recepcio atra-
vés dos quais comenta estas dife-
rencas.

Termina o volume com o ca-
pitulo 11, onde propde uma politi-
ca da comunicagio baseada no
pragmatismo para pensar o futuro
dos meios de comunicacio como
esfera publica. O faz valendo-se de
uma andlise critica das obras de Rorty
e Habermas, onde identifica seus li-
mites, € apontando para uma con-
cepcio minimalista da politica de
comunica¢io com vistas a uma fu-
tura a¢lo social, que supere o sim-
ples discurso.

Este livro, sem duavida, pode
desencadear um novo processo de
semiose no campo da recep¢io, pois
além da apresentacio de uma nova
proposta tedrico-metodoldgica, ofe-
rece aos leitores e pesquisadores da
drea uma série de idéias e hipSteses
a serem desenvolvidas, além de
identificar problemas a serem enfren-
tados, para avancar ndo sé neste
campo, mas também no das relagdes
gerais entre cultura € comunicagdo.
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Os avancos da comunicacdo organizacional

LUCENA FILHO, Severino.
Azuldo do BANDEPE: uma estraté-
gia de comunicacdo organizacional.
Recife: Ed. do Autor, 1998. 195p.

Numa época em que a acei-
tacio de produtos e servigos é uma
varidvel cada vez mais vinculada 2
capacidade destes de conseguir in-
corporar ¢ afirmar valores, sentidos,
estilos e costumes participes da ex-
periéncia cultural contemporinea,
torna-se mais expressiva a necessi-
dade de conhecimento dos meca-
nismos por meio dos quais estes
processos de aproximacio entre o
mercado e a cultura se efetivam.
Estudos de Comunicagio
Organizacional demandam esforgos
conjugados de teorizagio e pesqui-
sa empirica para o alcance das mil-
tiplas estratégias hoje em1 a¢do neste
“campo. Por tais razdes sdo bem-vin-
dos trabalhos como o de Severino
Lucena, em sua dissertacio de
mestrado, sobre a relagio do Banco
do Estado do Pernambuco -
BANDEPE, com a complexa cultura
carnavalesca pernambucana.

O objeto de sua anilise € a
agremiagao camavalesca Azuldo do
BANDERPE, criada pelos funcionari-
os do Banco e que funciona como
elemento central dentro de suas
politicas de relagdes publicas. O
objeto cresce em importincia quan-
do observado no cendrio histérico
do carnaval recifense, com sua lon-

ga erica trajetdria registrada nos es-

tudos folclSricos, na literatura, na
poesia, pintura e relatos de viajan-

LAVINA MADEIRA RIBEIRO
{Universidade Federal do Piaui)

tes e religiosos que remontam a0
periodo colonial e chegam aos dias
atuais em diversas formas
agremiativas, como clubes, trogas,
alegéricos, escolas de samba, blo-
cos, maracatus, caboclinhos, tribos,
ursos, bois-de-carnaval e turmas.

Empresas piblicas de 4gua,
luz, satde, educacgio e seguranga pi-
blica, entre outras, empresas priva-
das, sindicatos e associagdes diver-
sas apropriam-se destas manifesta-
¢Oes  apresentando-se  em
agremiagoes carnavalescas proprias,
numa pratica que tem seus prede-
cessores nos antigos blocos e trocas
criados por associa¢des profissionais
no inicio do século. Surgem, em
geral, por iniciativa dos funcionari-
0s e passam a receber apoio das res-
pectivas empresas € associacoes na
forma de patrocinio financeiro e,
muitas vezes, de participacio direta
na escolha das temdticas a serem ex-
ploradas, da indumentéria e, mes-
mo, dos participantes, agrupando,
por exemplo, n40 apenas seus mem-
bros internos, mas também fornece-
dores e clientes ligados as empre-
sas. Para Severino, o resultado ime-
diato é o refor¢o, por um lado, da
coesdo interna dos participantes nos
seus ambientes de trabalho e, por
outro, da integracio destas empre-
sas com o publico externo e sua
cultura.

Pelo viés da Antropologia
Cultural, o autor encontra nestas
agremiagdes uma sériec de proces-
sos integrativos. A forca do
ritualismo, dos cerimoniais e mitos
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constitutivos da prética carnavales-
ca, em seu potencial liberador de
tensdes e normas, cria € renova,
paradoxalmente, lacos de compro-
missos entre os individuos e suas
institui¢cdes de trabalho, reafirman-
do principios e procedimentos oriun-
dos das demandas do sistema
organizacional e produtivo das em-
presas e de seus interesses
corporativos. Ao mesmo tempo que
cultivam positivamente a relacio de
necessidade e importiancia da em-
presa com a sociedade, alimentam
o félego e a abrangéncia da cultura
carnavalesca tradicionalmente vivi-
da pelos pernambucanos hd sécu-
los.

No ambito da Comunicacio
Organizacional, estes processos de
integracio entre o sistema produti-
vo € o cultural caminham para uma
crescente confusio de fronteiras. A
“imagem da organizacio” deve, de
algum modo, estar ativamente asso-
ciada ao conjunto de necessidades,
valores e priticas sociais dos indivi-
duos. Isto significa dialogar tanto
com as questdes mais amplas emer-
gentes das mudancas e
especificidades econdmicas, politi-
cas e sociais do meio em que atu-
am, quanto com a sua dinimica cul-
tural particular. As instituighes pro-
cutivas passam a ter, como define o
autor, uma “identidade”, constituida
“de valores, regras, procedimentos,
habilidades, conhecimentos, formas
de comunicagio e linguagem, pro-
cessos de adaptacio as mudangas e
representacio simbolica”.

Na anilise do Azulao do
BANDEPE, Severino confirma a evi-
déncia dos mecanismos acima. A
agremiagio é fortemente
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instrumentalizada como veiculo de
afirmacio de sua “identidade” com
a sociedade pernambucana, influen-
ciando formadores de opinido e ex-
pandindo sua presenca na esfera
econdmica e nas instancias
decisérias da regiao.

Resta saber até que ponto e
de que modo esta presenga do mun-
do empresarial na pujante cultura
carnavalesca pernambucana com
seus arsenais de persuasio -
logotipos e chamadas faticas - sobre
viseiras, sombrinhas de frevo, fan-
tasias, camisetas, leques, bonés, ban-
deiras e todo o aparato corporal,
cénico e tecnoldgico do ritualismo
carnavalesco modificam o significa-
do e a vivéncia desta pratica. De que
maneira um imagindrio carnavales-
co recriado com as marcas do inte-
resse econdmico e privado em ge-
ral apropria-se de formas e sentidos
tradicionais do carnaval
pernambucano e os retraduz em
versoes culturalmente aceitas pelo
publico. '

Este tipo de indagacio tem
paralelo nos estudos sobre, por
exemplo, a industrializacio do car-
naval carioca e sua tendencial con-
formacio a um modelo
midiaticamente vendavel, processo
recentemente analisado por Edson
Farias (UFBA), na disserta¢io O Des-
filee a Cidade: o carnaval espetdcu-
lo carioca. Esta é uma pergunta que
foge ao objetivo especifico do tra-
balho de Severino, mas que inevita-
velmente emerge para os que o léem
do ponto de vista da dinfimica do
processo cultural brasileiro. O que
pode sugerir um lugar de continui-
dade de seus trabalhos académicos.
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Relacdes da imprensa nacional versus regional

PAULO FERNANDO DE CARVALHO LOPES

(Universidade Federal do Piaui)

(...} é possivel dar atencdo as diferencas, e estas,
sabendo serem ouvidas, far-se-Go presentes.”

QUEIROZ, Adolpho, MELO,
José Marques de. (Orgs.) Identida-
de da imprensa brasileira no final
de século - das estratégias
COMUNICACIONAis aos enraizamentos
e as ancoragens culturais. Sao Pau-
lo: Unesco/Umesp, 1998.

Identidade da imprensa bra-
sileira no final de século - das estra-
tégias comunicacionais aos
enraizamentos e s ancoragens cul-
turais &€ um livro produzido em con-
junto com a Unesco. A produgio de
jornais nas cidades do interior do
pais nfo €, muitas vezes, conhecida
em ambito nacional. A proposta do
livro € “mostrar a cara”, a qualidade
e as especificidades dos principais
suportes de cada microrregiido
paulista comparando-os com a con-
siderada imprensa de referéncia na-
cional.

No momento em que as dis-
cussdes académicas se voltam para
arelagido local/global, José Marques
de Melo e Adolpho Queiroz dio
uma importante contribuig¢io a esta
problemitica. Os dois coordenaram
uma pesquisa com o objetivo de
mostrar a ‘identidade da imprensa
brasileira, no final do século, a par-
tir da relacio regional/nacional.

Para se obter esta identida-
de foi feita uma anidlise comparati-
va, de morfologia e de contetido,
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entre os jornais editados em distin-
tas microrregides de Sao Paulo (Nor-
te, Noroeste, Centro-Oeste, Sudes-
te, Médio Tieté e PSlo Metropolita-
no) e cinco prestige papers, repre-
sentados pelos principais jornais di-
arios do eixo Rio/Sdo Paulo, que tém
circulagdo e proje¢io nacionais,
quais sejam O Globo, Jornal do Bra-
sil, Folha de S. Paulo, Estado de Sdo
Paulo e Gazeta Mercantil.

Seguindo contririo 2 linha de
raciocinio que previa que 0 proces-
so de globalizag¢io da economia pro-
duziria um cultura mididtica
mundializada, onde os valores e as
identidades nacionais/regionais se-
riam superadas por um discurso glo-
bal, os pesquisadores procuraram,
a partir de novas categorias e
metodologia, marcas que revelassem
uma identidade regional.

Para os autores, € possivel
observar a participagdo de
microeconomias agro-exportadoras
no mercado globalizado motivando
o resgate das identidades regionais.
A imprensa local/regional expressa
uma tendéncia -para o cultivo dos
valores tipicos dos regionalismos, ou
seja, quanto mais distante da capi-
tal, mais os assuntos relacionados 2
comunidade ganham destaque nas
edicdes.

Esta forma de olhar o momen-
to atual mostra, sem ddvidas, que
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mesmo estando envoltos em cadei-
as mundiais de redes informacionais,
faz-se necessirio projetos de pesqui-
sa que relatem as caracteristicas e
os modos de fazer jornalismo em
cidades e/ou regides “desconheci-
das” para o ptblico académico ou
nao.

Com larga experiéncia na
area, José Marques de Melo vem se
dedicando, desde 1966, ao estudo
da identidade da imprensa nacional.

Uma importante contribuicio destes

estudos é a confirmacio da hipdte-
se que o jornalismo brasileiro cons-
truiu sua prépria identidade

Nostalgia bossa nova

comunicacional. Adolpho Queiroz
di uma grande contribui¢io ao pro-
jeto com os seus estudos na area da
comunica¢do regional e coordenan-
do duas equipes de pesquisadores
donde os estudos comparativos sus-
tentaram as andlise realizadas nas
outras regioes.

Pode parecer redundincia,
mas nunca € demais frisar a nova
proposta do livro em mostrar que
vio ser nas especificidades de cada
jornal e regido que vai se revelar uma
identidade caracteristica deste final
de século.

JOSE NEUMANNE

(Jorndlista e escritor, editorialista do Jornal da Tarde)

SANTOS, Joaquim Ferreira
dos. Feliz 1958— o ano que ndo de-
via terminar. Sio Paulo: Record,
1998. 190p.

Passeatas estudantis, José Cel-
50 e Nelson Rodrigues — 1968, jura-
va o jornalista Zuenir Ventura, nio
acabou. O juramento podia até nio
corresponder 4 verdade, mas a idéia
valeu como um bom principio de
marketing editorial. A jura editada
vingou e, sobretudo, vendeu. E
quanto! Tanto que era de se imagi-
nar que o veio se tinha esgotado. Al
aparece outro jornalista, Joaquim
Ferreira dos Santos, editor de varie-
dades do jornal O Dia, do Rio de
Janeiro, e resolve provar que o ano
de 1968 nio foi nada daquilo que o
mestre Zu tentou provar. Ano mes-
mo inesquecivel, ah, esse foi o de
1958. Se 1968 nio terminou, 1958 é
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que nunca deveria ter terminado.

Nio faltam argumentos a Jo-
aquim.. Se, no ano favorito de seu
Ventura, os grandes festivais da Ma-
sica Popular Brasileira agonizavam,
em 1958 ocorria, simplesmente, o
maior abalo sismico da histéria de
nosso cancioneiro, pois Jodo Gilber-
to lancava “Chega de Saudade”, de
Tom Jobim e Vinicius de Moraes,
virando a MPB de pernas para o ar.
Quanto a Nelson Rodrigues, foi em
1958 que ele descobriu que o brasi-
leiro deixava de ser um “vira-latas
entre os homens” e o Brasil, um
“vira-latas entre as nagdes”, apds o
apolineo Hideraldo Luis Belini er-
guer o dourado troféu Jules Rimet,
conquistado pelo time de Pelé e
Garrincha na Copa do Mundo da
Suécia. Tem muito mais, mas s6 para
argumentar basta.

O texto de Feliz 1958 - o ano
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que ndo devia terminar nio é de
mera reportagem, na qual se narram
os fatos linearmente. Nada disso. Tal
texto, doce e leve, como um suspi-
ro (suspiro de saudade para quem
viveu o0 ano e de inveja para quem
ndo teve a felicidade de ser seu con-
temporaneo), faz uma recuperagio
gostosa daquele ano, apelidado por
Gilberto Braga e pela TV Globo de
“dourado” (com direito a Malu Mader
de cabelo armado, seguindo a moda
de entfo). E claro que Joaquim, com
aquele texto que o consagrou na
Veja e no Jornal do Brasil, recupera
fatos, como a reagio irada do publi-
co contra a escolha de Adalgisa
Colombo para o trono de miss Bra-
sil ou o assassinio de Aida Curi por
dois rapazes da “juventude transvi-
ada”.

O livro de Joaquim €
irresistivel, porque, mais do que os
fatos, ele recupera a atmosfera do
ano retratado. Isso foi conseguido
gracas 2 feliz idéja grifica da inser-
¢io de informagdes complementa-
res a0 texto nas margens laterais, em

tipo griafico menor. No corpo do tex-
to, fala de uma tabelinha imagindaria

‘entre Pelé e JK, alids, o Presidente

Bossa Nova e o Rei do Futebol. Nas
margens, relaciona os bondes da ci-
dade, as girias da época, os garcons
favoritos do boémio Jaguar e o ata-
que do Santos Futebol Clube, este
que foi ainda mais irresistivel do que
0 € o livro: Dorval, Jair da Rosa Pin-
to, Pagio, Pelé e Pepe.

Mesmo tendo sido o ano do
supercampeonato do Vasco da Gama
e da morte de Benedito Lacerda, o
félego na flauta, que acompanhava
o sopro genial de Mestre Pixinguinha
no tenor, 1958 foi mesmo de nio se
esquecer. Que outro destino pode-
ria ter 2 era em que reinavam as
curvas das certinhas do Lalau (esco-
lhidas a dedo por Sérgio Porto, o
Stanislaw Ponte Preta) e as fofocas
da Radioldndia, dando conta da
bola dividida entre o presidente Jus-
celino e o ponteiro Garrincha — nada
menos do que a vedete Angelita
Martinez?

Um olhar sobre a comunica¢ao popular

PERUZZO, Cicilia Maria
Krohling. Comunicagdo nos movi-
mentos populares. a participagdo na
construgdo da cidadania. Petrépolis:
Vozes, 1998. 342p.

Alguns processos vividos pelo
homem contemporineo, caracteris-
ticos dos anos 90, como a
globalizaciio e o neoliberalismo, aca-
bam por redirecionar o olhar do

SAMANTHA CASTELO BRANCO

{Universidade Metodista de Séo Paulo)

pesquisador da drea de Comunica-
¢40 para conceitos que pareciam sa-
tisfatoriamente explorados. E o que
pode ser visto no livro de Cicilia
Peruzzo, intitulado Comunicagdo
nos movimentos populares: a parti-
cipagdo na construgdo da cidada-
nia.

O trabalho, que aborda des-
de o histérico dos movimentos po-
pulares no Brasil até experiéncias
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concretas de comunicagio
participativa, fomenta a reflexdo em
torno da participagio popular nos
meios de comunica¢io como um
elemento significativo na ampliacio
da cidadania. Perseguir a discussao
em torno dessa cidadania, aliada a
uma sistemnatizacio da bibliografia
referente aos movimentos popula-
res, € um dos méritos da autora.

Face a impossibilidade de
participacdo efetiva e continua nos
meios de comunicacio de massa,
sejam eles televisivos, radiofénicos
ou impressos, parcelas da popula-
¢io tendem a utilizar meios alterna-
tivos para suprir a caréncia de uma
comunicagdo mais popular ou co-
munitéria. Partindo desse pressupos:
to, Cicilia Peruzzo analisa a partici-
pacio em todo o processo da co-
municagio comunitaria, 0 que pres-
supde observar a producio, o pla-
nejamento e a divulgacio dessas
mensagens criadas em meio a orga-
nizagcdes sociais.

Quando coloca os movimen-
tos populares em evidéncia, através
da contextualizacio histdrica e das
diversas modalidades dos mesmos,
a autora também proporciona ao
leitor uma reflexao espontinea em
torno da importincia e repercussio
que estes adquirem nos udltimos
anos. Com a discussdao em torno das
novas estruturas sociais, das moda-
lidades de participacdo e da
autogestdo, é possivel uma aproxi-
mac¢io do conceito de cidadania,
sempre numa perspectiva de cons-
trucio de uma nova sociedade.

Porém, a obra nio se conten-
ta em somente discutir os concei-
tos. Outro ponto a ser destacado diz
respeito exatamente aos resultados
da pesquisa de campo realizada por
Peruzzo. E o caso da experiéncia de
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comunicagdo por meio de alto-fa-
lantes, a Ridio Popular de Sao Pedro,
em Vitéria, ES, que salienta a din3-
mica da participagao popular e, si-
nultaneamente, facilita 2 compreen-
si0 do leitor acerca dos conceitos
antes colocados. Também sio expos-
tos outros exemplos bem sucedidos
de comunicagio popular na Améri-
ca Latina. :

O livro é resultado de sua tese
de doutorado, defendida em 1991,
na Escola de Comunicagdes e Artes
da Universidade de Sao Paulo (USP),
orientada pela professora Dra.
Anamaria Fadul. A publicagio sete
anos depois da defesa deve-se ao
processo de revisdo e atualizagio a
que a tese foi submetida. De fato, a
autora soube considerar nao apenas
as sugestdes decorrentes da defesa
da tese, mas a prépria atualiza¢io
da bibliografia sobre o tema. Assim,
é possivel recorrer a obra com a
certeza da seriedade do trabalho da
autora.

Ademais, é preciso destacar
o trabalho atual da autora como in-
tegrante do corpo docente do Cur-
so de Pés-graduagdo em Comunica-
¢do Social da UMESP. Membro do
Comité Académico da Citedra
Unesco de Comunicag¢io para o De-
senvolvimento Regional, Peruzzo,
€m apenas um ano no Programa, ja
procura semear as idéias de cidada-
nia e participagio popular nas dis-

-ciplinas ministradas ou mesmo frente

2 coordenagio do curso de mestrado
interinstitucional na Universidade de
Passo Fundo (UFP), no Rio Grande
do Sul, possivel através de um con-
vénio firmado entre 2a UMESP e essa
instituicao. Sao posturas como esta
que podem incentivar o leitor a
direcionar o olhar para a obra de
Cicilia Peruzzo.
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Brasil e Dinamarca, Dinamarca e Brasil

MARIA DAS GRACAS TARGINO

{Associacéio de Ensino Superior do Piaui)

LOPES, Maria Immacolata
Vassalo de. (Org.). Temas contem-
pordneos em comunicagdo. Sio Pau-
lo: INTERCOM/EDICON, 1997. 318p.

A Sociedade Brasileira de Es-
tudos Interdisciplinares da Comuni-
cacio (INTERCOM), nos tltimos
anos, vem investindo macicamente
em contatos sistemdticos com outros
povos, com a finalidade de promo-
ver o intercimbio de conhecimen-
tos técnicos e cientificos, através de
discussdes e projetos empreendidos

em conjunto. Sob tal perspectiva,

ocorreu, ainda em 1996, em Londri-
na - Parand, o I Coléquio Brasil-Di-
namarca de Ciéncias da Comunica-
¢io, durante os dias 2 a 3 de setem-
bro. Como resultado de tal encon-
tro, Maria Immacolata Vassalo de
Lopes redne em coletinea, 18 tra-
balhos apresentados ao longo do
evento, organizados em sete eixos
temiticos, seguindo a estrutura
organizacional do préprio evento.
De inicio, O estado da pes-
quisa de comunicagao no Brasil e
na Dinamarca traz informacdes so-
bre os parametros histéricos e
institucionais da produgio cientifi-
ca em comunicagio no Brasil e na
Dinamarca, mediante textos redigi-
dos, respectivamente, por Maria
Immacolata e pelo dinamarqués
Thomas Tufte, os quais dio idéja do
status quo da pesquisa nessa drea e
nos paises em pauta. Num segundo
momento, sob o titulo genérico Co-
municac¢do internacional, Stig

Hjarvard, professor da Universidade
de Copenhagen, no artigo “Visao
tedrica e discussdo critica sobre a
pesquisa de fluxos internacionais de
noticidrios de televisio”, fornece
uma “...visio da pesquisa do fluxo
do noticidrio televisivo dentro do
campo da pesquisa geral sobre no-
ticidrio internacional”, enquanto o
brasileiro Jacques A. Wainberg, da
Pontificia Universidade Catdlica do
Rio Grande do Sul, discorre de for-
ma detalhada, no texto “Telecomu-
nicacio e a nacio-poténcia dos tré-
picos”, acerca da politica de teleco-
municagdes elaborada pela Escola
Superior de Guerra, fundamentada
nos ideais de integracio territorial e
de nacido-poténcia, dentro do pre-
conizado pelo governo militar, quan-
do o sonho que se busca “... é a de
um pais latino, branqueado,
miscegenado, capaz de partilhar um
imagindrio crescentemente verde-
amarelo”, segundo palavras textuais
desse autor (p.65).

O terceiro agrupamento -
Novas tecnologias de comunicagio
- incorpora os textos redigidos por
Paul A. Mayer (Universidade de
Copenhagen), intitulado “Tipologias
para andlise de aplicacdes de comu-
nicagio mediadas por computador”,
e por Sérgio Capparelli (Universida-
de Federal do Rio Grande do Sul),
“Zanzibar de novas tecnologias: im-
prensa regional e Zero Hora’. No
primeiro caso, o autor, de forma -
cida e clara, descreve o meio com-
putador como objeto de pesquisa em
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comunicacio, revendo tipologias
analiticas adequadas a pesquisa em
comunica¢io baseada no computa-
dor. Ao final, apresenta uma nova
tipologia que responde as capacida-
des de representacio das formas de
midia por computador. No segundo
caso, Capparelli discute as novas
relacbes de trabalho entre um
Stanley moderno no Zanzibar das
novas tecnologias e os processos de
trabalho dentro do dinamismo que
caracteriza as inddstrias culturais da
atualidade, tomando como
parametro as transformacdes ocorri-
das no jornal Zero Hora (Porto Ale-
gre), apos o seu segundo processo
de informatizagio, concluido em ja-
neiro de 1996,

Metodologias de pesquisa
inclui trés matérias, uma das quais
da organizadora da coletanea - “Ex-
ploragdes metodolégicas num estu-
do de recepgio de telenovela”. Ma-
ria Immacolata, da Universidade de
Sdo Paulo, em pesquisa em anda-
mento, estuda a maneira como as
légicas comerciais da produgio arti-
culam-se com as logicas culturais do
consumo nas telenovelas, a partir da
recepcao como perspectiva de in-
vestigacdo. Klaus Bruhn Jensen,
Universidade de Copenhagen, em
“Sociedade significante: uma nova
teoria de semidtica social”, esboca
uma nova teoria de semidtica social
com destaque para a COMUNICacio
de massa e da cultura. Discute os
pressupostos metodolégicos para
uma abordagem sistematica dessa
teoria para os estudos de recepcio,
fazendo referéncia a conceitos
explicitados na semidtica de C.S.
Peirce. E a vez da dinamarquesa
Kirsten Drotner. Esta, sob o titulo
“Menos é mais: estudos etnogrificos
de midia e seus limites”, aborda a

>

crescente adesdo a etnografia, no
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meio acad&mico, como recurso para
melhor compreender as complexas
sociedades modernas, no amplo
contexto de pesquisa cultural, que
incorpora, gradativamente, a midia.

O quinto eixo temitico,
Comunicacio e educagio, congre-
ga trabalhos de Birgitte Tufte (Real
Escola Dinamarquesa de Estudos
Educacionais) e dos brasileiros Ismar
de Oliveira Soares (Universidade de
S3o Paulo) e Jodo Luis Van Tilburg
(Pontificia Universidade Catdlica do
Rio de Janeiro). A primeira, no tra-
balho “Educacio para os meios. O
estado da arte na Europa”, com én-
fase na Dinamarca, 20 mesmo tem-
PO que apresenta no¢des conceituais
da expressio educac¢io para os mei-
os, afirma que € ela uma irea de
estudo cientifico, situada- nos limi-
tes entre a pesquisa tradicional da
comunicagdo e a pesquisa pedago-
gica. Alerta para o fato de nao pre-
tender tdo-somente comparar os
curriculos dos paises europeus. Visa
a detectar tendéncias, mormente no .
seu pais de origem, onde, nitidamen-
te, observa-se a combinacio da edu-
cagio versus producdo de midia:
“Nzo é apenas uma questio de pro-
duzir, por exemplo, um video, mas
de verbalizar o que aconteceu du-
rante o processo de producio em
relagiio ao produto final”, de tal for-
ma que o aluno tenha condigoes de
exercitar sua percep¢ao técnica ante
a produgdo (p.201). Ismar, por seu
turno, enfatiza no capitulo 4 co-
municagdo no espaco educativo:
possibilidades e limites de um novo
campo profissional, 05 novos rumos
para a educacio, face a um proces-
$0 de articulacio dos
educomunicadores, com vistas 2 in-
troducio dos meios de comunica-
¢do no sistemas educativos, o que
pressupde tanto a identificagiio de
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especialistas capazes de assegurar a
melhoria qualitativa no processo
educacional, como também o em-
prego eficaz dos recursos
comunicacionais na formagio dos
individuos e da sociedade. Juventu-
de etelevisdo: um esbogo somente, da
autoria de Van Tilburg, enfoca a
anidlise de cartas encaminhadas aos
artistas globais, como exemplo de
como a tecnologia televisiva favore-
ce a compreensio dos elementos
constitutivos da juventude brasilei-
ra, uma vez que tal correspondén-
cia configura-se como a
materializacdo de um elo que inte-
gra convivéncias espaco-temporais.

A seguir, trés autores brasi-
leiros discorrem a respeito dos Es-
tudos culturais em comunicacio.
Luiz Roberto Alves, docente da Uni-
versidade de Sido Paulo, no breve
texto Uma rela¢do ainda incémoda:
osestudos culturais e as culturas bra-
sileiras, consubstanciado em tedri-
cos como Hoggart, Raymond
Willians e Morley, lamenta a
inexisténcia, na histéria brasileira dos
estudos sobre as culturas, de uma
disciplina que constitua analise cri-
tica e interpretativa, de modo a fa-
zer jus 2 denominaciio estudos cul-
turais, talvez como decorréncia da
forca dos estatutos cientificos em
vigor e do seu ¢ lento
descolamento no rumo da
interdisciplinaridade” (p.237). Vem
da Universidade Federal do Espirito
Santo, mais especificamente de
Cicilia M. Kroling Peruzzo, a contri-
buicio Comunica¢do popular
Dparticipativa. Em linguagem bastante
acessivel, parte de nogdes
conceijtuais em torno do termo co-
municacio popular, e sintetiza ni-
veis diversificados de participacao
popular no processo de comunica-
¢do, esclarecendo que os mais avan-
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c¢ados encontram resisténcia em ter-
mos de realidade brasileira, face a
auséncia de tradicdes participativas
na nossa cultura. Silvia Helena
Simoes Borelli, Pontificia Universi-
dade Catdlica de Sdo Paulo, se faz
presente com Cultura contempord-
nea: literaturas, entretenimento,
Sficcionalidade. Disserta com bastan-
te seguranga sobre a paraliteratura,
literatura de entretenimento ou lite-
ratura de popular de massa no uni-
verso da cultura contemporinea.
Entretanto, reconhecendo que a pro-
dugio literdria no campo da cultura
de massa constitui territério comple-
x0 e pleno de armadilhas e ambi-
guidades, termina por lembrar que
o “..mais importante € a delimita-
¢io de determinados principios de
convivéncia” entre as literaturas,
paraliteraturas, best-sellers, literaturas
de entretenimento, contraliteraturas,
trivial-literaturas e literaturas popu-
lares de massa. Em sua visdo, a al-
ternativa é considerar o campo lite-
rario tio amplo, diversificado e rico,
que “...nele cabem (...) infinitas lite-
raturas, dado que sfio multiplas as
combinagdes entre textos, resultan-
tes do processo de intertextualidades
(p-266)".

O dltimo dos eixos
temdticos - Estudos de recepgio -
comporta textos produzidos por
Christa Berger (Notas acerca do re-
ceplor fora de lugar); Mauro Wilton
de Sousa (Novos olbares sobre prdti-
cas de recep¢do em comunicacdo) e
mais uma vez, o dinamarqués
Thomas Tufte, com Questdes a se-
rem estudadas em estudos
etnogrdficos de midia: mediagoes e
bibridiza¢do cultural na vida.
Berger (Universidade Federal do Rio
Grande do Sul) trabalha a recepgio
como problemdtica que se refere a
media¢io e negocia¢io de sentido.
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Para a consecucio desse objetivo,
observa na relagcio entre o Movimen-
to Sem Terra e o jornal gaticho Zero
Hora as entidades de recepg¢io, para
além do receptor convencional.
Sousa, vinculado 2 Universidade de
Sao Paulo, segue duas diretrizes. A
principio, resgata tragos que marcam
a evolugido da pesquisa universita-
ria sobre recepg¢io € os entraves que
dificultam sua posi¢do como campo
de pesquisa cientifica. Num segun-
do momento, aponta e disseca as-
pectos relevantes nessa busca de
novas dimensbes conceituais no es-
tudo da recepg¢io, posicionando a
recepg¢iao como processo social. Por
fim, Tufte (Universidade de
Copenhagen) explora parte dos re-
sultados de um projeto mais amplo
desenvolvido em parceria com do-
centes da Universidade Federal do
Rio Grande do Sul. Neste sentido,
discute quatro aspectos essenciais a
qualquer estrutura de anilise
concernente 2 relacio entre TV e
vida cotidiana, quais sejam: (a)
domesticidade da midia, e mais es-
pecificamente da televisio; (b) con-
tribuicio da televisio ao desenvol-
vimento de modo de vida suburba-
no; (c) popularidade das telenove-
las; (¢) televisio como consumo
cultural.

Claro esta, diante do expos-
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to, que a presente obra supre ne-
cessidades informacionais de espe-
cialistas em virios campos e niveis.
E 1til tanto para a graduacio, como
para a pés-graduacgio. Traz dados
pertinentes a realidade nacional e
internacional, com énfase para as
questdes dinamarquesas. Interessa
aqueles que se dedicam 2a
metodologia de pesquisa ou a te-
mas contemporaneos, Como as no-
vas tecnologias de informacio e de
comunicagio, os estudos de recep-
¢lo etc., o que justifica o titulo Te-
mas contemporineos em comunica-
¢do. Assim sendo, seus eventuais
deslizes grificos e de normalizacio
nem de longe invalidam sua contri-
buicio a comunidade académica
brasileira. Ademais, serve de estimu-
lo e de desafio para novos empre-
endimentos unindo nacdes e povos,
porquanto “Reunir pesquisadores
brasileiros e dinamarqueses pode
parecer, 4 primeira vista, um fato
inusitado, devido a distincia e ao
desconhecimento do que se produz
em Comunica¢do nos dois paises”,
mas a coletinea ora referenciada
demonstra o muito que ha em co-
mum no campo da pesquisa na irea
no contexto desses paises: BRASIL
E DINAMARCA: DINAMARCA E
BRASIL, como assegura a propria
Lopes (p.1)
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