COMENTARIOS

A Comunicacao e o Menor:
uma possivel comunicacao
para a justica

Ismar de Oliveira Soares *

A simpatia que o termna da Campanha da Fraternidade de 87, pro-
movida pela CNBB, vem despertando, ao convidar as pessoas de hoa
vontade a meditarem em profundidade sobre os problemas da crian-
¢a, principalmente do menor desassistido, leva-nos a pensar que uma
reflexfio sobre a condi¢cio dos pequenos brasileiros como receptores
ou produtores da Comunicagao Social poderia ser bem recebida.

Inspiramo-nos no fafo de que cresce, no Brasil, a preocupagio
comn & producho cultural para a infincia e a juventude., A ltima
Bienal do Livro, realizada em Sao Paulo, em agosto de 1986, demons-
trou o acerto dos editores e autores ao ampliarem e diversificarem
suas linhas editorigis tendo o publico infaniil como consumidor.

As emissoras de televisio est8o atentas & potencialidade do mer-
cado infanto-juvenil. Os hordrios dedicados as criangas foram con-
sideravelmente ampliados, nos 1iltimos anos, tendo algumas emis-
soras contratado psicologos e pedagogos pPATrR ASsesSOorarem o pro-
ducio de seus horarios matutinos ou vespertinos, que tém na erian-
¢a seu principal publico telespectador.

Nao & nossa intengao discutir o-controvertido fema das influén-
cias positivas e/ou negativas da indisiria culfural sobre as crian-
c¢as. E justificamos o porqué dessa exclusio:

Em primeiro lugar, os pesquisadores da Comunicagio Social ali-
mentam dividas gquanto A seriedade da visAo apocaliptica dos que
entendem a indiistria cultural como forca dotada de poder absolu-
to sobre as mentes infantis. Ao lado, pois, dos que ainda susten-
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tam que os produfos culturais veiculados pela televisfo, rddio, re-
vistas infantis e outros veiculos de massa transportam umsa carta
deterministicamente nociva & formacdo dos peguenos cidadios, com
conteidos culturais e morais inaceitéveis ou no minimo discutiveis,
k4 os que tentam provar gue os produtores culturais também evo-
luiram (como a prépria sociedade evoluiu) deixando transparecer,
em suas producgfes, as confradigbes da prépria sociedade, permitin-
do, desta forma, & infeligéncia — se orienfads para tanto — formar
geu proprio senso critico.

Em segundo lugar, as pesquisas que levantam as relacdes de do-
minagéo entre os veiculos e o piiblico infanto-juvenil — pela difi-
culdade em se isolar o objeto de estudo de oufras varidveis ou de-
terminantes — s&o ainda insuficientes para dar seguranca aos edu-
cadores gue se disponham a trabalhar com o tema a nivel de agio
pedagdgica.

Preferimos, portanto, direcionar nossa contribuicac para dois
outros campos de agfio-reflexfo sohre o problema, gue, mantendo a
proximidade da abordagem — “Comunicac¢hio/Crianga” — explici-
tem outras referéncias pedagdgicas e metodoldgicas. Os dois campos
si0: “a crianga como formadora de seu préprio sensc critico” e “a
crianca como produtora de cultura”.

A CRIANCA COMO FORMADORA DE SEU PROPRIO
SENSO CRITICO

A formacdo do senso critico tem sido objeto das preocupactes
dos responsdveis pelos destinos da educacfio catdlica, a comecar pe-
los romancos pontifices. Pio XTI foi explicito em suas adveriéncias
em documentos gue trataram do cinema e da educagdo cristd. Se-
guidamente, Plo XTI, Jodo XXIIT e Paulo VI voltaram ao tema. Foi,
contudo, a instrugio pastoral “Communio et Progressio” a que mais
Avangou, 8o DPropor que os préprios jovens se educassem, e, mutua-
mente, na recep¢io critica das mensagens a eles dirigidas.

Durante os 1iltimos anos, dois tipos de experiéneias tém sido de-
senvolvidas, buscando a elaboragio de metodologias apropriadas pa-
ra a abordagem da acio pedapgdgica da autoformacho dos jovens
na #drea da recepciio de mensagens. Reporfamo-nos a4 metodologia
do Projeto de Lejtura Critica da Comunicagdo, desenvolvida em va-
rias partes do pais pela UCBC — Unifoc Cristd Brasileira de Comu-
nicacdo Social e pelo mais recente projeto do SEPAC-EP — Ser-
vigo A Pastoral da Comunicacho das Edigbes Paulinas, com sua pro-
posta de integracio Comunicagio/Educacgao.

A fundamentagfo tedrica do Projeto LCC pode ser resumida des-
ta forma: Qualquer tipo de educagio para a recepcho que partis-
se da difusfio sistematizada por parte dos educadores de sua pré-
pria interpretacio dos significados e dos valores culturais e morais
transmitidos pela industria cultural, por melhor que fosse, estaria
reproduzindo o vicio maior desta mesma producido: a imposicio ver-
tical de visbes culturais. O resultado desta intervencfo seria, no
minimo, a reafirmacédo, nas mentes dos educandos, da naturalidade
do modo de produgiio cultural gue norteia todo o processc de pro-
ducio dos bens simbdlicos, o que se pode traduzir num conceifo:
alguns detém o saber e o poder e a eles compete ditar a verdade.
Aos demais, cabe apenas adeguar-se & ultima verdade, aguela que
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lhe foi mostrada com malor bom senso, a do educador. Ocorre,
porém, que a forca persua.swa dos grandes veiculos, pela natureza
mesma de seus recursos, é mais persistente e envolvente. Nesta
concorréncia desleal, o educador saird perdendo, fato que o desa-
nima e faz ruir por terra os esforcos de enfrentamento. O profes-
sor, ao desanimar de sua agho pedagégica, ndo sabe, contudo, que
acabou por alimentar ainda mais a mente de seus alu.nos reafirman-
do, justamente o essencial da mensagem dos meios: a cultura ja
vem produzida, cabendo ao pove apenas consumir.

A formagio para o senso critico, segundo o Projeto LCC, deve
ter como base a proposta de Paulo Freire gquando aponta para a
esséncia do ato educativo: a criagio de condi¢des para gue os edu-
candos produzam cultura confrontando dialeticamente suas repre-
sentacdes sociais com as representacfes socials que lhes sio impos-
tas. Trata-se de um exercicio permanente de descoberta, em que a
decodificacao das mensagens passa permanentemente pela analise
politica do lugar social em gue as mensagens massivas sio produzi-
das. Reconhece-se, dests forma, o direito que a crianca tem de ter
sua fantasia alimentada — o direito ao lidico e ao prazer estético.
Reconhece-se, por ocutro lado, o direlto da crianga & julgar as for-
mas de producdo, pela sociedade moderna, dos bens simbdlicos que
lhe chegam através dos veiculos de comunica¢io.

O educador tem sua tarefa neste processo. Deve permitir aos
educandos o acesso aos produtos culturais (a televisio, o jornal, o
rddio e s revistas devem invadir as escolas, uma vez que fazem par-
te do cotidiano das pessoas), criando condigbes pars que os pré-
prios educandos criem mecanismos de anilises. O método da con-
frontacéo de valores leva, ademais, a vantagem de permitir aos edu-
candos que descubram seu préprio universo mental e realizem opcdes
culturais e politicas coerentes com 0s oObjetivos de vida que vio
sendo formadas no decorrer do processo educafivo.

O Profeto Comunicacfo/Educagio do SEPAC-EP tenta levar es-
fes principios e métodos para a escola de primeiro e segundo graus,
um dos espa¢os em que movimenta parie da infincia brasileira.
A proposta fundamental é a de motivar professores e alunos s pla-
nejarem conjuntamente atividades pedagdgicas, a partir da inter-
disciplinariedade do trabalho didatico, que tenham, como pano de
fundo, a filosofia educacional libertadera. Através do aproveitamen-
to do que jA se domina — o curriculo — e da fixacido conjunta de
objetivos educacionais criticos, torna-se possivel inserir, nos plane-
jamentos anuais dos colégios, atividades pedagdgicas que — ao se-
rem assessoradas por professores ja despertos para o problema e
corn um minimo de leitura sobre feorias e processos de comunica-
¢io — levem o corpo discente & uma agho-reflexfio. Neste sentido,
nio hd férmulas prontas, e cada caso é um caso, Em algumas ex-
per1enc1a.s levadas a efeito na Regifio Ipiranga da Associacio de Edu-
cacio Catdlica de Sio Paulo, chegou-se & conclusio, por exemplo,
de que uma das principais mensagens veiculadas pelos meios de co-
municacho julgada inaceitivel pelos estudanies ¢ a insisténcia dos
contelidos que reforcam a oportunidade, conveniéneia e naturalida-
de do individualismo, da violéncia e da competigio na vida huma-
na. Os alunos e os professores de sete colégios desta regifio opte-
ram, entdo, pela promo¢ho conjunta de atividades em que o obje-
tive era a pratice de agdes soliddrias. A avaliagio posterior a cada
experiéneia apontou para a necessidade de se rever os préprios pro-
cessos de comunicaggo adotados dentro des.escolas enire os pdlos de
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interagéo: diretores-professores-alunos. A andlise da comunicacédo,
como se vé, passa pela analise da vida.

O que se pretende afirmar, no projeto Comunicacio/Educacio
do SEPAC-EP, é a oportunidade de se promover a educagio do sen-
so critico a partir do conjunto da pritica pedagdgica e ndo da sim-
ples introdugio de disciplina destinada 4 andlise crifica dos meios.

O importante é ressaltar que qualquer projeto de educacio do
senso critico deve ser feito com a participacio dos educandos, levan-
do em considerachio seus valores, sem imposicdes, ainda que o edu-
cador tenha cerieza sobre suas prdéprias avaliagbes. E o reconhe-
cimento do direito da crianga em participar de sua educagfo ten-
do, entre os conteitdos programdticos, os produtos simbdlicos des-
tinat:lo:1 a seu lazer e 4 sus informac@o, elaborados pela indistria
cultural.

A CRIANCA COMO PRODUTORA DE CULTURA

A anidlise dos processos de educacfo critica tem outro fundamen-
to: o reconhecimento do direito do piblico infanto-juvenil de pro-
duzir cultura. Tal reconhecimento leva em consideragfio a discussio
do préprio conceito de “crianga” ou de ‘“‘menor”.

Existe, como é sabido, uma concepcio hiolégica da crianca,
apontando para as fases etdrias de sua formagfo. Neste seniido, a
Psicologia vern observando o comportamento do ser humano, estu-
dando os distintos estagios de desenvolvimento de sua capacidade
de percep¢ido, atuacio e identificagho. A criangca que cresce € um
adulto em potencial, que deve ser formado por gquem ja detém o
saber, os cOdigos de condufa, os valores, a experiéncia, enfim. N&o
se recorthece & crianca méritos intelectusis ou emocionais para ela-
borar seu préprio projeto da vida, nem sdo crindas condigbes para
tanto. A sociedade, ao preocupar-se com a formagio dos futuros
adultos, elabora projetos educacioneis que privilegiam o piblico in-
fanto-juvenil pertencente, por nascimento, s classes com algum po-
der aquisitivo, deixando a grande maioria sem assisténcia. A au-
séncia de assisténcia & politicamente intencional por barrar aos po-
bres e miserdveis o acesso & aquisicio dos instrumentos necessdrios
ao desempenho das fungbes atribuidas a4 cidadania.

A sociedade n&o reconhece, devido i sua viséo reducionista da
evolugdo da crianca, ou tenta camuflar a igualdade de direitos de toda
crianca em dispor dos recursos da educacido. E, o que ¢ pior, a so-
ciedade ao universalizar as conclusbes da psicologia, tiradas de pes-
quisas com grupos de criancas de classes com algum poder econd-
mico-politico-social, atribuindo-as, genericamente, a todos as criancas
independentemente de suas condigoes histéricas, nega, definitivamen-
te, a condigdo que deveria ser reconhecida &4 crianga de ser co-au-
tora do processo de produgfio da cultura na gqual vive e vivera.

Se reconhecemos que a producio da cultura & direito da crian-
¢a, tomamos como certo outro direito, que é decorrente deste: ter
O menor acesso & um processo de educagio que lhe permita decodi-
ficar o mundo cultural dos adultos. Neste ceso, cabera 4 prépria
crianga, ao “menor”, descobrir os modos de producho cultural do
“maior”, que lhe chega através dos meios de comunicac¢fio social,
do préprio sisterna escolar, da religiio e da familia,

Neste caso, a educacio do senso critico deve ser propiciada a
todas as criancgas, independentemente de sua condigio econdmica. E a
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educacao para a comunicacdo, antes de ser diletantismo de alguns,
passa a ser considerada ponto essencial em qualquer programa edu-
cativo, principalmente nos programas destinados &s classes popu-
lares.

COMUNICAGAO, CRIANCA: A COMUNICACAO PARA A JUSTIGA

“@uem acolhe ¢ menor, a mim acolhe”. O lema da Campanha da
Fraternidade aponta para a crianga desacolhida, abandonada, O tex-
to base da campanha é um rico estudo sociolégico da condigao des-
te “menor fora do mercado” e instiga a agdes para superar o dese-
quilié)rio social provocado pela presenca dos pequenos seres inde-
sejados. )

Ainda que reconhecarmos a importdncia e a seriedade do texto
da CNBB, entendemos que 0 tema “crianc¢a” deva ser analisado tam-
bém pelo lado cultural, que é, na verdade, o lado que busca tocar num
dos pontos que preocupa os cristios: a gquestfio dos direitos funda-
mentals da pessoa humana. No caso, o0 direito 4 cultura, ou me-
lhor, 4 producio da cultura.

Se a realidade do menor é a realidade do abandono {(como jd
se tormou chavio: “crianga € © menor com recursos$; mMenor é a
crianca abandonade”), uxn dos abandonos mais radicais € a nega-
¢io ap direito A4 identidade. E a negagfio ao direito a4 identidade §,
sobretudo, a negaco do direito de construir, a partir dos préprios
lugares sociais, as concepcoes de vida, amor, identificacdc, inerentes
4s estruturas de personalidade de cada ser humano localizado num
tempo e espaco determinados, sempre em associagio com ouiros se-
res humancs na edificacio de uma sociedade com justiga.

A comunicacdo para a justica é a comunicac@o exercida para a
construciio de um mundo justo. Cabe aos adultos interessar-se pelo
uso dos meios de comunicacio para construir ‘a’ justica ou, na ex-
presséo de Jodo Paulo II, interessar-se “em transmitir a estratégia
da confianga por meio da estratégia da comunicagdo, ao servico de
justica e da paz” (Mensagem para o XXI Dia Mundial das Comu-
nicacoes). Este principio ji é tido como correto. E necessdrio ago-
ra perguntarmonos pela tarefa da crianca no processo de produ-
cio de uma comunicagio para a justica. Refletir sobre isso € papel
dos comunicadores sociais, dos educadores, Permitir que as criangas
reflitazn sobre isso ¢ papel de toda a sociedade, principalmente de
alguns de seus segmentos, como é o caso dos agentes pastorais de-
dicados ao trabatho com o mencr em todo o Brasil.
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